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RESUMEN 

 

La presente investigación lleva como título: “Plan de negocios para el 

posicionamiento exportable de café hacia el mercado de Estados Unidos de la 

empresa Barak E.I.R.L., Jaén – Cajamarca”. Para el desarrollo de la investigación 

se ha considerado como primer objetivo: Diseñar un plan de negocios para el 

posicionamiento exportable de café hacia el mercado de Estados Unidos de la 

empresa Barak E.I.R.L, Jaén - Cajamarca, cuya formulación del problema fue: 

inexistencia de un plan de negocio limita el posicionamiento exportable de café 

hacia el mercado de Estados Unidos de la empresa Barak E.I.R.L., Jaén – 

Cajamarca, mediante una investigación de tipo descriptivo propositivo con diseño 

no experimental de corte transversal. Para la muestra se eligieron a cuatro 

personas, el gerente de la empresa, una especialista en investigación de mercados 

y dos expertos en exportación de café al mercado de estados unidos. Para obtener 

mayor información acerca del mercado de Estados Unidos y la exportación de café 

se entrevistaron a expertos en el tema, esta recopilación de información nos 

permitirá el desarrollo de la investigación. Se concluyó que la empresa Barak 

E.I.R.L. está rodeada de café, esto sin duda garantiza la oferta exportable con la 

que cuenta esta región. Asimismo, al analizar la situación del mercado 

estadounidense se encontró que se trata de uno de los principales países 

consumidores de café. Por ello este plan de negocio expone toda la información 

necesaria para que la empresa pueda llevar a cabo su exportación de su producto. 
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  ABSTRACT 

 

 

The present investigation is about “Business plan for the exportable positioning of 

coffee to the United States market of the Company Barak E.I.R.L., Jaén – 

Cajamarca”. For the development of the research of the research, the first objective 

has been considered: To design a business plan for the exportable positioning of 

coffee to the United States market of the Company Barak E.I.R.L., Jaén – 

Cajamarca, whose formulation of the problema was: lack of a plan this business 

limits the exportable positioning of coffee to the United States market of the 

Company Barak E.I.R.L., Jaén – Cajamarca, through a descriptive – purpose 

research with a non-experimental cross- sectional design. Four people were chosen 

for the simple, the Company manager, a market research specialist and two experts 

in exporting coffee to the United States market. To obtain more information about 

the United States market and the export of coffee, experts on the subject were 

interviewed, this compilation of information will alow us to carry out the investigation. 

It was concluded that the Barak E.I.R.L. It’s surrounded by coffee, this undoubtedly 

guarantees the exportable offer that this región has. Lakewise, when analyzing the 

situation of the US market, it was found that it’s one of the main coffee consuming 

countries. For this reason, this business plan exposes all the necessary information 

so that the Company can carry out an export of its product. 
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