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RESUMEN

El presente estudio propone una estrategia de fotografia "food styling" con el fin de
incrementar la visibilidad de la marca de un restaurante ubicado en Bagua - Amazonas. A
través del uso de imagenes cuidadosamente elaboradas, se busca que los platillos capturen
la atencién de los clientes potenciales, reforzando la identidad del restaurante en redes
sociales. La fotografia "food styling" se fundamenta en el manejo de aspectos técnicos como
la iluminacion, composicion y dngulos, con el objetivo de resaltar las caracteristicas de los
alimentos. La investigacion adopta un enfoque cualitativo, utilizando entrevistas a
profesionales de la fotografia y consumidores locales para analizar como las imagenes
influyen en la percepcién del publico, el andlisis de estos datos permitirdn identificar los
factores visuales mas efectivos para presentar los platillos de manera atractiva, como el uso
de colores vivos y texturas bien definidas, que comunican calidad y frescura. Este enfoque
busca posicionar al restaurante dentro del mercado digital, aprovechando las redes sociales
para generar mayor interaccion y fidelizacion de clientes.

Palabras Clave: Fotografia Food Styling, Notoriedad de Marca, Marketing, Redes

Sociales, Percepcion del Consumidor.



ABSTRACT

This study proposes a "food styling" photography strategy aimed at increasing the
visibility of a restaurant brand located in Bagua - Amazonas. Through the use of carefully
crafted images, the goal is to capture the attention of potential customers, reinforcing the
restaurant’s identity on social media. "Food styling" photography focuses on technical aspects
such as lighting, composition, and angles to highlight the characteristics of the food. The
research follows a qualitative approach, utilizing interviews with photography professionals
and local consumers to analyze how images influence public perception. The analysis of this
data will help identify the most effective visual factors for presenting dishes attractively, such
as the use of vibrant colors and well-defined textures, which communicate quality and
freshness. This approach seeks to position the restaurant in the digital market, leveraging
social media to generate greater interaction and customer loyalty.

Keywpords: Food Styling Photography, Brand Awareness, Marketing, Social Media,

Consumer Perception.



I.  INTRODUCCION

Otiniano (2021) propone la frase “Todo entra por los 0jos” en otras palabras, comenta
gue una fotografia es factible visualmente, de manera que cumple un papel primordial en
redes sociales que llega a ser eficiente al momento de convencer a nuevos clientes.

Por lo tanto, si una empresa no ofrece sus productos o servicios con fotografias
publicitarias el publico jaméas podra conocer sus servicios, ni mucho menos sentir la necesidad
de adquirirlos. Otiniano (2021) da a conocer que el significado de fotografia proviene de los
vocablos griegos “fotos” refiriéndose al sustantivo luz y “grafein” al verbo de escribir, dando
como resultado el “escribir con luz”; no obstante, la fotografia es mas que eso ya que
contribuye a comunicar y transmitir informacion a travées de gréficos o dibujos.

Posicionandose ante toda su competencia a través de las redes sociales,
convirtiéndolas en plataformas rapidas y eficientes al momento de conectar con el publico de
manera directa, siendo una alternativa mas dinamica para las empresas que aun usen medios
tradicionales. Segun Otiniano (2021) en el marketing la fotografia es una de las herramientas
mejor usadas para convencer a los clientes de comprar productos o servicios de la propia
empresa, pues tiene como objetivo ayudar a transmitir el mensaje de la marca de manera
visual y atractiva a los clientes.

Empleando las palabras de Otiniano (2021) explica lo fundamental que es la fotografia
en las redes sociales, debido a que los posibles clientes son cada vez mas visuales; con todo
eso se debe tener en cuenta la planificacion de cada fotografia para garantizar la resolucién
e incluir elementos emocionales para convencer a los clientes.

Asimismo, la construccibn de anuncios con cargas emocionales tanto positivas,
negativas o neutrales son los que mayormente llegan a los clientes, por ejemplo: la alegria,
tristeza, ira, culpa, etc.

Estos tipos de fotografia persuaden al publico para crear una conexién a largo plazo,
tal es la situacién en los alimentos, que te presentan una imagen de manera provocativa que

seran capaces de causar hambre al visualizarlo, todo esto dependera de cuan creativo sera
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el artista y la edicién para poder mejorar esa esencia que ellos mantienen (Otiniano, 2021).
Para que esa imagen sea persuasiva debe de tener tomas de angulos diferentes hasta que
una de ellas despierte las ganas de consumir ese producto.

Las campafias publicitarias tienen como base los sentimientos que quieren
transmitirnos desde un principio; es decir, que ya tienen claro el sentimiento que quieren
transmitirnos.

Un ejemplo breve seria el de la compafiia Calvin Klein, aplica el uso de fotografias
publicitarias para presentar a sus productos, en la mayoria de las fotografias se puede
visualizar la presencia de los colores como el blanco, negro, tonalidades célidas con un
contraste bajo y un fondo de color entero; del mismo modo la posicién de los modelos viene
a ser natural e indeliberada para reflejar la sutiliza de la marca (Otiniano, 2021).

Otidiano (2021) identifica cuatro factores importantes para tener en cuenta en las
estrategias de marketing: El contenido, el tipo de medio de propagacioén, la continuidad del
mensaje y la integracion de multiples plataformas.

En la fotografia existen varios elementos que ayudan a la imagen a tener un balance
equilibrado, uno de esos elementos importantes es la luz debido a que permite detallar en el
objeto los tonos, las formas y resaltar sus caracteristicas, ayudando a dar un impacto visual
(Otidiano, 2021).

Trabajos previos

Internacionales

Garcia & Legido (2022) tesis titulada “Las relaciones existentes entre el arte y la
gastronomia: el caso de Andoni Luis Aduriz y Mugaritz’ para obtener el grado de doctor en |
facultad de ciencia de la informacion, en la Universidad Complutense de Madrid, el objetivo
revelar si la cocina contemporanea puede llegar a ser considerada como un arte. Su
metodologia esta basada en un proceso de documentacion exhaustiva junto a una
recopilacién de datos de materiales online y el visionado de otros de caracter audiovisual.

Concluye que la gastronomia es una forma de arte, especialmente representada por la cocina
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de Andoni L. Aduriz destacando la capacidad de que la gastronomia ayude a poder estimular
los sentidos de uno mismo.

Isla (2015) en su trabajo de investigacion titulado “La fotografia nocturna como recurso
creativo en la representacién gréfica contemporanea. La fotografia y la noche cémo método
de representacién del arte urbano” para lograr el Master Oficial en Produccion Artistica en la
Universidad Politécnica de Valencia, el objetivo es el de personificar fotograficamente las
acciones que se desarrollan en la noche. Su metodologia es cualitativa basada en artefactos
y ejercicios creativos que él mismo aplicara al tomar las fotografias con diferentes objetivos
para la camara fotografica. Concluye que las fotografias nocturnas llegan a ser igual de
impresionantes que en el dia, todo es cuestion de comé uno lo personifique.

Nacionales

Martinez (2022) en su tesis titulada “Propuesta creativa y Plan de comunicaciones
digital del Estudio fotografico Inventiva: Produccion del Manual de Marca y Gestion de
Contenidos” para conseguir el titulo Profesional de Licenciado en Comunicacion en la
Universidad de Lima, el objetivo principal es el de brindar un servicio fotografico innovador a
través de stop motion y la fotografia publicitaria para promocionar los productos de los
clientes, que buscan contenido de alto alcance. Su metodologia es cualitativa basada en un
focus group con un grupo de jovenes de 21 a 24 afios. Concluye que es vital producir
contenido en redes de forma constante para mantener un alto alcance.

Pimienta & Rodriguez (2021), en su tesis titulada “Analisis de la fotografia publicitaria
en la red social Instagram, caso de una marca de zapatillas, Lima, 2021” para adquirir el titulo
de licenciado en Ciencias de la Comunicacion en la Universidad César Vallejo, tiene como
objetivo el conocer como influye al consumidor la fotografia publicitaria en la red social
Instagram. Su metodologia es cuantitativa basada en un guién de entrevista. Concluyendo
gue la fotografia publicitaria es percibida connotativamente como un conjunto de mensajes y
de forma elaborada denotativa al momento de percibirse objetivamente, generando

elementos visuales y atrayentes.



Locales

Segun Otiniano (2021) su trabajo de tesis esta titulada como “Fotografia Publicitaria
Como Estrategia De Marketing En Las Redes Sociales”, el tipo de estudio presenta una
metodologia cualitativa, fue de tipo descriptiva y explicativa, tomé las teorias sobre la
fotografia y las usé como fuentes de informacién. Concluye: Los aspectos mas importantes
para que la fotografia publicitaria actie de la mejor forma se necesita la originalidad de la foto
y el mensaje que atraiga al publico, acompafiados de textos atractivos con el fin de comunicar
confianza.

Ayasta & Neciosup (2021), su investigacion esta titulada como “Centro De Formacion
Gastrondmica Para La Valoracion Del Arte Culinario Tradicional En Pimentel”, tesis para tener
el titulo profesional de arquitecto en la Universidad Sefior de Sipan, se analiza cémo
implementar una estructura de formacion e investigacion para abordar la falta de desarrollo
del arte culinario tradicional en el eje Pimentel-Chiclayo, ademas se pudo observar la pérdida
de identidad cultural gastrondmica debido a la alteracién de platos tipicos tradicionales.
Concluyendo el trabajo investigativo con una baja eficiencia del eje gastronémica por la
dispersion de los restaurantes con una alta deficiencia en el eje gastrondmico por dispersion
de restaurantes en la cercania.

Teorias relacionadas al tema

Concepto de la fotografia food styling

Molins (2015) menciona el food style o styling consiste en usar métodos y técnicas
para hacer a la comida més apetecible en las fotografias, se puede usar liquidos en las frutas
para dar la sensacion de frescura, las carnes son pintadas de colorantes marrones para
hacerlo ver mas sabrosos, incluso se le llega a verter laca a las bebidas para luego echarles
agua y darle el efecto de estar super heladas, todos estos son unos de los varias técnicas
gue la fotografia food style aplica a la hora de volver apetecibles a los alimentos a través de
las imégenes.

Elementos técnicos/ factor morfolégico

10



Elementos fotograficos

La combinacion y el uso creativo de estos elementos pueden dar como resultados
imagenes visualmente atractivas e interesantes.

Punto focal

Es el &rea de la imagen que se enfoca y se convierte en el centro de atencién del espe

Composicién

La composicién se define como la organizacion de cada elemento dentro del encuadre
de la imagen, incluyendo las lineas, las formas y los colores para crear una imagen
equilibrada.

Encuadre

El encuadre es el limite que rodea la imagen, influye en la forma en que se presenta
la imagen y en como se perciben los objetos dentro de cada composicion.

Formas

Vienen a ser los contornos de los objetos en una imagen, vienes a ser de varios tipos,
por ejemplos las geométricas como los circulos, cuadrados, tridngulos; y las organicas con
formas naturales.

Color

Utilizado para contagiar emociones y resaltar ciertos elementos dentro de la imagen,
ayudando a crear impacto visual a los espectadores.

Espacio negativo

Es el area vacia en una imagen que rodea a los objetos principales, ayuda a equilibrar
la composicion.

Perspectiva

Es la forma en como se llega a ver el espacio tridimensional en una imagen
bidimensional, utilizada para crear profundidad y sensacion de distancia en una imagen.

Elementos técnicos de la fotografia

Céamara
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Puede ser una camara réflex digital, una camara sin espejo mirrorless, una cdmara de
teléfono mavil u otro tipo de cdmara con la que se tenga al alcance.

Sensor

Es el componente de la cAmara que ayuda a registrar la luz y lo termina convirtiendo
en sefales eléctricas, los sensores digitales pueden ser de formato completo full-frame o
tener tamafios mas pequefios.

Objetivo

Son las lentes que se utilizan para enfocar la luz en el sensor de la camara, existen
diferentes longitudes focales, que facilitan determinar el angulo de visién de las imagenes.

Diafragma

Es una apertura ajustable que controla la cantidad de luz que entra en la camara, se
interpreta en sus valores de apertura (f/), donde un numero menor indica una apertura mas
grande y viceversa, lo contrario a lo que deberia referirse.

Velocidad de obturador

Llega a ser el tiempo durante el cual el obturador de la cAmara permanece abierto
permitiendo que la luz llegue al sensor, al tener una velocidad de obturacion mas rapida esta
llega a congelar el movimiento, mientras que una velocidad més lenta puede crear efectos de
movimiento, se mide en segundos o en fracciones de segundos.

ISO

Es la sensibilidad del sensor a la luz, controla la cantidad de luz que deja entrar a la
camara, tiene un notable impacto a la hora de tomar fotografias en la oscuridad, son ajustes
gue se pueden utilizar por razones técnicas o artisticas del fotografo (Adobe, sf).

Balance de blancos

Es la configuracion que ajusta los colores de la imagen para que parezcan naturales
bajo diferentes condiciones de iluminacion.

Enfoque

Es el proceso de ajustar la distancia focal de la lente para lograr una imagen nitida.
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Puede ser automatico o manual, dependiendo de la camara.

Elementos simbdlicos de la fotografia

Ayudan a transmitir mensajes profundos y generar conexiones fuertes con el
espectador, pueden ayudar a los fotégrafos a contar historias poderosas y a crear imagenes
gue impacten no solo visualmente.

Luz y sombra

El contraste entre la luz y la sombra puede comunicar un mensaje simbdlico sobre el
conflicto entre fuerzas opuestas.

Agua

Un elemento simbdlico muy versatil en la fotografia representa la vida y la fluidez.
Puede simbolizar el flujo constante de la vida o la superacién de obstaculos.

Naturaleza

Es un poderoso elemento en la fotografia, los &rboles pueden representar la fuerza,
el crecimiento y la conexion con la tierra; las flores la belleza y la fragilidad; las montafias
pueden transmitir la estabilidad.

Simbolos culturales

Estos simbolos pueden representar la identidad cultural, la historia o las tradiciones
de un lugar o grupo especifico.

Elementos humanos

La presencia humana como las expresiones faciales, los gestos, la postura y la
interaccidon entre las personas pueden comunicar emociones, narrativas 0 mensajes
simbdlicos.

Artefactos y objetos

Pueden representar la historia, la memoria, la identidad o las aspiraciones. Por
ejemplo. Una llave puede representar el acceso a algo extraordinario.

Uso simbdlico del color

Psicologia del color
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Martinez (1979) deduce que cualquier color estimula en cada uno de nosotros una
reaccion involuntaria, dependiendo del significado que nosotros les demos, sea por alguna
experiencia vivida o simplemente por un sentido simbdlico concreto.

Analisis semiotico

Denotacion

Etecé (2021) define a la denotacion como el significado principal que recogen en cada
diccionario, lo que llega a ser comun en todos los hablantes de un idioma: es decir, es el
significado tal cual puede ser encontrado en cualquier pagina de internet o diccionarios.

Connotacion

Son significados mas profundos que no se basan en diccionarios o lo que puedas
encontrar en internet, varian dependiendo de la geografia, las clases sociales o tradiciones
culturales a la que pertenezca cada uno. (Etecé, 2021)

Factores interpretativos de la fotografia

Esenciales para comprender a una fotografia, los fotografos al considerar estos
factores pueden crear imagenes impactantes y poder generar una conexidon con los
observadores que puedan visualizarlas.

Contexto

El contexto influye al momento de comprender y asignar significados a los elementos
en la fotografia.

Intencion del fotégrafo

La intencion del fotégrafo puede variar, dependiendo del contexto que quiera dar a la
fotografia, el transmitir una emocion, documentar una situacion, provocar una reflexion o
hacer una declaracion.

Perspectiva

Una perspectiva elevada puede transmitir poder, mientras que una perspectiva baja
puede generar una sensacion de vulnerabilidad o admiracion, la perspectiva llega a ser un

complemento indispensable y de gran ayuda si el fotografo lo sabe utilizar adecuadamente.
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Edicion y postproduccion

La edicién y postproduccion es la fase final del proyecto, por lo que se busca optimizar
laimagen para conseguir el resultado que se necesita, ayudando a poder conseguir el objetivo
con el que se inici6. (Gonzales, 2021)

Emocién y subjetividad

La fotografia ayuda a evocar emociones y despertar reacciones en el espectador. Los
colores, las expresiones faciales y la atmosfera generan en la imagen diferentes reacciones
emocionales. En una fotografia llega hasta variar seglin la experiencia vivida por cada
espectador. (Laiton & Quinche, 2016)

Conocimientos y referencias culturales

Los conocimientos previos y las referencias culturales varian por cada espectador,
influyendo a la hora de interpretar en una fotografia.

Notoriedad para una marca

Reconocimiento / familiaridad de la marca

Reconocimiento de la marca

El reconocimiento de la marca se detecta mediante varios factores, los cuales se
presentan en la siguiente seccion.

Conocimiento de la marca

El reconocimiento de la marca se basa en poder reconocer y familiarizarse con una
marca. Como su nombre lo indica conocer la marca sea por su nombre, logotipo o elementos
representativos.

Top of Mind Awareness (TOMA)

Vico (2021) revela que el Top Of Mind Awareness es una estrategia que se emplea
para llegar a posicionar una marca en la mente del consumidor.

Brand Recall

Es una medida cualitativa que ayuda a ver que tan bien cometa la marca con los

consumidores, muchas veces esto se mide a través de encuestas. (Comuniza, 2019)
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Familiaridad de la marca

La familiaridad de la marca se construye a través de las experiencias que cada uno
haya tenido con la marca.

Exposicion de marca

La exposicion de la marca abarca en como es presentado en todos los canales de
comunicacion como las redes sociales, a mayor divulgacion, mas familiarizaciones con la
marca habra.

Experiencias previas

Las experiencias previas influyen a la hora de comentar una marca, si llega a ser
positiva esa experiencia terminan recomendando a las personas, pero si llega a ser negativa
los consumidores divulgan esa experiencia incluso en redes sociales.

Influencia del boca a boca

Como se estaba mencionando, la influencia del boca a boca va de la mano a las
experiencias previas que uno ya tuvo con la marca anteriormente.

Diferenciacion/cobertura de la marca

Elementos visuales distintivos

Los elementos visuales de cada marca ayudan a la distinciéon del resto; es decir, que
al tener mas elementos visuales convierte automaticamente a la marca en facil de reconocer,
sea por sus colores, tipografia, frases, incluso por mascotas que lleguen a tener en algunos
casos.

Comunicacion y storytelling

La marca debe comunicar una historia Unica y propia de ella, el storytelling ayuda a
enlazar lo emocional con la marca, posicionando a la marca en las mentes de cada
consumidor.

Cobertura de la marca

Es esencial para generar un mayor conocimiento y reconocimiento.

Presencia en multiples canales
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La presencia en multiples canales ayuda de gran manera a ser reconocidos de manera
facil, sea por redes sociales, television o banners publicitarios, ampliara el alcance de la
propia marca.

Publicidad y promocion

Las publicidades y promociones se difunden a través de los anuncios por television,
radios y los medios digitales; estas acciones contribuyen al aumento de la presencia de la
marca y generando interés en los consumidores.

Estrategias de contenido

Las estrategias de contenido implican desarrollar contenido sobresaliente que sea
compartido por todos los canales de comunicacion, estas estrategias pueden contener
videos, fotografias, dinamicas por aniversarios, celebraciones por festividades, etc.

Formulacion del problema

La interrogante que abordara de principio a fin en este proyecto de investigacion sera:
¢, Como se puede realizar una propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de una
marca de restaurante en Bagua - 2023?, esta pregunta sera la base primordial del proyecto
gue se realizara.

Justificacion e importancia del estudio

El presente trabajo de investigacion se enfocara en el estudio de fotografia publicitaria
y el como deberia ser usado para lograr posicionar a un restaurant que ya cuenta con
renombre en la ciudad de Bagua, pero el manejo de sus redes sociales no es el de la méas
Optima, lo que se supone que deberia ser un restaurante con sus publicaciones.

Para Sans (2019) el primero en realizar uno de los primeros bodegones fotograficos
fue Nicéphore Niépce tomada a una mesa lista para comer, en esta época se necesitaba
largas horas de exposicion para ser captadas, dejando de ejemplos a bodegones con frutas
y naturaleza muerta, sin saber que estariamos antes uno de los primero en haber hecho una
fotografia food styling; si bien no estaba pulida, era el comienzo de algo grande.

De esta manera, este proyecto tendra un enfoque cualitativo, la cual se investigara
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de forma documental utilizando la técnica de la observaciéon, de esta forma se analizara la
propuesta de creacion y gestion de marca asociada a emprendimientos digitales. Los
hallazgos obtenidos a partir de las guias de observacion servirdn para la realizacién de un
diagnéstico que derivard en una propuesta de fotografia food styling para posicionar una
marca.

Este trabajo permitirA mostrar la manera correcta el como deberia estar estructurada
una red social para ayudar a posicionarse ante todas las competencias de manera atractiva
y dindmica a través de las redes sociales, se puede utilizar como modelo para el trabajo de
disefiadores, agencias publicitarias, fotografos profesionales, especialistas en marketing y
branding.

Objetivo General

Realizar una propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2024.

Objetivos especificos

e Desarrollar un estilo visual para que las fotografias reflejen la identidad de la
marca y sean reconocibles por los posibles clientes.

e Perfeccionar las redes sociales del restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

e Generar interacciones en los usuarios a traves de las redes sociales mediante
CONCUrsos, encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el objetivo de divulgar

la marca.
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Il. METODOLOGIA

La presente investigacion es de tipo cualitativo, aplicado y de disefio fenomenoldgico.
Como menciona Vera (sf) la investigacion cualitativa es donde se estudia la calidad de las
actividades, relaciones, asuntos, medios, materiales o un determinado problema.
Interesdndose en saber cdmo ocurre el proceso que se da al asunto o al mismo problema.

Asi mismo, la investigacion aplicada tiene como objetivo causar un impacto en la
sociedad para poder llegar a solucionar los problemas. (Hernandez et.al, 2014)

Por dltimo, el disefio fenomenolégico estd centrada en como los individuos
comprenden los significados de las experiencias vividas. (Fuster, 2019, como se cité en
Barbera e Inciarte, 2012)

Escenario de estudio

La investigacion se llevara a cabo en la ciudad de Bagua, en la region de Amazonas,
ubicada en la region norte de Peru. Donde se buscara examinar las diferentes opiniones de
diversos clientes y expertos en el area sobre como es presentada la comida en los
restaurantes y en base a eso poder realizarle una propuesta de fotografia food styling. Se
ejecutara en el restaurante Toretto's 378 Grill & algo mas, el cual esta ubicado en Jr. San
Pedro 748, en la ciudad de Bagua.

Caracterizacion de sujetos

En la investigacion se realizard una serie entrevistas, las cuales se tomaran en cuenta
a las personas que residan en la ciudad de Bagua, que pertenezcan al nivel socioeconémico
C y C+, varones y mujeres de 18 a 65 afios, expertos en el area de la fotografia y personas
gue estén dispuestas a cooperar para ser interrogados, en concreto 20 serdn los
entrevistados para este trabajo de investigacion.

El promedio de clientes que tiene al mes el restaurante ronda los 750, para estas
entrevistas se excluirdn aquellas personas que no sean de la ciudad de Bagua y las que no

ayuden con contribuir con el trabajo.
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Técnicas de recoleccion de datos

En este proyecto cualitativo se empleard la entrevista como medio de recoleccion de
datos. Diaz, Torruco, Martinez & Varela (2013) mencionan que la entrevista es un instrumento
técnico de gran utilidad para recolectar datos, siendo mas eficaz que un cuestionario a la hora
de obtener informacion mas profunda, permitiendo aclarar dudas que se tengan durante el
proceso asegurandonos respuestas mas Utiles.

Esta técnica de recoleccion ayudara a buscar informacion de personas/clientes del
restaurante, con el proposito de obtener opiniones con respecto a cémo llegan a ser
presentados los platillos en las redes sociales.

Instrumentos de recoleccion de datos

La investigacion tiene como instrumento de recoleccion una guia de entrevista,
Abtipper (2020) explica que es disefiada por el entrevistador para guiarse en toda la entrevista
asegurandose de que se tratan todos los temas y preguntas establecidas, conteniendo una
lista de temas que se plantean; de los 3 tipos de guias que existen, solo la entrevista
semiestructurada sera la utilizada en esta investigacion por la flexibilidad que da para explorar
las posibles nuevas ideas que surjan.

Procedimientos para la recoleccién de datos

La recolecciéon de datos inici6 enfocandose a proponer la idea de implementar la
fotografia food styling en las redes sociales del restaurante, de la cual se obtuvieron dos
variables e indicadores plasmados en la matriz de operaciones que ayudaron a la creacion
de una guia de observacion, concluyendo con la validacion de docentes de la Escuela de
Artes & Disefio Gréafico Empresarial de la Universidad Sefior de Sipan.

Esta guia de observacion finalmente se aplica a una muestra de 20 personas/clientes
gue acudan al restaurante a degustar del ambiente y comida que se llega a ofrecer.

Procedimiento de andlisis de datos

Para el andlisis de los datos resultantes de cada guia de observacion se utilizé la

triangulacion de testimonios, Hernandez et al. (2014) explica que la triangulacion se basa en
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tomar distintos datos para el compendio de la informacién obtenida.

Criterios éticos

Los investigadores deberan enfrentarse a la consideracion de las implicaciones y las
interacciones con los participantes del estudio, asi como a la forma en que llegan a presentar
sus resultados. (Norefia et.al., 2012)

Todo esto en base a los principios generales y principios especificos establecidos en
los Art. 5y Art. 6 en el Cadigo de Etica en Investigacion de la USS S.A.C.

Recursos humanos

El presente proyecto de investigacion sera desarrollado por una estudiante de la
facultad de la carrera de Artes & Disefio Grafico Empresarial, con el fin de seguir aportando
nuevo entendimiento en el area de la fotografia, publicidad y del marketing, dicha
investigacion cuenta con un asesor que brinda la orientacion metodoldgica a lo largo del
proceso de la investigacion.

Financiamiento

Los gastos que se necesite en la presente investigacion seran asumidos por la

estudiante.
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3.1 Triangulacion de datos

Il. RESULTADOS

ITEM

PREGUNTA

INFORMANTE 1

INFORMANTE 2

INFORMANTE 3

SINTESIS

Punto focal

¢Qué
visuales en

elementos

una

fotografia de comida

captan mas

atencion?

su

Los elementos
visuales que captan
mas mi atencion
son las texturas que
tenga el objeto, si
es un plato de
muchos elementos
o ingredientes, creo
que es muy
importante
considerar lo que se
va a considerar, los
colores y
organizacion
también, pero si
llegamos a tocar en
detalles  técnicos
hablariamos del
triangulo de
exposicion, el 1SO,
la  obturacion vy
diafragma.

Por elementos visuales
te refieres a las cosas
extras que acompanan
al producto principal,
creo que seria la
presentacion al plato,
los  cubiertos que
vienen con el plato en
si, aparte de no ser los
cubiertos cosas
adicionales que sé que
vienen como el plato,
creo que esos
elementos son
importantes a destacar
no solo por la parte
visual de la fotografia,;
por ejemplo las yo
quiero ir a un lugar en
donde me sirvan algo
bueno no, si me dan
una fotografia donde
todo sea bonito pero al
momento de ir al
restaurante  me la

El color me parece
uno de los que
mas me llamarian
la atencion y los
que pues como
consumidor  me
gustaria visualizar
ya que es el
elemento que mas
persuade sobre la
calidad de un
producto en cémo
uno lo percibe.

Los entrevistados
destacan distintos
aspectos al hablar
de elementos
visuales en
fotografias de
productos. Para el
primero, las
texturas, colores,
organizacion y
detalles técnicos
como el triangulo
de exposicion son
cruciales. En
contraste, el
segundo considera
gue los elementos
adicionales, como
la presentacién y

los cubiertos,
también son
vitales, ya que
influyen en la
experiencia del
consumidor.  Por
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sirven como si nada o altimo, el tercer
de cualquier forma eso entrevistado
me da una fea resalta la
experiencia, de haber importancia del
visto esa fotografia que color como un
bueno se ve todo bacéan factor persuasivo
no, pero al final te dan gue afecta Ila
otra cosa entonces percepcion de la
considero que cada calidad del
elemento que @ se producto.
muestra en una
fotografia cuenta como
una parte importante en
los elementos visuales.
Es muy importante | Y en el tema de|Ah bueno, | Las respuestas
porque en la | composicion y | mientras mas | destacan la
fotografia no se ve | organizacibn yo creo | ordenado o | importancia de la
como las fotos que | que es bastante | tematizado este, | composicion y
se usan para | importante también, | creo que te hace | organizacion en la
¢Como cree que la | estudios, o incluso | porque si bien es cierto | intuir un poco la | fotografia de
composicién afecta | de ambiente, | como mencioné | comida que se | alimentos. Se
Composicion la _percepcic’m .de la mayormenfe la an_ter_iormente nuestro | vende en la marca resaltq que la
calidad y atractivo de | organizaciéon es | objetivo es el plato | y también un poco | organizacion
un plato en una | triangular con | principal, es importante | por lo que quiere | triangular con
fotografia? jerarquia, es lo que | mostrar que sabemos | comunicar a través | jerarquia es clave,
yo te podria deciren | que tenemos la | de la fotografia. no solo para
los aflos que he | capacidad de nosotros estudios, sino
podido tener junto a | armar una composicion también para
la fotografia. que no solo cumple con transmitir

el objetivo de atraer

profesionalismo 'y
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clientes sino dar a
entender que Ssomos
personas profesionales
0O que son personas
profesionales que
saben como servir,
saben coémo preparar,
saben todo este
proceso de una
presentacion buena
para el plato.

atraer a los
clientes. Ademas,
se menciona que
la presentacion

ordenada y
tematizada puede
comunicar

efectivamente el
tipo de comida y el
mensaje deseado
a travées de la

fotografia. En
resumen, la
composicion

cuidadosa no solo
mejora la estética
de las iméagenes,
sino que también
comunica
informacion
importante sobre la
marca y el plato
presentado.

Considero al

importante
la fotografia
food styling por el

¢,Como percibe
disposicion

organizacién de los
elementos
fotografia

Encuadre

psicologia del color,
gque se aplica en

Creo que depende
mucho de que comida
sea, hoy es muy
diferente el ira una ir a
un  restaurante de
platos marinos que, a
uno de postres, los

creo que son los

En fotografia de
food styling, se
destaca por su
influencia en la
psicologia visual.
La atencion se ve
atraida por colores
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este tipo de
fotografias, tener en
cuenta que, si la
fotografia llega a
tener muchos mas
colores resaltantes,
llamara aiun mas la
atencion
visualmente.

platos marinos vienen
con muchos mas
ingredientes se ven
muchos mas colores,

muchas texturas,
muchas formas
diferentes, todo Ilo

contrario, a un postre,
un postre a veces 0
normalmente es un
poco mas simétrico,
tiene colores también
pero no tanta variedad
de ingredientes por
separado como lo tiene
un plato de comida
marina.

Para mi ambas
maneras son atractivas
si sabes como
encontrar primero la
razon de la fotografia
claro que obviamente si
ti buscas atraer a
personas para comida
marina  tienes que
buscar formas y colores
mas variados mas vivos
mas atractivos, pero si
tu buscas atraer

bueno no hay
formas  exactas,
pero aguellos

productos que se
vean mas frescos
dentro de la
fotografia creo que
son mucho mas
atractivos para el
0jo humano.

llamativos, y en el
contexto de la
comida, el rojo
puede resaltar y
captar la atencion.
Ademas, la
eleccion del color
también depende
del tipo de comida;
los platos marinos
tienden a ser mas

coloridos y
variados en
texturas, mientras
gue los postres
suelen ser mas
simétricos y menos
complejos en
términos de

ingredientes.  En
términos de forma,
no hay reglas
estrictas, pero la
frescura de los
productos en la

fotografia se
considera atractiva
para el 0jo

humano, junto con
la preferencia por
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clientes o personas que colores calidos
les gusten mas los para llamar la
postres sutiles que atencion.
combinen bien entre si;
aparte el ambiente es
parte de esto, no podria
decirte cual es me
resultan mas atractivos
porque ambos son
atractivos y diferente en
muchos aspectos en
general.
Es demasiado | Eh bueno no considero | Bueno, si es|Las respuestas
importante la | que la camara sea un |verdad que la|sugieren que la
eleccion de una | factor clave, creo que | camara no afecta | eleccion entre
buena céamara, si|es mas el lente porque | tanto por el tema | Nikon, Canon vy
uno quiere | es igual que en el caso | de la calidad o las | Sonic depende del
enfocarse anterior como | resoluciones, pero | enfoque especifico
;Qué colores netame(]te en ,Ia mencioné,_ los _pllatos en verdad no creo | del usugrio, ya sea
formas en  una fotogrqﬂa debgrlas que neceS|ta}n quiza un | que tenga tanta fqtografla 0 video.
. . adquirir una Nikon, | enfoque mas general | relevancia dentro | Sin embargo, la
Formas y color | fotografia de comida ) . . . .
le  resultan mas | PErO Si quieres de como gsta de Ias.fotograflas segunda respuesta
. ingresar al mundo | conformado de cémo | de comida. destaca la
atractivos? . . . o . .
del video elige una | estd servido; a otros importancia del
Canon y Sonic |que necesitan un lente sobre la
siendo esta ultima | enfoque mas detallado camara,
la que recomiendo | para esto se utilizaria enfatizando que la
mas que la Canon. | quiza un lente macro o eleccion del lente
de estos que quiza nos es crucial para
permitan tomar mas de capturar  detalles
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detalle el producto en
si, entonces es
importante la eleccion
del lente més no de la
camara, otras personas
tienen gustos por la
marca de la camara,
creo que es mas
importante la eleccion
de la lente.

especificos en la
fotografia de
alimentos. Por otro

lado, la tercera
respuesta

minimiza la
relevancia de Ila
camara en la
calidad de |las
fotografias de

comida, sugiriendo
gque no afecta
significativamente
la calidad 0
resolucion de las
imagenes.

Espacio
negativo
Perspectiva

y

¢, Qué piensa sobre
el uso de técnicas de
composicibn como
el espacio negativo y
la perspectiva en la
fotografia de
comida?

Mientras el sensor
sea mas grande y
de mejor calidad te
podra sacar mejor
resolucién y
calidad, y asi con
todos los diferentes
objetivos como por
ejemplos los
angulares, los gran

Creo

mencioné
anteriormente depende
mucho del tipo de
fotografia, de los
alimentos que quieras
mostrar hay algunos
gue vas a necesitar un
objetivo y un sensor
diferente por el tipo de

que como

Aqui si cambiaria
bastante ya que
hay lentes que
pueden trabajar de
formato macro, o
sea hay planos
gue son un poco
mas cerca del
platillo o] el
producto que se

La calidad de las
fotografias
depende en gran

medida de la
combinacién entre
el sensor de la

camaray el tipo de
lente utilizado. Un
sensor mas grande
y de mejor calidad
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angulares que
sirven para tomas
mas abiertas.

fotografia, quiza
quieras algo  mas
detallado, si quieres

algo mas general 0 no
Sé ponerte un poco mas
creativo con las
fotografias, esto
depende ya de uno
mismo o de coémo
quieres presentar estas
fotografias.

vaya a fotografiar
asi que ahi si hay
bastante

importancia, hay
mas relevancia en
cuanto al lente en
comparacion a la
camara, el sensor
también afecta un
poco a la calidad
ya gue esto da un
mejor calibre, y el
equilibrio entre
luces y sombras.
Aunque esto se

pueda solucionar
en post
produccién.

contribuira a una
mayor resolucion y
calidad de imagen.
Asimismo, la
eleccion del
objetivo, como los
angulares o gran

angulares, puede
influir en la
amplitud de las

tomas. En el caso
especifico de la

fotografia de
alimentos, la
seleccién del
sensor y  del
objetivo se vuelve
crucial. Un lente
especializado en
formato macro
puede ser
fundamental para
capturar detalles
cercanos del

platillo, y la
eleccion del sensor
también afecta la
calidad, influyendo
en el calibre y el
equilibrio entre

28



luces y sombras.

Aunque algunos
aspectos pueden
corregirse en

postproduccion, la
importancia del
lente en la
fotografia de
alimentos destaca,
ya que determina
aspectos clave de
la composicion y

detalle, siendo
crucial para
presentar las
imagenes de
manera  efectiva

segun el enfoque
deseado.

Camara

¢ Qué opinion tiene
sobre la importancia
de la eleccion de la

camara en la
fotografia de
comida?

Considero
importante a los 3,
porque no se podria

tomar una
fotografia sin la
otra, son

indispensables en
pocas palabras.

Me he podido informar
de como hacer este tipo
de fotografias en su
momento dandome
cuenta que la velocidad
obturacion no estan
relevante, creo que es
mas relevante tanto el

Bueno, creo que lo
mas  importante
seria el diafragma
ya que con esta
vamos a jugar
bastante con el
enfoque, sea
desenfocando o

La importancia de
los tres elementos

(velocidad de
obturacion, 1SO vy
diafragma) es

fundamental en la
fotografia, ya que
cada uno
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ISO como el diafragma
porque la velocidad de
obturacion obviamente
se puede modificar
segun el movimiento y
todo esto pero, al serun
plato de comida pues
normalmente no tiene
movimiento a menos
que quizé estas
esparciendo algo por
encima o le estés
echando algo, ahi
probablemente si es
necesario el tener en
cuenta la velocidad del
obturador; sin embargo,
creo que en la mayoria
esto es estandar,
depende bastante de la
luz que tu tengas
obviamente del fondo
gue tu desees.
He visto que
fotografias
principalmente de
postres que tienen un
fondo un poco mas
blanco que se siente un
poco mas de luz como

hay

enfocando a
objetos.

los

desempeiia un
papel
indispensable en la
captura de
imagenes. La
informacion

adquirida destaca
la relevancia del
ISO y el diafragma
al realizar
fotografias,

sugiriendo que, en
el contexto de
capturar platos de
comida, la
velocidad de
obturacion podria
no ser tan crucial, a

menos que se
presente algun
movimiento

especifico. Se

subraya la idea de
que el diafragma
es especialmente
crucial, ya que
influye

significativamente
en el enfoque de la
imagen,
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hay otros que se ponen
un poco creativos Yy
muestran un fondo
negro y sobre el plato
de comida este fondo
no se ve nada mas
entonces creo que no
podria dar una
configuracion  exacta
pero si es necesario a
veces el llevar un
poquito mas al limite o
ponerse un poco Mas
experimentales con el
ISO y con el obturador
para poder conseguir
las tomas que uno
necesita.

permitiendo
ajustes como
desenfoque 0

enfoque selectivo.
En resumen, Ila
interconexion  de

estos elementos
es esencial para
lograr fotografias
de calidad,
abordando sus
roles especificos
en distintos
contextos.

Sensor
Objetivo

¢.Como considera
que la eleccion del
objetivo y el sensor
afecta la calidad de
las fotografias de
alimentos?

La composicién
debe de ser
organizada en todo
tu encuadre, en

como este
organizada las
cosas, el fondo, el
ambiente, que

todos los detalles se
tomen en cuenta, si
el plato es como
mas orgénico que el

Creo gue la
composicion no
necesariamente afecta
la calidad, pero si al
atractivo porque si ta
muestras un producto

te puede atraer
clientes, ahora si tu
muestras una

composicion para esta
fotografia le pones
productos atrds quiza

Afecta
dependiendo de
como sea el
bodegén de Ila
fotografia, si se
presenta como
productos
relacionados o]
algun decorativo,
puede ser una
mesa bien
ordenada creo que

La organizacién de
la composiciéon en
una fotografia es
esencial para
transmitir la
calidad y atractivo
de un producto.
Debe cuidarse la

disposicion de
elementos en el
encuadre,

considerando
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fondo tenga un
toque natural, si el
palto es una patrrilla
gue el fondo tenga
esa sensacion de
haber estado en la
parrilla.

de lo que estd hecho
quiza algunos insumos
que usaste, los
acompafnamientos y
todo esto obviamente
va a traer mas clientes
porque tu fotografia se
hace mas atractiva,
entonces yo creo que
en eso afecta la
composicién, no tanto
en la calidad, pero sin el
atractivo.

eso ayuda mucho
también a partir de
qué calidad tiene
el producto vy
también en cuanto
a como seria la
forma, un poco
méas de acuerdo
con la fotografia a
tu intencién, si
bien es publicitaria
0 si viene a ser un
poco mas jugando
con los
ingredientes

detalles como el
fondo y el
ambiente. Si el
plato es organico,
el fondo debe
reflejar un toque
natural, mientras
que, si se trata de
una parrilla, el
fondo debe evocar
esa sensacion.
Aunque la
composicién no
necesariamente

afecta la calidad de

dentro de wuna|la imagen, si

composicion. influye en su
atractivo,
especialmente en
contextos
publicitarios.
Mostrar productos
relacionados 0
insumos en la
composicién
puede hacer la
fotografia mas
atractiva para
clientes
potenciales,
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generando un
impacto positivo en

la intencién
publicitaria. En
resumen, la
composicion
cuidadosa

contribuye tanto a
la calidad visual

como al atractivo
comercial de la
imagen.

Normalmente el| Yo <creo que las | Disculpapasoala|La aplicacion del
usar espacio | técnicas pues  son | siguiente espacio negativo
¢, Qué negativo se usa | buenas en toda | pregunta. en la edicion
configuraciones bastante para la | fotografia, una técnica fotogréfica se
técnicas (diafragma, | edicion, para | es buena pero claro utiliza
Diafragma, velocidad de | reconocer errores | depende del mensaje o principalmente
Velocidad de | obturador, ISO) |que tenga, y la|de el objetivo de tu para identificar
obturador, considera cruciales | perspectiva  debe | fotografia, asi que no errores y adoptar
ISO para obtener | de ser como mas | podria decir que me una  perspectiva
imagenes experimental no | parecen que son malas, experimental. Se
impactantes de | conformase con | pero si considero que sugiere no
comida? una toma, Si no | son buenas conformarse  con
aplicar 'y usar | dependiendo de qué una sola toma,
muchos angulos u | quiero o0 porque estoy sino explorar
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perspectivas  que
favorezcan lo que
uno quiere
transmitir.

usando estas técnicas
en la fotografia no, claro
gue para esto debes
tener un buen uso y
manejo, saber el por
gué estas usando estas
técnicas, el por qué no
las deberia usar en
ciertas ocasiones.

diversos angulos y
perspectivas que
favorezcan la
transmision del
mensaje deseado.
En cuanto a las
técnicas

fotogréficas, se

destaca la
importancia de
considerar el

mensaje u objetivo
especifico de cada
imagen. No se
considera que
ninguna  técnica
sea

inherentemente
mala, sino que su
efectividad
depende del
contexto y la
intencién del
fotografo. Se
enfatiza la

necesidad de un
manejo experto de
las técnicas,
comprendiendo

por qué se eligen
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en cada situacion y
cuando es
apropiado
abstenerse de su
uso.

Balance
blancos
Enfoque

de
y

¢De qué manera
cree que el balance
de blancos y el
enfoque influyen en
la presentacion de
alimentos en una
fotografia?

El balance de
blanco ayuda a la
edicion; por
ejemplo, si uno
guema la fotografia
olvidate que vas a
tener texturas bien
registradas en tu
fotografia.

Creo que el balance de
blancos al igual que el
enfoque son
importantes porque
como mencioné en la
primera pregunta
nuestro objetivo es
mostrar nuestro plato
principal, sobre todo
cuando estamos
trabajando con una
composicion, el
enfoque  obviamente
debe ir sobre nuestro
plato principal y dejar
un poquito atras los
acompafamientos o el
resto que influye en la
composicion,

obviamente no
desenfocarlo todo

Bueno influye
bastante, esta
comprobado que
si una persona
cuando ve una
fotografia de algun
producto o aplica
el método en una
temperatura fria, lo
gue normalmente
lo va a relacionar
con comida pues
que esta pasada o
comida de mala
calidad, porque el
frio significa
frialdad, entonces
se nos va de
acuerdo un poco
con los productos
ya que la mayoria

La correccion del
balance de
blancos es
esencial para la

edicion fotografica,
ya que afecta la
representacion de
texturas. Ademas,
tanto el balance de
blancos como el

enfoque son
cruciales al
mostrar platos
principales en

composiciones. En
la postproduccion,
se sugiere centrar
el enfoque en el
plato principal sin
desenfocar

excesivamente los
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porque esto dafaria la
presentacion de la
imagen, pero si es
bueno tener en cuenta
un buen enfoque para
nuestro producto
principal, depende de
como uno ha tomado la
fotografia, eso ya es
parte de una
postproduccién de una
edicion, bueno si la
fotografia lo requiere
pues estid en editar el
balance de blancos
pero si has usado tus
equipos de iluminacion
y todo esto,
probablemente no sea
tan necesario.

de los alimentos
se comen de
forma caliente esa
es mi opinion.

acompafamientos.
La edicion del
balance de
blancos puede ser
necesaria segun la
iluminacién
utilizada, pero si se
emplean equipos
de iluminacion,
puede no ser tan
crucial. La
temperatura  del
color también
influye, ya que se
ha demostrado
gue una tonalidad
fria puede afectar
la percepcion de
calidad en
alimentos, ya que
se asocia con
frialdad, lo que
puede
interpretarse
negativamente en
productos
alimenticios.
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si el plato no esta | importante en la | fotografia con las | fotografia de
bien iluminado, si | fotografia porque | luces, con el |alimentos, ya que
quieres darle un | normalmente cuando | esquema de Iluz | afecta
ambiente de | uno toma una fotografia | que se tenga para | directamente la
tensidbn debes de |a un plato o a lo que | el producto, | calidad de la
buscar la manera | sea, esto genera una |incluso se puede | imagen y la
de aplicar esa | sombra muy fuerte esto | cambiar percepcion del
sensacion; por | afecta no solo al plato | totalmente la | producto. Una
o~z : ejemplo, con lajen si sino a la|intencion que se | buena iluminacion
¢,Como percibe la Lo :
{ : tematica de | composicion en |tiene para el | no solo resalta los
influencia de la luz y
sombra en a HaII_oween, o el de | general, es por eso que | producto, se d_etalles del plqto,
Luzy sombra . navidad gue | lo recomendable es | puede cambiar | sino que también
presentacion de la . . . .
. vendria a tener mas | tener un buen ambiente | mucho con el | permite crear
comida en una ) .
. luz. de luz, tener | manejo de la luz, | ambientes
fotografia? . . -
rebotadores, tener | siendo mas | especificos, como
paneles para para que | importante el tener | el uso de luces
se pueda manejar | un equipo | para transmitir
mejor esta  parte, | fotografico o la | sensaciones como
obviamente no va a |técnica que vayas | tension 0
desaparecer la sombra | a usar. festividad.
por completo pero si es Ademas, se
mejor el difuminarla un destaca la
poco para que esto no importancia de
ensucie nuestra foto o gestionar las
no la manche. sombras, ya que
estas pueden

Influye  bastante,
porque no puedes
tomar bien una foto

Por lo que he visto de la
luz, creo que es mMas

Es pues super
importante Si
jugamos bien la

La iluminacion
desempeiia un
papel crucial en la
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afectar
negativamente la

composicion
general de la
fotografia. La

manipulacion habil
de la luz, a través
de técnicas 'y
equipos
fotogréficos
adecuados, se
presenta como un
factor clave para
cambiar la
intencién visual de
un  producto vy
mejorar la calidad
de la imagen final.

incorporacion de | liqguido se esté | refieres aaguacomotal | bueno paséd creo, | liquidos en
agua en las | usando, loque pasa | 0 a un liquido en si, | no entiendo del | bebidas y platos
Agua imagenes de comida | es que distintos | porque  normalmente | todo la pregunta | puede depender
puede realzar la | liquidos pueden | hay platos que vienen a | en si. del tipo de liquido y
presentacion y | hacerse pasar por | veces con apafiamiento del contexto
atractivo visual? agua, esos liquidos | con alguna salsa o especifico.

¢Considera que la

Depende de que

Bueno no sé si te

Bueno el agua,

La inclusién de
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ayudan a mejorar y
dar frescura a tu
bebida o cualquier
coctel que se quiera
mantener el ese
concepto.

cosas asi que son
liqguidos espesos y en la
fotografia a veces se
usa el aceite en ese
caso eh pues, Yo
considero que esta
bien; ahora si hablas de
agua como tal pues
esto también depende
de que comida estemos
hablando, porque si no
hay una razon para que
el agua esté ahi
entonces naturalmente
no deberia estar abhi,
consideré que esa es la
manera en la que se
deberia presentar pero
si no tiene una razoéon de
ser o por qué estar ahi
no deberia ir a menos
gue sea parte del plato
0 COMO mencioné si es
gque no te refieres al
agua como tal y te
refieres a un liquido
pues eso ya es muy
diferente.

Diferentes liquidos
pueden mejorar y
refrescar las
bebidas o cocteles,
proporcionando un

enfoque
agradable. En
cuanto a la

presencia de agua
o liquidos en

alimentos, la
decision varia
segun el tipo de
comida. En

algunos platos,
liguidos espesos
como salsas o
aceites pueden ser
considerados
adecuados,
especialmente
cuando forman
parte integral de la
preparacion.  Sin
embargo, si se
trata de agua, su
inclusion deberia
tener una razon
justificada en el
plato, ya sea como
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parte esencial o
como un elemento
gue contribuye a la
presentacion

general. En
resumen, la
presencia de
liquidos en
bebidas y

alimentos debe ser
coherente con la
naturaleza del
liquido y la logica
de su inclusién en
el contexto
especifico de la
preparacion
culinaria.

Naturaleza

¢ Qué opinion tiene
sobre la integracion
de elementos de la
naturaleza en la
composicion de las
fotografias de
comida?

Los elementos
naturales no solo
son los que nos
pueden ayudar a
aplicar a la
fotografia, se puede
usar un mantel con
patrones, un

No es muy comdn creo
yo, el ver que se usen
elementos asi en las
fotografias pero, como
ya he mencionado,
depende de un
contexto de por qué
tengo que usarlos; o

Va a depender
bastante de qué
producto

fotografies, porque
hay algunos
productos que no
van relacionados,
puede ser que las

La eleccibn de

elementos no
naturales, = como
mantels con
patrones,

sombreros 0

gorros de Navidad,
puede contribuir a
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sombrero si  se
quiere tener la
tematica nortefia, o
un gorro de navidad
para transmitir la
tematica navidefia.

sea, es necesariamente
indispensable el usar
estos elementos o solo
lo estoy poniendo
porque considero que
se ven bonitos, a partir
de esta pregunta creo
gue viene ahi el uso de:
si debo o no debo
hacerlo, por qué si es
cierto a veces se ve
como que nuestros
productos son frescos
son naturales, a veces
en la fotografia puedes
decir no que esto no
estd  bien, porque
obviamente son
productos que vienen
de afuera que
posteriormente pasan
por un proceso de
lavado y limpiado para
gue después vayan a
ser estos procesados a
una cocina entonces
debes pensar bien ahi
el por qué los estoy
usando y por qué no los
debo usar.

fotografias que no
combinan con
elementos

naturales si llega a
ser frituras, pero
tal vez comida
criolla que sea
artista o comida
tradicional ahi creo
que si conviene y
ayuda y aporta un
plus dentro de la
fotografia.

transmitir
tematicas
especificas, como
la nortefla o la

navidefa. Sin
embargo, la
inclusién de estos
elementos  debe
ser
cuidadosamente
considerada en
funcion del
contexto. Es
crucial evaluar si
su uso es
indispensable para
transmitir la
frescura o]
naturalidad de los
productos,
especialmente en
el caso de
alimentos que
pueden haber
pasado por
procesos de

lavado y limpieza.
La pertinencia de
incorporar
elementos

no
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naturales en la
fotografia también
varia segun el tipo
de producto, ya
que algunas
imagenes pueden
beneficiarse de la

conexion con
elementos

naturales, mientras
gue otras, como
las de frituras,
pueden no
requerirlos. En

Gltima instancia, la
decision de utilizar
estos elementos
debe estar
fundamentada en
la coherencia con
la tematica y la
contribucion
positiva que
pueden aportar a
la imagen.

¢,COmo piensa que | Esta pregunta es | No se me ocurre una | Con props, que |Integrar simbolos
Simbolos los simbolos | muy buena, ya que | manera de ) cdmo | son como cultural(?s en
culturales culturales pueden | es complicado | integrar simbolos | elementos que se fotograflas de
ser representados | responderla de una | culturales en la | usan para | comida puede
en la fotografia de | manera  correcta, | fotografia de comida, | fotografia lograrse de
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comida para resaltar
la identidad de un
restaurante?

los temas culturales

muchas veces
tienen como un
estilo propio que
esta ligado a
algunos platos
bandera; por
ejemplo, un plato
con tematica
nortefa,

agregariamos  un
sombrero que esta
ligado a la parte
norte de nuestro
pais.

quizd con pequefios
elementos que
acompairien el plato en
si, que no sean
exagerados o grandes,
no creo que sea la
mejor manera, si quiza
tener un detalle en el
fondo pequefios
elementos que suelen
ser grabados en los
platos; es decir, en el
elemento del plato no
en el que se esté
haciendo la comida o
cositas asi, pero otra
manera la verdad no se
me ocurriria.

publicitarias  que
estén relacionados
con la cultura, pero
también se puede
incluir dentro de la
fotografia de
alimentos.

diversas maneras.
En primer lugar, es
relevante

considerar el estilo
propio asociado a
temas culturales,
como la inclusién
de elementos
distintivos, como
un sombrero, que
reflejen la region o
temética del plato.
Ademas, se
sugiere la
incorporacion  de
pequefios detalles

en el fondo,
evitando
exageraciones,
que estén
grabados en los
platos para

agregar un toque
cultural sin distraer
del platillo
principal. También
se plantea la
opcion de utilizar
"props”, elementos
asociados a la

43



cultura y utilizados

en fotografia
publicitaria,  que
pueden ser
integrados de

manera armoniosa
en la composicion
de la fotografia de
alimentos.

Elementos
humanos

¢Qué impacto cree
que tienen los
elementos humanos
en las fotografias de

comida en la
percepcion de
autenticidad y

conexion emocional
con la marca del
restaurante?

La experiencia es
un factor clave para
poder resaltar mas
la comida, te va a
encantar mas una
comida donde veas
como las personas
lo esta disfrutando,

te anima en ir a
experimentar esa
misma sensacion

gue td mismo estan
viendo.

Yo creo que si
definitivamente es
importante el impacto o
si se genera impacto el
usar personas en tus
fotografias, pero no
siempre ayuda, en el

contexto de la
percepcion de
autenticidad y la
conexion emocional

gue tiene la marca del
restaurante, pues
obviamente si esta bien

porque en un | de un pastel, esto | cuanto al uso de
restaurante vas a un | ayuda mucho | personas en
publico abierto, vas a | porque al | fotografias, su

Bueno la
integridad de
humano se refiere
a incluir como

acciones humanas
dentro de la

fotografia de
productos, como
personas

comiendo de un
platillo o tal vez en
la composiciéon
gue se viera como
toma una porcion

La experiencia
resulta

fundamental para
realzar la
apreciacion de la
comida. Observar
a personas
disfrutando de un
platilo crea un
estimulo positivo,
incitando al
espectador a
buscar esa misma
experiencia. En

44



las  personas que
siempre van
consumiendo comida,
entonces ya tu ves que
esas personas
disfruten, pero si por
ejemplo eres no sé una
tienda y quiz4d estés
solo promocionando el
producto pues ahi
obviamente solamente
la fotografia del
producto en si ya no
necesitarias el recurso
humanao.

consumidor le
genera como lo
identificacion con
el producto, Ilo
hace mas humano
en la fotografia y
es como que un
llamado para que
el consumidor
haga lo mismo.

impacto varia
segun el contexto.
En restaurantes, la
presencia humana
refuerza la
autenticidad y la
conexion

emocional con la
marca, ya que se
dirige a un publico

consumidor. No
obstante, en otros
contextos, como

promocionar

productos en una
tienda, la fotografia
del producto puede

prescindir de la
presencia humana.
La integridad
humana en Ila
fotografia de
productos implica
incorporar

acciones

humanas, como
personas

disfrutando de un
platillo 0

interactuando con
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el producto. Esta
estrategia crea una
identificacion  del
consumidor con el
producto,
otorgandole un
caracter mas
humano y
generando un
llamado a la accion
para que el
consumidor emule
la experiencia.

Artefactos
objetos

y

¢, Qué objetos
adicionales

considera relevantes
para complementar
la presentacién de la
comida en una

fotografia y por qué?

Bueno, hay muchos
objetos relevantes
que se pueden usar
para acompafar la

composicion  que
ayudan a
complementar una

fotografia, ya que
en la composiciéon
de una fotografia se

Yo creo que depende
de la intencion de la
fotografia, no es lo
mismo el presentar un
helado en una copay al
lado no se con una
cereza y al lado un par
de cubiertos con una
servilleta todo en un
fondo neutral, asi no es

Tal vez dependa
mucho del
concepto de qué
restaurante o qué
marca vas a hacer
la fotografia, el
color de su
producto también
puede depender
de qué comida es,

En la composiciéon

fotografica, la
eleccion de objetos
relevantes es
crucial para
complementar la
imagen. Cada

detalle se evalla
cuidadosamente
para mejorar la
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ve y se calcula cada
detalle que se use
en ella.

una fotografia de un
helado pero no sé; por
ejemplo, puedes
presentar también un
helado que es de fresa
y tiene fresas en su
copa, entonces creo
gque es importante
mostrar las cosas con
las que viene o las
cosas con las que esta
preparada  entonces
depende de tu intencion
si t0 quieres mostrar
como estad preparado,
pues los objetos
adicionales que puedes

mostrar son los
ingredientes o]
productos que se
usaron para la

elaboracion de este.

los objetos
adicionales, va a
depender mucho
también del
concepto, asi que
no hay una

respuesta exacta
para esto.

calidad visual. La
seleccion de
objetos adicionales
puede depender
de la intencion de
la fotografia; por
ejemplo, presentar

un helado con
ingredientes y
utensilios  puede
transmitir coémo
estd  preparado.
Asimismo, el
concepto del
restaurante 0

marca, asi como el
color del producto,

influyen en la
eleccion de objetos
adicionales. No

hay una respuesta
Unica, ya que todo
depende del
contexto y la
intencion

especifica de la

fotografia.
: . ¢,Como considera | La seleccion de | El creo que depende de | No La eleccion de
Psicologia del 2 ) . .
color gue la seleccion de | colores obedece la | la identidad de la | necesariamente colores en la
colores influye en la | misma tedrica del | marca, también muy | tienes que seguir | presentacion  de
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percepcion de los
platos y en la
promociéon de la
marca del
restaurante?

color y psicologia,
pero llama més la
atencion el rojo, los
colores resaltantes,
comprobandose ya
gue el color como el
rojo y el amarillo
llama la atencion de
las personas, y en
los platos se usa el
mismo meétodo,
pequefios detalles
de color que ayudan
a potenciar la
sensacion que se
desea desde el
principio.

aparte de los colores
gue ya como mencioné
en la segunda o tercera
pregunta se tendrian
que tener en cuenta no
dependiendo del plato
de la comida que se
esta sirviendo, porque
tienen que resaltar de
diferente manera, pero
ahora si tu también
tienes por ejemplo un
feed en Instagram
donde muestra estos
productos lo mejor a
veces es el mantener
una gama de colores
dependiendo de la
gama de colores de tu
marca eso es bastante
importante al momento
de seleccionar los
colores y de
promocionar tu marca
como restaurante.

la psicologia del
color; por ejemplo,
que el color
naranja influya
mucho en el ser
humano haciendo
que provoque a la
comida o que la o
se le antoje mas,
pero si tiene la
fotografia que
transmitir los
valores o lo que
quiere comunicar
la marca.

platos se rige por la
teoria del colory la

psicologia. Se
destaca que
colores llamativos
como el rojo atraen
la atencion,
aplicando asi
principios

psicolégicos a la
presentacion  de
alimentos.

Ademas, se
sugiere que la
seleccién de
colores puede
depender de la

identidad de la
marca,

considerando la
coherencia visual
en plataformas
como Instagram.
Aunque se plantea
que no es
imperativo  seguir
la psicologia del
color, se enfatiza
en la importancia
de que la fotografia
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transmita los
valores y la
comunicacion de la
marca, mas alla de
influencias directas
en el apetito.

Denotacién

¢, Qué elementos en
una fotografia de
comida captan su
atencion y por qué?

Yo diria que los
patrones 'y la
textura, porque me
gusta ver bastante
la textura de los
objetos; por
ejemplo, la textura
de un pastel, que te

transmita la
suavidad a tal punto
que te deje

babeando por esta.

Principalmente por asi
decirlo seria el plato
principal en teoria es el
gue deberia tener mas
protagonismo, el que
estar mejor preparado,
mejor servido, mejor
adornado, mas
enfocado, con mas luz,
entre otras cositas que
ya hemos que he
mencionado en las
anteriores  preguntas
asi que creo que el
elemento que mas
deberia resaltar o que
mas me llama la
atencion es el plato
principal.

Para mi seria el
color que se vaya
a usar porque hay
veces que una
fotografia puede
estar o0 muy poco
saturada, con una
temperatura fria o
muy saturada
entonces siempre
es como buscar el
equilibrio en la
fotografia.

La atencion en la
fotografia culinaria
se centra en

distintos

elementos, siendo
los mas
destacados los

patrones, texturas
y colores. La
preferencia por
resaltar la textura
de los objetos,
como la suavidad
de un pastel, es
compartida con la
importancia
atribuida al
principal.
altimo
destacarse

plato
Este
debe
como
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el foco principal,
cuidando Su
preparacion,

presentacion y
detalles visuales.

Asimismo, se
enfatiza la
relevancia del
equilibrio en el uso
del color para
evitar saturaciones
extremas 0
temperaturas

desfavorables en
la imagen final. En

conjunto, estos
aspectos
contribuyen a la
creacion de
fotografias
culinarias
atractivas y
equilibradas.

¢,Como interpreta | Debemos tomar en | Es dependiendo del | Bueno esto | Al  disefiar la
Connotacion los elementos | cuenta los detalles, | restaurante, si  por | también la paso, | teméatica de un
visuales y |si llega a ser un | ejemplo el restaurante restaurante, es
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simbdlicos en
relacibon con la
comida y la marca
del restaurante?

restaurante de
comida nortefia,
obviamente debe

de haber detalles y
elementos nortefios

gque ayuden a
evidenciar esa
tematica.

tiene una tematica o ya
tiene una identidad
bastante marcada, que
las personas ya saben
queé cosas son
exclusivamente de esa
marca, supongo que los
elementos ya se veran
reflejados en la marca
en; quiz4 tienes los
vasos ya estampados
con el logo de tu marca
eh no sé o los platos
tienen grabados algo,
quiza en el fondo debe
no sé cosas que son
muy llamativas de tu
marca eso depende
mucho ya de la marca o
del restaurante.

no la entiendo muy
bien.

crucial considerar
los detalles que
reflejen la
identidad

especifica del
lugar. En el caso
de un restaurante
de comida nortefia,

es fundamental
incorporar

elementos y
detalles que
destaquen la

tematica regional,
como
decoraciones

especificas y
elementos visuales
gue evocan la
cultura  nortefa.
Ademas, la
identidad de la
marca puede
manifestarse  en
detalles ya
establecidos,

como la presencia
del logo en los

vasos 0 grabados
distintivos en los
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platos. En
resumen, la
coherencia

tematica se logra a
través de la
incorporacion  de
elementos visuales
y detalles que

reflejen la
identidad
especifica del

restaurante, ya sea
a través de una
temética regional o
de la proyeccion
de la marca.

Contexto

¢, Qué opina sobre el
papel del contexto
en la interpretacion
de una fotografia de
comida?

Muchas veces el
plato busca contar
una historia, busca
adaptarse

perfectamente a la
identidad de Ia
marca, he podido

ver algunas
fotografias donde
colocaban una

mesa muy rustica y
al lado un craneo de
vaca, decorado al
estilo del dia de los

El contexto es
importante, no solo al
momento de la
interpretacion sino,

también al momento de
generar la fotografia
debes tener en cuenta
el mensaje que tu
quieres dar, el contexto
gue tienes y a partir de
ahi hacer la fotografia
para que
posteriormente la
interpretacion también

Se refiere aca con
el lugar donde se
fotografia, lo que

importante porque
tal vez tu producto
restaurante lo que

mostrarlo en
espacio de este;

productos,

La presentacion de
un plato en
fotografia  busca
transmitir una
historia que se
alinee con Ila
identidad de la

marca. Por
ejemplo, se han
observado

imagenes que

colocan una mesa
rdstica junto a un
craneo de vaca
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muertos a lo
mexicano, todo esto
basicamente  fue
desarrollado para
gue el consumidor
llega a sentir esa
idea inicial.

tenga mucho que ver
con el contexto de lo
misma.

como deliverys o
productos que son
consumidos en
cualquier

momento del dia,
va a tener que
influir mucho lo
que busques
comunicar.

decorado al estilo

del dia de los
muertos, con el
propasito de
evocar una idea
especifica en el
consumidor. La

consideracion del
contexto es
esencial tanto en la
interpretacion

como en la
creacion de la
fotografia. El

mensaje que se
desea transmitir y
el entorno en el
gue se desarrolla
la toma fotografica
son factores
cruciales para
lograr una
interpretacion
coherente.
Ademas, el lugar
donde se realiza la
fotografia, como el
fondo y el entorno,
desempeiia un
papel importante.
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Por ejemplo, si se
trata de productos
de un restaurante,
mostrarlos en ese
entorno puede ser
beneficioso,
mientras que, para
productos de
entrega o consumo
en cualquier
momento del dia,
la eleccion del
fondo debe estar
alineada con la
comunicacion
deseada.

Intencion
fotografo

del

¢,Como cree que la
intencion del
fotégrafo influye en
la percepcion de la
marca del
restaurante a través
de la imagen?

A la hora de que la
marca quiere darse
a conocer tiene que
contratar a un
profesional que
transmita el
concepto claro que
se necesita, cosa
gue un influencer no
pueda darte

Creo que esto va de la
mano con la pregunta
anterior, pues si ya
tienes un contexto y
tienes una idea ya la
intencion del fotégrafo
viene a partir de esto, y
si se dirige hacia el
publico con la intencién
de que entienda lo

Es al revés, la
percepcion de la
marca influye en el
fotégrafo porque el
fotégrafo debe
adaptarse a lo que
busca comunicar
la marcay asi traer
resultados que
vayan conforme a

En el proceso de
dar a conocer una
marca, es crucial
contar con un
profesional que
pueda transmitir
claramente el
concepto

necesario. Esto va
mas alla de lo que
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inicialmente, la
fotografia no solo se
basa en la comida,
si no el acompanar
algo rico y exoético

en un lugar
agradable  donde
uno se  siente
seguro.

mismo, entonces va
muy de la mano con la
con la pregunta anterior
sobre el contexto, la
idea, la planificacion,
todo tiene una relacion
para llegar a un punto
final que es la propia
fotografia en si.

lo que transmite la
marca, por
ejemplo, sea una
fotografia con la
intencion mas de
provocativa 0 una
intencion mas
emotiva.

un influencer
puede ofrecer
inicialmente. La

fotografia no se
limita Unicamente

a la comida;
también implica
presentar algo
delicioso y exadtico
en un entorno
agradable y
seqguro. La
planificacion y el
contexto son
elementos clave

qgue influyen en la

intencion del
fotografo y, por
ende, en la

comprensién que
el publico tiene de
la  marca. La
percepcion de la
marca influye en el
fotégrafo, ya que
este debe
adaptarse a la
comunicacion

deseada por la
marca para lograr
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resultados
coherentes, ya sea
con una intencién
provocativa o]
emotiva.

Perspectiva

¢, Qué perspectivas o
angulos de camara
considera mas
efectivos para
resaltar los platos de
un restaurante?

Considero que es
muy importante el
usar angulos muy
cerrados, si bien es
cierto la experiencia
es muy importante,
creo yo que es mas

importante el
mostrar los platos
gue tiene para
ofrecer el
restaurante.

Creo que las
principales que he visto
en lo que son planos y

angulos son
principalmente el
cenital, donde

obviamente la camara
va desde arriba
mostrando el plato, los
ingredientes que tiene
por encima quizd no
son tan notorios al
momento de hacerlo
pues una fotografia
normal es importante
por los planos detalle,
no tanto los
contrapicado o cositas
asi porque no tiene
sentido de mostrar el
plato quiza desde un
angulo casi arriba o
desde abajo porque

Los angulos que
mas ayudan en el
rubro de
restaurantes son
los de picado, los
cenitales y alguno
que otro angulo
frontal que este va
a ayudar mucho a
ver el volumen del
plato.

La presentacion
efectiva de platos
de restaurante a
traves de la

fotografia se
centra en la
seleccion

cuidadosa de

angulos. Aunque la
experiencia del

restaurante es
esencial,
considero que
destacar

visualmente los
platos es de mayor
importancia. La
eleccion de
angulos como el

cenital, que
captura el plato
desde arriba,
resalta los
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pues no considero que ingredientes y el

sea lo mejor, si tuviera detalle. En
que elegir o decir contraste, angulos
algunas considero que como el frontal y
son importantes el picado ofrecen
cenital, el detalle, entre perspectivas que
otros, no pero creo que realzan el volumen
esas son las del plato. Al
principales. evaluar las

respuestas, se

subraya la

relevancia de

angulos cerrados,
como el cenital y
frontal, para
presentar de
manera atractiva
los platos, lo cual
es esencial en la

fotografia de
alimentos para
restaurantes.

¢Quée efectos de |El resaltar los|En la postproduccion | Lo que es mas se | La postproduccion
edicién 0 | colores no siempre | principalmente la | trabaja en | de fotografias de
postproduccion ayudara a resaltar | correccion de color | alimentos son la | alimentos implica

Edicion y
postproduccién
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considera
pertinentes para
realzar la

presentacion de la
comida en una
fotografia?

un plato de comida,
se puede  dar
diferentes estilos,
escoger una buena
iluminacion, el jugar
con el brillo,
equilibrar los
colores para que
ninguno pelee por
llamar mas la
atencion, aplicando
los ajustes que nos

puede dar
Lightroom y
Photoshop,

obviamente uno no
nace aprendiendo,
deberia ir de a
pocos con tutoriales
que puedan
encontrar.

siempre es importante
porque  normalmente
los platos si tienen los
colores vivos que uno
desea pero a veces es
necesario darle un
empujoncito darle un
poquito mas de color,
limpiar algunas zonas
que quizas no
gueriamos que salgan,
por ejemplo si se movio
algo y manché un poco
el plato entonces esas
cositas borrarlas, creo

que principalmente
€s0s son no, vya
después el arreglar

temas como el enfoque
de la luz, si se mueve la
camara, el arreglar el
encuadre un poco, la

exposicion, la
temperatura, el
contraste, cada cosa es
importante desde
recuperar una
fotografia hasta el quiza
el borrar

imperfecciones, entre

iluminacién  que
ayuda a la
exposicion de la
fotografia ya que
muchas veces los
ambientes no
ayudan mucho,
cuando se hacen
sesiones
fotograficas se da
retoques en la
iluminacién, pero
lo mas importante
seria la parte
cromatica, aqui es
donde se tiene que
Ver un poco mas
provocativo y
donde los
productos se van a
tener que ver mas
real. Entonces el
color es uno de los
efectos de
postproduccion
gue mas se debe
de tomar en
consideracion.

varios  aspectos
clave. En primer
lugar, resaltar los

colores no es
siempre la
solucion; se
requiere una
combinacion  de
estilos, iluminacion
adecuada y
ajustes precisos en
programas como
Lightroom y
Photoshop.

Aprender estos
procesos se
recomienda a

través de tutoriales
gradualmente. En
cuanto a la
correccion de
color, es esencial
para realzar la
viveza de los
platos y corregir
imperfecciones,
como manchas no
deseadas.
Ademas, se
abordan aspectos

58



otras cosas, siendo
cada parte importante
para darle el toque final
gue uno necesita en la
fotografia, ya depende
de lo que lo quiera
buscar.

como el enfoque
de la luz, Ia
estabilidad de la
camara, ajustes de
encuadre,

exposicion,
temperatura y
contraste. La
iluminacion

desempeia un
papel crucial en la
exposicion, ya que
los entornos a

menudo no
favorecen las
sesiones

fotograficas de
alimentos. Sin
embargo, el
elemento

cromatico es

especialmente

destacado en la
postproduccién de
alimentos, ya que
contribuye a que
los productos se
perciban de
manera mas
realista y atractiva.
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Es fundamental
considerar el color
como uno de los
efectos de
postproduccion
mas importantes
en este contexto.

Emocion
subjetividad

y

¢, Qué emociones 0
sensaciones espera
que una fotografia
de comida transmita
a un cliente
potencial?

Bueno, la
sensacioén es clara,
el transmitir esa
sensacion de
hambre, 0 sea que
al ver la fotografia
se nos abra el
apetito, sentir esa
necesidad de ir a
ese lugar donde
esta esa fotografia,
el querer compartir
esa experiencia con

las demas
personas, todo es
muy importante,

emociones que mas
se buscan al

El mas importante es el
apetito, el tener esas
ganas de probar la
comida, de disfrutar el
sabor y todo eso creo
qgue es el mas
relevante, claro que, si
te vas un poquito mas
ya, no pensando en el
consumo del producto,
si no mostrando lo
organico que se ve la
limpieza de este en su

produccion y lo que
hubo detras de la
fotografia.

Basicamente la

provocacion, el
tentar a  ser
provocado a que
adquiera el

producto y que
tenga que
probarlo, ya que
Sus 0jos ya estan
saboreandolo.

Las respuestas
resaltan la
importancia de
despertar

sensaciones y
emociones a
traves de la
fotografia de

alimentos. Se hace
énfasis en generar
apetito y el deseo

de probar la
comida,

transmitiendo  la
experiencia de

manera atractiva.
Ademas, se
destaca la
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momento de relevancia de
desarrollar este tipo mostrar la calidad
de fotos. y la produccion
organica, asi como
provocar al
espectador para
gue adquiera el
producto. En
resumen, se busca
crear  imagenes
que no solo
estimulen
visualmente, sino
que también
despierten el
interés y la
tentacion de
probar lo
capturado en la
fotografia.
¢, Qué conocimientos | Es importante | No creo que puedas |En la comida | Es esencial
Conocimientos | o referencias | identificar y hacer | siempre meter | influye  bastante | realizar un estudio
y referencias | culturales cree que |un estudio en | referencias culturales | porque puedes | detallado del
culturales pueden influir en la | donde esta ubicado | en las fotografias de | jugar con los | entorno y la
percepcion de la |tus consumidores, | comida, el | elementos, con los | ubicacion de los
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comida y la marca
en la imagen?

el entorno en donde
la  marca este
posicionada; por
ejemplo, si tu estas
vendiendo helados
en un lugar donde el
frio es insoportable
sera dificil el vender

de manera
adecuada este
producto, por eso
sugiero siempre

antes de crear un
negocio el estudiar
el entorno, buscar
cual es lanecesidad
mas grande vy
aprovechar esa
situacion para
poder generar
ventas.

conocimiento se va un
poquito mas alrededor
de ello porque si ta
conoces que ese plato
es tipico de un lugar o
de otra cultura pues el
gue hace mas facil decir
Ah esto es de tal lugar
aprobado, esto es tipico
de tal lugar, es mas facil
encontrar una
referencia cultural en la

fotografia como tal,
influyen en la
percepcion de la

comida y de la imagen,
si es que tu marca
puedes decir yo ofrezco
comida tipica, por
ejemplo nos vamos a
otro pais y
encontramos un
restaurante de comida
peruana, entonces
venden platos tipicos
de ese pais, que un
plato de ceviche se
ponga una bandera de
Perl o algo asi en la
fotografia es porque

angulos y el
esquema de luz
para transmitir
ciertos ambientes
gue te lleven como
a un aspecto mas
sobrio o cultural,
pero siempre
considerando el
relacionar lo que
busca comunicar y
transmitir a sus
potenciales
clientes.

consumidores

antes de
emprender un
negocio. Por
ejemplo, vender
helados en un
lugar con un clima
frio puede ser
dificil. Recomiendo
analizar las

necesidades
predominantes en
el entorno y

aprovechar esas
situaciones para
impulsar las
ventas. Ademas, al
crear contenido
visual para
promocionar

productos, es
crucial considerar

la influencia de las
referencias
culturales. Aunque
no siempre es
posible
incorporarlas
directamente, la
percepcion de la
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obviamente el ceviche
ya se tiene un
conocimiento  general
de que es peruano,
creo que es mas por
ese lado de
conocimiento que a una
referencia cultural, la
manera en como influye
la percepcion.

comiday laimagen
se ve afectada por
el conocimiento
cultural. Por
ejemplo, al
promocionar
comida tipica de
un pais, como el
ceviche peruano,
se puede utilizar
simbologia cultural
para reforzar su
autenticidad. La
presentacion  de
alimentos también
juega un papel
significativo,
permitiendo
transmitir
diferentes
ambientes y
sensaciones a los
potenciales
clientes. La clave
estd en relacionar
de manera
coherente los
elementos visuales
con el mensaje

63



gue se desea
comunicar.
3.2 Triangulacién de datos:
ITEM PREGUNTA INFORMANTE 1 INFORMANTE 2 INFORMANTE 3 SINTESIS
Lo que me llega a la | Torettos por tener una | Varia dependiendo | Los informantes
mente son Torettos, | gran variedad de |la hora, pero | expresaron
El che Guevara, El | productos, de parrillas, | siempre se me | asociaciones con
tambo y El Ajicito su preparacién y | antoja por las | Torettos, El Che
presentacion es muy | tardes en | Guevara, El
A deliciosa. marisquerias o | Tambo y El Ajicito
c,Qué marcas de .
restaurantes  asi, | al ser preguntados
restaurantes le
. en las noches las | sobre sus
vienen a la mente : ) :
- . parrillas, a mi como | preferencias
Conocimiento | cuando piensa en : o
: consumidor es lo | culinarias. El
de marca comida de alta .
calidad y gue visualmente Informan'fe 1
. me gusta y me | menciond estos
presentacion :
. agrada al momento | elementos sin
atractiva? X
de comerlo. proporcionar
detalles
especificos. Por
otro lado, el
Informante 2
destacé la
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diversidad de

productos de
Torettos,

elogiando la
preparacion y

presentacion del
menu. Por dltimo,
el Informante 3
sefial6 que sus
antojos varian
segun la hora del
dia, mostrando
preferencia  por
marisquerias en
las tardes y por
parrilas en las
noches. Ademas,

destacé que
visualmente le
agrada la

presentacion de
las parrillas como
consumidor.
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Top of Mind
Awareness
(TOMA)

¢Puede mencionar
algunos restaurantes
gue crea que son
muy  buenos en
mostrar comida
deliciosa y atractiva?

Si claro, por
ejemplo, el Ajicito y
el Tambo.

Bueno si hablamos de
restaurantes esta
Torettos y parrillas
Bagua, ambos hacen
una buena preparacion
de parrillas, pero en lo
personal me gusta mas
Torettos.

En esta zona
podemos
encontrar el

restaurante Ajicito,
tiene una buena
sazone, al
momento de la
cena me gusta ir a
Torettos que es
muy agradable a
mi gusto, suele
llenarme siempre
gue voy y ni que
hablar de su buena
atencion.

Varios
informantes
mencionaron
diferentes
restaurantes en la
zona. El
Informante 1
destacé el Ajicito y
el Tambo. Por otro
lado, el Informante
2 sefial6 la calidad
de las parrillas en

Torettos y
Parrillas Bagua,
expresando una
preferencia

personal por
Torettos. El
Informante 3

también elogio el
Ajicito  por su
buena sazon vy

menciono que
disfruta de la
agradable
experiencia en
Torettos,

elogiando tanto la
comida como la
atencion recibida.
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En resumen, los
entrevistados
destacaron la
diversidad de
opciones
gastrondmicas en
la  zona, con

énfasis en el
Ajicito y Torettos.

Brand Recall

cHa tenido  una
buena  experiencia
reciente en un
restaurante que le
gustaria compartir?

En Torettos me
atendieron a tiempo,

no me hicieron
esperar mucho
tiempo  por mi
pedido.

Bueno en el restaurante
Torettos he tenido una
muy buena experiencia
en cuestion a atencion
al cliente, y si me
gustaria compartir esa
experiencia con otras
personas.

Claro, en el Ajicito
un restaurante que
previamente ya me
habia hablado de
él, la primera vez
gue consumi ahi
basto para querer
volver, era muy
agradable sus
platos y su
presentacion era
innovadora, todo
con una buena
sazon.

La atencion en
Torettos fue
eficiente, con
tiempos de espera
minimos segun el
primer informante.

El segundo
informante elogio
la experiencia

positiva en cuanto
a la atencion al
cliente en Torettos
y expres6 su
deseo de
compartirla  con
otros. En cuanto al
restaurante

Ajicito, el tercer
informante elogio
la calidad y
presentacion
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innovadora de los

platos,
destacando su
sazon. En
resumen, los tres
informantes
tuvieron

experiencias
satisfactorias
tanto en Torettos
como en Ajicito,
resaltando
aspectos como la
prontitud en el
servicio 'y la
calidad de la

comida.

;Ha tenido la Si, ~ una buena | Si h(—;- tenido la B_ueno, Lo_s _entrevistados

oportunidad e | Pariencia del local | oportunidad de probar wsualmente que c0|nC|de.n en que

o orobar  platos  en + 3 buena | los p_Iatos en Tor_et_tos, la | he podido conocer | la combinacién de
Exposicion de restaurantes que preparacion de | comida es exquisita, es | fue el Sabor | una agradable
marca destacan por su comida es lo que | super recomendable la | Marino, su comida | apariencia del
apariencia y calidad hace destacar a un | verdad. es exquisita pero | local y una

local del resto. altimamente ha | excelente

de la comida?

bajado la sazodn, | preparacion  de
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gue podria ser por

varios motivos,
pero es  muy
acogedor y
espacioso.

comida distingue

a un
establecimiento.

El primero
destaca la
importancia  de
estos  aspectos
para  sobresalir,
mientras que el
segundo  elogia

especificamente
la exquisitez de la
comida en
Torettos,
recomendandolo
ampliamente. El
tercer informante,
al referirse al
Sabor Marino,
elogia la
exquisitez de su

comida, pero
sefiala una
disminucioén
reciente en la
sazon,

atribuyéndola a
diversas posibles
razones. A pesar
de esto, destaca
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la acogedora vy
espaciosa
atmosfera
lugar.

del

Experiencias
previas

¢Alguna vez ha
decidido visitar un
restaurante después
de ver una foto de su
comida en anuncios o
en el menu?

Si, por el grupo de
Facebook “Te lo
Vendo” de Bagua
puedo ver los flayers
de lo que prepara
cada negocio.

Si, he tenido
oportunidades de visitar
los restaurantes por ver
su publicidad como
presentan sus
productos o cualquier
otro tipo de comida,
siempre me llama la
atencion ese tipo de
fotografias para ir y
probar su comida.

No, mayormente
voy por
recomendaciones,
para mas o menos
tener la idea en
gue voy a consumir
y gastar.

Influencia del
boca a boca

¢Alguien le ha
recomendado
restaurantes con
platos  visualmente
atractivos?

Si en innumerables
ocasiones, pero la
universidad me
guita tiempo.

mis
me

Si, mucho de
amigos
recomiendan
restaurantes, hasta me
ensefan fotos de como
presentan la comida,
animandome a ir a
visitar esos restaurantes

Si, peor en mi caso
me enfoco mas en
cdmo me cuentan
la experiencia de
esa persona, al
consumirlas

La mayoria de los
informantes
afirmé
recibido
recomendaciones
de restaurantes
en diversas
ocasiones. El
Informante 1
expresd que ha
experimentado
esta situacion en
innumerables
ocasiones,
aunque

haber

destaco
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gue su tiempo
universitario a
veces limita la
posibilidad de
seguirlas. Por otro
lado, el Informante
2 compartié que
Sus amigos no
solo le
recomiendan
restaurantes, sino
que también le
muestran
imagenes de las
presentaciones de
comida,

motivandolo a
visitar esos
lugares. Mientras
tanto, el
Informante 3
indico que
también ha
recibido

recomendaciones,
pero su enfoque
se centra mas en
como le cuentan
la experiencia de
otras personas al
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consumir
alimentos en esos
lugares.

Elementos
visuales
distintivos

¢ Qué tipos de
imagenes en los
anuncios de
restaurantes le

llaman la atencién?

Me gusta mas las
imagenes con
relacion a los platos
a comer o el
ambiente del
restaurante.

Me llama la atencion las
imagenes  llamativas,
por ejemplo, la persona
preparando la comida y
la forma en como lo
presentan que a
cualquier persona que
llamaria la atencién.

Me llama la
atencién local
grandes, pero no
me baso mucho en
eso, Me gusta mas
un local no tan
llamativo pero que
tenga buenas
recomendaciones
por parte de sus
clientes, me baso
mas en esas
experiencias
previas que ellos
tengan.

Las preferencias
de los
entrevistados

respecto a la
presentacion de

imagenes en
relacion con los
restaurantes

divergen. El
Informante 1
destaca su

preferencia por las
imagenes que
reflejan los platos
a comer o el
ambiente del
restaurante.
Mientras tanto, el
Informante 2 se
siente atraido por
imagenes
llamativas,
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especialmente

aquellas que
muestran a
personas

preparando la
comida y

presentandola de
manera llamativa,
lo que considera
atractivo para
cualquier persona.
Por otro lado, el
Informante 3 se
inclina hacia
locales mas
grandes, pero su
eleccion no se
basa uUnicamente
en la apariencia;
prefiere  lugares
menos llamativos
con buenas
recomendaciones
de clientes,
priorizando las
experiencias
previas
compartidas  por
otros comensales.
En resumen, la
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presentacion
visual y el tamafio

del local son
factores
influyentes, pero

la reputacion y las
experiencias

previas también
desempeiian un
papel crucial en la
eleccion del
restaurante para
estos informantes.

Comunicacion
y storytelling

¢Recuerda  alguna
publicidad de
restaurante que le
haya parecido

creativa 0 con una
historia interesante?

En Tik Tok vi como

pusieron una
publicidad de
cabeza de Papa
Johns lo que
ocasiono que
muchas personas
fueran a su local
solo por la
curiosidad y se
quedaron por la
comida.

Si he visto muchas
publicidades, y la que
mas me llamo la
atencion fue la de
Torettos tanto en Bagua
y Jaén.

Los anuncios que
mas creativos me

parecen son los
restaurantes que
patrocinan o]

anuncian el poner
sus orquestas, ya
gue en mi caso me
gusta la musica, y
el comer con ella
me genera una
gran satisfaccion.

Los participantes
destacaron
experiencias
positivas
relacionadas con
la efectividad de la
publicidad en sus
decisiones de
consumo. Uno de
ellos menciond
haber descubierto
un local de Papa
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John's a través de
un anuncio en
TikTok, que
gener6 curiosidad
y resultdé en una
visita que se
convirti6 en una
experiencia
gastronémica
satisfactoria. Otro
informante resalto
la impactante
publicidad de
Torettos en las
ciudades de
Bagua y Jaén
como la que mas
capté su atencion.
Por dltimo, el
tercer
entrevistado
expreso su
aprecio por la
creatividad en la
publicidad de
restaurantes que
promocionan la

presencia de
orquestas,
resaltando la
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conexion positiva
entre la musica y
la experiencia
culinaria. En
conjunto,  estas
respuestas

reflejan la
influencia positiva

de estrategias
publicitarias

variadas en la
atraccion y
retencion de
clientes en el
sector de la

gastronomia.

Presencia en
multiples
canales

¢En qué lugares ha
visto anuncios de
restaurantes que
resaltan la apariencia
de sus platos, como
en redes sociales o
en eventos?

He podido ver si
mas lo recuerdo
anuncios por Redes
Sociales como
serian en el caso de
Facebook y Tik Tok.

He visto en dos lugares
que  presentan  su
publicada muy
hermosa, en Bagua y
Jaén, que tan solo con
verlo te convence de
probarlo 'y  querer
adquirirlos, que llama la
atencion al verlas

Por redes sociales
no sigo a los
restaurantes, pero
he escuchado
mucho del
restaurante que ha
ganado el primer
lugar, lo cual es
fuera de Bagua,
pero dentro de la
localidad se podria
decir que es el
Sabor Marino por
como el suefio

Los entrevistados
han compartido
diversas
experiencias
relacionadas con
la publicidad de
restaurantes. El
Informante 1
menciona haber
notado anuncios
en redes sociales
como Facebook y
TikTok. Por otro
lado, el Informante
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difunde su
publicidad, sea por
redes sociales, tv o
la radio.

2 destaca la
atractiva
presentacion de la
publicidad en dos
lugares
especificos,
Bagua y Jaén,
describiéndola
como convincente

y capaz de
generar el deseo
de probar los
productos. El
Informante 3,
aunque no sigue a
restaurantes en

redes sociales, ha
escuchado mucho

sobre el
restaurante  que
ha ganado el
primer lugar,

especificamente
el Sabor Marino.
Este restaurante
destaca por su
difusion
publicitaria tanto
en redes sociales
como en medios
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tradicionales
como la television

y la radio. En
conjunto, las
respuestas
reflejan la
diversidad de
canales
publicitarios
utilizados por los
restaurantes,
incluyendo redes

sociales y medios
locales.

Publicidad vy
promocion

¢Alguna ha
quedado

impresionado por una
estrategia de
publicidad especifica
de un restaurante
relacionada con la
presentacion de su

comida?

vez

Si he podido ver por
ejemplo publicidad
de TAKIS y
PAPAJOHNS

Si, muchas veces quede
impresionada con la
publicidad, no solo es
una foto, si no la
presentacion y el como
ellos lo presentan que
da mas ganas de ir a
visitar el lugar.

La verdad no, no
me sorprende el

ver eso, al
contrario, me
genera apetito,

pero me agrada
mucho la idea que
sea visiblemente
agradable, pero lo
mas importante es
que sepa bien y

En la recopilaciéon
de respuestas de
los entrevistados

sobre la
publicidad de
TAKIS y
PAPAJOHNS, el
Informante 1
menciond haber
visto publicidad de
ambas marcas.
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agradable a mis
0jos.

Por su parte, el

Informante 2
expreso su
impresion

positiva,

destacando no
solo la imagen
sino también la
presentacion que
despierta su
interés en visitar
los lugares.

Contrariamente, el
Informante 3 no se
sorprende al ver
publicidad,

aunque valora que
sea visualmente
agradable. Sin
embargo, su
énfasis recae en
gue el sabor sea
agradable a sus

gustos. En
resumen, los
entrevistados
muestran

diferentes niveles
de atencién vy
apreciacion hacia
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la publicidad,
desde
simplemente
notarla hasta
dejarse influenciar
por la
presentacion
visual y el sabor
percibido.

Estrategias de
contenido

¢,Cree que la forma
en que un
restaurante comparte
contenido en linea
afecta su percepcién
sobre la calidad de su
comida y su
presentacion?

Si muchas veces se
piensa que la
publicidad es solo
en la fachada del
local, pero ahora
todo se encuentra
en las redes.

Si, creo que la forma en
como lo comparte y
muestra altera la forma
en como  nosotros
tomaremos las
decisiones de elegir
alguan platillo o]
restaurante.

No, creo que afecte

la publicidad,
ayuda mas bien a
ser conocido al

local y tenga mas
clientes, no lo veo
malo solo ayuda a
sumar a ser mas

efectivo en las
ganancias con
ayuda de sus
publicidades.

Los informantes
entrevistados
expresan
diferentes
perspectivas
sobre el impacto
de la publicidad en
los restaurantes.
Mientras que el
Informante 1
destaca el cambio
hacia la presencia
en linea de la
publicidad en
lugar de limitarse
a la fachada fisica
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del local, el
Informante 2
enfatiza cémo la
presentacion y
comparticion de la
publicidad influyen
en las decisiones
de los
consumidores al
elegir platos o
restaurantes. En

contraste, el
Informante 3
adopta una
postura mas

positiva al afirmar
gue la publicidad

no afecta
negativamente,
sino que

contribuye a la
visibilidad del local
y atrae a mas
clientes,
percibiéndolo
como beneficioso
para mejorar las
ganancias. Estas
opiniones
divergentes
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sugieren la
complejidad de la
relacion entre la
publicidad vy el
exito de un
restaurante,
abriendo la puerta
a consideraciones
mas amplias
sobre la
efectividad y los
diversos roles que
desempeiia la
publicidad en la
industria
gastrondmica.
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3.2. DISCUSION

Para iniciar este proyecto de investigacion se tuvo como objetivo principal el
profundizar y obtener informacién a través de guias de entrevistas. Se optd por aplicar guias
de entrevistas semiestructuradas a un total de 20 participantes. De estos, 17 son clientes del
restaurante objeto de la investigacion, mientras que las otras 3 personas son expertos en el
ambito de la fotografia.

Este enfoque se selecciondé con el propdsito de explorar las percepciones y
experiencias tanto de los clientes directamente afectados por la fotografia de food styling
como de los expertos que pueden proporcionar perspectivas informadas sobre la materia. Las
guias de entrevistas semiestructuradas permitiran una exploracién en profundidad de las
percepciones subjetivas, experiencias y opiniones de los participantes, brindando asi una
comprension integral del impacto de la fotografia en la notoriedad del restaurante.

En consecuencia, la observacion inicial revel6 que la creacion de fotografias que se
ajusten al estilo particular del establecimiento, en este caso, un restaurante, ejerce una
significativa influencia en la capacidad persuasiva y en la facilitacion de la eleccién por parte
de los clientes. Se evidencid, ademas, que lograr este tipo de caracteristicas en cada imagen
implica la aplicacion de técnicas especificas, el uso de instrumentos adecuados y la
experiencia del fotégrafo. La observacién detallada de este fendbmeno nos condujo a la
comprension de que no se trata Unicamente de la representacion visual de los platillos, sino
de la creacion de una narrativa visual que incita a la toma de decisiones de los clientes,
guiandolos hacia una experiencia gastrondmica deseada y alineada con la propuesta del
establecimiento.

En relacion con lo previamente mencionado, el informante nimero 2 enfatiza: "Si,
mucho de mis amigos me recomiendan restaurantes, hasta me ensefian fotos de como
presentan la comida, animdndome a ir a visitar esos restaurantes”. Por su parte, el informante
namero 3 aflade que: "En mi caso me enfoco mas en coOmo me cuentan la experiencia de esa
persona, al consumirlas".

Estos testimonios enfatizan la relevancia de las recomendaciones personales y la
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influencia de las representaciones visuales en la toma de decisiones de los clientes. El
informante nimero 2 destaca la importancia de las imagenes compartidas por amigos como
factor motivador para elegir un restaurante. Por otro lado, el informante nimero 3 destaca la
valoraciéon de las experiencias compartidas, indicando que la narrativa de la experiencia de
otros consumidores tiene un peso significativo en sus decisiones de consumo.

Segun Castelo (2020) como es mencionado en el trabajo de Otiniano (2021) el
posicionar los elementos tiene como objetivo persuadir al publico y crear una conexién con él
a largo plazo. Es decir, si se observa una imagen publicitaria de comida, los alimentos luciran
de manera exquisita y provocativa, y seran capaces de causar hambre al espectador.
Asimismo, lograr el protagonismo del producto y que los elementos fotografiados produzcan
grandes sensaciones al publico, depende de la creatividad del artista, la edicién y la direccién

de arte empleada en una sesion.
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IV. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
4.1 Conclusiones

Los resultados obtenidos mediante los instrumentos de recoleccion de datos en esta
tesis han identificado nuevas areas de investigacion y exploracion para el futuro. La necesidad
de descubrir y aplicar innovadoras técnicas en la fotografia food styling ha llevado a este tipo
de fotografia a un estado actual donde su funcion va mas alla de la mera captura de
momentos, paisajes o retratos. Se ha convertido en un método efectivo de persuasion y
motivacién visual, especialmente en el ambito de la promocidon de restaurantes,
contribuyendo significativamente a diferenciar y elevar la notoriedad de la marca.

La habilidad para equilibrar lo tedrico y lo practico en proyectos como estos se revela
como un factor crucial para la integracion efectiva de ambos aspectos. Esta sinergia potencia
la ejecucién de proyectos y mejora la calidad de las imagenes gastrondmicas, garantizando
una aplicacion pragmatica de las técnicas y conceptos teoricos.

Es fundamental destacar la importancia de un estudio exhaustivo del entorno
comercial antes de llevar a cabo proyectos visuales, en particular, en el contexto de la
gastronomia. El andlisis de datos visuales, a través de la interaccién en redes sociales,
proporciona informacién valiosa para comprender a fondo al publico objetivo y respaldar
decisiones fundamentadas en las preferencias del mercado.

La constante exploracién y adaptacién de nuevas tecnologias en la fotografia es
esencial para mantenerse competitivo en un mercado en constante evolucién. Renovar
técnicas y herramientas de postproduccion se vuelve sustancial para destacar en un entorno
tan competitivo.

A pesar de ser imagenes estéticas, la complejidad detrds de las fotografias
gastronémicas exige elementos complementarios, no solo para la composicién visual sino
también para optimizar el rendimiento de la camara. La inclusion de elementos humanos,
como manos sosteniendo platillos o bebidas, emerge como un componente clave para
establecer una conexion emocional con la audiencia, afiadiendo autenticidad y permitiendo

gue los espectadores se imaginen participando en la experiencia visual.
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El seguimiento de las tendencias visuales en la fotografia food styling y el disefio
gréfico es esencial para evitar estancarse y mantenerse relevante en un mercado dinamico.
Asi, se ha proporcionado un marco integral para la implementacion exitosa de una propuesta
de fotografia food styling, orientada a mejorar la notoriedad de una marca de restaurante. Al
abrazar la innovacion, fomentar la colaboracion y considerar tanto aspectos tedricos como
practicos, se establece una base sélida para alcanzar la excelencia visual en el ambito

gastronémico, siendo este el enfoque clave para destacar en un mercado competitivo.

4.2 Recomendaciones

Seria muy recomendable tener en cuenta la incorporacion de mejoras en areas como
la fotografia de food styling. Este enfoque ayudaria a dar una iniciativa para elevar el nivel de
investigacion en este sector, explorando y desarrollando nuevas técnicas e instrumentos que
faciliten y enriquezcan la ejecucion. Aunque tiende a ser mas practico que teorico, requiriendo
un equilibrio efectivo entre ambos enfoques.

A los fotografos, disefiadores y especialistas en marketing, resultaria crucial
considerar el desarrollo de trabajos con enfoques mas sociales y practicos. En este contexto,
se destaca la posibilidad de aportar datos valiosos que podrian no encontrarse en libros o
paginas web comunes. Antes de sumergirse en la creacion de este tipo de fotografias, es
sustancial realizar un estudio del entorno comercial, el comprender la intencion del fotografo,
el aplicar todos los instrumentos disponibles, prestando atencién al contexto del fondo elegido
y, sobre todo, incorporar el factor humano. Esto se traduce en la inclusién de elementos como
una mano sosteniendo el platillo o la bebida seleccionada para la sesién fotografica.

Esta consideracion de la interaccion entre lo comercial, lo técnico y lo humano sera
un paso esencial en la mejora continua de la calidad y la eficacia de los proyectos
relacionados con la fotografia de food styling. Adoptar un enfoque holistico y colaborativo
abrira oportunidades para la innovacion y la excelencia en este campo, mejorando asi la

experiencia y la percepcion visual en el ambito gastronémico.
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Cédigo: F2.PP2-PR.02
ACTA DE ORIGINALIDAD DE LA Version: 02
INVESTIGACION Fecha: 18/04/2024
Hoja: 114 de 206

Yo, Diego Alonso Baca Cdceres, docente del curso del Programa de estudios de Artes &
Diseno Grdfico Empresarial y revisor de la investigacion aprobada mediante Resoluciéon N° 1351-
2023/FADHU-USS del (los) estudiante(s), titulada PROPUESTA DE FOTOGRAFIA FOOD STYLING PARA

NOTORIEDAD DE UNA MARCA DE RESTAURANTE EN BAGUA.

Se deja constancia que la investigacién antes indicada tiene un indice de similitud del 5%

verificable en el reporte final del andlisis de originalidad mediante el software de similitud TURNITIN.

Por lo que se concluye que cada una de las coincidencias detectadas no constituyen
plagio y cumple con lo establecido en la Directiva sobre indice de similitud de los productos
académicos y de investigacién en la Universidad Sefor de Sipdn S.A.C, aprobada mediante

Resoluciéon de Directorio N° 221-2019/PD-USS.

Pimentel 18 de octubre de2024
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Mg. Baca Cdéceres Diego Alonso

DNI N° 44223682
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Sefior de Sipan
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Yo SOLIS NAPANGA MIRKO ANTONIO quien suscribe como asesor designado mediante
Resolucion de Facultad N° 1352-2023/FADHU-USS, del proyecto de investigacion titulado PROPUESTA
DE FOTOGRAFIA FOOD STYLING PARA NOTORIEDAD DE UNA MARCA DE RESTAURANTE EN BAGUA,
desarrollado por el(los) estudiante(s): VEGA 1ZQUIERDO JOSE OMAR, del programa de estudios de
ARTES & DISENO GRAFICO EMPRESARIAL, acredito haber revisado, y declaro expedito para que

continde con el trdmite pertinentes.

En virtud de lo antes mencionado, firman:

SOLIS NAPANGA MIRKO ANTONIO | DNI: 40157793

Pimentel, 18 de octubre de 2024
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Anexo 3: Matriz de operaciones

VARIABLE DEFINICION SUBCATEGORIAS CODIGOS ITEMS
Punto focal
Composicién
Encuadre
Elementos Formas
Fotograficos Color
Espacio
Molins (2015), negativo
se le conoce Perspectiva
como Food
Styling a las
técnicas que -
se usan Elementos tec,nlgos/ factor
para hacer morfologico
que la comida Camara
se vea mas Sensor
apetecible en Objetivo
las fotografias. Diafragma
Para Elementos Velocidad de
Fotografia desarrollar Técnicos de la obturador
Food estas Fotografia ISO
Styling fotografias se Balance de
utilizan blancos
diversos Enfoque
accesorios y
la aplicacion
de técnicas
que ayudan a
destacar
el atractivo de Luz y sombra
los alimentos, Agua
resaltando sus Naturaleza
componentes Elementos Simbolos
de manera Simbdlicos de la culturales
estética. Elementos Fotografia Elementos
simbélicos/fgctores A?tir;?:?c())ss y
interpretativos objetos

Uso simbolico | Psicologia del

del color color
Analisis Denotacion
semidtico Connotacién
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Factores
interpretativos
de la fotografia

Contexto
Intencién del
fotégrafo
Intencion del
fotégrafo
Perspectiva
Edicion y
postproduccio
n
Emociény
subjetividad
Conocimientos
y referencias
culturales

Notorieda
d parauna
marca

Reconocimiento/familiarida
d de la marca

Reconocimiento
de la marca

Conocimiento
de marca
Top of Mind
Awareness
(TOMA)
Brand Recall

Exposicion de

marca
Familiaridad de | Experiencias
la marca previas
Influencia del
boca a boca
Elementos
Diferenciacion visuales
Diferenciacién/cobertura de | de la marca distintivos

la marca

Comunicacion
y storytelling

Cobertura de la
marca

Presencia en
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multiples

canales
Publicidad y
promocién
Estrategias de
contenido
Anexo 4: Validacion Del Instrumento Por Expertos
Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos
1. NOMBRE DEL JUEZ Tirado Galarreta, Gaspar Cristian
PROFESION Licenciado en marketing
ESPECIALIDAD Marketing y Publicidad
GRADO ACADEMICO Magister
EXPERIENCIA Docencia universitaria (15 afios)
PROFESIONAL (ANOS)
CARGO Docente del curso de Produccion Grafica

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

Propuesta de fotografia

food styling para la

notoriedad de una marca
de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y
1 | APELLIDOS

José Omar Vega lzquierdo

PROGRAMA DE
2 POSTGRADO

Pregrado

4. INSTRUMENTO
EVALUADO

Guia de Entrevista ( X))

de resumen ()

Cuestionario () Lista de Cotejo () Ficha

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

GENERAL

de restaurante en Bagua — 2023

Realizar una propuesta de fotografia
food styling para la notoriedad de una marca

ESPECIFICOS

fotografias reflejen la identidad

clientes.

food styling para atraer nuevos
seguidores.

- Desarrollar un estilo visual para que las
marca y sea reconocible por los posibles
- Perfeccionar las redes sociales del

restaurante, difundiendo imagenes de

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante

de la
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concursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de
divulgar la marca.

A continuacion, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o
propuestas para que Ud. los evallie marcando con un aspa (x) en “A” si esta de
ACUERDO o en “D” si esta en DESACUERDO, S| ESTA EN DESACUERDO POR
FAVOR ESPECIFIQUE SUS SUGERENCIAS.

DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO

0
¢, Qué elementos visuales en una élS)C?ERE D( )
1 fotografia de comida captan méas su .
s NCIAS:
atencion?
¢, Como percibe la disposicion y A (X) D( )
o SUGERE
2 lorganizacion de los elementos en la .
. X NCIAS:
fotografia de comida?
¢ Qué colores y formas en una A (X) D ( )
: . . SUGERE
3 [otografia de comida le resultan mas .
. NCIAS:
atractivos?
¢ Qué opinidn tiene sobre la élg)((B)ERE D ( )
4 |importancia de la eleccion de la .
. ; ) NCIAS:
camara en la fotografia de comida?
¢, Como considera que la eleccion del A (X) D ( )
e . SUGERE
5 |objetivo y el sensor afecta la calidad de .
. . NCIAS:
las fotografias de alimentos?
¢, Qué configuraciones técnicas éL(J)((B)ERE D( )
6 |(diafragma, velocidad de obturador, NCIAS:
ISO) considera cruciales para obtener :
imagenes impactantes de comida?
¢, Como cree que la composicion afecta élg)((B)ERE D( )
7 |la percepcion de la calidad y atractivo NCIAS:
de un plato en una fotografia? )
¢, Qué piensa sobre el uso de técnicas gL(J)((B)ERE D( )
8 |de composicién como el espacio NCIAS:
negativo y la perspectiva en la '
fotografia de comida?
¢ De qué manera cree que el balance A (X) D( )
; SUGERE
9 |de blancos y el enfoque influyen en la NCIAS:
presentacion de alimentos en una '
fotografia?
¢, Como percibe la influencia de la luz y éL(J)((;)ERE D( )
0 sombra en la presentacion de la NCIAS:
comida en una fotografia? )
¢, Considera que la incorporacion de éL(J)C(E)ERE D( )
1 jagua en las imagenes de comida .
s NCIAS:
puede realzar la presentacion y
atractivo visual?
. ONé aminian fi - i A (X) D( )
¢, Qué opinidn tiene sobre la integracion SUGERE

98




de elementos de la naturaleza en la NCIAS:
composicion de las fotografias de
comida?
¢, CoOmo piensa que los simbolos éL(J)((B)ERE ol )
culturales pueden ser representados NCIAS:
en la fotografia de comida para resaltar '
la identidad de un restaurante?
¢ Qué impacto cree que tienen los élS)C?ERE Pl )
elementos humanos en las fotografias NCIAS:
de comida en la percepcion de '
autenticidad y conexion emocional con
la marca del restaurante?
¢ Qué objetos adicionales considera élg)((B)ERE ol )
relevantes para complementar la NCIAS:
presentacion de la comida en una ’
fotografia y por qué?
¢ Cémo considera que la seleccion de éLS)((a)ERE B )
colores influye en la percepcion de los NCIAS:
platos y en la promocién de la marca '
del restaurante?
¢, Qué elementos en una fotografia de élg)((B)ERE D( )
. i )
comida captan su atencién y por qué” NCIAS:
¢ Como interpreta los elementos élg)((B)ERE B{ )
visuales y simbolicos en relacion con la NCIAS:
comida y la marca del restaurante? '
¢, Qué opina sobre el papel del contexto gL(J)((B)ERE B )
en la interpretacion de una fotografia NCIAS:
de comida? :
¢, Como cree que la intencion del gL(J)((B)ERE B{ )
fotégrafo influye en la percepcion de la | |\~ 1.
marca del restaurante a través de la ’
imagen?
¢ Qué perspectivas o angulos de élg)((B)ERE Pl :
camara considera mas efectivos para NCIAS:
resaltar los platos de un restaurante? )
¢ Qué efectos de edicion o gL(J)((B)ERE . :
postproduccion considera pertinentes NCIAS:
para realzar la presentacion de la '
comida en una fotografia?
¢ Qué emociones 0 sensaciones éLS)((;)ERE P :
espera que una fotografia de comida NCIAS:
transmita a un cliente potencial? i
¢ Qué conocimientos o referencias gL(J)((B)ERE Pl :
culturales cree que pueden influir en la NCIAS:
percepcion de la comida y la marca en '
la imagen?
PROMEDIO OBTENIDO: A( D (
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[ X)

COMENTARIOS GENERALES

OBSERVACIONES

Juez Experto
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Colegiatura N° 20065 — Colegio de Periodistas

Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y
nombres del
informante

Cargo o
Institucion
donde labora

Nombre del
instrumento de
evaluacié
n

Autor del
Instrumento

Anénimo/ Se trata de
documentos

Sin cargo a precisar

Guia de entrevista

Instrumento de

elaboracién propia

Titulo de la Investigacion:
Propuesta De Fotografia Food Styling Para la Notoriedad De Una Marca De
Restaurante En Bagua

Aspectos de validacion de cada Item

Estimado Tirado Galarreta, Gaspar Cristian complete la siguiente tabla después

de haber observado y evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D)

desacuerdo en la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcion o propuesta de

modificacion, escriba en la columna correspondiente.

[ ACUERDO O 'MODIFICACION Y
TEMS DESACUERDO OPINION

1

A -
2

A -
3

A -
4

A -
5

A -
6

A -
7

A -
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23

102




24

25

Opinién de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento

Dimensio Clari C Cong Dominio

nes/items dad ontexto | ruencia del

construc
to
Variable 1: Si N
La fotografia Food i o i o o i o
Styling
Dimension 1
Elementos
Fotograficos
¢, Qué elementos
visuales en una
fotografia de X X X X
comida captan mas
su atencién?
¢, Como percibe la
disposicion y
organizacion de los
elementos en la
fotografia de
comida?
¢, Qué colores y
formas en una
fotografia de X X X X
comida le resultan
mas atractivos?
¢, Como cree que la
composicion afecta
la percepcion de la
calidad y atractivo
de un plato en una
fotografia?
¢, Qué piensa sobre
el uso de técnicas
de composicion
como el espacio
negativo y la
perspectiva en la
fotografia de
comida?
Dimensioén 2 Si No Si | No | Si No Si No
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Elementos
Técnicos de la
Fotografia

¢, Qué opinidn tiene
sobre la
importancia de la
eleccion de la
camara en la
fotografia de
comida?

¢, Como considera
gue la eleccion del
objetivo y el sensor
afecta la calidad de
las fotografias de
alimentos?

¢Que
configuraciones
técnicas
(diafragma,
\velocidad de
obturador, 1SO)
considera cruciales
para obtener
imagenes
impactantes de
comida?

¢De qué manera
cree que el balance
de blancos y el
enfoque influyen en
la presentacion de
alimentos en una
fotografia?

Dimensién 4
Elementos
Simbdlicos de la
Fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Como percibe la
influencia de la luz
y sombra en la
presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Considera que la
incorporacion de
agua en las
imagenes de
comida puede
realzar la
presentacion y
atractivo visual?

¢, Qué opinién tiene
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sobre la integracion
de elementos de la
naturaleza en la
composicion de las
fotografias de
comida?

¢, Como piensa que
los simbolos
culturales pueden
ser representados
en la fotografia de
comida para
resaltar la identidad
de un restaurante?

¢, Qué impacto cree
que tienen los
elementos
humanos en las
fotografias de
comida en la
percepcion de
autenticidad y
conexion emocional
con la marca del
restaurante?

¢, Qué objetos
adicionales
considera
relevantes para
complementar la
presentacion de la
comida en una
fotografia y por
qué?

Dimensién 4
Uso simbdlico del
color

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Como considera
que la seleccién de
colores influye en la
percepcion de los
platos y en la
promocion de la
marca del
restaurante?

Dimensién 2
Analisis Semiobtico

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué elementos en
una fotografia de
comida captan su
atencion y por qué?

¢, Como interpreta
los elementos
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visuales y
simbodlicos en
relacién con la
comida y la marca
del restaurante?

Dimension 2
Factores
interpretativos de la
fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué opina sobre
el papel del
contexto en la
interpretacion de
una fotografia de
comida?

¢, COmo cree que la
intencién del
fotégrafo influye en
la percepcion de la
marca del
restaurante a traves
de la imagen?

¢, Qué perspectivas
0 angulos de
camara considera
mas efectivos para
resaltar los platos
de un restaurante?

¢, Qué efectos de
edicion o
postproduccion
considera
pertinentes para
realzar la
presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Qué emociones o
sensaciones espera
gue una fotografia
de comida
transmita a un
cliente potencial?

¢ Que
conocimientos o
referencias
culturales cree que
pueden influir en la
percepcion de la
comida y la marca
en la imagen?
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Observaciones (precisar si hay suficiencia):

El instrumento presenta suficiencia

Opinidn de aplicabilidad: Aplicable(X) Aplicable después de corregir( ) No aplicable(
)

Apellidos y nombres del juez validador: Tirado Galarreta, Gaspar Cristian

Especialidad: Marketing y Publicidad
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VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacién No Experimental por Juicio de expertos

DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO

[0)

¢ Qué marcas de restaurantes le vienen éL(J)C(;)ERE Pl )
1 |ala mente cuando piensa en comida de| NCIAS:

alta calidad y presentacién atractiva?

.p : A (X) D ( )

¢, Puede mencionar algunos SUGERE
2 restaurantes que crea que son Muy| NCIAS:

buenos en mostrar comida deliciosa Y|

atractiva?

¢Ha tenido una buena experiencia Q&?ERE Pl )
3 reciente en un restaurante que le| NCIAS:

gustaria compartir?

¢Ha tenido la oportunidad de probar Q&?ERE Pl )
4 platos en restaurantes que destacan NCIAS:

por su apariencia y calidad de Ia|

comida?

¢Alguna vez ha decidido visitar un éé’é’ERE ol )

5 restaurante después de ver una foto de| NCIAS:
su comida en anuncios o en el mend?

A (X) D ( )

¢ Alguien le ha  recomendado SUGERE
6 restaurantes con platos visualmente| ncias:
atractivos?
o . AX D
¢Qué tipos de imagenes en los SL(JG)ERE ( :
7 lanuncios de restaurantes le llaman la nc|as:
atencion?
- A (X D
¢Recuerda alguna publicidad de SL(,G)ERE ( )

8 restaurante que le haya parecido| NciaS:
creativa o con una historia interesante?

_ ] . . A (X) D( )
¢En que lugares ha visto anuncios de SUGERE

9 lrestaurantes que resaltan la apariencia nc|as:
de sus platos, como en redes sociales 0
en eventos?

¢, Alguna vez ha quedado impresionado Q&?ERE DI )

O lpor una estrategia de publicidad ncias:
especifica de un restaurante
relacionada con la presentacion de su
comida?

. A (X) D( )
¢Cree que la forma en que un SUGERE

1 lrestaurante comparte contenido en nciAs:
linea afecta su percepcion sobre lal
calidad de su <comida y su
presentacion?

PROMEDIO OBTENIDO: A (X D (
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6.

COMENTARIOS GENERALES

7.

OBSERVACIONES

Juez Experto
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Colegiatura N° 20065 — Colegio de Periodistas

Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y nombres
del informante

Cargo o Institucién
donde labora

Nombre del
instrumento de
evaluacion

Autor del
Instrumento

Andénimo/ Se trata de
documentos

Sin cargo a precisar

Guia de entrevista

Instrumento de elaboracion
propia

Titulo de la Investigacion:

Bagua

Propuesta De Fotografia Food Styling Para Notoriedad De Una Marca De Restaurante En

Aspectos de validacion de cada Item

Estimado Tirado Galarreta, Gaspar Cristian complete la siguiente tabla después de

haber observado y evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D)

desacuerdo en la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcion o propuesta de

modificacion, escriba en la columna correspondiente.

| MODIFICACION Y
TEMS ACUERDO O DESACUERDO OPINION
1
A
2
A
3
A
4
A
5
A
6
A
7
A
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8
A
9
A
10
A
11
A

Opinidon de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento
Domini
Dimensiones/i Clari Con Congr o del
tems dad texto uencia constr
ucto
Variable 2;
Notoriedad de la Marca _
Dimension 1 i 0 i o | 0 i 0
Reconocimiento de la
Marca

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a
la mente cuando piensa
en comida de alta
calidad y presentacion
atractiva?

¢, Puede mencionar
algunos restaurantes
que crea que son muy
buenos en mostrar
comida deliciosa y
atractiva?

¢, Ha tenido una buena
experiencia reciente en
un restaurante que le
gustaria compartir?

Dimensién 2 Sj
Familiaridad de la Marca i 0 i 0 0 i 0

¢,Ha tenido la
oportunidad de probar
platos en restaurantes

X X X X
que destacan por su
apariencia y calidad de
la comida?
¢,Alguna vez ha decidido X X X X

visitar un restaurante
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después de ver una foto
de su comida en
anuncios o en el mena?

¢ Alguien le ha
recomendado
restaurantes con platos
visualmente atractivos?

Dimensién 3
Diferenciacion de la Si No Si No Si No Si
Marca

¢, Qué tipos de imagenes
en los anuncios de
restaurantes le llaman la
atencion?

¢, Recuerda alguna
publicidad de
restaurante que le haya X X X X
parecido creativa o con
una historia interesante?

Dimensioén 4

Cobertura de la marca Si No Si No S| No S|

¢, En qué lugares ha
visto anuncios de
restaurantes que
resaltan la apariencia de| X X X X
sus platos, como en
redes sociales o en
eventos?

¢ Alguna vez ha
quedado impresionado
por una estrategia de
publicidad especifica de
un restaurante
relacionada con la
presentaciéon de su
comida?

¢, Cree que la forma en
gue un restaurante
comparte contenido en
linea afecta su X X X X
percepcion sobre la
calidad de su comida y
Su presentacion?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
El instrumento presenta suficiencia

Opinién de aplicabilidad: Aplicable (X) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable
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()

Apellidos y nombres del juez validador: Tirado Galarreta, Gaspar Cristian
Especialidad: Marketing y Publicidad
VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacién No Experimental por Juicio de expertos

1. NOMBRE DEL JUEZ Carlos Alberto Otero Gonzales
PROFESION Administrador
ESPECIALIDAD Marketing
GRADO ACADEMICO Doctorado
EXPERIENCIA Docencia universitaria (10 afios)
PROFESIONAL (ANOS)
CARGO Docente del curso de Empresa de Disefio
TITULO DE LA

INVESTIGACION:
Propuesta de fotografia
food styling para la
notoriedad de una marca
de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
1 APELLIDOS

PROGRAMA DE Pregrado
2 POSTGRADO

Guia de Entrevista ( X))

4. INSTRUMENTO Cuestionario () Lista de Cotejo () Ficha
EVALUADO de resumen ()
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia
5. OBJETIVOS DEL food styling para la notoriedad de una marca
INSTRUMENTO de restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la
marca y sea reconocible por los posibles
clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de
food styling para atraer nuevos
seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
concursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de
divulgar la marca.
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A continuacion, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o

propuestas para que Ud. los evalue marcando con un aspa (x) en “A” si esta de
ACUERDO o en “D” si esta en DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR
FAVOR ESPECIFIQUE SUS SUGERENCIAS.

DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO

0
¢, Qué elementos visuales en una élS)C?ERE D(
1 fotografia de comida captan méas su .
o NCIAS:
atencion?
¢, Como percibe la disposicion y élS)C?ERE D(
2 lorganizacion de los elementos en la .
. X NCIAS:
fotografia de comida?
¢, Qué colores y formas en una élg)((B)ERE D(
3 [otografia de comida le resultan mas .
. NCIAS:
atractivos?
¢, Qué opiniodn tiene sobre la élg)((B)ERE D (
4 importancia de la eleccion de la .
. . ) NCIAS:
camara en la fotografia de comida?
. . - A (X) D (
¢, Como considera que la eleccion del
e . SUGERE
5 |objetivo y el sensor afecta la calidad de .
. . NCIAS:
las fotografias de alimentos?
L , . P A (X)
¢, Qué configuraciones técnicas SUGERE
6 |(diafragma, velocidad de obturador, NCIAS:
ISO) considera cruciales para obtener :
imagenes impactantes de comida?
o o A (X) D (
¢, COmo cree que la composicion afecta SUGERE
7 |la percepcion de la calidad y atractivo NCIAS:
de un plato en una fotografia? )
¢, Qué piensa sobre el uso de técnicas gL(J)((B)ERE D (
8 |de composicion como el espacio NCIAS:
negativo y la perspectiva en la '
fotografia de comida?
¢, De qué manera cree que el balance élg)é)ERE D(
9 de blancos y el enfoque influyen en la NCIAS:
presentacion de alimentos en una '
fotografia?
¢ Como percibe la influencia de la luz 'y éL(J)((;)ERE D (
0 |sombra en la presentacion de la NCIAS:
comida en una fotografia? )
¢, Considera que la incorporacion de éL(J)C(E)ERE D(
1 |agua en las imagenes de comida .
- NCIAS:
puede realzar la presentacion y
atractivo visual?
¢, Qué opinion tiene sobre la integracion gL(J)((B)ERE D(
2 |de elementos de la naturaleza en la NCIAS:
composicion de las fotografias de '
comida?
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— ) A (X) D( )
¢, Como piensa que los simbolos SUGERE
culturales pueden ser representados NCIAS:
en la fotografia de comida para resaltar )
la identidad de un restaurante?
¢ Qué impacto cree que tienen los gL(J)((s)ERE Pl )
elementos humanos en las fotografias NCIAS:
de comida en la percepcién de '
autenticidad y conexion emocional con
la marca del restaurante?
¢ Qué objetos adicionales considera élS)C?ERE ol )
relevantes para complementar la NCIAS:
presentacién de la comida en una ’
fotografia y por qué?
¢ Como considera que la seleccion de éLS)((E)ERE ol )
colores influye en la percepcion de los NCIAS:
platos y en la promocion de la marca '
del restaurante?
¢ Qué elementos en una fotografia de élg)((B)ERE B )
. i A7
comida captan su atencién y por qué NCIAS:
¢ Como interpreta los elementos éLS)((a)ERE B )
visuales y simbélicos en relacion con la NCIAS:
comida y la marca del restaurante? '
¢ Qué opina sobre el papel del contexto éL(J)((B)ERE B )
en la interpretacion de una fotografia NCIAS:
de comida? :
¢ Como cree que la intencion del gL(J)((B)ERE P :
fotografo influye en la percepcion dela | \ .
marca del restaurante a través de la ’
imagen?
¢, Qué perspectivas o angulos de élg)((B)ERE Pl :
camara considera mas efectivos para NCIAS:
resaltar los platos de un restaurante? ]
¢ Qué efectos de edicion o gL(J)C(;)ERE . :
postproduccion considera pertinentes .
1 NCIAS:
para realzar la presentacion de la
comida en una fotografia?
;, QUé emociones 0 sensaciones Y B )
¢ s . SUGERE
espera que una fotografia de comida NCIAS:
transmita a un cliente potencial? i
¢ Qué conocimientos o referencias gL(J)((B)ERE Pl :
culturales cree que pueden influir en la NCIAS:
percepcion de la comida y la marca en '
la imagen?
PROMEDIO OBTENIDO: A( D (
X)

6. COMENTARIOS GENERALES
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7. OBSERVACIONES

Juez Experto

Colegiatura N° 675 — Colegio de Periodistas
Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y Cargo o . Nombre del Autor del
o instrumento de
nombres del Institucién i Instrumento
) evaluacié
informante donde labora n
Anbénimo/ Se trata de [Sin cargo a precisar [Guia de entrevista Instrumento de
documentos elaboracion propia
Titulo de la Investigacion:
Propuesta De Fotografia Food Styling Para la Notoriedad De Una Marca De
Restaurante En Bagua

Aspectos de validacion de cada Item

Estimado Carlos Alberto Otero Gonzales complete la siguiente tabla después de
haber observado y evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D)
desacuerdo en la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcién o propuesta de

modificacion, escriba en la columna correspondiente.

I ACUERDO O MODIFIpACION Y
TEMS DESACUERDO OPINION
1 A -
2 A -
3 A -
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19
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20 A -
21 A -
22 A -
23 A -
24 A -

Opinién de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento.

Dimensio Clari C Cong Dominio

nes/items dad ontexto | ruencia del

construc
to
Variable 1: Si N
La fotografia Food [ 0 [ 0 o i 0
Styling
Dimension 1
Elementos
Fotograficos
¢, Qué elementos
visuales en una
fotografia de X X X X
comida captan mas
su atencién?
¢, Como percibe la
disposicion y
organizacion de los
elementos en la
fotografia de
comida?
¢, Qué colores y
formas en una
fotografia de X X X X
comida le resultan
mas atractivos?
¢, Como cree que la
composicion afecta | X X X X
la percepcion de la
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calidad y atractivo
de un plato en una
fotografia?

¢, Qué piensa sobre
el uso de técnicas
de composicion
como el espacio
negativo y la
perspectiva en la
fotografia de
comida?

Dimensioén 2
Elementos
Técnicos de la
Fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué opinidn tiene
sobre la
importancia de la
eleccién de la
camara en la
fotografia de
comida?

¢, Como considera
gue la eleccion del
objetivo y el sensor
afecta la calidad de
las fotografias de
alimentos?

¢ Que
configuraciones
técnicas
(diafragma,
velocidad de
obturador, 1SO)
considera cruciales
para obtener
imagenes
impactantes de
comida?

¢,De qué manera
cree que el balance
de blancos y el
enfoque influyen en
la presentacion de
alimentos en una
fotografia?

Dimensién 4
Elementos
Simbolicos de la
Fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Como percibe la
influencia de la luz
y sombra en la
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presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Considera que la
incorporaciéon de
agua en las
imagenes de
comida puede
realzar la
presentacion y
atractivo visual?

¢, Qué opinidn tiene
sobre la integracion
de elementos de la
naturaleza en la
composicion de las
fotografias de
comida?

¢, COmo piensa que
los simbolos
culturales pueden
ser representados
en la fotografia de
comida para
resaltar la identidad
de un restaurante?

¢, Qué impacto cree
que tienen los
elementos
humanos en las
fotografias de
comida en la
percepcion de
autenticidad y
conexion emocional
con la marca del
restaurante?

¢, Qué objetos
adicionales
considera
relevantes para
complementar la
presentacion de la
comida en una
fotografia y por
qué?

Dimensién 4
Uso simbdlico del
color

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Como considera
gue la seleccion de
colores influye en la
percepcién de los
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platos y en la
promocion de la
marca del
restaurante?

Dimensién 2
Analisis Semiobtico

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué elementos en
una fotografia de
comida captan su
atencion y por qué?

¢, COmo interpreta
los elementos
visuales y
simbolicos en
relacion con la
comida y la marca
del restaurante?

Dimensién 2
Factores
interpretativos de la
fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué opina sobre
el papel del
contexto en la
interpretacion de
una fotografia de
comida?

¢, COmo cree que la
intencion del
fotografo influye en
la percepcion de la
marca del
restaurante a traves
de la imagen?

¢, Qué perspectivas
0 angulos de
camara considera
mas efectivos para
resaltar los platos
de un restaurante?

¢, Qué efectos de
edicién o
postproduccion
considera
pertinentes para
realzar la
presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Qué emociones o
sensaciones espera
que una fotografia
de comida
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transmita a un
cliente potencial?
¢Que
conocimientos o
referencias
culturales cree que
pueden influir en la
percepcién de la
comida y la marca
en la imagen?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

El instrumento presenta suficiencia

Opinién de aplicabilidad: Aplicable (X) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable
()

Apellidos y nombres del juez validador: Carlos Alberto Otero Gonzales

Especialidad: Marketing
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VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos

1. NOMBRE DEL JUEZ Carlos Alberto Otero Gonzales

PROFESION IAdministrador

ESPECIALIDAD Marketing

GRADO ACADEMICO Doctorado

EXPERIENCIA Docencia universitaria (10 afios)

PROFESIONAL (ANOS)

CARGO Docente del curso de Empresa de Disefio

TITULO DE LA

INVESTIGACION:
Propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en

Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS [osé Omar Vega lzquierdo

1 PROGRAMA DE Pregrado
) POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario
4, INSTRUMENTO () Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food
5. OBJETIVOS DEL styling para la notoriedad de una marca de
INSTRUMENTO restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
CONCUrsos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar la
marca.

A continuacién, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o propuestas para que
Ud. los evaliie marcando con un aspa (x) en “A” si esta de ACUERDO o en “D” si esta en
DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR FAVOR ESPECIFIQUE SUS SUGERENCIAS.

DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
0
. A (X D
¢, Qué marcas de restaurantes le SL(JG)ERE ( )
1 |vienen ala mente cuando piensa en NCIAS:
comida de alta calidad y presentacion
atractiva?
: A (X D
¢ Puede mencionar algunos SL(JG)ERE )
2 lrestaurantes que crea que son muy NCIAS:
buenos en mostrar comida deliciosa y
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atractiva?

¢, Ha tenido una buena experiencia éL(J)C(a)ERE D ( )
reciente en un restaurante que le NCIAS:
gustaria compartir?
¢, Ha tenido la oportunidad de probar éL(J)((B)ERE D( )
platos en restaurantes que destacan NCIAS:
por su apariencia y calidad de la
comida?
¢ Alguna vez ha decidido visitar un élS)C?ERE D( )
restaurante después de ver una foto de NCIAS:
su comida en anuncios o en el menu?
¢ Alguien le ha recomendado élg)((B)ERE
restaurantes con platos visualmente NCIAS:
atractivos? )
¢, Qué tipos de imagenes en los élg)((B)ERE D( )
anuncios de restaurantes le llaman la NCIAS:
atencion? '
¢, Recuerda alguna publicidad de élg)((B)ERE D ( )
restaurante que le haya parecido NCIAS:
creativa o con una historia interesante? ]
¢ En qué lugares ha visto anuncios de éL?(?ERE D ( )
restaurantes que resaltan la apariencia NCIAS:
de sus platos, como en redes sociales '
0 en eventos?
¢, Alguna vez ha quedado impresionado élg)((B)ERE D( )
por una estrategia de publicidad NCIAS:
especifica de un restaurante :
relacionada con la presentacion de su
comida?
¢,Cree que la forma en que un gL(J)((B)ERE D( )
restaurante comparte contenido en NCIAS:
linea afecta su percepcién sobre la '
calidad de su comida y su
presentaciéon?
PROMEDIO OBTENIDO: A (X D (

6. COMENTARIOS GENERALES

7. OBSERVACIONES
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Juez Experto
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Colegiatura N° — Colegio de Periodistas

Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y nombres
del informante

Cargo o Institucién
donde labora

Nombre del
instrumento de
evaluacio
n

Autor del
Instrumento

Anénimo/ Se trata de
documentos

Sin cargo a precisar

Guia de entrevista

Instrumento de
elaboracion propia

Titulo de la Investigacion:

En Bagua

Propuesta De Fotografia Food Styling Para Notoriedad De Una Marca De Restaurante

Aspectos de validacion de cada Item

Estimado Carlos Alberto Otero Gonzales complete la siguiente tabla después de haber

observado y evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en

la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcién o propuesta de modificacion,

escriba en la columna correspondiente.

| MODIFICACION Y
TEMS ACUERDO O DESACUERDO OPINION
1
A
2
A
3
A
4
A
5
A
6
A
7
A

126




8
A
9
A
10
A
11
A

Opinidon de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento
Domini
Dimensiones/i Clari Con Congr o del
tems dad texto uencia constr
ucto
Variable 2;
Notoriedad de la Marca _
Dimension 1 i 0 i o | 0 i 0
Reconocimiento de la
Marca

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a
la mente cuando piensa
en comida de alta
calidad y presentacion
atractiva?

¢, Puede mencionar
algunos restaurantes
que crea que son muy
buenos en mostrar
comida deliciosa y
atractiva?

¢, Ha tenido una buena
experiencia reciente en
un restaurante que le
gustaria compartir?

Dimensién 2 Sj
Familiaridad de la Marca i 0 i 0 0 i 0

¢,Ha tenido la
oportunidad de probar
platos en restaurantes

X X X X
que destacan por su
apariencia y calidad de
la comida?
¢,Alguna vez ha decidido X X X X

visitar un restaurante
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después de ver una foto
de su comida en
anuncios o en el mena?

¢ Alguien le ha
recomendado
restaurantes con platos
visualmente atractivos?

Dimensién 3
Diferenciacion de la Si No Si No Si No Si
Marca

¢, Qué tipos de imagenes
en los anuncios de
restaurantes le llaman la
atencion?

¢, Recuerda alguna
publicidad de
restaurante que le haya X X X X
parecido creativa o con
una historia interesante?

Dimensioén 4

Cobertura de la marca Si No Si No S| No S|

¢, En qué lugares ha
visto anuncios de
restaurantes que
resaltan la apariencia de| X X X X
sus platos, como en
redes sociales o en
eventos?

¢ Alguna vez ha
quedado impresionado
por una estrategia de
publicidad especifica de
un restaurante
relacionada con la
presentaciéon de su
comida?

¢, Cree que la forma en
gue un restaurante
comparte contenido en
linea afecta su X X X X
percepcion sobre la
calidad de su comida y
Su presentacion?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
El instrumento presenta suficiencia
Opinién de aplicabilidad: Aplicable (X) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable

Apellidos y nombres del juez validador: Carlos Alberto Otero Gonzales Especialidad:
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Marketing

VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacién No Experimental por Juicio de expertos

Héctor Lozano

1. NOMBRE DEL JUEZ
PROFESION Comunicador
ESPECIALIDAD Publicidad
GRADO ACADEMICO Maestro

EXPERIENCIA

PROFESIONAL (AROS)

Docencia universitaria (17 afios)

CARGO

Docente del curso de Fotografia

TITULO DE LA

INVESTIGACION:
Propuesta de fotografia
food styling para la
notoriedad de una marca
de restaurante en Bagua

3.

DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y

1 | APELLIDOS

José Omar Vega lzquierdo

PROGRAMA DE

2 POSTGRADO

Pregrado

Guia de Entrevista ( X)

4, INSTRUMENTO Cuestionario () Lista de Cotejo () Ficha
EVALUADO de resumen ()
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia
5. OBJETIVOS DEL food styling para la notoriedad de una marca
INSTRUMENTO de restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las

fotografias reflejen la identidad de la
marca y sea reconocible por los posibles
clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del

restaurante, difundiendo imagenes de
food styling para atraer nuevos
seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a

través de las redes sociales mediante
concursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de
divulgar la marca.

A continuacion, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o
propuestas para que Ud. los evalue marcando con un aspa (x) en “A” si esta de
ACUERDO o en “D’” si esta en DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR
FAVOR ESPECIFIQUE SUS SUGERENCIAS.

0o

DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
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¢, Qué elementos visuales en una A (X) D(
. . . SUGERE
fotografia de comida captan mas su NCIAS:
atenciéon? ]
¢, Como percibe la disposicion y A (X) D(
T SUGERE
organizacion de los elementos en la NCIAS:
fotografia de comida? ]
¢, Qué colores y formas en una A (X) D(
; : . SUGERE
fotografia de comida le resultan mas .
. NCIAS:
atractivos?
¢, Qué opinion tiene sobre la A (X) D(
( . - SUGERE
importancia de la eleccion de la .
. ; ) NCIAS:
camara en la fotografia de comida?
¢ Como considera que la eleccion del A (X) D (
o~ . SUGERE
objetivo y el sensor afecta la calidad de .
. \ NCIAS:
las fotografias de alimentos?
¢, Qué configuraciones técnicas élg)((B)ERE
(diafragma, velocidad de obturador, NCIAS:
ISO) considera cruciales para obtener :
imégenes impactantes de comida?
¢, COmo cree que la composicién afecta éLS)((E)ERE D(
la percepcion de la calidad y atractivo NCIAS:
de un plato en una fotografia? )
¢, Qué piensa sobre el uso de técnicas éL(J)((B)ERE D(
de composicion como el espacio NCIAS:
negativo y la perspectiva en la :
fotografia de comida?
¢, De qué manera cree que el balance élg)é)ERE D (
de blancos y el enfoque influyen en la NCIAS:
presentacion de alimentos en una :
fotografia?
¢, Como percibe la influencia de la luz 'y gL(J)((B)ERE D(
sombra en la presentacion de la NCIAS:
comida en una fotografia? )
¢, Considera que la incorporacion de élg)((B)ERE D(
agua en las imagenes de comida NCIAS:
puede realzar la presentacion y '
atractivo visual?
¢, Qué opinidn tiene sobre la integracion éL(J)C(E)ERE D(
de elementos de la naturaleza en la NCIAS:
composicion de las fotografias de '
comida?
¢, Como piensa que los simbolos gL(J)((B)ERE D(
culturales pueden ser representados NCIAS:
en la fotografia de comida para resaltar '
la identidad de un restaurante?
. , A (X) D (
¢, Qué impacto cree que tienen los SUGERE
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elementos humanos en las fotografias | NCIAS:
de comida en la percepcion de
autenticidad y conexiobn emocional con
la marca del restaurante?
¢ Qué objetos adicionales considera élg)c(;)ERE B )
relevantes para complementar la NCIAS:
presentacién de la comida en una ’
fotografia y por qué?
¢ Coémo considera que la seleccion de éL(J)((s)ERE o )
colores influye en la percepcion de los NCIAS:
platos y en la promocion de la marca '
del restaurante?
¢, Qué elementos en una fotografia de élg)((B)ERE D( )
. iA A7
comida captan su atencién y por qué* NCIAS:
¢ Como interpreta los elementos éLS)((E)ERE P :
visuales y simbdlicos en relacién con la NCIAS:
comida y la marca del restaurante? '
¢ Qué opina sobre el papel del contexto élg)((z)ERE B )
en la interpretacion de una fotografia NCIAS:
de comida? :
¢ Como cree que la intencion del élg)((B)ERE B{ )
fotografo influye en la percepcion de la | | ~ 1.
marca del restaurante a traves de la ’
imagen?
¢ Qué perspectivas o angulos de gL(J)((B)ERE Pl :
camara considera mas efectivos para NCIAS:
resaltar los platos de un restaurante? )
¢ Qué efectos de edicion o élg)((B)ERE . :
postproduccion considera pertinentes NCIAS:
para realzar la presentacion de la '
comida en una fotografia?
¢ Qué emociones o sensaciones élg)((B)ERE Pl )
espera que una fotografia de comida NCIAS:
transmita a un cliente potencial? i
¢ Qué conocimientos o referencias éL(J)((;)ERE Pl )
culturales cree que pueden influir en la .
'S , NCIAS:
percepcion de la comida y la marca en
la imagen?
PROMEDIO OBTENIDO: A D(
(X)

6. COMENTARIOS GENERALES

7. OBSERVACIONES
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Juez Experto
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Colegiatura N° — Colegio de Periodistas

Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y
nombres del
informante

Cargo o
Institucion
donde labora

Nombre del
instrumento de

evaluacié

n

Autor del
Instrumento

Anénimo/ Se trata de
documentos

Sin cargo a precisar

Guia de entrevista

Instrumento de
elaboracién propia

Titulo de la Investigacion:
Propuesta De Fotografia Food Styling Para la Notoriedad De Una Marca De
Restaurante En Bagua

Aspectos de validacion de cada Item

Estimado Héctor Lozano complete la siguiente tabla después de haber

observado y evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en

la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcién o propuesta de modificacion,

escriba en la columna correspondiente.

[ ACUERDO O 'MODIFICACION Y
TEMS DESACUERDO OPINION

1

A -
2

A -
3

A -
4

A -
5

A -
6

A -
7

A -
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10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

22

23
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24

Opinion de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento

Dimensio Clari C Cong Dominio

nes/items dad ontexto | ruencia del

construc
to
\Variable 1: Si N
La fotografia Food i o i o o i o
Styling
Dimension 1
Elementos
Fotograficos
¢, Qué elementos
visuales en una
fotografia de X X X X
comida captan mas
su atencion?
¢, Como percibe la
disposicion y
organizacion de los
elementos en la
fotografia de
comida?
¢, Qué colores y
formas en una
fotografia de X X X X
comida le resultan
mas atractivos?
¢, Como cree que la
composicion afecta
la percepcion de la
calidad y atractivo
de un plato en una
fotografia?
¢, Qué piensa sobre
el uso de técnicas
de composicion
como el espacio
negativo y la
perspectiva en la
fotografia de
comida?
Dimensioén 2
Elementos

Si No Si | No | Si No Si No
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Técnicos de la
Fotografia

¢, Qué opinién tiene
sobre la
importancia de la
eleccion de la
camara en la
fotografia de
comida?

¢, Como considera
gue la eleccion del
objetivo y el sensor
afecta la calidad de
las fotografias de
alimentos?

¢ Qué
configuraciones
técnicas
(diafragma,
\velocidad de
obturador, 1SO)
considera cruciales
para obtener
imagenes
impactantes de
comida?

¢De qué manera
cree que el balance
de blancos y el
enfoque influyen en
la presentacion de
alimentos en una
fotografia?

Dimensioén 4
Elementos
Simbdlicos de la
Fotografia

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Como percibe la
influencia de la luz
y sombra en la
presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Considera que la
incorporacion de
agua en las
imagenes de
comida puede
realzar la
presentacion y
atractivo visual?

¢, Qué opinion tiene
sobre la integracién
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de elementos de la
naturaleza en la
composicion de las
fotografias de
comida?

¢, Como piensa que
los simbolos
culturales pueden
ser representados
en la fotografia de
comida para
resaltar la identidad
de un restaurante?

¢, Qué impacto cree
que tienen los
elementos
humanos en las
fotografias de
comida en la
percepcion de
autenticidad y
conexion emocional
con la marca del
restaurante?

¢, Qué objetos
adicionales
considera
relevantes para
complementar la
presentacion de la
comida en una
fotografia y por
qué?

Dimensién 4
Uso simbolico del
color

No

No

No

No

¢ Coémo considera
que la seleccién de
colores influye en la
percepcion de los
platos y en la
promocion de la
marca del
restaurante?

Dimensién 2
Andlisis Semidtico

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué elementos en
una fotografia de
comida captan su
atencion y por qué?

¢, Como interpreta
los elementos
visuales y
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simbdlicos en
relacion con la
comida y la marca
del restaurante?
Dimension 2
Factores
interpretativos de la
fotografia

¢, Qué opina sobre
el papel del
contexto en la
interpretacion de
una fotografia de
comida?

¢, COmo cree que la
intencion del
fotografo influye en
la percepcion de la X X X X
marca del
restaurante a traves
de la imagen?

¢, Qué perspectivas
0 angulos de
camara considera
mas efectivos para
resaltar los platos
de un restaurante?
¢, Qué efectos de
edicion o
postproduccion
considera
pertinentes para X X X X
realzar la
presentacion de la
comida en una
fotografia?

¢, Qué emociones o
sensaciones espera
gue una fotografia
de comida
transmita a un
cliente potencial?

¢ Que
conocimientos o
referencias
culturales cree que
pueden influir en la
percepcion de la
comida y la marca
en la imagen?
Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Si No Si | No | Si No Si No

El instrumento presenta suficiencia
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Opinién de aplicabilidad: Aplicable (X) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable

Apellidos y nombres del juez validador: Héctor Lozano

Especialidad: Publicidad

VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos

Héctor Lozano

1. NOMBRE DEL JUEZ
PROEESION Comunicador
ESPECIALIDAD Publicidad
GRADO ACADEMICO Maestro
EXPERIENCIA Docencia universitaria (17 afios)
PROFESIONAL (ANOS)
CARGO Docente del curso de Fotografia
TITULO DE LA
INVESTIGACION:
Propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en
Bagua
3. DATOS DEL TESISTA
NOMBRES Y APELLIDOS [Mosé Omar Vega lzquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
) POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario
4. INSTRUMENTO () Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food
5. OBJETIVOS DEL styling para la notoriedad de una marca de
INSTRUMENTO restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca 'y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
CONcursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar la
marca.

A continuacién, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o propuestas para que
Ud. los evalGe marcando con un aspa (x) en “A” si esta de ACUERDO o en “D” si esta en
DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR FAVOR ESPECIFIQUE SUS SUGERENCIAS.
DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
0
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¢ Qué marcas de restaurantes le éL(J)C?ERE B )
vienen a la mente cuando piensa en NCIAS:
comida de alta calidad y presentacion
atractiva?
¢, Puede mencionar algunos éL(J)é)ERE DI )
restaurantes que crea que son muy NCIAS:
buenos en mostrar comida deliciosa y
atractiva?
¢ Ha tenido una buena experiencia QL?QERE B )
reciente en un restaurante que le NCIAS:
gustaria compartir?
¢ Ha tenido la oportunidad de probar éLSé)ERE DA )
platos en restaurantes que destacan NCIAS:
por su apariencia y calidad de la
comida?
¢ Alguna vez ha decidido visitar un éL(,é)ERE Pl )
restaurante después de ver una foto de| NCIAS:
su comida en anuncios o0 en el menQ?
¢ Alguien le ha recomendado Q&?ERE
restaurantes con platos visualmente NCIAS:
atractivos?
¢ Qué tipos de imagenes en los éL(,)gERE ol )
anuncios de restaurantes le llamanla | ycjas:
atencion?
¢ Recuerda alguna publicidad de éL(,)gERE Pl )
restaurante que le haya parecido NCIAS:
creativa 0 con una historia interesante?
¢ En qué lugares ha visto anuncios de éggERE DI )
restaurantes que resaltan la apariencia| ncjas:
de sus platos, como en redes sociales
0 en eventos?
¢ Alguna vez ha quedado impresionado éL(Jé)ERE ol )
por una estrategia de publicidad NCIAS:
especifica de un restaurante
relacionada con la presentacion de su
comida?
¢ Cree que la forma en que un éL(Jé)ERE ol )
restaurante comparte contenido en NCIAS:
linea afecta su percepcién sobre la
calidad de su comida y su
presentacion?
PROMEDIO OBTENIDO: A( D (
X )

6. COMENTARIOS GENERALES
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7. OBSERVACIONES

Al momento de aplicarlo se debe usar términos mas simples para las personas que
seran entrevistadas, ya que no entienden tantos términos técnicos.

L

Juez Experto

Colegiatura N° — Colegio de Periodistas

Ficha de validacion segun AIKEN

Datos generales

Apellidos y nombres
del informante

Cargo o Institucion
donde labora

Nombre del
instrumento de
evaluacion

Autor del
Instrumento

Anoénimo/ Se trata de
documentos

Sin cargo a precisar

Guia de entrevista

Instrumento de elaboracién
propia

Titulo de la Investigacion:

Bagua

Propuesta De Fotografia Food Styling Para Notoriedad De Una Marca De Restaurante En

Aspectos de validacion de cada Iltem

Estimado Héctor Lozano complete la siguiente tabla después de haber observado y

evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en la segunda

columna. Asimismo, si tiene alguna opcién o propuesta de modificaciéon, escriba en la

columna correspondiente.

I ACUERDO O MODIFIQACION Y
TEMS DESACUERDO OPINION

1
A -

2
A -

3
A -
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4

A -
5

A -
6

A -
7

A -
8

A -
9

A -
10

A -
11

A -

Opinién de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido del

instrumento
Domini
Dimensiones/i Clari Con Congr o del
tems dad texto uencia constr
ucto
Variable 2:
Notoriedad de la Marca _
Dimensién 1 i o i o | S 0 i 0
Reconocimiento de la
Marca

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a
la mente cuando piensa
en comida de alta
calidad y presentacion
atractiva?

¢, Puede mencionar
algunos restaurantes
que crea que son muy
buenos en mostrar
comida deliciosa y
atractiva?

¢, Ha tenido una buena X X X X
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experiencia reciente en
un restaurante que le
gustaria compartir?

Dimensién 2
Familiaridad de la Marca

Si

¢, Ha tenido la
oportunidad de probar
platos en restaurantes
que destacan por su
apariencia y calidad de
la comida?

¢ Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante
después de ver una foto
de su comida en
anuncios o en el menu?

¢ Alguien le ha
recomendado
restaurantes con platos
visualmente atractivos?

Dimensiéon 3
Diferenciacion de la
Marca

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, Qué tipos de imagenes
en los anuncios de
restaurantes le llaman la
atencion?

¢ Recuerda alguna
publicidad de
restaurante que le haya
parecido creativa o con
una historia interesante?

Dimensién 4
Cobertura de la marca

Si

No

Si

No

Si

No

Si

No

¢, En qué lugares ha
Visto anuncios de
restaurantes que
resaltan la apariencia de
sus platos, como en
redes sociales o en
eventos?

¢ Alguna vez ha
quedado impresionado
por una estrategia de
publicidad especifica de
un restaurante
relacionada con la
presentacion de su
comida?

¢, Cree que la forma en
gue un restaurante
comparte contenido en
linea afecta su
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percepcién sobre la
calidad de su comida y
su presentacion?

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

El instrumento presenta suficiencia

Opinién de aplicabilidad: Aplicable () Aplicable después de corregir (X ) No aplicable
()

Apellidos y nombres del juez validador: Héctor Lozano

Especialidad: Publicidad
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Anexo 5: Aplicacion de Instrumento de Investigacion a Clientes

(Juan Alexis Altamirano Benavides)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de una

marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS José Omar Vega lzquierdo
A PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO

2

Guia de Entrevista ( X )
4. INSTRUMENTO EVALUADO | Cuestionario () Lista de Cotejo () Ficha de
resumen ()

GENERAL

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

Realizar una propuesta de fotografia
food styling para la notoriedad de una marca
de restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca
y sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imégenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
concursos, encuestas, preguntas |y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar
la marca.

¢, Qué marcas de restaurantes
1 | levienen a la mente cuando piensa en
comida de alta calidad y presentacion
atractiva?

Lo que me llega a la mente son
Torettos, El che Guevara, El tambo y El Ajicito

¢Puede mencionar algunos
2 | restaurantes que crea que son muy
buenos en mostrar comida deliciosa y
atractiva?

Si claro, por ejemplo, el Ajicito y el
Tambo

sHa tenido una buena
3 | experiencia reciente en un restaurante
que le gustaria compartir?

En Torettos me atendieron a tiempo,
no me hicieron esperar mucho tiempo por mi
pedido.

¢Ha tenido la oportunidad de
4 | probar platos en restaurantes que
destacan por su apariencia y calidad
de la comida?

Si, una buena apariencia del local +
buena preparacion de comida es lo que hace
destacar a un local del resto.
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SAlguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de ver
una foto de su comida en anuncios o
en el mena?

Si, por el grupo de Facebook “Te lo
Vendo” de Bagua puedo ver los flayers de lo
que prepara cada negocio.

SAlguien le ha recomendado
restaurantes con platos visualmente
atractivos?

Si en innumerables ocasiones, pero la
universidad me quita tiempo jajaja

¢, Qué tipos de imagenes en
los anuncios de restaurantes le llaman
la atencién?

Me gusta mas las imagenes con
relacién a los platos a comer o el ambiente del
restaurante.

¢ Recuerda alguna publicidad
de restaurante que le haya parecido

En Tik Tok vi como pusieron una
publicidad de cabeza de Papa Johns lo que

creativa o0 con una  historia | ocasiono que muchas personas fueran a su
interesante? local solo por la curiosidad y se quedaron por
la comida.
¢En qué lugares ha visto

anuncios de restaurantes que resaltan
la apariencia de sus platos, como en
redes sociales 0 en eventos?

He podido ver si mas lo recuerdo
anuncios por Redes Sociales como serian en
el caso de Facebook y Tik Tok.

SAlguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia de
publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si he podido ver por
publicidad de TAKIS y PAPAJOHNS

ejemplo

¢ Cree que la forma en que un
restaurante comparte contenido en
linea afecta su percepcion sobre la
calidad de su comida y su
presentacion?

Si muchas veces se piensa que la
publicidad es solo en la fachada del local, pero
ahora todo se encuentra en las redes.
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(Melody Alexandra Esparraga Cieza)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de unal
marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS Hosé Omar Vega lzquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
2
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
- Desarrollar un estilo visual para que las
5. OBJETIVOS DEL fotografias reflejen la identidad de la marca y
INSTRUMENTO sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Torettos por tener una gran variedad de
productos, de parrillas, su preparacion y
presentacion es muy deliciosa.

¢,Puede mencionar algunos

2 | restaurantes que crea que son muy Bueno si hablamos de restaurantes esta
buenos en mostrar comida deliciosa | Torettos y parrillas Bagua, ambos hacen una
y atractiva? buena preparacién de parrillas, pero en lo

personal me gusta mas Torettos.

,Ha tenido una buena
3 | experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Bueno en el restaurante Torettos he
tenido una muy buena experiencia en cuestion a
atencidn al cliente, y si me gustaria compartir esa
experiencia con otras personas.

¢Ha tenido la oportunidad

4 | de probar platos en restaurantes Si he tenido la oportunidad de probar los
que destacan por su apariencia y | patos en Torettos, la comida es exquisita, es
calidad de la comida? super recomendable la verdad.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men(?

Si, he tenido oportunidades de visitar los
restaurantes por ver su publicidad como
presentan sus productos o cualquier otro tipo de
comida, siempre me llama la atencion ese tipo de
fotografias para ir y probar su comida.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, mucho de mis amigos me
recomiendan restaurantes, hasta me ensefian
fotos de como presentan la comida, animandome
a ir a visitar esos restaurantes

¢ Qué tipos de imagenes en
los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llama la atencién las imagenes
llamativas, por ejemplo, la persona preparando la
comida y la forma en como lo presentan que a
cualquier persona que llamaria la atencion.

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Si he visto muchas publicidades, y la que
mas me llamo la atencién fue la de Torettos tanto
en Bagua y Jaén.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus platos,
como en redes sociales o0 en
eventos?

He visto en dos lugares que presentan su
publicada muy hermosa, en Bagua y Jaén, que
tan solo con verlo te convence de probarlo y
querer adquirirlos, que llama la atencién al verlas

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia de
publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, muchas veces quede impresionada
con la publicidad, no solo es una foto, si no la
presentacion y el como ellos lo presentan que da
mas ganas de ir a visitar el lugar.

¢Cree que la forma en que
un restaurante comparte contenido
en linea afecta su percepcién sobre
la calidad de su comida y su
presentacion?

Si, creo que la forma en como lo
comparte y muestra altera la forma en como
nosotros tomaremos las decisiones de elegir
algun platillo o restaurante.
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(Franklin

Jhosep Fernandez Suarez)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de una
marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
APELLIDOS
PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()

EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo imagenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Bueno los restaurantes que se me llegan a
la mente es el restaurante Tay-Shi y la Concha de
los mares.

¢ Puede mencionar
algunos restaurantes que crea que
son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Se me viene los nombres como la Casita
del Sabor, el restaurante Mesi y la Concha de los
mares,

jHa tenido una buena
experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Si hay un restaurante que tiene buena
sazOn, es como si comieras en tu propia casa, el
restaurante se llama si mas lo recuerdo el
restaurante la Casita del Sabor.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Claro, tiene una apariencia muy bonita,
igual que la calidad de comida que tiene restaurante
Mesi.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Sii, en el restaurante Mesi vi unas
fotografias que me persuadieron por asi decirlo
jajaja, en ir a probar y la verdad me encanto su
comida.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, me han recomendado restaurantes con
fotos creativas y sabrosas en mas de una ocasion,
pero solo falta ir a probarlas jajaja.

¢Qué tipos de iméagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llama la atencion la creatividad,
presentacion, que no sea tan comudn y se base en
los platos tipicos de esta zona.

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

No recuerdo ahora una publicidad creativa
0 que tenga detras como una historia en si, ahora
que lo pienso solo se me viene a la mente los videos
promocionales de Coca Cola.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

Mayormente por las redes sociales porque
es por donde las personas hacen sus anuncios

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si he quedado impresionado por algunas
presentaciones que he podido ver, por ejemplo, la
Casa de Edgar, ese restaurante pone promociones
interesantes como el de llevarte alistas + chaufa +
refresco y tu postre de cortesia a diez soles.

¢Cree que la forma en que
un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

Yo creo que no, nosotros mismo tenemos
que comprobarlo, para poder juzgarlo.

150




(Estefany Alexandra Vallejos Montalvan)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de una

marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOSHJosé Omar Vega lzquierdo

Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()

1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y

INSTRUMENTO sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
CoNncursos, encuestas, preguntas Yy
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar la
marca.

¢, Qué marcas de

restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

El restaurante que se me viene a la mente
es Torettos.

¢ Puede mencionar
algunos restaurantes que crea
gue son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Algunos restaurantes que muestran
comida deliciosa a parte de Torettos es la casa de
Edgar, San Antonio, El Eden, Lacasa del
Tamarindo que queda por el Malecén.

Ha tenido una buena

experiencia  reciente en un Yo he tenido buenas experiencias en La
restaurante  que le  gustaria Casa del Tamarindo y en La Casa de Edgar.
compartir?

SHa tenido la

oportunidad de probar platos en
restaurantes que destacan por su
apariencia y calidad de Ila
comida?

Si, he tenido muchas oportunidades de ir
a restaurantes que cuentan comida rica, como La
Casa del Tamarindo, Torettos y el Eden, que tiene
bonita presentacion y tiene ricos mariscos.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Eh, si; justo ha abierto un restaurante de
parrillas y carnes, que se encuentra a espaldas de
una discoteca muy conocida aqui.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Me recomendaron en ir a Khefrappe, pero
para mi gusto no me gusto del todo, sus alitas no
san tan jugosas, pero hay personas que les gusta.

¢ Qué tipos de iméagenes
en los anuncios de restaurantes
le laman la atencion?

Los anuncios que me llaman la atencion
en cuestion a comidas son las alitas, el chaufa,
gue estén preparados o estén bien decorados, los
frappes, los cafés, los cocteles, videos de sus
preparaciones, las promociones que tienen de sus
comida que te llevan a captar tu atencion.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Recuerdo una publicacion que me llamo
la atencion respecto a comidas fue una promocion
de la Casa de Edgar, siempre hay promociones
ahi, por ejemplo 4 alitas, un arroz chaufa y tu
porcion de papas est4d a 10 soles, sumando la
buena atencion, lo barato que es. Basicamente lo
accesible que llega a ser.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

Mayormente veo recomendacion en
redes sociales como: Facebook, Instagram, en
estados de WhasApp, los restaurantes a veces se
crean cuentas en Tik Tok y publican su lugar de
establecimiento o preparando sus comidas.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

La verdad quede encantada con la Casa
del Tamarindo, con respecto a sus publicaciones,
con sus promaociones o incluso publican videos de
como ellos preparan sus platillos tipicos del lugar,
muestran lo higiénicos que son y en algunos
casos como frien sus platanos para el tacacho y
otras cosas mas.

¢Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

No, mas bien, yo creo que es algo positivo
que publiquen en las redes sociales sobre su
emprendimiento o negocio, de sus trabajadores,
de sus preparaciones, el como lo preparan, ya que
llama la atencién, con sorteos y promociones que
hacen, a mi parecer eso captaria la atencion de la
mayoria, pero si la comida no es rica por mas que
tengan una increible publicidad, la gente no
llegara al local.
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(Jack Leyton Ledn Serrano)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de unal
marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

, NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
1 APELLIDOS
3 PROGRAMA DE Pregrado
2 POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario
4. INSTRUMENTO () Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la
marca y sea reconocible por los posibles
clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de
food styling para atraer nuevos
seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
concursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de

divulgar la marca.

¢,Qué marcas de
1 restaurantes le vienen a la
mente cuando piensa en
comida de alta calidad vy
presentacion atractiva?

Varia dependiendo la hora, pero
siempre se me antoja por las tardes en
marisquerias o restaurantes asi, en las noches
las parrillas, a mi como consumidor es lo que
visualmente me gusta y me agrada al momento
de comerlo.
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¢, Puede mencionar
algunos restaurantes que crea
que son muy buenos en
mostrar comida deliciosa Yy
atractiva?

En esta zona podemos encontrar el
restaurante Ajicito, tiene una buena sazone, al
momento de la cena me gusta ir a Torettos que
es muy agradable a mi gusto, suele llenarme
siempre que voy y ni que hablar de su buena
atencion.

¢Ha tenido una buena

Claro, en el Ajicito un restaurante que
previamente ya me habia hablado de él, la
primera vez que consumi ahi basto para querer
volver, era muy agradable sus platos y su
presentacion era innovadora, todo con una
buena sazon.

experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

¢Ha tenido la

oportunidad de probar platos en
restaurantes que destacan por
su apariencia y calidad de la
comida?

Bueno, visualmente que he podido
conocer fue el Sabor Marino, su comida es
exquisita pero Ultimamente ha bajado la sazén,
que podria ser por varios motivos, pero es muy
acogedor y espacioso.

SAlguna vez ha
decidido visitar un restaurante
después de ver una foto de su
comida en anuncios o en el
menud?

No, mayormente voy por
recomendaciones, para mas o menos tener la
idea en que voy a consumir y gastar.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, peor en mi caso me enfoco mas en
cémo me cuentan la experiencia de esa persona,
al consumirlas

¢, Qué tipos de
imagenes en los anuncios de

Me llama la atencién local grandes, pero
no me baso mucho en eso, Me gusta mas un
local no tan llamativo pero que tenga buenas

restaurantes le llaman Ia . :
atencion? recomendaciones por parte de sus clientes, me
’ baso mas en esas experiencias previas que ellos
tengan.
¢ Recuerda alguna Los anuncios que mas creativos me

publicidad de restaurante que
le haya parecido creativa o con
una historia interesante?

parecen son los restaurantes que patrocinan o
anuncian el poner sus orquestas, ya que en mi
caso me gusta la musica, y el comer con ella me
genera una gran satisfaccion.

¢En qué lugares ha
visto anuncios de restaurantes
gue resaltan la apariencia de
sus platos, como en redes
sociales o en eventos?

Por redes sociales no sigo a los
restaurantes, pero he escuchado mucho del
restaurante que ha ganado el primer lugar, lo
cual es fuera de Bagua, pero dentro de la
localidad se podria decir que es el Sabor Marino
por como el suefio difunde su publicidad, sea por
redes sociales, tv o la radio.

SAlguna vez ha
guedado impresionado por una
estrategia de publicidad
especifica de un restaurante
relacionada con la presentacién
de su comida?

La verdad no, no me sorprende el ver
eso, al contrario, me genera apetito, pero me
agrada mucho la idea que sea visiblemente
agradable, pero lo mas importante es que sepa
bien y agradable a mis ojos.
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¢,Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de
Ssu comida y su presentacion?

No, creo que afecte la publicidad, ayuda
mas bien a ser conocido al local y tenga mas
clientes, no lo veo malo solo ayuda a sumar a ser
mas efectivo en las ganancias con ayuda de sus
publicidades.
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(Jean Carlos Santacruz Cumbia)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA
NOMBRES Y APELLIDOS Mosé Omar Vega Izquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
2
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL - Desarrollar un estilo visual para que las
INSTRUMENTO fotografias reflejen la identidad de la marca y

sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Me llega a la mente la Rustica de Aaron,
Sabor Marino, Khefrappe, la Esquinita.

¢Puede mencionar
2 | algunos restaurantes que crea
gue son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Si claro, el Sabor Marino, Khefappe y la
Concha de los mares.

¢Ha tenido una buena

3 | experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Tuve la oportunidad de ingresar a un
restaurante donde habia animales silvestres
porque me llamo la atencion al ser pocos los
locales que cuentan con este tipo de tematica.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Si, una vez tuve la oportunidad de poder
ver y disgustar en el local de Tay-Shi, el plato
gque pude comer en esa ocasion se llamoé
aeropuerto de chancho.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

En muchas oportunidades logre ir, ya que
amigos me presentaban publicidades de
diferentes locales, estos me llamaban la atencion
inmediatamente.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Muchos amigos me presentan en
fotografias de platillos atractivos visualmente,
estos me facilitaban el poder elegir al instante.

¢Qué tipos de iméagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Ahora que lo pienso, no me habia fijado
en cudl de las imagenes en un anuncio me llaman
la atencién, pero si me lo pones asi, te
responderé que lo que me llama a mi la atencion
es la comida.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Bueno si, pude ver en Facebook una
promocion donde involucraba diferentes platillos,
algo asi como un dio o trio marino, pero en
comida rapidas varia la redundancia.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

Se podria decir que pude ver eso cuando
fui a un campo deportivo, en las paredes se veia
gigantografias de publicidades de comidas que
se preparaban en el propio local.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

La verdad si, en Facebook pude ver
como una péagina presentaba su platillo a través
del proceso de preparacion que tubo, en esa
ocasion preparaban un Lomo Saltado, me gusto
por como lo presentaban, el cémo flameaba
cuando se freia la carne y como terminaban al
emplatar todo el contenido.

¢,Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

En mi opinién creo que no afectaria en
nada, siempre y cuando la publicidad no mienta
sobre la sazdn o la presentacion que tenga en la
propia publicidad, porque ya me paso en mas de
una ocasién que fui a comprobar un platillo por a
verme gustado visualmente, pero al momento de
comerlo, el sabor no coincidia con lo que se
queria vender en la publicidad, en parte creo que
€S un poco injusto eso, pero que vamos a
esperar, es como le digo a mis amigos, la
publicidad es muy engafiosa
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(Hugo César Anticona Monja)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de

una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS

José Omar Vega lzquierdo

PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
CONCUrsos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar la
marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Me llega a la mente los nombres como el
de la Rustica de Aaron, Sabor Marino, Torettos y
El Ajicito.

¢, Puede mencionar
algunos restaurantes que crea que
son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Mmm no los recuerdo del todo, pero hay
un local que abren a partir de las 6 de la tarde,
gueda al frente de la clinica Pasteour, he podido
ver que hacen ver a sus platos mas atractivos, y
el sabor ni que hablar.

Ha tenido una buena

experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Ehh, si, como le mencioné anteriormente
en ese local que le dije y en Torettos, que es de
donde estoy saliendo jajaja

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Pues si, por ahora los que he podido ir a
probar esos platos fueron en los restaurantes de
Torettos y El Hincha.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

En numerosas ocasiones la verdad jajaja,
es mas por la curiosidad y el no quedarme con las
ganas de probar el por qué tan apetitoso se
visualiza.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Varios conocidos y vecinos me
recomiendan siempre restaurantes, porque saben
gue me gusta visitar y ver locales nuevos de
comida.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Pues el de la comida en si, porque siento
que el precio y las letras ya son como
complementarias, a mi parecer obviamente, no sé
cémo piensen el resto.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Si, Udltimamente me estd saliendo
publicidades de un local que tengo como
pendiente visitarlo, se llama “Keffrappé”, pero con
una historia interesante no tanto, solo los
anuncios de Coca Cola.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

Como le dije anteriormente, creo yo que
seria en el local “Keffrappé” que mayormente los
veo por redes sociales y en algunos casos en
eventos.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, en Chiclayo me gusta la publicidad de
una cafeteria, Tostao Café, sus postres, las
imagenes que usan porque se nota que ellos
mismos toman esas fotografias, lo hace ver mas
bonito.

¢Cree que laforma en que
un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

Yo opino que si, es muy como le puedo
decir, es como indispensable ya que varia y ayuda
a nosotros a ver que podemos comer cuando
vayamos a su local o incluso tener mas en
consideracion a la hora de elegir un restaurante.
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(Maria Bethi Izquierdo Quispe)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS [osé Omar Vega Izquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO

2

Guia de Entrevista ( X)
4. INSTRUMENTO EVALUADO | Cuestionario () Lista de Cotejo () Ficha de
resumen ()

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia
food styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL - Desarrollar un estilo visual para que las
INSTRUMENTO fotografias reflejen la identidad de la marca

y sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
concursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar
la marca.

¢, Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

El Unico que se me viene a la mente es
Torettos, después hay uno en Chiclayo, se
llama Misha y es una cafeteria.

¢Puede mencionar algunos

2 | restaurantes que crea que son muy N Principalmente se llega a mi mente El
buenos en mostrar comida deliciosay | @jicito, Torettos y Keffrappe, claro eso a nivel
atractiva? local, porque sé que hay mejores restaurantes

con buenas presentaciones.

,Ha tenido una buena
< Pues por ahora el de Torettos, sus

3 | experiencia reciente en un :
resptaurante e le ustaria | M0Zos y su comida dan la talla para ser
compartir? q 9 considerado uno de mis preferidos en la
P ’ localidad, claro el precio vale la pena.

¢ Ha tenido la oportunidad de

4 | probar platos en re_stau.rantes que Por ahora solo en Torettos y en
destacan por su apariencia y calidad | \japache Frio, que es una heladeria en
de la comida? Chiclayo.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de ver
una foto de su comida en anuncios o
en el mena?

Claro que si, mayormente me spamea
mucho contenido de comida cuando voy a
lugares nuevos, y veo cual anuncio llama mas
mi atencién para poder ir a comer ahi.

¢Alguien le ha recomendado
restaurantes con platos visualmente
atractivos?

Si, mi familia mayormente son los que
dicen y sugieren en ir a degustar nuevos
lugares solo por un anuncio que ellos hayan
podido ver.

¢ Qué tipos de imagenes en
los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llama mas la atencién el como es
presentado los tipos de comidas, si esta
flameando o no al momento de ser preparado,
o la coherencia y equilibrio que deben tener.

¢, Recuerda alguna publicidad
de restaurante que le haya parecido
creativa 0 con una historia
interesante?

Me gusta la publicidad de la cafeteria
de Chiclayo, se llama Tostao, me gusta como
presentan su comida.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus platos,
como en redes sociales o en
eventos?

Como le mencione anteriormente, me
gusta los anuncios de Tostao que es una
cafeteria de Chiclayo.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia de
publicidad  especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Pues si, me gusto la presentacion de un
restaurante  llamado Chifa China, la
presentacion de sus platos es muy agradable y
apetitosa la verdad, me gusta lo simple que
llega a ser, pero esa simpleza le da su toque.

¢Cree que la forma en que
un restaurante comparte contenido
en linea afecta su percepcién sobre
la calidad de su comida y su
presentacion?

Claro que si, un ejemplo claro te puedo
dar con Chifa China, ese restaurante tiene unas
fotografias y un estilo caracteristico del resto de
restaurantes del mismo rubro, es por eso que
yo siempre opto por visitarlos cada viajo a
Chiclayo.
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(Yameli del Rosario Becerra Villalobos)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
i APELLIDOS

PROGRAMA DE Pregrado
2 POSTGRADO

Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL - Desarrollar un estilo visual para que las
INSTRUMENTO fotografias reflejen la identidad de la marca y

sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a travées
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢ Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente Me llega a la mente la Sabor Marino,
cuando piensa en comida de alta Khefrappe y el Ajicito.

calidad y presentacion atractiva?

¢ Puede mencionar
2 | algunos restaurantes que crea

que son muy buenos en mostrar Si claro, Khefappe y la Casa de Edgar.
comida deliciosa y atractiva?

SHa tenido una buena
3 | experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

En Torettos, me gusta el como me
atienden y lo rico que llega a ser su comida.

JHa tenido la

4 | oportunidad de probar platos en En Khefrappe, mayormente todo lo que

restaurantes que destacan por promocionan en sus redes son auténticas al ir y
su apariencia y calidad de la comer en su local

comida?
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después
de ver una foto de su comida en
anuncios o en el menu?

Si, en redes sociales siempre me
spameaba anuncio de un restaurante llamado la
Casa de Edgar, me animo las promociones que
tenian.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Yo que estudio en Chiclayo siempre me
recomiendan ese tipo de restaurantes, me llaman
la atencion ni bien veo un video o foto de sus
platillos en sus redes sociales.

¢, Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes
le laman la atencion?

Me llama la atenciébn el como este
organizada, el cémo acompafie las cosas o la
iluminacién al platillo principal, sin quitarle
protagonismo.

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Si, la verdad que si, pero fue de Chiclayo
una promocioén donde tenias que ir en pijama al
local y te daban la comida gratis, pero todo era con
un limite, ese dia fui de curiosa a ver si lo harian y
vi una cola larga de gente con su pijama graciosas.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales 0
en eventos?

En Bagua he visto pocos; por ejemplo,
Khefrappe y Torettos, pero en el caso de Torettos
sus imagenes que suben son borrosas, a pesar de
tener renombre aqui, siguen mostrando de manera
inadecuada su comida, pero el sabor vy
presentacion en el propio local lo recompensa.

SAlguna vez ha
guedado impresionado por una
estrategia de publicidad
especifica de un restaurante
relacionada con la presentacion
de su comida?

Si, seria el que le mencione antes, que
promocionaron como un pequefio juego, de que si
venias en pijama te darian comida, creo que fue
Popeyes quien hizo eso, no recuerdo bien.

¢Cree que la forma en
gue un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de
su comida y su presentacion?

Si, afecta demasiado, en mi casa me dejo
persuadir por las imagenes que publiquen en sus
redes sociales, yo elijo el restaurante dependiendo
de como lo presenten, y siempre que me llama la
atencion o me gusta el anuncio, los visito y termino
encantado con la presentacion y la propia comida.
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(Domingo Jesus Vega Gonzales)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
i APELLIDOS

PROGRAMA DE Pregrado
2 POSTGRADO

Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL - Desarrollar un estilo visual para que las
INSTRUMENTO fotografias reflejen la identidad de la marca y

sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo iméagenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente Bueno algunos nombres de Restaurantes
cuando piensa en comida de alta | gue conozco es: El buen sabor, La rustica de Aron,

calidad y presentacion atractiva? | El plato rico.

¢ Puede mencionar

2 | algunos restagrantes que crea Si, el buen Sabor, de otros no mucho
que son muy buenos en Mostrar |porque mas se

comida deliciosa y atractiva? ve imagenes que no atraen mucho.

Ha tenido una buena

3 | experiencia reciente en un Si, en el Restaurante Polleria el Tong King,
restaurante que le gustaria | ya llevo tiempo probando sus platos y me agrada
compartir? su trato con los clientes.

¢ Ha tenido la oportunidad

4 | de probar platos en restaurantes Si, una vez tuve la oportunidad de poder

que destacan por su apariencia y | yer y disgustar en el local del sabor marino un
calidad de la comida? piqueo.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Si, porque queria probar su sazén, y ver
como cocinan, y comprobar la propaganda que
han puesto.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, mis amigos del trabajo.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Bueno Platos criollos, Ceviche, Parihuela.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Solo con platos de comida, el sabor
marino, fotos de gente que acudia a comer

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

El sabor marino, fotos de personas que ya
visitaron el lugar, ya con eso llegue a visitar su local
y degustar.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Bueno he visto muchas publicidades, pero no, asi
como para llamarme la atencién a inspirarme a ir.

¢,Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

No, no afecta en nada, siempre acido bien
proporcionada y tal conforme a la publicidad.
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(Raul Ernesto Ortiz Rodriguez)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
APELLIDOS
PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()

EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Cuando pienso en comidas deliciosas,
solo me puedo imaginar una cosa y €so es una
parrilla en la Blanquirroja que queda cerca de mi
casa.

¢ Puede mencionar
algunos restaurantes que crea
gue son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Claro, como mencioné el restaurante
"Blanquirroja” es buen lugar para mostrar una
deliciosa comida como también La marisqueria
"Noa Noa" y el "Tambo"

Ha tenido una buena

experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Si, recientemente fui a una marisqueria
gue se llama "Sabor Marino" en donde de cortesia
me dieron el WhatsApp de la que atendia.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Si, probé una pizza hawaiana que fue mas
rico de lo que imaginaba.
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¢Alguna vez ha decidido

5 | visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en No, lastimosamente paro trabajando.
anuncios o en el men(?
¢Alguien le ha
0 | recomendado restaurantes con Si, una prima me recomendd ir al
6 | platos visualmente atractivos? restaurante "k-frapps" a comer unas alitas a la
BBQ.
¢ Qué tipos de imagenes y ]
7 | enlos anuncios de restaurantes le Me llaman la atencion esos anuncios
llaman la atencion? donde muestran el paso a paso de sus
preparaciones.
¢ Recuerda alguna
8 | publicidad de restaurante que le No. hasta ahora nada me bparecié
haya parecido creativa o con una interesante’ P
historia interesante? '
¢En qué lugares ha visto
9 | anuncios de restaurantes que _
resaltan la apariencia de sus En los Unicos lugares que vi fue en la
platos, como en redes sociales o | blanquita roja y en torettos.
en eventos?
¢Alguna vez ha quedado
0 | impresionado por una estrategia
de tpum'(f['dad les_peugca de uln Si, me impresion6 mucho que restaurante
restaurante relacionada con 1a | g rettos haga rebajas si es tu cumpleafios.
presentacion de su comida?
¢,Cree que la forma en
1 |que un restaurante comparte Yo creo que si, ya que al ir al restaurante
1 | contenido en linea afecta su

percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

pedir la comida que observamos en el anuncio no
es como se mostraba tan cual, ni como se
describia.
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(Jaide Roméan Rios)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
i APELLIDOS

PROGRAMA DE Pregrado
2 POSTGRADO

Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO - Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a travées
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de )
1 | restaurantes le vienen a la mente Bueno, toretto he degustado costillas de

cuando piensa en comida de alta cerdo al cilindro o al palo con guarniciones papa
calidad y presentacion atractiva? | 2ndinay ensalada.

¢ Puede mencionar
2 | algunos restaurantes que crea _ _
que son muy buenos en mostrar Bueno también Torettos, Willo vy
comida deliciosa y atractiva? Khefrappe.
¢Ha tenido una buena Pues la verdad, no solo la atencién en el

3 | experiencia reciente en un restaurante Torettos son muy dedicada a la
restaurante que le gustaria persona en ser muy serviciales y tratan en
compartir? enamorar a los clientes y hacer que vuelvan a
visitar y consumir.

JHa tenido la

4 | oportunidad de probar platos en Si, como Brasas Chicken cadena de

restaurantes que destacan por | pgjierfas, y si desatacan, ya que lo que mencionan

su apariencia y calidad de la | ng es un dicho, sino lo contrario
comida?
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después
de ver una foto de su comida en
anuncios o en el menu?

Si, varias veces.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, como por ejemplos restaurante
Ataleya, me lo recomendaron y vi su pagina por
platos ricos y también la casa de Edgar
recomendado por amigos y familia.

¢ Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes
le laman la atencion?

Extravagantes buenas

presentaciones de platos.

y con

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

No, ninguno.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

En lima, mas que todo, En Bagua también
he visto como Brasas Chicken, resaltan su imagen
de la fachada y llama la atencién bastante.

SAlguna vez ha
guedado impresionado por una
estrategia de publicidad
especifica de un restaurante
relacionada con la presentacion
de su comida?

No, la verdad no he logrado observar ese
tipo de publicidades aun.

¢Cree que la forma en
gue un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de
su comida y su presentacion?

No, porque creo que hay muchos
restaurantes, que hacen sus publicidades
auténticas y a la hora de degustar son como la
publicidad, a lo que voy es que sean auténticos con
lo que muestren en este tipo de publicidades, y no
sea puro marketing como lo hace KFC vy las otras
empresas iguales a esa.
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(Fiorella del Rocio Diaz Angeldones)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
APELLIDOS
PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()

EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo iméagenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Hasta el momento los Unicos restaurantes
que he podido observar asi son: Torettos,
Khefrappe y Tay- Shi.

¢ Puede mencionar
algunos restaurantes que crea
gue son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Si lo pones asi, solo mencionaria a
Khefrappe, en mi casa es el Unico restaurante que
he podido ver que muestre sus platos deliciosos y
atractivos a la vez a través de sus redes sociales.

Ha tenido una buena

experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

En Torettos siempre recibo una buena
atencién cada que los visito, en Tay-shi a veces
esa atencion le falta, pero creo que es mas por la
gente que llega, o sea que se llena rapido y satura
a los meseros.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Por el momento solo en Khefrappe, sus
anuncios que veo por redes sociales son iguales al
ir a su local, a lo que me refiero es que sus
productos no son solo marketing.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Si, en muchas ocasiones me sucedi6 eso.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, mi pareja me recomendo visitar junto a
ella Torettos por como es el local, los paraguas en
el techo le dan ese toque representativo y los
platos son deliciosos.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llama mas la atencion el cémo
muestren los alimentos, o que simplemente estén
preparando el platillo, si es video claro esta, pero
si es un anuncio estatico seria la comida.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Me ensefiaron una publicidad de un local
llamado la Casa de Edgar, la considero creativa
por las promociones que anunciaba en sus redes
sociales

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

He podido ver ese tipo de anuncio en
redes sociales por parte de Khefrappe y de la Casa
de Edgar.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, en Chiclayo he podido ver nhumerosos
anuncios con ese tipo de estrategias, presentan su
comida de una manera que te hace sentir mas
apetitosa al momento de visualizarla.

¢,Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

Si, yo opino que, si influye en gran parte la
percepcion de nosotros al visualizar la comida, lo
que trato de decir es que la forma en cédmo sera
presentada la comida ayuda a poder persuadirnos
al momento de elegir un restaurante para comer.
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(Claudia Valentina Altamirano Cueva)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de

una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS

José Omar Vega lzquierdo

PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

A los Unicos restaurantes que he podido
ir y poder decir que tienen esas caracteristicas es
a Torettos, Khefrappre y uno de Chiclayo que se
llama Mapache Frio

¢Puede mencionar
algunos restaurantes que crea
gue son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Se podria decir que las antes
mencionadas, porque no visito muchos
restaurantes.

¢Ha tenido una buena

experiencia reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

En el restaurante Torettos atienden muy
amablemente, por lo menos cada que yo iba me
iba satisfecha por la comida y por la atencion.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

En Chiclayo y Bagua pude visitar esos
tipos de restaurantes.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Si, en el caso de mi fue Mapache Frio, lo
vi en Facebook su publicidad y me gusto su forma
en como era presentado.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Mis primos me recomiendan varios
restaurantes, tanto aqui como en Chiclayo, en
Bagua me recomienda mucho la Casa de Edgar,
y en Chiclayo me recomiendan visitar Tostao
Café.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me gusta el cdmo son presentados, el
fondo que ayude a resaltar la comida, y lo mas
importante, que se vea apetitosa tan solo con
verlo.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Bueno, una creativa fue la de Mapache
Frio, donde se pudo ver como presentaba de
manera creativa unos panqueques con helados.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

Por ahora solo he podido ver en la Casa
de Edgar por imagenes que me pasan mis
familiares, aparte que siempre dan promociones
a un precio accesible.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Bueno me ha gustado la estrategia que
utiliza la Casa de Edgar, porque hace
promociones en todo lo que ofrece, y eso quieras
0 no llama la atencién de la mayoria, el buscar lo
coémodo y rico a la vez.

¢,Cree que la forma en
que un restaurante comparte
contenido en linea afecta su
percepcion sobre la calidad de su
comida y su presentacion?

Si, en mi casa me gusta ver como el
restaurante se esmere al momento de ofrecer o
publicar los platillos que este ofrece, aln mas si
son en la forma en como son preparadas,
teniendo un equilibrio constante de toda la
publicidad.
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(José Junior Huaman lzquierdo)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA
NOMBRES Y APELLIDOS Mosé Omar Vega Izquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
2
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS
5. OBJETIVOS DEL - Desarrollar un estilo visual para que las
INSTRUMENTO fotografias reflejen la identidad de la marca y

sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a
través de las redes sociales mediante
CoNncursos, encuestas, preguntas y
respuestas, etc, con el objetivo de divulgar la
marca.

¢, Qué marcas de

1 restaurantes le vienen a la mente

cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

Me ha llamado la atencién los anuncios
y promociones de la Casa de Edgar y los de
Khefrappe.

¢ Puede mencionar

2 algunos restaurantes que crea que

son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

La Casa de Edgar y Khefrappe.

,Ha tenido una buena

3 | experiencia reciente en un

restaurante que le gustaria
compartir?

En Torettos, justamente que acabo de
salir de alli, ya va a ser mi 5ta vez y sigo con las
expectativas intactas, su atencién y su comida
son 10 de 10.

¢Ha tenido la oportunidad

4 | de probar platos en restaurantes

gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Si es por su apariencia y su sabor te
puedo decir que seria Khefrappe y Torettos.

174



¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Pues si, un claro ejemplo es la Casa de
Edgar, que decidi visitarlo junto a mi familia por
SUS anuncios y promociones.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

A mi me recomendaron la Casa de
Edgar un primo mio, me lo comparti6 por
WhatsApp el anuncio y opte por visitarlo.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Pues lo mas principal, que seria la
comida, porque el resto esta para complementar
y destacar el platillo principal.

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

El de la Casa de Edgar y Khefrappe,
ambos saben utilizar muy bien sus anuncios,
porque cada que los veo en redes sociales me
entran unas ganas de ir a comer en cualquiera
de ellos.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales o
en eventos?

En Bagua solo he podido ver en la Casa
de Edgar, en Khefrappe y en Chiclayo he podido
solo ver Poppeyes y KFC.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia de
publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, mas que todo por saber usarlos
adecuadamente, su presentacion y el tener
informacién breve pero concisa, que facilita el
entendimiento al momento de visualizarla.

¢,Cree gue la forma en que
un restaurante comparte contenido
en linea afecta su percepcién sobre
la calidad de su comida y su
presentacion?

Yo opino que si, los restaurantes son los
gue usan mas estos tipos de cosas, el poder
usarlos adecuadamente ayudara en gran
medida a fomentar el crecimiento de visitas al
propio local.
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(Angelo Jeanfran Fernando Delgado Diaz)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA
NOMBRES Y APELLIDOSHosé Omar Vega lzquierdo
PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO
GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023
ESPECIFICOS
- Desarrollar un estilo visual para que las
5. OBJETIVOS DEL fotografias reflejen la identidad de la marca y
INSTRUMENTO sea reconocible por los posibles clientes.

Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo imégenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

En Torettos y Khefrappe, no conozco
muchos restaurantes, soy de salir poco a la calle.

¢, Puede mencionar
algunos restaurantes que crea que
son muy buenos en mostrar
comida deliciosa y atractiva?

Khefrappe, Tostao Café, Coffe Art y la
Casa de Edgar por sus promociones.

Ha tenido una buena

experiencia  reciente en un
restaurante que le gustaria
compartir?

Por ahora si, acabo de experimentarlo, la
atencion que nos dan adentro de Torettos es muy
gratificante tanto para mi como para mi familia.

¢Ha tenido la oportunidad
de probar platos en restaurantes
gue destacan por su apariencia y
calidad de la comida?

Si, he podido comer en Khefrappe y en la
Casa de Edgar, ahora que recuerdo, en Chiclayo
pude visitar un restaurante selvatico llamado
Makisapa, su comida valia todo lo pagado.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Si, muchas veces me paso eso, veo algo
gue me llama la atencién y quiero saber mas.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, mayormente amigos del trabajo me
recomiendan restaurantes donde ellos ya lo han
visitado.

¢Qué tipos de imagenes
en los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llaman la atencion la comida, el cobmo
esta siendo presentada.

¢ Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Recuerdo uno de Chiclayo, el local se
llamaba Tostao café.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus
platos, como en redes sociales 0
en eventos?

En Tostao Café, es muy lindo sus locales
y el como presentan su comida en redes sociales.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia
de publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, Tostao café me gusta como presenta
sus platos o bebida, el poder ver como lo preparan
lo hace sentir mas acogedor.

¢Cree que la forma en que
un restaurante comparte contenido
en linea afecta su percepcion
sobre la calidad de su comida y su
presentacion?

Si, te pondria de ejemplo a Tostao Café,
tienen una ingeniosa presentacibn de sus
productos, que te ayudan a familiarizarte en gran
parte con ellos.
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(José Isidro Huaman Saldafia)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS Mosé Omar Vega Izquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO

2

Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()

EVALUADO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS
- Desarrollar un estilo visual para que las
5. OBJETIVOS DEL fotografias reflejen la identidad de la marca y
INSTRUMENTO sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué marcas de
1 | restaurantes le vienen a la mente
cuando piensa en comida de alta
calidad y presentacion atractiva?

No conozco tantos restaurantes, pero a
los que si conozco con esas caracteristicas es a
Torettos y Khefrappe.

¢,Puede mencionar algunos
2 | restaurantes que crea que son muy
buenos en mostrar comida deliciosa ~ Los anteriores ya mencionados se
y atractiva? podria decir.

Si, en Torettos, su atencion es muy
buena la verdad, los mozos son muy atentos ni
bien te ven entrar van y te preguntan
amablemente que vas a pedir, claro que, si el

,Ha tenido una buena
3 | experiencia reciente en un
restaurante que le  gustaria

o ¢

compartir local esta lleno demoran un poco en atender,
pero los modales siempre estan presentes.

¢Ha tenido la oportunidad En Khefrappe sirven tu plato de una

4 | de probar platos en restaurantes | manera linda se podria decir, y al comerlos es
que destacan por su apariencia y | otra sensacion, no digo que sea mala, al
calidad de la comida? contrario, las expectativas que te dan tan solo al
momento de darte el plato se mantienen intactas
hasta el dltimo.
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¢Alguna vez ha decidido
visitar un restaurante después de
ver una foto de su comida en
anuncios o en el men?

Si, por medio de redes sociales fue que
conoci a Khefrappe, por lo que estaba haciendo
un sorteo por su aniversario, fue cuando fui por
curiosidad y terminé encantando con todo.

¢Alguien le ha
recomendado restaurantes con
platos visualmente atractivos?

Si, mayormente amigos del trabajo me
recomiendan restaurantes donde ellos ya lo han
visitado.

¢, Qué tipos de imagenes en
los anuncios de restaurantes le
llaman la atencion?

Me llaman la atencion la comida, el como
esta siendo presentada.

¢Recuerda alguna
publicidad de restaurante que le
haya parecido creativa o con una
historia interesante?

Recuerdo uno de Chiclayo, el local se
llamaba Tostao café.

¢En qué lugares ha visto
anuncios de restaurantes que
resaltan la apariencia de sus platos,
como en redes sociales o en
eventos?

En Tostao Café, es muy lindo sus locales
y el como presentan su comida en redes
sociales.

¢Alguna vez ha quedado
impresionado por una estrategia de
publicidad especifica de un
restaurante relacionada con la
presentacion de su comida?

Si, Tostao café me gusta como presenta
sus platos o bebida, el poder ver como lo
preparan lo hace sentir mas acogedor.

¢Cree que la forma en que
un restaurante comparte contenido
en linea afecta su percepcion sobre
la calidad de su comida y su
presentacion?

Si, te pongo de ejemplo a Tostao Café,
tienen una ingeniosa presentacion de sus
productos, que te ayudan a familiarizarte en gran
parte con ellos.
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(Jhordael Valladolid Rodriguez)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS José Omar Vega lzquierdo
1 PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
2
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo imégenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué elementos visuales
1 |en una fotografia de comida
captan mas su atencion?

Los elementos visuales que captan mas
mi atencion son las texturas que tenga el objeto,
si es un plato de muchos elementos o
ingredientes, creo que es muy importante
considerar lo que se va a considerar, los colores
y organizacién también, pero si llegamos a tocar
en detalles técnicos hablariamos del triangulo de
exposicién, el ISO, la obturacién y diafragma.

¢,Coémo percibe la
2 | disposicién y organizacién de los
elementos en la fotografia de
comida?

Es muy importante porque en la fotografia
no se ve como las fotos que se usan para
estudios, o incluso de ambiente, mayormente la
organizacién es triangular con jerarquia, es lo que
yo te podria decir en los afios que he podido tener
junto a la fotografia.

¢, Qué colores y formas en
3 |una fotografia de comida le
resultan mas atractivos?

Considero al rojo muy importante para la
fotografia food styling por el tema de la psicologia
del color, que se aplica en este tipo de fotografias,
tener en cuenta que, si la fotografia llega a tener
muchos mas colores resaltantes, llamara adn mas
la atencién visualmente.

¢, Qué opinién tiene sobre
4 | la importancia de la eleccion de la
camara en la fotografia de
comida?

Es demasiado importante la eleccion de
una buena cémara, si uno quiere enfocarse
netamente en la fotografia deberias adquirir una
Nikon, pero si quieres ingresar al mundo del video
elige una Canon y Sonic siendo esta ultima la que
recomiendo mas que la Canon.
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¢, Coémo considera que la
eleccion del objetivo y el sensor
afecta la calidad de las fotografias
de alimentos?

Mientras el sensor sea mas grande y de
mejor calidad te podra sacar mejor resolucion y
calidad, y asi con todos los diferentes objetivos
como por ejemplos los angulares, los gran
angulares que sirven para tomas mas abiertas.

,Qué configuraciones
técnicas (diafragma, velocidad de
obturador, ISO) considera
cruciales para obtener imagenes
impactantes de comida?

Considero importante a los 3, porque no
se podria tomar una fotografia sin la otra, son
indispensables en pocas palabras.

¢,Coémo cree que la
composicion afecta la percepcion
de la calidad y atractivo de un plato
en una fotografia?

La composicion debe de ser organizada
en todo tu encuadre, en como este organizada las
cosas, el fondo, el ambiente, que todos los
detalles se tomen en cuenta, si el plato es como
mas orgénico que el fondo tenga un toque natural,
si el palto es una parrilla que el fondo tenga esa
sensacion de haber estado en la parrilla.

¢, Qué piensa sobre el uso
de técnicas de composicién como
el espacio negativo y la
perspectiva en la fotografia de
comida?

Normalmente el usar espacio negativo se
usa bastante para la edicién, para reconocer
errores que tenga, y la perspectiva debe de ser
como mas experimental no conformase con una
toma, si no aplicar y usar muchos angulos u
perspectivas que favorezcan lo que uno quiere
transmitir.

¢De qué manera cree que
el balance de blancos y el enfoque
influyen en la presentacion de
alimentos en una fotografia?

El balance de blanco ayuda a la edicién;
por ejemplo, si uno quema la fotografia olvidate
que vas a tener texturas bien registradas en tu
fotografia.

¢,Coémo percibe la
influencia de la luz y sombra en la
presentacion de la comida en una
fotografia?

Influye bastante, porque no puedes tomar
bien una foto si el plato no esta bien iluminado, si
quieres darle un ambiente de tension debes de
buscar la manera de aplicar esa sensacion; por
ejemplo, con la tematica de Halloween, o el de
navidad que vendria a tener mas luz.

¢ Considera que la
incorporacion de agua en las
imagenes de comida puede realzar
la presentacion y atractivo visual?

Depende de que liquido se esté usando,
lo que pasa es que distintos liquidos pueden
hacerse pasar por agua, esos liquidos ayudan a
mejorar y dar frescura a tu bebida o cualquier
coctel que se quiera mantener el ese concepto.

¢, Qué opinién tiene sobre
la integracion de elementos de la
naturaleza en la composicion de
las fotografias de comida?

Los elementos naturales no solo son los
gue nos pueden ayudar a aplicar a la fotografia,
se puede usar un mantel con patrones, un
sombrero si se quiere tener la tematica nortefia, o
un gorro de navidad para transmitir la tematica
navidefia.
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¢Coémo piensa que los
simbolos culturales pueden ser
representados en la fotografia de
comida para resaltar la identidad
de un restaurante?

Esta pregunta es muy buena, ya que es
complicado responderla de una manera correcta,
los temas culturales muchas veces tienen como un
estilo propio que esta ligado a algunos platos
bandera; por ejemplo, un plato con tematica
nortefia, agregariamos un sombrero que esta
ligado a la parte norte de nuestro pais.

¢ Qué impacto cree que
tienen los elementos humanos en
las fotografias de comida en la
percepcion de autenticidad y
conexién emocional con la marca
del restaurante?

La experiencia es un factor clave para
poder resaltar mas la comida, te va a encantar
mas una comida donde veas como las personas lo
esta disfrutando, te anima en ir a experimentar esa
misma sensacion que tu mismo estan viendo.

¢, Qué objetos adicionales
considera relevantes para
complementar la presentacion de
la comida en una fotografia y por
qué?

Bueno, hay muchos objetos relevantes
que se pueden usar para acompafar la
composicién que ayudan a complementar una
fotografia, ya que en la composicion de una
fotografia se ve y se calcula cada detalle que se
use en ella.

¢,Coémo considera que la
seleccién de colores influye en la
percepcion de los platos y en la
promocion de la marca del
restaurante?

La seleccidn de colores obedece la misma
tedrica del color y psicologia, pero llama mas la
atenciéon el rojo, los colores resaltantes,
comprobandose ya que el color como el rojo y el
amarillo llama la atencién de las personas, y en los
platos se usa el mismo método, pequefios detalles
de color que ayudan a potenciar la sensacién que
se desea desde el principio.

¢, Qué elementos en una
fotografia de comida captan su
atencion y por qué?

Yo diria que los patrones y la textura,
porque me gusta ver bastante la textura de los
objetos; por ejemplo, la textura de un pastel, que
te transmita la suavidad a tal punto que te deje
babeando por esta.

¢,Cobmo interpreta los
elementos visuales y simbolicos
en relacion con la comida y la
marca del restaurante?

Debemos tomar en cuenta los detalles, si
llega a ser un restaurante de comida nortefia,
obviamente debe de haber detalles y elementos
nortefios que ayuden a evidenciar esa temética.

¢, Qué opina sobre el papel
del contexto en la interpretacion de
una fotografia de comida?

Muchas veces el plato busca contar una
historia, busca adaptarse perfectamente a la
identidad de la marca, he podido ver algunas
fotografias donde colocaban una mesa muy
rustica y al lado un craneo de vaca, decorado al
estilo del dia de los muertos a lo mexicano, todo
esto basicamente fue desarrollado para que el
consumidor llega a sentir esa idea inicial.
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¢,Como cree que la
intencion del fotografo influye en la
percepcion de la marca del
restaurante a través de la imagen?

A la hora de que la marca quiere darse a
conocer tiene que contratar a un profesional que
transmita el concepto claro que se necesita, cosa
gue un influencer no pueda darte inicialmente, la
fotografia no solo se basa en la comida, si no el
acompafiar algo rico y exético en un lugar
agradable donde uno se siente seguro.

¢Qué perspectivas 0
angulos de camara considera méas
efectivos para resaltar los platos
de un restaurante?

Considero que es muy importante el usar
angulos muy cerrados, si bien es cierto la
experiencia es muy importante, creo yo que es
mas importante el mostrar los platos que tiene
para ofrecer el restaurante.

¢, Qué efectos de edicion o
postproduccion considera
pertinentes para realzar la
presentacion de la comida en una
fotografia?

El resaltar los colores no siempre ayudara
a resaltar un plato de comida, se puede dar
diferentes estilos, escoger una buena iluminacion,
el jugar con el brillo, equilibrar los colores para que
ninguno pelee por llamar mas la atencion,
aplicando los ajustes que nos puede dar Lightroom
y Photoshop, obviamente uno no nace
aprendiendo, deberia ir de a pocos con tutoriales
gue puedan encontrar.

¢, Qué emociones o]
sensaciones espera que una
fotografia de comida transmita a
un cliente potencial?

Bueno, la sensacion es clara, el transmitir
esa sensacion de hambre, o sea que al ver la
fotografia se nos abra el apetito, sentir esa
necesidad de ir a ese lugar donde esta esa
fotografia, el querer compartir esa experiencia con
las demés personas, todo es muy importante,
emociones que mas se buscan al momento de
desarrollar este tipo de fotos.

¢,Qué conocimientos o
referencias culturales cree que
pueden influir en la percepcion de
la comida y la marca en la
imagen?

Es importante identificar y hacer un
estudio en donde esta ubicado tus consumidores,
el entorno en donde la marca este posicionada;
por ejemplo, si tu estas vendiendo helados en un
lugar donde el frio es insoportable seréd dificil el
vender de manera adecuada este producto, por
es0 sugiero siempre antes de crear un negocio el
estudiar el entorno, buscar cual es la necesidad
mas grande y aprovechar esa situacién para poder
generar ventas.
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(German Stheven Campos Diaz)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de
una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y José Omar Vega lzquierdo
APELLIDOS
PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario ()
4. INSTRUMENTO Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()

EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar una propuesta de fotografia food
styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

ESPECIFICOS

- Desarrollar un estilo visual para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.

- Perfeccionar las redes sociales del restaurante,
difundiendo imagenes de food styling para
atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través
de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢ Qué elementos
visuales en una fotografia de
comida captan mas su
atencion?

Por elementos visuales te refieres a las cosas
extras que acompafan al producto principal, creo que
seria la presentacion al plato, los cubiertos que vienen
con el plato en si, aparte de no ser los cubiertos cosas
adicionales que sé que vienen como el plato, creo que
esos elementos son importantes a destacar no solo
por la parte visual de la fotografia; por ejemplo las yo
quiero ir a un lugar en donde me sirvan algo bueno
no, si me dan una fotografia donde todo sea bonito
pero al momento de ir al restaurante me la sirven
como si nada o de cualquier forma eso me da una fea
experiencia, de haber visto esa fotografia que bueno
se ve todo bacan no, pero al final te dan otra cosa
entonces considero que cada elemento que se
muestra en una fotografia cuenta como una parte
importante en los elementos visuales.

¢,Como percibe la
disposicion y organizacion de
los elementos en la fotografia
de comida?

Y en el tema de composicidn y organizacion
YO creo que es bastante importante también, porque
si bien es cierto como mencioné anteriormente
nuestro objetivo es el plato principal, es importante
mostrar que sabemos que tenemos la capacidad de
nosotros armar una composicion que no solo cumple
con el objetivo de atraer clientes sino dar a entender
que somos personas profesionales o que son
personas profesionales que saben cémo servir, saben
cémo preparar, saben todo este proceso de una
presentacion buena para el plato.
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¢ Qué colores y
formas en una fotografia de
comida le resultan mas
atractivos?

Creo que depende mucho de que comida sea,
hoy es muy diferente el ir a una ir a un restaurante de
platos marinos que, a uno de postres, los platos
marinos vienen con muchos mas ingredientes se ven
muchos mas colores, muchas texturas, muchas
formas diferentes, todo lo contrario, a un postre, un
postre a veces o normalmente es un poco MAas
simétrico, tiene colores también pero no tanta
variedad de ingredientes por separado como lo tiene
un plato de comida marina.

Para mi ambas maneras son atractivas si
sabes como encontrar primero la razén de la
fotografia claro que obviamente si tl buscas atraer a
personas para comida marina tienes que buscar
formas y colores mas variados mas vivos mas
atractivos, pero situ buscas atraer clientes o personas
que les gusten mas los postres sutiles que combinen
bien entre si; aparte el ambiente es parte de esto, no
podria decirte cual es me resultan mas atractivos
porque ambos son atractivos y diferente en muchos
aspectos en general.

¢Qué opinion tiene
sobre la importancia de la
elecciéon de la camara en la
fotografia de comida?

Eh bueno no considero que la cAmara sea un
factor clave, creo que es mas el lente porque es igual
que en el caso anterior como mencioné, los platos que
necesitan quiza un enfoque mas general de como
esta conformado de como esta servido; a otros que
necesitan un enfoque mas detallado para esto se
utilizaria quiza un lente macro o de estos que quiza
nos permitan tomar mas de detalle el producto en si,
entonces es importante la eleccién del lente mas no
de la camara, otras personas tienen gustos por la
marca de la cdmara, creo que es mas importante la
eleccion de la lente.

¢, Coémo considera que
la eleccién del objetivo y el
sensor afecta la calidad de las
fotografias de alimentos?

Creo que como mencioné anteriormente
depende mucho del tipo de fotografia, de los
alimentos que quieras mostrar hay algunos que vas a
necesitar un objetivo y un sensor diferente por el tipo
de fotografia, quiza quieras algo mas detallado, si
quieres algo mas general 0 no sé ponerte un poco
mas creativo con las fotografias, esto depende ya de
uno mismo o de cdmo quieres presentar estas
fotografias.

¢, Qué configuraciones
técnicas (diafragma, velocidad
de obturador, 1SO) considera

cruciales para obtener
imagenes impactantes de
comida?

Me he podido informar de como hacer este
tipo de fotografias en su momento dandome cuenta
que la velocidad obturacién no estan relevante, creo
gue es mas relevante tanto el ISO como el diafragma
porque la velocidad de obturacion obviamente se
puede modificar segun el movimiento y todo esto
pero, al ser un plato de comida pues normalmente no
tiene movimiento a menos que (quizd estas
esparciendo algo por encima o le estés echando algo,
ahi probablemente si es necesario el tener en cuenta
la velocidad del obturador; sin embargo, creo que en
la mayoria esto es estandar, depende bastante de la
luz que tu tengas obviamente del fondo que tl desees.

He visto que hay fotografias principalmente
de postres que tienen un fondo un poco mas blanco
gue se siente un poco mas de luz como hay otros que
se ponen un poco creativos y muestran un fondo
negro y sobre el plato de comida este fondo no se ve
nada mas entonces creo que no podria dar una
configuracién exacta pero si es necesario a veces el
llevar un poguito mas al limite o ponerse un poco més
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experimentales con el ISO y con el obturador para
poder conseguir las tomas que uno necesita.

¢,Clmo cree que la
composicién afecta la
percepcion de la calidad y
atractivo de un plato en una
fotografia?

Creo que la composicion no necesariamente
afecta la calidad, pero si al atractivo porque si tu
muestras un producto te puede atraer clientes, ahora
si ti muestras una compaosicion para esta fotografia le
pones productos atras quiza de lo que estd hecho
quizd algunos insumos que usaste, los
acompafiamientos y todo esto obviamente va a traer
mas clientes porque tu fotografia se hace mas
atractiva, entonces yo creo que en eso afecta la
composicién, no tanto en la calidad, pero sin el
atractivo.

¢, Qué piensa sobre el
uso de técnicas de
composicién como el espacio
negativo y la perspectiva en la
fotografia de comida?

Yo creo que las técnicas pues son buenas en
toda fotografia, una técnica es buena pero claro
depende del mensaje o de el objetivo de tu fotografia,
asi que no podria decir que me parecen que son
malas, pero si considero que son buenas
dependiendo de qué quiero o porque estoy usando
estas técnicas en la fotografia no, claro que para esto
debes tener un buen uso y manejo, saber el por qué
estas usando estas técnicas, el por qué no las deberia
usar en ciertas ocasiones.

¢, De qué manera cree
que el balance de blancos y el
enfoque influyen en la
presentacion de alimentos en
una fotografia?

Creo que el balance de blancos al igual que
el enfoque son importantes porque como mencioné en
la primera pregunta nuestro objetivo es mostrar
nuestro plato principal, sobre todo cuando estamos
trabajando con una composicion, el enfoque
obviamente debe ir sobre nuestro plato principal y
dejar un poquito atras los acompafamientos o el resto
que influye en la composicién, obviamente no
desenfocarlo todo porque esto dafiaria la
presentacion de la imagen, pero si es bueno tener en
cuenta un buen enfoque para nuestro producto
principal, depende de como uno ha tomado la
fotografia, eso ya es parte de una postproduccién de
una edicion, bueno si la fotografia lo requiere pues
esta en editar el balance de blancos pero si has usado
tus equipos de iluminacion y todo esto, probablemente
no sea tan necesario.

¢,Como percibe la
influencia de la luz y sombra
en la presentacion de la
comida en una fotografia?

Por lo que he visto de la luz, creo que es mas
importante en la fotografia porque normalmente
cuando uno toma una fotografia a un plato o a lo que
sea, esto genera una sombra muy fuerte esto afecta
no solo al plato en si sino a la composicion en general,
es por eso que lo recomendable es tener un buen
ambiente de luz, tener rebotadores, tener paneles
para para que se pueda manejar mejor esta parte,
obviamente no va a desaparecer la sombra por
completo pero si es mejor el difuminarla un poco para
que esto no ensucie nuestra foto 0 no la manche.
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¢;Considera que la
incorporacion de agua en las
imagenes de comida puede
realzar la presentacion y
atractivo visual?

Bueno no sé si te refieres a agua como tal o
a un liquido en si, porque normalmente hay platos que
vienen a veces con apafiamiento con alguna salsa o
cosas asi que son liquidos espesos y en la fotografia
a veces se usa el aceite en ese caso eh pues, yo
considero que esta bien; ahora si hablas de agua
como tal pues esto también depende de que comida
estemos hablando, porque si no hay una razén para
gue el agua esté ahi entonces naturalmente no
deberia estar ahi, considerd que esa es la manera en
la que se deberia presentar pero si no tiene una razén
de ser o por qué estar ahi no deberia ir a menos que
sea parte del plato o como mencioné si es que no te
refieres al agua como tal y te refieres a un liquido pues
eso ya es muy diferente.

¢Qué opinion tiene
sobre la integracion de
elementos de la naturaleza en
la composicion de las
fotografias de comida?

No es muy comun creo yo, el ver que se usen
elementos asi en las fotografias pero, como ya he
mencionado, depende de un contexto de por qué
tengo que wusarlos; o0 sea, es necesariamente
indispensable el usar estos elementos o solo lo estoy
poniendo porque considero que se ven bonitos, a
partir de esta pregunta creo que viene ahi el uso de:
si debo o0 no debo hacerlo, por qué si es cierto a veces
se ve como que nuestros productos son frescos son
naturales, a veces en la fotografia puedes decir no
que esto no esta bien, porque obviamente son
productos que vienen de afuera que posteriormente
pasan por un proceso de lavado y limpiado para que
después vayan a ser estos procesados a una cocina
entonces debes pensar bien ahi el por qué los estoy
usando y por qué no los debo usar.

¢,Como piensa que
los simbolos culturales
pueden ser representados en
la fotografia de comida para
resaltar la identidad de un
restaurante?

No se me ocurre una manera de coémo
integrar simbolos culturales en la fotografia de
comida, quizd con pequefios elementos que
acompafien el plato en si, que no sean exagerados o
grandes, no creo que sea la mejor manera, si quiza
tener un detalle en el fondo pequefios elementos que
suelen ser grabados en los platos; es decir, en el
elemento del plato no en el que se esté haciendo la
comida o cositas asi, pero otra manera la verdad no
se me ocurriria.

¢Qué impacto cree
gue tienen los elementos
humanos en las fotografias de
comida en la percepcion de
autenticidad y  conexién
emocional con la marca del
restaurante?

Yo creo que si definitivamente es importante
el impacto o si se genera impacto el usar personas en
tus fotografias, pero no siempre ayuda, en el contexto
de la percepcién de autenticidad y la conexion
emocional que tiene la marca del restaurante, pues
obviamente si esta bien porque en un restaurante vas
a un publico abierto, vas a las personas que siempre
van consumiendo comida, entonces ya tu ves que
esas personas disfruten, pero si por ejemplo eres no
sé una tienda y quiza estas solo promocionando el
producto pues ahi obviamente solamente la fotografia
del producto en si ya no necesitarias el recurso
humano.
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¢ Qué objetos
adicionales considera
relevantes para complementar
la presentacion de la comida
en una fotografia y por qué?

Yo creo que depende de la intencién de la
fotografia, no es lo mismo el presentar un helado en
una copa y al lado no se con una cereza y al lado un
par de cubiertos con una servilleta todo en un fondo
neutral, asi no es una fotografia de un helado pero no
sé; por ejemplo, puedes presentar también un helado
que es de fresa y tiene fresas en su copa, entonces
creo que es importante mostrar las cosas con las que
viene o las cosas con las que esta preparada
entonces depende de tu intencidon si tu quieres
mostrar cémo esta preparado, pues los objetos
adicionales que puedes mostrar son los ingredientes
0 productos que se usaron para la elaboracién de
este.

¢ Coémo considera que
la seleccion de colores influye
en la percepcién de los platos
y en la promocion de la marca
del restaurante?

El creo que depende de la identidad de la
marca, también muy aparte de los colores que ya
como mencioné en la segunda o tercera pregunta se
tendrian que tener en cuenta no dependiendo del
plato de la comida que se esta sirviendo, porque
tienen que resaltar de diferente manera, pero ahora si
tu también tienes por ejemplo un feed en Instagram
donde muestra estos productos lo mejor a veces es el
mantener una gama de colores dependiendo de la
gama de colores de tu marca eso es bastante
importante al momento de seleccionar los colores y de
promocionar tu marca como restaurante.

¢ Qué elementos en
una fotografia de comida
captan su atencion y por qué?

Principalmente por asi decirlo seria el plato
principal en teoria es el que deberia tener mas
protagonismo, el que estar mejor preparado, mejor
servido, mejor adornado, mas enfocado, con mas luz,
entre otras cositas que ya hemos que he mencionado
en las anteriores preguntas asi que creo que el
elemento que mas deberia resaltar o que mas me
llama la atencién es el plato principal.

¢Como interpreta los
elementos visuales y
simbdlicos en relacion con la
comida y la marca del
restaurante?

Es dependiendo del restaurante, si por
ejemplo el restaurante tiene una tematica o ya tiene
una identidad bastante marcada, que las personas ya
saben qué cosas son exclusivamente de esa marca,
supongo que los elementos ya se veran reflejados en
la marca en; quiza tienes los vasos ya estampados
con el logo de tu marca eh no sé o los platos tienen
grabados algo, quizé en el fondo debe no sé cosas
que son muy llamativas de tu marca eso depende
mucho ya de la marca o del restaurante.

¢, Qué opina sobre el
papel del contexto en la
interpretacion de una
fotografia de comida?

El contexto es importante, no solo al momento
de la interpretacion sino, también al momento de
generar la fotografia debes tener en cuenta el
mensaje que tl quieres dar, el contexto que tienes y
a partir de ahi hacer la fotografia para que
posteriormente la interpretaciéon también tenga mucho
que ver con el contexto de lo misma.

¢,Como cree que la
intencion del fotégrafo influye
en la percepcion de la marca
del restaurante a través de la
imagen?

Creo que esto va de la mano con la pregunta
anterior, pues si ya tienes un contexto y tienes una
idea ya la intencién del fotdgrafo viene a partir de esto,
y si se dirige hacia el publico con la intencion de que
entienda lo mismo, entonces va muy de la mano con
la con la pregunta anterior sobre el contexto, la idea,
la planificacién, todo tiene una relacién para llegar a
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un punto final que es la propia fotografia en si.

¢ Qué perspectivas o
angulos de camara considera
mas efectivos para resaltar los
platos de un restaurante?

Creo que las principales que he visto en lo
gue son planos y éangulos son principalmente el
cenital, donde obviamente la cAmara va desde arriba
mostrando el plato, los ingredientes que tiene por
encima quizd no son tan notorios al momento de
hacerlo pues una fotografia normal es importante por
los planos detalle, no tanto los contrapicado o cositas
asi porque no tiene sentido de mostrar el plato quiza
desde un &ngulo casi arriba o desde abajo porque
pues no considero que sea lo mejor, si tuviera que
elegir o decir algunas considero que son importantes
el cenital, el detalle, entre otros, no pero creo que
esas son las principales.

,Qué efectos de
edicion o  postproduccion
considera pertinentes para
realzar la presentacion de la
comida en una fotografia?

En la postproduccién principalmente la
correccién de color siempre es importante porque
normalmente los platos si tienen los colores vivos que
uno desea pero a veces es necesario darle un
empujoncito darle un poquito mas de color, limpiar
algunas zonas que quizas no queriamos que salgan,
por ejemplo si se movidé algo y manché un poco el
plato entonces esas cositas borrarlas, creo que
principalmente esos son no, ya después el arreglar
temas como el enfoque de la luz, si se mueve la
camara, el arreglar el encuadre un poco, la
exposicién, la temperatura, el contraste, cada cosa es
importante desde recuperar una fotografia hasta el
quiza el borrar imperfecciones, entre otras cosas,
siendo cada parte importante para darle el toque final
que uno necesita en la fotografia, ya depende de lo
que lo quiera buscar.

¢ Qué emociones o
sensaciones espera que una
fotografia de comida transmita
a un cliente potencial?

El més importante es el apetito, el tener esas
ganas de probar la comida, de disfrutar el sabor y todo
€so0 creo que es el mas relevante, claro que, si te vas
un poquito mas ya, no pensando en el consumo del
producto, si no mostrando lo organico que se ve la
limpieza de este en su produccién y lo que hubo
detras de la fotografia.

¢ Qué conocimientos
o referencias culturales cree
que pueden influir en la
percepcion de la comida y la
marca en la imagen?

No creo que puedas siempre meter
referencias culturales en las fotografias de comida, el
conocimiento se va un poquito mas alrededor de ello
porque si ti conoces que ese plato es tipico de un
lugar o de otra cultura pues el que hace mas facil decir
Ah esto es de tal lugar aprobado, esto es tipico de tal
lugar, es mas facil encontrar una referencia cultural en
la fotografia como tal, influyen en la percepcion de la
comida y de la imagen, si es que tu marca puedes
decir yo ofrezco comida tipica, por ejemplo nos vamos
a otro pais y encontramos un restaurante de comida
peruana, entonces venden platos tipicos de ese pais,
que un plato de ceviche se ponga una bandera de
Perl o algo asi en la fotografia es porque obviamente
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el ceviche ya se tiene un conocimiento general de que
es peruano, creo que es mas por ese lado de
conocimiento que a una referencia cultural, la manera
en coémo influye la percepcion.
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(Braulio Alonso Wong Nufiez)

TITULO DE LA INVESTIGACION: Propuesta de fotografia food styling para la notoriedad de

una marca de restaurante en Bagua

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES Y APELLIDOS

José Omar Vega lzquierdo

PROGRAMA DE Pregrado
POSTGRADO
Guia de Entrevista ( X ) Cuestionario (
4. INSTRUMENTO ) Lista de Cotejo () Ficha de resumen ()
EVALUADO

5. OBJETIVOS DEL

INSTRUMENTO

GENERAL
Realizar una propuesta de fotografia food

styling para la notoriedad de una marca de
restaurante en Bagua — 2023

- Desarrollar un estilo visual

- Perfeccionar las

ESPECIFICOS

para que las
fotografias reflejen la identidad de la marca y
sea reconocible por los posibles clientes.
redes sociales del
restaurante, difundiendo imagenes de food
styling para atraer nuevos seguidores.

- Generar interacciones en los usuarios a través

de las redes sociales mediante concursos,
encuestas, preguntas y respuestas, etc, con el
objetivo de divulgar la marca.

¢, Qué elementos visuales
en una fotografia de comida
captan mas su atencion?

El color me parece uno de los que méas
me llamarian la atencién y los que pues como
consumidor me gustaria visualizar ya que es el
elemento que mas persuade sobre la calidad de
un producto en cémo uno lo percibe.

¢,Coémo percibe la
disposicion y organizacion de los
elementos en la fotografia de
comida?

Ah bueno, mientras mas ordenado o
tematizado este, creo que te hace intuir un poco
la comida que se vende en la marca y también
un poco por lo que quiere comunicar a través de
la fotografia.

¢, Qué colores y formas en
una fotografia de comida le
resultan méas atractivos?

Ah bueno, los colores calidos creo que
son los que llamarian la atencion, y con respecto
a la forma serian bueno no hay formas exactas,
pero aquellos productos que se vean mas
frescos dentro de la fotografia creo que son
mucho mas atractivos para el ojo humano.

¢, Qué opinién tiene sobre
la importancia de la eleccion de la
camara en la fotografia de
comida?

Bueno, si es verdad que la camara no
afecta tanto por el tema de la calidad o las
resoluciones, pero en verdad no creo que tenga
tanta relevancia dentro de las fotografias de
comida.
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¢, Coémo considera que la
eleccion del objetivo y el sensor
afecta la calidad de las fotografias
de alimentos?

Aqui si cambiaria bastante ya que hay
lentes que pueden trabajar de formato macro, o
sea hay planos que son un poco mas cerca del
platillo o el producto que se vaya a fotografiar asi
que ahi si hay bastante importancia, hay mas
relevancia en cuanto al lente en comparacion a
la camara, el sensor también afecta un poco ala
calidad ya que esto da un mejor calibre, y el
equilibrio entre luces y sombras. Aunque esto se
pueda solucionar en post produccion.

,Qué configuraciones
técnicas (diafragma, velocidad de
obturador, ISO) considera
cruciales para obtener imagenes
impactantes de comida?

Bueno, creo que lo méas importante
seria el diafragma ya que con esta vamos a
jugar bastante con el enfoque, sea
desenfocando o enfocando a los objetos.

,Como cree que la
composicion afecta la percepcion
de la calidad y atractivo de un
plato en una fotografia?

Afecta dependiendo de cémo sea el
bodegdn de la fotografia, si se presenta como
productos relacionados o algin decorativo,
puede ser una mesa bien ordenada creo que
eso ayuda mucho también a partir de qué
calidad tiene el producto y también en cuanto a
cémo seria la forma, un poco mas de acuerdo
con la fotografia a tu intencion, si bien es
publicitaria o si viene a ser un poco mas jugando
con los ingredientes dentro de una composicion.

¢, Qué piensa sobre el uso
de técnicas de composicién como
el espacio negativo y la
perspectiva en la fotografia de
comida?

Disculpa paso a la siguiente pregunta.

¢De qué manera cree
que el balance de blancos vy el
enfoque influyen en la
presentacion de alimentos en una
fotografia?

Bueno influye bastante, esta
comprobado que si una persona cuando ve una
fotografia de algin producto o aplica el método
en una temperatura fria, lo que normalmente lo
va a relacionar con comida pues que esta
pasada o comida de mala calidad, porque el frio
significa frialdad, entonces se nos va de acuerdo
un poco con los productos ya que la mayoria de
los alimentos se comen de forma caliente esa es
mi opinion.

¢,Coémo percibe la
influencia de la luz y sombra en la
presentacion de la comida en una
fotografia?

Es pues suUper importante si jugamos
bien la fotografia con las luces, con el esquema
de luz que se tenga para el producto, incluso se
puede cambiar totalmente la intenciéon que se
tiene para el producto, se puede cambiar mucho
con el manejo de la luz, siendo mas importante
el tener un equipo fotografico o la técnica que
vayas a usar.

¢ Considera que la
incorporacion de agua en las
imdgenes de comida puede
realzar la presentacion y atractivo
visual?

Bueno el agua, bueno pasé cred, no
entiendo del todo la pregunta en si.
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¢, Qué opinion tiene sobre
la integracién de elementos de la
naturaleza en la composicion de
las fotografias de comida?

Va a depender bastante de qué
producto fotografies, porque hay algunos
productos que no van relacionados, puede ser
que las fotografias que no combinan con
elementos naturales si llega a ser frituras, pero
tal vez comida criolla que sea artista o comida
tradicional ahi creo que si conviene y ayuda y
aporta un plus dentro de la fotografia.

¢,Cobmo piensa que los
simbolos culturales pueden ser
representados en la fotografia de
comida para resaltar la identidad
de un restaurante?

Con props, que son como elementos
que se usan para fotografia publicitarias que
estén relacionados con la cultura, pero también
se puede incluir dentro de la fotografia de
alimentos.

¢, Qué impacto cree que
tienen los elementos humanos en
las fotografias de comida en la
percepcion de autenticidad y
conexién emocional con la marca
del restaurante?

Bueno la integridad de humano se
refiere a incluir como acciones humanas dentro
de la fotografia de productos, como personas
comiendo de un platilo o tal vez en la
composiciébn que se viera como toma una
porcion de un pastel, esto ayuda mucho porque
al consumidor le genera como lo identificacion
con el producto, lo hace mas humano en la
fotografia y es como que un llamado para que el
consumidor haga lo mismo.

¢, Qué objetos adicionales
considera relevantes para
complementar la presentacion de
la comida en una fotografia y por
qué?

Tal vez dependa mucho del concepto de
qué restaurante o qué marca vas a hacer la
fotografia, el color de su producto también
puede depender de qué comida es, los objetos
adicionales, va a depender mucho también del
concepto, asi que no hay una respuesta exacta
para esto.

¢,Coémo considera que la
seleccion de colores influye en la
percepcion de los platos y en la
promocion de la marca del
restaurante?

No necesariamente tienes que seguir la
psicologia del color; por ejemplo, que el color
naranja influya mucho en el ser humano
haciendo que provoque a la comida o que la o
se le antoje mas, pero si tiene la fotografia que
transmitir los valores o lo que quiere comunicar
la marca.

¢, Qué elementos en una
fotografia de comida captan su
atencién y por qué?

Para mi seria el color que se vaya a usar
porque hay veces que una fotografia puede
estar o muy poco saturada, con una temperatura
fria 0 muy saturada entonces siempre es como
buscar el equilibrio en la fotografia.

¢,Coémo interpreta los
elementos visuales y simbolicos
en relacién con la comida y la
marca del restaurante?

Bueno esto también la pasé, no la
entiendo muy bien.
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¢,Qué opina sobre el
papel del contexto en la
interpretacion de una fotografia
de comida?

Se refiere aca con el lugar donde se
fotografia, lo que se muestra de fondo, es muy
importante porque tal vez tu producto es de un
restaurante lo que te conviene es mostrarlo en
el espacio de este; pero si son productos, asi
como deliverys o productos que son consumidos
en cualquier momento del dia, va a tener que
influir mucho lo que busques comunicar.

¢,Cobmo cree que la
intencién del fotégrafo influye en
la percepcion de la marca del
restaurante a travées de la
imagen?

Es al revés, la percepcion de la marca
influye en el fotégrafo porque el fotdgrafo debe
adaptarse a lo que busca comunicar la marca y
asi traer resultados que vayan conforme alo que
transmite la marca, por ejemplo, sea una
fotografia con la intencion més de provocativa o
una intencién mas emotiva.

¢, Qué perspectivas 0
angulos de camara considera
mas efectivos para resaltar los
platos de un restaurante?

Los angulos que mas ayudan en el
rubro de restaurantes son los de picado, los
cenitales y alguno que otro angulo frontal que
este va a ayudar mucho a ver el volumen del
plato.

¢, Qué efectos de edicién
0 postproducciébn  considera
pertinentes para realzar la
presentacion de la comida en una
fotografia?

Lo que es mas se trabaja en alimentos
son la iluminacién que ayuda a la exposicion de
la fotografia ya que muchas veces los ambientes
no ayudan mucho, cuando se hacen sesiones
fotograficas se da retoques en la iluminacion,
pero lo mas importante seria la parte cromatica,
aqui es donde se tiene que ver un poco mas
provocativo y donde los productos se van a
tener que ver mas real. Entonces el color es uno
de los efectos de postproducciéon que mas se
debe de tomar en consideracion.

¢,Qué emociones 0
sensaciones espera que una
fotografia de comida transmita a
un cliente potencial?

Basicamente la provocacion, el tentar a
ser provocado a que adquiera el producto y que
tenga que probarlo, ya que sus 0jos ya estan
saboreandolo.

¢,Qué conocimientos o
referencias culturales cree que
pueden influir en la percepcion de
la comida y la marca en la
imagen?

En la comida influye bastante porque
puedes jugar con los elementos, con los angulos
y el esquema de luz para transmitir ciertos
ambientes que te lleven como a un aspecto mas
sobrio o cultural, pero siempre considerando el
relacionar lo que busca comunicar y transmitir a
sus potenciales clientes.
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Anexo 07: Fotografias Food Styling — Resultado Final
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Anexo 08: Publicaciones para Instagram

‘ Toretto's 378

®oQvV R

Toretto's 378 No demores tanto que se nos acaban...
iiiiNo te quedes sin el tuyo!!!!
#acomer #rico #torettos

‘ Toretto's 378

® QY
10.328 views

Toretto's 378 No demores tanto que se nos acaban...
iiiiNo te quedes sin el tuyo!!!!
#acomer #rico #torettos
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Anexos 10: Personas Siedo entrevistadas

\ il =

206



