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RESUMEN

La investigacion titulada Magazine televisivo para la practica pre profesional de los
estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan-
Chiclayo 2019, tuvo como objetivo proponer un magazine televisivo para la practica
pre profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Sefior de Sipan. La investigacion fue de tipo mixta y de disefio no
experimental, los instrumentos que se utilizaron fueron la entrevista, la encuesta y
el focus group. Se concluy6, que en la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion; es importante desarrollar un magazine televisivo que contribuya con
las practicas pre profesionales de los estudiantes, el cual sea de género de
entretenimiento, con emision de una vez por semana, dividido en tres bloques de
10 minutos, transmitido por medio de tv local y/o plataforma de la escuela, y para
ello, es necesario contar con un equipo de produccién, en promedio de 25
estudiantes que necesiten realizar sus practicas pre profesionales.

Se recomendo a la directora de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion valorar
los perfiles por competencias de los estudiantes que inician sus practicas pre
profesionales, y asi poder determinar sus potencialidades en algunas de las

especialidades que ofrece la Escuela.

Palabras clave: Magazine, Produccion audiovisual, Produccion televisiva,

television, practica pre profesional.



ABSTRACT

The research entitled "Television magazine for the pre-professional practice of
students of Communication Sciences of the Universidad Sefior de Sipan-Chiclayo
2019, aimed to propose a television magazine for the pre-professional practice of
students of communication sciences of the Lord of Sipan University. The research
was of mixed type and non-experimental design, the instruments used were the
interview, the survey and the focus group. It was concluded that in the Professional
School of Communication Sciences; It is important to develop a television magazine
that contributes to the pre-professional practices of the students, which is of the
entertainment genre, broadcast once a week, divided into three 10-minute blocks,
broadcast on local TV and/or platform of the school, and for this, it is necessary to
have a production team, on average of 25 students who need to carry out their pre-
professional practices.

It was recommended to the director of the School of Communication Sciences to
assess the competency profiles of the students who start their pre-professional
practices, and thus be able to determine their potential in some of the specialties
offered by the School.

Keywords: Magazine, Audiovisual production, Television production, pre-

professional practice.
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I. INTRODUCCION

La presente tesis es una investigacion que tiene como objetivo Proponer el
proceso de produccion de un magazine televisivo que beneficie en la practica pre
profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad
Sefior de Sipan — Chiclayo 2019.

La Universidad Sefior de Sipan, no cuenta con un magazine televisivo que
contribuya con las préacticas pre profesionales de los estudiantes de la escuela de
Ciencias de la Comunicacion, lo cual, es un impulso para que puedan desarrollar
sus conocimientos y habilidades.

La presente investigacion esta dividida en tres capitulos, los cuales se
muestran de la siguiente forma.

El capitulo 1, inicia con la introduccion, que incluye el planteamiento del
problema de la investigacién, los antecedentes de estudio, que fueron
internacionales, nacionales y locales, el abordaje tedrico que expone las diferentes
definiciones de los diferentes autores, también se muestra el abordaje tedrico
cientifico que expone los fundamentos de estudio, sobre la propuesta del magazine
televisivo para la préactica pre profesional de los estudiantes. Asi también, se cuenta
con el problema de la investigacion, la justificaciébn e importancia, seguido de los
objetivos, general y especificos, y sus limitaciones.

El capitulo 11, tiene como contenido, el tipo y disefio de investigacion que se
realiz, donde también se encuentra el escenario de estudio y la caracterizacion de
sujetos, a quienes se les aplicaron las técnicas e instrumentos para recolectar los
datos del estudio, y posteriormente ser procesados mediante el analisis segun
autores teoricos. Ante todo, se tomaron en cuenta determinados criterios éticos y
de rigor cientifico para el desarrollo de la investigacion.

El capitulo Ill, cuenta con el reporte de los resultados, los cuales evidencian
todo lo referente a los instrumentos aplicados, asi mismo, se realizé una discusién
en conjunto con los autores del marco tedrico o antecedentes y un aporte practico
que es la propuesta del programa televisivo. Finalmente, se tienen las

consideraciones finales relacionadas al tema investigado.



1.1. Planteamiento del Problema

A nivel mundial, se presenta un escenario con una acelerada convergencia
digital y multimedia, donde el gran protagonista ha sido, y sigue siendo el Internet,
fundamentalmente porque ha impuesto su modelo de accesibilidad al tiempo que
es o pretende ser el gran paradigma social; cuyo objetivo es la interactividad plena
con el usuario. Ante este panorama, los medios de comunicacion tradicionales
tienen que adaptarse a estos nuevos cambios como es el caso de la television, ya
que diariamente buscan innovadoras producciones para mantener enganchada a
una audiencia. No obstante; hoy en dia, los programas de magazine recobran gran
importancia ya que son el punto de entrenamiento para prevalecer en este medio
de comunicacién; es por ello, que actualmente se requieren profesionales muy
capacitados para elaborar y desarrollar estos formatos televisivos que son el boom
del momento. (L6pez & Gomez, 2016)

La programacion de los magazines televisivos es variada porque llega a
mucha gente, debido a que se ha convertido en el principal formato televisivo
distinguiéndose en distintos segmentos que van desde las entrevistas que buscan
andlisis periodistico hasta el entretenimiento, pasando por los debates, informes,
reportajes y juegos, con una extensa duracion que supera la hora de programa.
Ademas; las primordiales caracteristicas del magazine pueden centrarse en cuatro
puntos: dinamismo, informacién variada, periodistas informados y un conductor que
logre una buena empatia con la gente. Ante esto; los programas de magazine en
paises europeos demandan de mucho profesionalismo para crear formatos
innovadores y que puedan llegar al publico objetivo. (Fernandez, 2015).

Por otro lado; la gran mayoria de jovenes universitarios que optan por ver
programas de magazin, lo hacen desde una perspectiva de entretenimiento
alcanzando un promedio de 3 a 5 horas al dia. Estos programas, se destacan por
presentar contenidos audiovisuales, escenografias llamativas y segmentos del
programa muy entretenidos; consolidandose como los formatos de televisibn mas
vistos por los jovenes universitarios. Ante esto; los estudiantes de comunicacion lo
toman como una gran oportunidad para sus practicas pre profesionales y
capacitarse en lo que es la produccion televisiva en magazine (Medrano & Palacios,
2016).
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Las practicas pre profesionales de los estudiantes de ciencias de la
comunicaciéon es de caracter importante, puesto que se consideran como
experiencias de trabajo previos al campo laboral real, asi mismo se descubre si el
estudiante se siente motivado con lo que esta realizando y si la carrera logré cubrir
las espetectativas de la eleccion de su carrera universitaria. Segun la experiencia
obtenida en las practicas pre profesionales, es que el estudiante decide su area
laboral, como por ejemplo comunicador social, productor, etc (Oller, 2017)

Un claro ejemplo de lo mencionado es de los estudiantes de comunicacion del
pais de cuba, donde tres de cada cuatro estudiantes no se decepcionan de haber
elegido dicha carrera, debido a la practica pre profesional que se ejerce en las
universidades, tomando como primer lugar el de comunicador social y en segundo
lugar el de productor. Dicho resultado hace que la carrera de ciencias de la
comunicaciéon sea la mas demandada, por lo mismo los profesionales del
periodismo y productores, pues los medios de comunicacion convencionales siguen
teniendo una gran fuerza notable. Esta gran demanda se debe también a la gran
seguridad laboral que tienen los estudiantes pues al tener practicas pre
profesionales, estan completamente seguros de conseguir un trabajo al terminar su
carrera universitaria, haciendo que estos se diferencien a los estudiantes de otros
paises, ya que al no tener experiencia previa tienen temor al fracaso laboral (Oller,
et al., 2019).

A nivel nacional, los programas de magazine en la television peruana han
evolucionado mucho, ya que encontramos muchas producciones que estan
orientadas al entretenimiento y otros formatos que se basan en aspectos culturales,
noticieros, entre otros. Es por ello; que hoy en dia, una informacién de calidad
fortalece al aprendizaje de los jovenes brindandoles producciones que enriquecen
sus conocimientos y capacidades. Sin embargo; también existen programas de
magazine que en vez de informar sobre lo que es realmente importante en la
realidad nacional, estos se llenan con temas banales, violencia o chismes de
farandula y no se apuesta por la creatividad del entretenimiento ni la profundidad
en la informacion (Guzman, 2015).

No obstante; Amaya y Espinosa (2015), sefialan que cada vez existen mas
programas de magazine en la television peruana con el objetivo de entretener a un

publico que cree que lo que ve es divertido, dinamico e informativo, pero en
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realidad, es solo presentar personajes cuya vida llamen la atencion a los
televidentes y genere con esto, titulares. Estos formatos televisivos trabajan
frecuentemente con las emociones de sus espectadores/audiencia, utilizando para
ello risas grabadas o efectuadas en vivo y sonidos especiales. Es por ello; que casi
todos los programas de magazine en el Peru realizan producciones basadas en el
entretenimiento y no se enfocan en formatos culturales y que ayuden al aprendizaje
de los jovenes y nifios.

Asi mismo; Alfaro (2017), indica que el nivel de alcance de los programas de
magazines culturales es muy bajo ya que al peruano promedio le gusta el chisme,
le gusta ver la denigracion de las personas y mucho mejor si se vuelve un
espectaculo en la television. La television peruana se ha convertido en un serio
obstaculo para el saneamiento de nuestra cultura publica. Desde los espacios de
entretenimiento hasta los de noticias 0 comentario politico, la programacion diaria,
esa gue consume una enorme proporcidn de nuestra poblacion, solo ofrece
trivialidad o vulgaridad o una imagen deformante de nuestra realidad.

A nivel local, como formato televisivo los magazines son programas con
enfoque hibrido que venden un conjunto de géneros diversos enfocados en
multiples propuestas: Musicales, culturales, noticiosas, etc; y que generan una
multiple critica debido a muchos contenidos no acordes con los formatos de bajo
componente cognitivo y sociocultural. Dicha critica es consecuencia de la formacion
universitaria de los alumnos de comunicacion, los cuales desde las practicas pre
profesionales contribuyen en crear programas cuyos ratings estan basados en la
alta rentabilidad econémica y baja performance educativa-cultural. Seguin el manual
de practica de la USS, la practica pre profesional tiene como finalidad acercar a los
estudiantes a la realidad laboral inmediata, permitiéndole estar mas preparado y
mejor capacitado para desarrollar competencias que hoy en dia las empresas
solicitan. Los alumnos deben desarrollar y cumplir con algunas competencias como
es planificar, implementar, ejecutar acciones propias de la carrera, basado en las
normas del codigo de ética del comunicador.

Asi lo resaltan Dextre y Franco (2021), en su trabajo de investigacion, donde
mencionan que su casa de estudios les brindo su primera experiencia laboral en un
magazine de canal web, donde se desempefiaron como camarodgrafo y productor

de los programas en emisién, logrando alcanzar grandes experiencias laborales
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gue en teoria no se pueden verificar al momento de la formacion profesional. Asi
mismo, lograron crear material audiovisual, como es el disefio y produccion para
programas televisivos como para redes sociales, teniendo que aplicar los diversos
factores que existen y las herramientas audiovisuales que los formatos del medio
requiere, logrando de esta manera la creacion de reportajes, cortometrajes, notas

periodisticas y programas pilotos de television, radio y medio digital.

1.2. Antecedentes de estudio

Dextre y Franco (2021), en la tesis para obtener el grado licenciado en
Ciencias de la Comunicacion titulada Comunicacion Virtual en el programa “Gana
con Willax” del canal Willax Television; tuvieron como objetivo descripcion de los
elementos de la identidad visual, de las producciones audiovisuales. La
investigacion fue de tipo cualitativo, y trabajé con instrumentos como focus group y
fichas de registro. Entre los resultados se encontré que, los productores del
programa no les daban importancia a las piezas gréaficas de su campafa digital
como elemento de identidad visual para redes sociales y se generara un mayor
impacto visual y de fidelizacibn de nuevos usuarios. Se concluyé que todo
practicante de ciencias de la comunicacion al realizar un programa debia tener
como principal fin la realizacién de campafias virtuales que eran primordiales en la
consideracion de los elementos de la produccion de los programas concursos y el
utilizar frecuentemente los medios digitales, teniendo en cuenta a los conductores
del programa que eran quienes llevaban a cabo toda la postproduccion.

Sifuentes y Chavez (2021) en la tesis para obtener el grado de licenciadas en
Administracion de Servicios de la Universidad de Piura, en su estudio titulado
Factores de las practicas preprofesionales que impactan en el prospecto de
empleabilidad, tuvieron como objetivos determinar la relacion entre las
caracteristicas del trabajo, el ambiente de trabajo de practicas pre profesionales y
la experiencia de practicas pre profesionales con respecto al prospecto de
empleabilidad percibido por los estudiantes de la carrera de Administracion de
Servicios. La investigacion fue correlacional de disefio transversal que recopil6 la
informacion a través de una encuesta aplicada a los alumnos y egresados que
habian realizado sus practicas preprofesionales por un tiempo minimo de 3 meses

y una antigiiedad no mayor a 3 afios. Se utilizé un cuestionario de 24 items que
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integra por primera vez la medicion de las cuatro variables estudiadas en una
investigacion. Los resultados indicaron que el ambiente de trabajo tiene relacion
positiva con el prospecto de empleabilidad de los practicantes y el analisis de los
indicadores arroj6 la importancia de la tarea, oportunidades de aprendizaje,
satisfaccion con la organizacion y experiencias creativas cognitivas. Se concluyo
que los resultados contribuyen a las organizaciones a elevar las competencias
practicas de los estudiantes del ultimo afio de la carrera profesional.

Julca (2018), en su estudio para obtener el grado de licenciado en Ciencias
de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, presenta su investigacion
titulada Programa televisivo de Cortometrajes universitarios y su influencia en la
produccién Cinematografica en estudiantes de Ciencias de la Comunicacién de las
universidades de Trujillo-2018; tuvo como objetivo determinar la influencia de un
programa televisivo de cortometrajes producidos por universitarios en la produccion
cinematografica de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de las
universidades de Trujillo siendo estos la poblacion. La metodologia fue de disefio
experimental y como instrumento para la recopilacion de informacion se aplico una
guia de focus group como pre test y post test, ademas de la produccién de un
programa de television para que fuese usado como estimulo ante la muestra
seleccionada. Como resultado se obtuvo que, pese a los innovadores proyectos de
produccién audiovisual, los estudiantes presentan falencias las cuales deben de
reforzar con el propdsito de lograr una mejor narrativa. La investigacion concluyo
que el nivel de produccion diagnosticado en relacibn a la produccion
cinematografica de los alumnos de Ciencias de la Comunicacion de las
universidades de Truijillo, fue bajo y que un programa televisivo de cortometrajes
ayudaria a promover el cine trujillano y la actividad de proyectos audiovisuales
realizado por estudiantes universitarios.

Panta y Vilchez (2018), en su estudio para obtener el grado de Licenciados
en Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Nacional Pedro Ruiz Gallo,
presentan una investigacion titulada Consumo de la publicidad televisiva y los
habitos de conducta social de los jovenes de Chiclayo; tuvo como objetivo analizar
la manera en gue el consumo de la publicidad televisiva determina los habitos de
conducta social de los jévenes entre los 16 y 20 afios de edad. La investigacion fue

de tipo cuantitativa causal descriptivo. Se aplicaron los instrumentos de encuestas,
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focus group y entrevista. Como resultado se obtuvo que el 48% asevera que la
persuasion que impone la publicidad, los conlleva a comportarse de diferentes
maneras, mientras que el 52% refiere que no es asi. Se concluyd que la publicidad
televisiva logra captar su atencién por medio de los colores, la musica, imagenes o
los personajes, transmitiéndoles el mensaje de compra y al mismo tiempo,
persuadiéndolos a hacerlo. Se debe recalcar que ellos, mas que adquirir el
producto, estan comprando la "idea" del consumidor modelo y las cualidades que
este pueda tener, ya que la expectativa los motiva mas que la necesidad. Se
comprobd que la publicidad televisiva transmite una serie de patrones sociales, que
son aceptados e imitados, con la Unica finalidad de buscar su integracién en el
grupo de iguales.

Pilas (2017), en su estudio para obtener el grado de licenciado en Ciencias de
la Comunicaciéon de la Universidad FASTA, presenta una investigacion titulada
Produccion de un magazine de televisién en vivo; tuvo como objetivo describir y
analizar las etapas de produccion del magazine “Ddiez”, que se transmitia en vivo
y por television abierta hacia Mar del Plata. La investigacion fue de tipo descriptivo
y para la recopilaciéon de informacion se llevé a cabo la técnica de la observacion,
que permitié el analisis en grillas, sumado a entrevistas en profundidad a los
principales intervinientes del programa. Como resultados; se halld que la
produccion de “Ddiez” se divide en tres etapas: preproduccién, produccion y
posproduccién. En cada una de ellas, el desarrollo de una actividad es lo que
conlleva a la concrecién de lo que le sigue inmediatamente después. Se concluye;
que, en primera instancia del proceso de produccién del programa, se destaca por
la escritura del guion que sirve de guia para todo el equipo; en la segunda etapa,
se utiliza la estructura de una escaleta. Sin embrago; en la preproduccion de “Ddiez”
llama la atencion la escasez de recursos humanos del magazine; observandose,
cuando se registré que mas de un miembro del equipo tiene asignado el desarrollo
de mas de una actividad especifica: la conductora es a la vez productora y el
reportero/ movilero también es productor, mientras tanto, la productora general es
como la Community Manager del programa trabajando en el mismo horario para el
magazine y para el canal en general (como gerente de programacién y Community

Manager de Canal 10, respectivamente).
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Quispe (2017), en la tesis para optar el grado de Licenciado en Trabajo Social
de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos, titulada Las practicas pre
profesionales y su aporte en la formacion académico profesional en los estudiantes
de la Universidad Nacional Mayor de San Marcos-2017; tuvo como objetivo
determinar las caracteristicas que presentan las practicas pre profesionales que
limitan una adecuada formacion profesional. La metodologia de esta investigacion
fue de tipo observacional y descriptiva y se utilizé la encuesta aplicada a 60
estudiantes que cursen el 5to afio de formacion y que venian realizando sus
practicas pre profesionales. Como resultado se obtuvo que el 42% de los alumnos
estan totalmente de acuerdo con las asignaturas practicas dictada por el programa
académico de Trabajo Social, el 30 % de acuerdo, un 17% indiferente, un 07% en
desacuerdo y un 04% totalmente en desacuerdo. Se concluyé que la formacion
profesional es como un proceso educativo que prepara a los alumnos para una
actividad profesional y les capacita para el desempefio calificado de las distintas
profesiones. Su principal finalidad en el sistema educativo es la de preparar a los
alumnos para la actividad en el campo profesional y facilitar su adaptacion a las
modificaciones laborales que pueden producirse a lo largo de su vida. Finalmente,
esta investigacion permitio establecer las limitaciones y posibilidades de lo que
significan las practicas pre profesionales en los estudiantes, profesores y
supervisores de campo.

Palomino (2016), en su investigacién para optar el grado de licenciada en
Ciencias de la Comunicacién de la Universidad César Vallejo, present6 su tesis
denominado Elementos de la produccion en el éxito del programa Hola Yola en la
perspectiva de profesionales productores de television, Lima 2016. La investigacion
tuvo como objetivo analizar los elementos de produccion en el éxito del programa
“Hola Yola” en la perspectiva de profesionales productores de television. La técnica
que se utilizd fue la entrevista a expertos mediante el instrumento de guia de
preguntas una técnica de recoleccion, la cual se presenté un cuestionario de 14
preguntas abiertas, aplicadas a 4 profesionales de la produccion televisiva. Se llegé
a los siguientes resultados y conclusion, que los elementos de produccién, como lo
son; el entretenimiento, la identificacién, la calidad y la originalidad estuvieron
presentes y fueron identificados en el programa, habiendo sido estos

imprescindibles en la exitosa produccién del programa.
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Campos (2016), en su estudio para obtener el grado de Magister en Docencia
Universitaria de la Universidad César Vallejo, presentd su trabajo de investigacion
denominada Niveles de competencias académicas y el desempefio en la practica
pre profesional de estudiantes de la Escuela de Contabilidad de la Universidad
Cesar Vallejo 2015, tuvo como objetivos determinar la relacion existente entre los
niveles de competencias académicas y el desemperio en la practica pre profesional
de estudiantes de contabilidad de la UCV 2015. Fue un estudio correlacional de
disefio no experimental transversal. Se trabajé con una poblacion total de 60
estudiantes y la poblacion censal fue la misma, se aplicé dos instrumentos:
cuestionario sobre ambas variables. La investigacion determiné una relaciéon
positiva y significativa entre los niveles de competencias académicas y el
desempefio en la préactica pre profesional; por consiguiente, se acepta que existe
relacion positiva y significativa entre los niveles de competencias académicas y el
desempefio en la practica pre profesional de los estudiantes del 1X ciclo de la
Escuela de Contabilidad de la UCV

Aguilar (2015), en su tesis para obtener el grado de licenciado en Ciencias de
la Comunicacién de la Universidad Rafael Landivar, que se titul6 Propuesta de un
programa de television sobre la musica urbana en Guatemala con el nombre: Asi
Suena, tuvo como objetivo implementar una propuesta televisiva, con el motivo de
dar a conocer artistas, eventos y sobre todo musica urbana con diferentes
elementos los cuales identifican a este género musical que estéa dirigido a un publico
juvenil. La investigacion fue de enfoque cualitativo y como instrumentos para la
recopilacion de la informacion se utilizO una encuesta cerrada a estudiantes
universitarios de 18 a 25 afios y entrevistas a especialistas del area musical y
televisiva. Los resultados obtenidos en esta investigacion, testificaron que si es
necesario la creacién de un programa que logre captar la atencion de la juventud,
por su nivel de influencia. En cuestién de los programas musicales, se profundizé
los elementos de produccion televisiva. Se recomendo trabajar en propuestas que
promuevan al talento artistico en Guatemala, y difundir la cultura musical del pais
en los jévenes. Se concluyd, que, en cuanto a la produccién del demo televisivo se
expusieron cuatro diferentes bloques de informacién, que abordaron eventos
culturales, premiere, con el estreno de un nuevo videoclip nacional en el programa,

Red Carpet, con una entrevista dinamica al artista, y por ultimo, la cancion de la
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semana, bloque creado para lograr mejor interaccion con el publico; tanto la
conduccion y escenografia fue pensada para lograr una identidad del tipo de

televidente, logrando la aceptacion de los expertos en la produccion televisiva.

1.3. Abordaje teorico
1.3.1. Teorias de la television

Teoria de la calidad televisiva

El concepto de calidad televisiva puede ser definido como “la propiedad o
conjunto de propiedades inseparables a algo, que consienten calificar su valor”
(Real Academia Espafiola [RAE], 2021).

Segun Pujadas (2017) sefiala que la teoria de la calidad televisiva se basa
en el cambio de contenidos, es decir, actualizarlos, para lo cual la calidad estara
estrictamente ligada a la escritura del guion, la particularidad de los personajes,
las estrategias narrativas, del montaje, entre otros (p.34).

Ante ello; se puede deducir, que cuando un producto es de calidad es bien
visto en la audiencia, es mas facil de comercializarse, méas rentable, tiene mas

beneficios y gana mas prestigio.

La television

La television es un medio que informa y entretiene a las personas a través
de su diversos programas que presenta, el cual es a gusto y preferencia de los
mismos, asi mismo estos programas ejercen una influencia sobre ellos, pues
hacen ver una realidad que no existe, a lo que se le conoce como efecto realidad,
ya que ellos creen en lo que ven (Arroyave, 2017). Es asi como la television pasa
de ser un instrumento que refleja la realidad, a un instrumento que crea realidad.

Dicho esto, podemos decir que la television, no solo es un instrumento en el
cual se refleja una realidad, sino que crea una para sus espectadores.

La television se ha convertido en la actualidad en una empresa que no solo
transmite experiencias impactantes a sus espectadores, sino que hasta organiza
la vida social, pues grandes masas de personas saben la hora de su programa
favorito y en algunos casos hasta se reunen en familia, lo que nos da a entender
gue es el medio audiovisual mas consumido, luego de las redes sociales (Zufiga,
2019).
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Saenz (2018), manifiesta que la television puede ser aportante de un
programa de calidad ante la sociedad, para ello tiene que tener lo siguiente:

Informacion veridica, independiente y abierta a todos los estratos sociales.

Mostrar sensibilidad ante el colectivo social.

Orientar hacia al educacioén, divulgando el conocimiento y cultura, eliminado
la marginacion.

Trasmitir distraccion y disfrute a los espectadores, sin caer en lo vulgar e
indigno

Incorporar en la produccion y trasmision del programa la ultima tecnologia,
para que el espectador pueda percibir un producto audiovisual de calidad y sea

mas placentero para él.

Funciones de la Television

La television tiene diversas funcionas, las cuales se detallan a continuacion:
Latelevision como objeto: Esta funcién, hace referencia a la television no como
un medio de comunicacion masivo, sino al objeto en si, ya que es considerado
como un mueble en los hogares, donde ocupa un espacio y es simbolo de
entretenimiento y convivencia familiar (Sarapura, 2018)

La television como agente: Esta funcion, hace referencia en que la television es
parte de la vida cotidiana de las personas, pues al menos cuatro horas al dia se
le dedica en ver programas televisivos, en especial nifios y mujeres, que son los
gue mas disfrutan de la television. Esto se debe, que no sélo se aprecia programas
de diversion, sino diversos programas que mantiene informados de
acontecimientos fuera de la ciudad en la que se encuentra el espectador,
transmitiéndoles experiencias, paisajes que aun no ha vivido ni observado.
(Sarapura, 2018)

Latelevisibn como mediadora: Esta funcion, hace referencia en que la television
no solo trasmite experiencias no vividas, sino que cambia la percepcion de las
personas, pues al encontrarse en una situacion mas o menos similar, ellos lo
comparan a lo visto en la pantalla de la televisién, logrando de esta manera alterar

la percepcién psiquica del espacio (Sarapura, 2018)
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Géneros de Entretenimiento

Zuniga (2019), cita la teoria de Barroso, quien menciona que “los géneros de
entretenimiento son de limites indefinidos, en relacién a los formatos que contiene.
Este género es muy extenso, pues sus contenidos van desde el humor, baile,
musica, con caracteristicas de espectaculo. Resaltando los formatos de
programas musicales, humor, reality shows, juegos, telenovelas, series y el

magazine”.

Formatos televisivos

En los programas televisivos que se trasmiten en la television, es muy
prescindible que se determine el formato, es decir que genero sera, asi como
estara organizado y que limitaciones puede tener (Vera, 2021).

La RAE (2021) manifiesta que el formato es el contexto en el que se
desarrollar4d el programa, es decir, las caracteristicas técnicas y como se
presentara el programas televisivo, radial o periodistico.

Por otro lado, el formato de un programa, no solo tiene un género, sino que
algunas ocasiones varios géneros, creandose de esta manera un nuevo formato.,
al cual se le conoce como hibridos, que es el resultado de la mezcla de diversas
caracteristicas de distintos formatos, asi como de los géneros.

Programas de television

Un programa de televisibn, no es mas que un conjunto de diversos
elementos que lo componen, el cual estd determinado por un tiempo, que consta
de un inicio y final, segun el formato del programa. Sin embargo, muchas veces la
emisién de un programa de television tiende a ocasionar diversas controversias
debido al formato de este (Vera, 2021).

De acuerdo al formato del programa televisivo, es que se le puede clasificar
en una de las diversas categorias que existe, las cuales son informacion,
publicidad, entretenimiento, educacion, etc. Y segun ello, esta seria la primera
calificaciéon que se le estaria haciendo a un programa de manera general por parte
del espectador (Vera, 2021).

20



1.3.2. El Magazine televisivo

Cuando se habla de un programa amplio y completo, el magazine es uno de
los géneros con una variedad de contenido y un producto muy bien visto por la
audiencia.

Segun Zuhiga (2019), son diversos espacios televisivos que se presentan
durante el dia en la emision del canal, en el cual abordan distintos temas y se
presentan unos tras otros, sin importar la sincronizacion entre ellos, pues cada
espacio va destinado a un grupo objetivo y la duracién de este también va a
depender de la audiencia.

Lo que quiere decir que los programas que estan al aire son porque gozan
de gran audiencia y popularidad y para la empresa significa rentabilidad. Los
magazines, es el mas ofertado por parte de los canales televisivos, ya que los
presentadores, siempre enganchan con el publico y se convierten en el factor
clave para encaminar el éxito del mismo, ademas de que son ellos los encargados
de llevar a cabo la heterogeneidad y coherencia de los productos que se ofrecen
en el mismo por parte de los patrocinadores (Ferrer, 2018).

Variedades del magazine
Existen una gran variedad en el desarrollo de un magazine televisivo y estos
son:
Variedad de géneros del magazine
Ramos (2017), menciona que estos se ejercen, a través, de variadas formas
de expresion denominadas géneros, teniendo a los siguientes:
Informativos: Hibridacion de hiper-géneros como son las noticias, las entrevistas,
las encuestas, los informes y reportajes
De opinién: comentarios de opinién, tertulias, debates con publico, llamadas del
publico.
Variedad de temas y de estilos: Exhibe el mosaico de la vida, donde se
yuxtaponen lo culto y lo chabacano, la inteligencia y la necedad, el dolor y la
esperanza, las ganas de vivir y la inocencia, lo de ayer y lo de hoy, las angustias

intimas y las esperanzas colectivas, la mesura y el fanatismo.
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Variedad de actores del espectaculo: Mdusicos y cantantes, humoristas,
bailarinas y grupos de ballet, magos y malabaristas, personas ingeniosas y
realizan actividades exoticas, etc.

Variedad de enfoques: Puntos de vistas menos habituales sobre los hechos y
personajes de actualidad, su vida privada, sus aficiones, sus opiniones sobre
actividades diferentes a las suyas, etc.

Variedad de situaciones: De los serio a lo comico, de lo simpatico a lo tragico;
de lo cotidiano a lo sorprendente y excepcional para volver luego a lo intimo a lo
personal, etc.

Variedad de ritmos: Los magazines matinales requieren un ritmo muy rapido,
gue mantienen en vilo a las audiencias con su juego de contrastes, de aficiones

dispares y de emociones encontradas.

Caracteristicas del Magazine televisivo

Por su horario estelar, su estructura suele estar dividida en seis bloques de
ocho minutos cada uno, en los que se desarrollan secuencias y que mantienen un
equilibrio entre las entrevistas realizadas por el conductor y los informes
especiales o investigacion que se realiza a través de reportajes actuales o
inactuales.

Segun Malpartida (2020), indica que las caracteristicas del magazine son las
siguientes:

Cuentan con la presencia de colaboradores usuales de gran influencia o

popularidad y que se relacionan rapidamente con el espectador.

El lenguaje que utilizan es sencillo y coloquial, sin perder el tono amable y

educado.

Muestra, el fendmeno de la hibridacion de los géneros, es decir la union de

del género informativo, musical, de opinién, de entretenimiento, entre otros.
Elementos del magazine

Vieira (2017), hace mencion de los elementos indispensable para un

magazine, siendo los siguientes:
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El presentador, que puede ser una persona o mas, con popularidad, que
sean capaces de conectarse con el publico y lograr una identificacion con el
mismo, y que ofrecen a los oyentes un sumario de los temas del programa.

Audiencia, dirigido a una audiencia mayoritaria, sin distincion de niveles
socio-economicos, académicos o culturales.

Contenido: debe contar con secciones como, debates, entrevistas, videos,
tertulias, encuestas, secciones, entre otras.

Los invitados, que suelen ser artistas, intelectuales, artesanos o
especialistas en un area determinada, intervienen a través de entrevistas o0 como
participantes en la dinamica del programa.

Las actuaciones artisticas como grupos musicales, actuaciones
humoristicas, coreografias, magias y piezas dramaticas breves.

Recursos técnicos, gran manejo de las camaras, gruas, steadycam,
iluminacién y sonido.

El pablico presencial, se interactia de forma directa con este publico, y
participan a lo largo del programa.

Las animaciones, brindan un realce a cada una de los escenarios donde se
desarrolla el magazine, por medio de movimientos de camara, escenografias muy

elaboradas, iluminacién con colores impactantes, entre otros.

Tipos de Magazine

El magazine, se encuentra presente en la television desde sus inicios, se ha
consolidado hasta convertirse en uno de los formatos mas reconocibles de este
medio, y se pueden diferenciar algunos tipos, como:

Los magazines matinales: son uno de los formatos mas caracteristicos de la
television, y se caracteriza por estar presente en la television del hogar por las
mafianas (Etura & Zapatero, 2020).

Magazine de tarde: se encuentran desarrollados en un horario de tarde, pero
aborda temas con mayor seriedad, relacionados a la actualidad, pero sin perder
el dinamismo de entretenimiento (Llagas & Zapata, 2017).

El magazine genérico o polémico: es el tipo mas utilizado y preferido por la

audiencia, donde se hace uso de diferentes géneros, es decir se combinan entre
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si y asi poder brindar diferente entretenimiento al publico (Angelelli, La Trama de

la Comunicacion).

Magazine nocturno o late show: se desarrolla en horario de noche o madrugada,

abordando temas diferentes a los del matinal o de tarde, por otro lado, el late

show, muestra contenidos mas osados, es decir tiende a sobrepasar lo permitido

por otros horarios (Pefiaranda, 2018).
Las secciones del Magazine

Estas secciones presentadas en un magazine televisivo son muy variadas,

pues abarcan desde reportajes, hasta entrevistas y debates, en la cual puede
hacerse de manera presencial o por llamada telefonica, y en algunos casos hasta
se hace participar al publico espectador, donde interactian, creando un ambiente
de confianza y de humor. Por otro lado, en algunas secciones se invitan a artistas
o personas del medio para hablar de su agenda y proyectos, con el fin de

entretenimiento (Navalén, 2018).

La produccién Televisiva

La produccion televisiva, esta enlazada con la programacion, la cual tiene
como finalidad fijar la visién general de la emisora, igualmente de las necesidades
de produccion y de compra; inmediatamente realiza la definicion del punto de vista
de los anunciantes y asi lograr contribuir con el disefio de la parrilla acorde a los
resultados obtenidos de la audiencia (Malpartida, 2020).

Actualmente, los procesos de produccion, montaje y posproduccion de los
programas televisivos vienen definidos por su tipo de género. Indiscutiblemente la
influencia que la television tiene sobre su audiencia no ha cambiado en los ultimos

afios (Pefaranda, 2018)

Por otro lado; la produccion consistira en la creacion de una idea completa
en todos sus elementos, partiendo de la configuracion y organizacion de los
contenidos a desarrollar, la produccion funciona entonces como estrategias de
composicion (Karbaum, 201). Los elementos son:

Titulo del programa; publico objetivo (target); franja de emision sugerida;
duracion; resumen de la idea del programa; escaleta; estructura del programa;

sinopsis; ejemplos de preguntas y juegos; imagenes; sugerencia de
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presentadores; presupuesto aproximado; disefio del decorado; oportunidades de

merchandising y sugerencias sobre otras vias de ingreso.

EL modelo de Ortiz (2018), hace mencion de algunos elementos indispensables

para la realizacion:
Puesta en escena: por contenido entiende la iluminacion, el vestuario, el color,
el decorado, el atrezo y los actores. Se trabaja todo lo relacionado con el espacio,
el encuadre, la posicion de la camara, el movimiento de camara, los objetivos
utilizados y las demas decisiones de fotografia.
Esquemas proxémicos: aquellos que no solo tienen que ver con la distancia
entre los personajes, sino, también, entre los personajes y el espectador. Cada
bloque a desarrollarse sugiere una distancia fisica entre los participantes.
Bloque: relacionado a cada una de las secciones del programa sin interrupcion,
solo contando sus cambios escénicos entre si mismos.
Duracion: relacionado a la hora de inicio y fin de cada bloque del programa,
contando el espacio publicitario.
Contenido: donde se indicara si es una entrevista, un video, una actuacion, una
conexion en directo, etc. Teniendo en claro el nombre de los invitados que
participaran con sus respectivos rotulos. Si se trata del final de un bloque, es
conveniente enlazar con el siguiente indicando el contenido al que se da paso.
Linea exterior o conexion: En este punto se especifican todos los datos
técnicos necesarios, por ejemplo, la procedencia de la sefial (satélite, unidad
movil, fibra éptica, etc.). En el caso de conexiones con el exterior o con otros
estudios, es necesario especificar si se trata de una conexién unidireccional o si
se va a realizar un duplex, lo que implica el mantenimiento de las dos lineas
abiertas para permitir el dialogo entre las dos partes.
Audiovision: relacionado a la asociacion del sonido y la imagen que genera una
percepcion completamente distinta a la que produce cada uno de ellos por
separado. Se aprecia la fuente de sonido que puede proceder del estudio

(microfonos), de equipos de reproduccion, de conexiones, etc.
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Fases de la produccién

Pre produccion

Para Giraldo y Gutiérrez (2018), es una de las etapas de mas trabajo, lo
primero que se debe tener en cuenta es el contenido que se va desarrollar, es
decir el guion, asi mismo todo lo referente a la parte técnica. Se debe tener en
cuenta la nuevas formas de narrar que hoy en dia la audiencia solicita que estén
presentes en la television, con un contenido flexible.

Esta fase incluye dos tareas profesionales: la concepcion de la valoracion
en la noticia (que condicionan con todo el resto del proceso) y la organizacién de
las tareas que se deben dar mediante la distribucion de las funciones, la decision
acerca de los recursos humanos y técnicos necesarios para llevarla a cabo, la
elaboracién de un presupuesto que contemple todas las partidas, la organizacion
de la documentacion escrita, sonora, visual y audiovisual, la fijacion de la agenda
de trabajo, etc. Es por ello; que comprende todas las acciones que se llevan a
cabo antes de iniciar el registro de las imagenes y se deben marcan las lineas

maestras de la produccion.

Produccién

La produccion es la etapa de rodaje de todo el material informativo, es decir,
el desarrollo de los guiones y textos escritos. Se acoplaran tanto el recurso
humano como los recursos técnicos necesarios y asi tener imagenes y sonidos,
para luego darle forma a lo que se pretende comunicar (Giraldo & Gutiérrez,
2018).

En esta fase se registran las imagenes, siguiendo las indicaciones del plan
de produccion. Habitualmente intervienen un mayor numero de personas y
donde los errores cometidos en la pre produccién se ponen claramente de
manifiesto.

Pilas (2017), menciona que existen dos tipos fundamentales de controles
de realizacion: el primero denominado de disposicién en sala comuan, y es donde
todo el equipo de trabajo realiza las reuniones en la misma sala; y el segundo
denominado de disposicion seccionalizada, es decir, que la sala se encontrara

dividida en varias partes, dependiendo de las secciones de desarrollo.
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Post produccién

En esta etapa se realiza la seleccion y maquetacion de todos los datos de
los textos, imagenes y sonidos. Se desarrolla entonces la fase del montaje final,
de tal manera que el programa queda realmente listo para su emision (Giraldo &
Gutiérrez, 2018).

Por ende, es la etapa decisiva donde implica como va a quedar conformado
el final del programa, realizandose la edicion e inclusion de los diferentes efectos
digitales. Para ello, se cuenta con:

Equipo de producciéon: Segun La base principal de cualquier proyecto
colaborativo que se quiere poner en practica es contar con un sélido grupo
humano que mezcle ideales, competencias y aptitudes. Cada uno con su rol y
su cometido (Lopez, et al., 2020).

Productor: encargado desde el inicio de la concepcion de la idea hasta su
realizacion final, debe de ser el responsable de cada etapa del desarrollo, asi
como del financiamiento (Lopez, et al., 2020).

Director: es el jefe del equipo, y cuenta con amplia trayectoria en el ejercicio
televisivo, teniendo conocimiento del panorama a desarrollar y estara a cargo de
gue todos los equipos efectien con sus funciones (Canales, 2019)

Asistente de Produccion: El asistente de produccion realiza diversas tareas,
brinda cobertura asiste al reportero y al camardgrafo con distintas funciones,
todas ellas apuntan a que realicen su trabajo de la mejor manera (Linares, 2021).
Camarografo: este profesional periodistico esta encargado de registrar las
imagenes y los sonidos que daran cuenta de los hechos (Linares, 2021)
Sonidista: personal que tendra a cargo el registro de las tomas de audio en
todas sus fases (Canales, 2019).

Personal de post produccién: Su trabajo consiste en seleccionar y combinar
los distintos elementos que el reportero le ha indicado que debe utilizar a través

del guion (Linares, 2021).

Funciones del comunicador en Pantalla

En su condicion prioritaria, son varias las funciones elementales que cumple

el comunicador. Una funcidon comunicativa o pragmatica es como el emisor y

27



vocero es el responsable del relato, es un constructor social, es responsable de
conectar -la historia con el espectador. Es el mensaje o una buena parte del
mensaje; y la segunda es una funcidén sintactica o gramatical que abarca los
siguientes puntos: Ordena y organiza el discurso (Texto o relato de la historia);
participa en la organizacion del relato; le da continuidad, pausa, ritmo al relato; le
da cohesion y coherencia al relato y le impone un estilo y coherencia; es el
responsable de despertar y mantener el interés en el espectador, de manera
agradable entretenerlo para hacer efectiva y eficaz la comunicacion.

1.3.3. Précticas pre profesionales

Se define como, es una estrategia por parte de las casas de estudio, en el
cual estudiantes de pregrado se desempefian en empresas como profesionales,
poniendo en préactica todo lo aprendido académicamente como parte de un
proceso integral de aprendizaje ante problematicas que pueden suceder en el
mundo laboral, logrando con esto resolver problemas complejos a través de la
comprensién y de la aplicacion de lo tedrico y de esta manera estén preparados,
para cuando egresen como verdaderos profesionales (Giraldo & Gutiérrez, 2018).

La practica pre profesional es un espacio creado para terminar de formar a
los profesionales en su campo laboral, es decir, que ellos aprendan a desarrollar
sus competencias, asi como también a dominar sus emociones y pongan en
practica sus conocimientos, con el Unico fin de prepararlos para un correcto

desempeifio laboral en el futuro (Manrique, et al., 2020).

Legislacion reguladora de la practica pre Profesional

El presente Decreto Legislativo N°1401 tiene por objeto crear el régimen
especial que regula las modalidades formativas de servicios en el sector publico.
(Diario El Peruano, 2018)

La practica pre profesional tiene por objetivo desarrollar capacidades de los
estudiantes de universidades, institutos de Educacion Superior, escuelas de
Educacién Superior y Centros de Educacién Técnico Productiva, a partir del tltimo
o los dos ultimos afios de estudios, segun corresponda, excepto en los casos que
el plan de estudios contemple un criterio distinto para la realizacion de practicas,

caso en el cual prevalecera este ultimo.
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El Decreto Legislativo N°1401, hace énfasis en lo referente a la practica
preprofesional, estableciendo su durabilidad, las horas de jornada laboral por
semana, entre otros aspectos, asi se detalla en los siguientes articulos:

Articulo 6. Convenio de préactica pre profesional

Las practicas pre profesionales se encuentran reguladas por el presente
Decreto Legislativo y el convenio respectivo que suscriben el estudiante, el

centro de estudios y la entidad publica en la que se desempefian las actividades.

Articulo 7. Tiempo de Duracién

El convenio y las préacticas pre profesionales no podran extenderse mas
alla de un periodo de dos (2) afios aun en el caso de que dichas practicas se
desarrollen en mas de una entidad; a excepcion de los casos en los que el plan
de estudios contemple un criterio distinto para la realizacion de practicas,
situaciones en las que prevalecera este ultimo.

El convenio de practicas pre profesionales caduca automaticamente al

adquirirse la condicion de egresado.

Articulo 8. Jornada Semanal
La jornada semanal maxima de las practicas pre profesionales no sera

superior a 6 horas cronoldgicas diarias o 30 horas semanales.

Articulo 9. Préacticas pre profesionales durante el ultimo afio de estudios.
Unicamente para efectos del acceso al sector publico, se podra validar el
altimo afio de practicas pre profesionales desarrolladas en el marco de la

presente norma, como experiencia profesional.

Competencias de las practicas pre profesionales de la USS.

La realizacion y desarrollo en la practica pre profesional, genera las
capacidades de identificar y diagnosticar problemas que conformen los puntos
bases de formacion en la praxis profesional y que se encuentran caracterizados
por la pertinencia, tomando en cuenta las demandas de desarrollo

socioecondmico de la region y sus sustentos de buen vivir (Cedefio, et al., 2017).
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Segun la descripcidn de las experiencias curriculares el alumno de Practica
| y Il debe cumplir con las siguientes competencias tal como lo sefiala el curriculo
de la E.A.P de Ciencias de la Comunicacion (2015). El estudiante desarrolla
acciones propias de la carrera en medios de comunicacion, para contrastar sus
habilidades de planificar, implementar ejecutar y evaluar procesos
comunicacionales, con profesionalismo cientifico tecnolégico y amplio marco
ético.

Desarrolla acciones propias de la carrera en organizaciones publicas y
privadas no mediaticas, para contrastar sus habilidades de planificar, implementar
ejecutar y evaluar procesos comunicacionales, con profesionalismo cientifico —

tecnoldgico y amplio marco ético.

Perfil Profesional

La préactica pre-profesional instituye relaciones entre los procesos
académicos e investigativos con la sociedad, contribuye a consolidar la
integralidad del futuro profesional al formar procesos de reflexividad que dirigen a
la autovaloracion y compromiso social de las personas en formacién y conlleva a

una relacion de identidad con el perfil profesional (Cedefio & Santos, 2017).

1.4. Formulacion del problema

¢De qué manera el magazine televisivo coadyuva en la practica pre
profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
Senfior de Sipan — Chiclayo 2019?

1.5. Justificacion e importancia del estudio

La presente investigacion es relevante porque determina un mejor
conocimiento de la estructura de un magazine televisivo orientado a un target
juvenil que requiere dinamismo y variedad de contenidos en esparcimiento y
cultura.

La implicancia practica es conveniente para los estudiantes de ciencias de la
comunicacion que desarrollan su practica pre profesional en entornos audiovisuales

apropiados en donde se direccionan programas a un mercado juvenil de nivel
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socioeconémico medio y estilos de vida modernos, que buscan en estos programas
informacion relevante respecto a farandula, ocio, musica y cultura en un mismo
paquete comunicacional.

El valor tedrico de la investigacion esta relacionado al conocimiento de nuevos
formatos televisivos orientados a multi-factores culturales que tienen un efecto de
cambio conductual en un publico joven y que repercuten en la psicologia del
consumidor televisivo.

El aspecto practico es determinante porque los instrumentos de esta
investigacion pueden ser aplicados en otras de la misma linea investigativa con
resultados obviamente diferenciales.

El aspecto social, radica en que la propuesta se enfoca en ofrecer un espacio
televisivo que va enriquecer el aspecto cultural del publico al cual va dirigido y sobre
todo fortalece las competencias pre profesionales en los estudiantes de Ciencias
de la Comunicacion para elaborar formatos de magazine de calidad.

El valor metodologico esta directamente relacionado con la propuesta de
investigacion que recomienda la intervencion a través de las préacticas pre
profesionales de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad

Sefior de Sipan.

1.6. Objetivos

1.6.1. Objetivo general

Proponer el proceso de produccién de un magazine televisivo que beneficie
en la practica pre profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion

de la Universidad Sefior de Sipan — Chiclayo 2019.

1.6.2. Objetivos especificos

Identificar las competencias necesarias para el manejo de produccion
televisiva del magazine en la practica pre profesional de los estudiantes de
Ciencias de Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan.

Identificar las necesidades para el manejo de produccion televisiva del
magazine de la préactica pre profesional de los estudiantes de Ciencias de

Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan
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Evaluar el manejo de produccion televisiva en magazine de la practica pre
profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad
Sefior de Sipéan.

Disefiar los procesos, caracteristicas, contenidos de produccion televisiva
para la creacion de un modelo de magazine para la practica pre profesional de los

estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan.

1.7. Limitaciones

El costo que representa la realizacion de la presente investigacion, debido que
es una investigacion autofinanciada.

El poco tiempo en la realizacién, debido a la presentacion de otros trabajos
gue la escuela demanda.

Falta de informacién referente al tema debido a que la web no brinda
muchos datos con respecto al lugar.

32



Il. MATERIAL Y METODO
2.1.Tipo de estudio y disefio de la Investigacion

“‘La investigacidon de tipo mixta implica recolectar y el analizar datos
cuantitativos y cualitativos, integrando sus resultados Yy discutiéndolos
conjuntamente, para brindar resultados de toda la informacion recogida y conseguir
entender el suceso en la investigacion”. Asi mismo, “El disefio de investigacion no
experimental, es cuando no se logra manipular deliberadamente a las variables, es
decir observé al fendmeno tal y como se dan en su contexto natural, para luego
analizarlos” (Hernandez & Mendoza, 2018, p. 152).

Entonces, segun los objetivos establecidos, se encontré en el enfoque mixto
con un disefio de investigacion no experimental, debido a que no se manipulo
ninguna de las variables estudiadas, y los datos fueron recolectados en un
determinado momento.

Asi mismo, la investigacion fue descriptiva - propositiva, porque busca
describir el proceso que se utiliza en la produccién televisiva de un magazine e
identificar cuéles serian los beneficios de esta variable para la practica pre
profesional en los alumnos de Ciencias de la Comunicacién de la Universidad Sefior
de Sipan en Chiclayo 2019.

2.2. Escenario de Estudio

El escenario de esta investigacion se desarrollé en la Escuela de Ciencias de
la Comunicacién de la Universidad Sefior de Sipan ubicado en Pimentel Chiclayo
en el Departamento de Lambayeque.

La Escuela de CC.CC cuenta con un Centro Académico Multiplataforma que
fue aperturado como laboratorio para que los alumnos generen contenidos y donde
facilmente se podria llevar a cabo la propuesta del magazine televisivo y sean ellos

quienes lo realicen.

2.3. Caracterizacién de Sujetos

Los sujetos de la investigacion fueron los estudiantes de 9no a 10mo ciclo que
estaban registrados en el curso de practica pre profesional | y Il de la Escuela

Profesional de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan del
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semestre 2019-Il; es decir 08 alumnos entre hombres y mujeres y que en su
mayoria viven en Chiclayo.

Se tiene en cuenta como requisito haber aprobado la asignatura de
produccion y realizacién televisiva.

Asi mismo, se tuvo en cuenta a dos especialistas en produccion audiovisual y
produccion de Tv; realizandose un analisis de informacion y documentos
relacionados con el silabo del curso de practica pre profesional de la E.A.P. de

Ciencias de la Comunicacion.

2.4. Técnicas e instrumentos de recolecciéon de datos

Las técnicas que se utilizaron para poder recolectar la informacion necesaria

de la investigacion fueron las siguientes:

Entrevista

La entrevista en términos generales cumple con la funcién de precision de la
pregunta y la complejidad de la respuesta, para poder llegar adjuntar toda la
informacion posible y necesaria que ayude a nuestro tema de investigacion. Se
aplicd entrevistas a especialistas con experiencia en el area de produccion
televisiva, todos ellos cuentan con una Maestria y afios de experiencia en medios

televisivos o audiovisuales.

El tipo de entrevista que se utilizd es la entrevista semiestructurada. Segun
Hernandez y Mendoza (2018), este tipo de entrevistas “cuentan con una guia de
preguntas, donde el entrevistador tiene la posibilidad de agregar preguntas

adicionales y asi obtener informacion mas precisa sobre el tema abordado” (p.449).

Focus Group

El focus group es considerado por Hernandez y Mendoza (2018), como “un
tipo de entrevista grupal, en donde todos participan y conversan sobre determinado
tema y se busca conocer las inquietudes, actitudes, necesidades de los

participantes” (p.455).
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La encuesta

La encuesta es una técnica de investigacibn que consiste en obtener

informacion de las personas encuestadas mediante el uso de cuestionarios.

Instrumentos de recoleccion de datos

Guia de Focus Group

e El Focus Group, estuvo formado por dos temas principales: Produccion
audiovisual y Produccién televisiva.

e Participaron estudiantes de 9no a 10mo ciclo que estaban registrados en el curso
de practica pre profesional | y Il de la Escuela Profesional de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Sefor de Sipan del semestre 2019-11.

e El Focus Group con los alumnos se realiz6 en una de las aulas del edificio
principal de la Universidad Sefior de Sipan, adecuado para la dinamica grupal.
Se realizd la respectiva grabacion para registrar las respuestas de cada
estudiante.

e Esta técnica permitié conocer las inquietudes, opiniones, sugerencias, carencias
y necesidad de un magazine televisivo para reforzar la practica pre profesional

de esa manera hacer una propuesta de investigacion mas acertada.

Guia de Entrevista

Se desarrollé un cuestionario de entrevista que contuvo un aproximado de 12
preguntas relacionados con el magazine televisivo y la practica pre profesional. Se
aplicéd la entrevista semiestructurada a tres especialistas los cuales dieron 15

respuestas a nuestro cuestionario con los temas de nuestra investigacion.

Cuestionario

El cuestionario es un instrumento de recopilacion de datos que es apropiado
para conseguir gran cantidad de informaciéon de una mayor poblacion, asi como

facilitar el andlisis de la informacion.

2.5.Procedimiento paralarecoleccion de datos

Se recopil6 la informacién y/o datos que eran necesarios para la investigacion

de forma directa y confiable.
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Se disefid los instrumentos entrevista y focus group de acuerdo con la
informacion obtenida para un mejor orden de preguntas.

Aplicacion de instrumentos: En el trabajo de investigacion se aplico el Focus
Group y encuestas, a los estudiantes del curso de practica pre profesional (I y Il).

Ejecucion de una entrevista a los especialistas, todo ello fue registrado en una
grabacion con sus respectivos informes.

Esta recoleccién de informacion y datos facilito el analisis e interpretacion de

instrumentos registrados en informes que ayudaron a una buena investigacion.

2.6.Procedimiento de analisis de datos

Con respecto al procedimiento de analisis de datos, se analiz6 toda la
informacion obtenida de la entrevista, la encuesta y el focus group. Es por ello; que
después de haber obtenido todos los datos de los instrumentos se procedié a la

realizacion de las tablas y sus respectivos analisis e interpretaciones.

2.7.Criterios éticos

Los criterios éticos de esta investigacion estuvieron conformados por el
respeto a las personas, ya que han sido tratados con cortesia y honestidad. Asi
mismo; por la confidencialidad ya que toda la informacién obtenida se mantenido

en anonimato y solo ha sido utilizada en esta investigacion.

2.8.Criterios de rigor Cientifico

En esta investigacion los criterios de rigor cientifico estuvieron compuesto por
la confiabilidad y validez; debido a que los instrumentos utilizados fueron sometidos

al juicio de expertos en el tema.
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Il REPORTE DE RESULTADOS
3.1 Analisis y discusion de los resultados

3.1.1 Identificacion del perfil ocupacional y competencias en los alumnos de

practicas pre profesional.

Tabla 1. Alumnos que realizan sus practicas pre-profesionales en el area de su

futura especializacion.

Alumno Alumno Alumno Alumno  Alumno Alumno Alumno  Alumno
1 2 3 4 5 6 7 8

No No No No No No No No

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:
Los estudiantes indicaron que no estan realizando sus practicas pre-

profesionales en el area de tu futura especializacion.

Tabla 2. ¢ Qué areas de la carrera de Ciencias de la Comunicacion les llama mas

la atencién?
ALUMNO  Produccion  Produccion  Disefio y Periodismo Marketing y
Audiovisual Televisiva Fotograﬁa e puincidad
investigacion
1 X X
2 X
3 X X X X
4 X
5 X
6 X X X
7 X
8 X X

Fuente: Elaboracion propia
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Apreciaciones:

Los estudiantes tienen mayor preferencia por las areas de produccion

audiovisual y marketing. Solo uno se inclind por el area de periodismo e

investigacion.

Tabla 3. ¢(Cree que el area en la que desea especializarse esta correctamente

implementada?

ALUMNO Si NO
1 X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

Se evidencia, que los alumnos no consideran que esta bien implementada su

area que desean especializarse, situacion puede afectar es su desempefio en el

area.

Tabla 4. Area de las ciencias de la comunicacion que le gustaria trabajar.

ALUMNO Area de la ciencias de la Comunicacion
1 Comunicacion politica y comunicacion para el desarrollo en la
resolucién de conflictos socio ambientales y dialogo en comunidades
2 Audiovisual
3 Ensefianza en comunicacion
4 Marketing y publicidad
5 Produccion audiovisual
6 Audiovisual o prensa de investigacion (imagen o video)
7 Television o imagen institucional de las empresas
8 Relaciones Publicas

Fuente: Elaboracion propia
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Apreciaciones:

Los estudiantes indicaron que una vez finalizada su carrera les gustaria
trabajar en las areas de produccion audiovisual y marketing. Solo algunos se
inclinaron por el area de periodismo e investigacion y comunicacion para el

desarrollo.

Tabla 5. ¢ Se siente preparado para salir al campo laboral?

ALUMNO Sl NO
1 X
2 X
3 X
4 X
5 X
6 X
7 X
8 X

Fuente: Elaboracion propia
Apreciaciones

De acuerdo a la tabla 5, la mitad de los alumnos encuestados indican que si
se sienten preparados para salir al campo laboral y la otra mitad manifestaron lo

contrario.

3.1.2 Identificacion de las necesidades que encuentran los alumnos en la

practica pre profesional de la Escuela de Ciencias de la Comunicacién.

Tabla 6. Percepcién de los alumnos con respecto a los equipos técnicos y espacios
necesarios para realizar los diferentes procesos de produccién audiovisual y/o
televisiva.

ALUMNO SI

=2
O

O~NoOUANWNE
XX XX XXX X

Fuente: Elaboracion propia

39



Apreciaciones:
Los estudiantes consideran que la Escuela de Ciencias de la comunicacion
no cuenta con los equipos técnicos y espacios necesarios para realizar los

diferentes procesos de produccion audiovisual y/o televisiva.

Tabla 7. Percepcion con respecto a la existencia de docentes especialistas para la

produccion audiovisual y/o realizacion de un magazine televisivo.

ALUMNO Sl

pre
O

O~NOO U WNBE
XXX X XXX X

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

Los estudiantes consideran que la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
no cuenta con los docentes especialistas para la produccion audiovisual y/o
realizaciéon de un magazine televisivo.

Asimismo; se afirma las coincidencias en cuanto a las deficiencias en equipos
técnicos como acceso a cadmaras o laboratorios con las herramientas eficientes
para realizar trabajos audiovisuales de pre produccion, produccién y post
produccion. Ademas; también manifiestan la importancia de contar con docentes o
especialistas que tengan experiencia en el area audiovisual, para que les
proporcione los conocimientos necesarios para un mejor desempeio en el mundo
laboral.

Por dltimo; también se evidencio el talento que hay en los estudiantes el deseo
gue tienen por potenciar y fortalecer sus conocimientos para desarrollar sus
habilidades.

40



3.1.3 Evaluar el manejo de produccion audiovisual y televisiva de los alumnos

de préacticas pre profesional.

El Focus Group, estuvo formado por dos temas principales: Produccién

audiovisual y Produccién televisivo.

Participaron estudiantes del curso de practicas pre profesionales | y Il de la

Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

El Focus Group con los alumnos se realizd en una de las aulas del edificio

principal de la Universidad Sefior de Sipan, adecuado para la dinamica grupal. Se

realizé la respectiva grabacion.

Tabla 8. Experiencia en la realizacion de alguna produccion audiovisual, al inicio y

final de la participacion.

Pregunt ¢, Han participado en la realizaciéon de alguna produccion
a audiovisual? SI/No
Todos respondieron que Si
En el caso que si hayan participado:
¢ Como fue su experiencia al inicio y al final de su participacion?
Alumno Inicio Final
Experiencia atractiva desde las
1 aulas
Con temor por Lo que aprendemos en la
desconocimiento, de algunos Universidad es muy distinto a la
2 procesos de produccién en realidad de la mayoria apelan a la
medios externos. improvisacion
Un poco complicado en cuanto Ya con la practica de volver hacer y
3 a conocimientos y practica. corregir y experiencia se puede uno
desempefiar mejor.
Considero que los docentes Aprendi en un canal externo lo que
gue ensefien los cursos deben es pre produccion pero no tengo un
4 trabajar o haber tenido conocimiento fuerte de lo que es
experiencia en lo que esta lenguaje audiovisual.
ensefiando.
Mucha teoria desde el curso Gratificante por la participacion de
5 poca practica en la Universidad. alumnos y docente especialista

(Gisela Burga)
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En cuestion de Universidad
siempre nos ingeniamos en
cuanto a recursos,
presupuestos y preparacion.
Uno descubre diferencias de la
U y es mundo laboral real.

A las finales uno termina
adaptandose un poco a los
procesos de cada medio y también
aplicando lo aprendido en la U.

Experiencia bonita en las aulas
ya que contdbamos con una
especialista en audiovisual que
nos guiaba en la practica
(Gisela Burga)

Aunqgue la realidad y la Universidad
son muy distintas cuando hay una
base tedrica relaciona con la
practica esta te puede ayudar a
prepararte mejor en medios
televisivos 'y con  productos
audiovisuales (cortometrajes)

Mostré interés por lo audiovisual
desde las aulas, aprendo Ilo
basico, sobresali y tuve la
oportunidad de ser parte de un
espacio televisivo donde me

Cuando estas en un medio televisivo
externo te queda aceptar el reto,
aplicando lo aprendido, aprendiendo
y adaptandote a los procesos del
medio.

desempefié en casi todas las
areas.

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

En la tabla 8 se puede evidenciar que todos los estudiantes que formaron del
focus group han participado en la realizacién de alguna produccion audiovisual
dentro de la Universidad que con la ayuda del docente han podido realizar
pequefias producciones donde han puesto en practica los conocimientos recibidos
en aulas, sin embargo, coinciden que al ser participes de producciones externas al
inicio es un poco complicado ya que es otra realidad en lo laboral pero que por

medio de la practica y experiencia han ido mejorando.
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Tabla 9. Tipo de produccion y rol que desempefiaron durante la realizacion

Alumno Tipo de produccion Rol que desempefio

1 Spot Publicitario Productor

2 Videoclip Productor y Guionista

3 Canal de Tv Productor y varias areas

4 Canal de Tv Conduccién y Produccion

5 Magazine, Reality Productor, Asistente de produccion,

reportero

6 Canal de Tv Reportera y Guionista
Cortometraje, canal de Tv, Reportera, edicion, maquillista
Magazine

8 Magazine, cortos Conductor, reportero

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

En latabla 9, se puede evidenciar que el tipo de produccion que realizaron los
estudiantes fue en TV, videoclips, spot y cortometrajes. Asi mismo; el rol que
desempeiiaron fue el de asistentes de produccion, editores, maquillistas, reporteros

y en algunos casos como productores.

Tabla 10. Tipo de equipos técnicos y programas que dominan para realizacion de

una produccion audiovisual.

¢ Qué tipo de equipos técnicos y programas dominan para realizacién de una
produccién audiovisual?

Alumno Equipos Técnicos Programas Para Post Produccién

1 Cémaras Dsrl, Switcher, Adobe Premier, ilustrator,
Tripodes, etc. Photoshop

2 Camaras, equipo técnico y Domina toda la familia de Adobe y
sonido Sonido.

3 Camaras de video, fotos y Adobe Photoshop, indesing e
luces ilustrator

4 Camara de fotos y video Adobe premiery Photoshop basico
basico

5 Camara de fotos y video Adobe Photoshop, After Effects.
béasico, switcher
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8

Camara de fotos, video y Audition, Photoshop llustrator

tripode.

Céamara de fotos, video
Ligthroom

No domina ningun tipo de No domina ningun programa

camaras

Adobe Photoshop, Adobe Premier.

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

En la tabla 10, se evidencia que el tipo de equipos que mayormente dominan

los estudiantes en una produccion audiovisual son las cAmaras de fotos, camara

de video, tripode y camaras Dsrl. Por otro lado, los entrevistados indicaron que los

programas que suelen utilizar son el Adobe premiere, Photoshop, indesing,

ilustrator.

Por dltimo, uno de ellos indic6 no dominar ningdn tipo camaras y

programas de edicion.

Tabla 11. Importancia del curso de produccién televisiva

¢ Cuén importante para Ustedes el curso de produccion televisiva y por qué?

Alumno

Muy Importante

Poco Importante

1
2

Muy importante pero la realidad es distinta
Muy importante por el trabajo en equipo y
porque hay mucho que aprender

Es importante porque me han ensefiado
varias cosas

Importante porque puedes hacer magia
detras y delante de una pantalla.

Muy importante porque nos da un
concepto mas claro de lo que queremos. Y
nos muestra como es la realidad externa.
Muy importante porque te prepara para el
mundo laboral

Muy importante porque puedes crear algo
diferente

Es importante porque nos da las bases pero
gue nos ensefien no lo ideal sino lo real de
lo externo.

Fuente: Elaboracion propia
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Apreciaciones:

Se puede apreciar que los estudiantes indicaron que el curso de produccion

televisiva es muy importante durante su formacion académica, porque a través de

esta asignatura se les brindé las pautas necesarias para realizar diversos trabajos

audiovisuales y prepararlos para el competitivo mercado laboral.

Tabla 12. ¢ Creen que los temas considerados en el curso de produccion televisiva

son los adecuados para su formacion profesional en algan medio televisivo? Si/No

¢ Por qué?

¢, Creen que los temas considerados en el curso de produccion televisiva son

los adecuados para su formacion profesional en algiin medio televisivo? Si/No

¢Por qué?

¢ Por qué?

Alumno Si/

No

1

SI

2 Sl
3 Sl
4 SI
5 Sl
6 Sl
7 SI
8 NO

Si tedricamente, pero deberian mejorar en contratar a
profesores que sean mas especializados en las ramas para
desarrollar el tema practico. Y que nos den acceso a los
equipos y laboratorios que nos van ayudar a desenvolvernos
mejor.

Sin embargo, en mi tiempo no pudimos practicarla ya que el
set de Tv estaba cerrado. Y los docentes la mayoria no
dominan programas de edicion.

En mi caso tuve mucha practica ya que tuve la oportunidad de
salir por sobresaliente

Pero el tema préactico como talleres de realizacién practico nos
ayudaria mucho mas

Bueno si ya que no caemos en lo empirico pero nos olvidamos
de la realizacion

Pero todo lo que he aprendido lo he aprendido por cuenta
propia solo me ha servido como una guia.

Pero es muy tedrico y nada practico ya que nos ensefiaban
distintos docentes. No solo es tedrico si no lo técnico también
es muy importante.

Porque el tiempo de practica no es suficiente y los equipos de
edicién no son los adecuados para poner en practica la teoria.

Fuente: Elaboracion propia
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Apreciaciones:

Los estudiantes consideran que los temas abordados en el curso de
produccion [televisiva son los adecuados para su formacion profesional. Sin
embargo, algunos indicaron que se deberian contratar a docentes mas capacitados
en la linea audiovisual; asimismo destacaron en que la escuela debe brindarles
acceso a los equipos y que a su vez puedan equipar las aulas con programas de
edicion con licencias actualizadas, debido a que muchos no dominan estos

programas.

Tabla 13. Que entienden por el formato de Magazine Televisivo

¢ Qué entienden Ustedes por el formato de Magazine Televisivo?

ALUMNO MAGAZINE ES...

1 Programa familia que abarca distintos temas, espectaculo, cocina,
etc. que lo aterriza todo en un producto audiovisual

2 Tiene que tener la capacidad de divertir y sorprender al espectador.

3 Programa de entretenimiento con valor agregado de educar a la
gente.

4 Es el intervalo entre entretenimiento e informacion

5 Es un hibrido de sano que mezcla entrenamiento informacion

6 Es entretenimiento e informacion

7 Es una mixtura de entretenimiento e informacion

8 Es informacion atil y de entretenimiento.

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:
Los estudiantes definen un programa magazine como un programa de
entretenimiento familiar que contiene varios segmentos con la finalidad de divertir

al televidente.
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Tabla 14. Tipo de Magazines es de su preferencia

Alumno Alumno Alumno  Alumno Alumno Alumno  Alumno Alumno
1 2 3 4 5 6 7 8
. Magazin
Magazine g .
. . . . e de Magazine de
Magazine . Informativ. Magazin Magazin . o
. Magazine entreten Magazine entretenimie
Informati oyde e e -
cultural. . imiento cultural nto y
VO. entreteni  cultural.  cultural.
. y cultural.
miento.
cultural.

Fuente: Elaboracién propia

Apreciaciones:
Los estudiantes indicaron que el programa magazine de su preferencia son

los de entretenimiento, seguidos de los culturales y por ultimo los informativos.

Tabla 15. Eleccion del tipo de contenido del Magazine televisivo

ALUMNO CONTENIDO

1 Seccién de noticias abarcado de distintos temas por distintos
profesionales

2 Entrevistar a un personaje que pueda sorprender y ensefiar por
medio de sus acciones o resultados.

3 Le pondria contenido informativo y entretenido, por ejemplo:
gue te informen de las noticias de manera divertida y concisa

4 Me gustaria que se haga un magazine tipo reality por ejemplo:
si estudian medicina hagan el recorrido de un dia con un Doctor
y compartan su experiencia y que hagan contrastes entre lo
académico tedrico y la realidad laboral.

5 Mezclaria lo cultural e informativo que sea atractivo y bien
alineado de entretenimiento sano. Y cultural turistico.

6 Magazine familiar con temas de interés para las amas de casa.

Cultural y entretenimiento de viajes y gastronomia. También de
retos extremos.

8 Cultural ensenarle a la gente a conocer lugares de manera
economico.
Entretenimiento me basaria por ejemplo de ir a comer en
lugares ricos.

Fuente: Elaboracion propia
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Apreciaciones:

Los estudiantes indicaron que si pudieran hacer un Magazine televisivo

tendrian contenido informativo, cultural y de contenido de entretenimiento atractivo

para lograr captar la atencién del televidente. Otros consideraron incluir un reality

show debido al éxito que tiene este tipo de formatos en la television.

Tabla 16. Importancia y motivos de realizar sus précticas pre profesionales en un

espacio de produccion televisiva de un magazine de entretenimiento.

ALUMNO

SI, IMPORTANTE

NO

1

8

Si, porgue a mi me interesa que haya
un espacio para hacer ese tipo de
practicas para que asi vuelva a
despertar el gusto por la television.

Si, porque puedes aprender de
manera tedrica y practica

Si, porque si me agrada la produccién
audiovisual y en todo espacio que
pueda aplicar los conocimientos que
me puedan dar en aulas.

Si, porque me gustaria ahondar mas
mis conocimientos.

Si, si es que hubiera el formato que te
mencione hace rato

Si , pero si hay los presupuestos y
equipos técnicos

No, no seria importante, he
tenido experiencia, pero
sirvi6 para saber que no
gueria hacerlo.

No, no me gustaria

Fuente: Elaboracion propia

Apreciaciones:

Los estudiantes indicaron que si seria importante para ellos realizar sus

practicas pre profesionales en un espacio de produccion televisiva de un magazine

de entretenimiento porque les permitiria aprender de forma préactica y asi incentivar

el gusto por la television. Sin embargo, otros indicaron que no les gustaria esta

posibilidad debido a que lo consideran innecesario.
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Los estudiantes resaltaron la importancia de contar con un magazine
televisivo por las siguientes razones:

Aterrizar los conceptos, teorias e informacion recibidos en las aulas de la mano
con la practica.

Adquirir la experiencia en lo técnico y profundizar sus conocimientos.
Aprendizaje y la creacion de nuevos contenidos.

Reforzar sus competencias y preparacion para un mejor desempefio el mundo
laboral.

De acuerdo a las respuestas obtenidas y los resultados que se reflejan en el
focus group con los alumnos del curso de practicas pre profesionales de la Escuela
de Ciencias de la Comunicacion. 06 de 08 alumnos manifestaron su aprobacion
para la propuesta de un magazine televisivo para la practica pre profesional,
resaltaron la importancia de:

Aterrizar los conceptos y teorias recibidas en las aulas
Adquirir experiencia en lo técnico y ahondar mas sus conocimientos.
Aprendizaje y creacion de nuevos contenidos.

Mejor preparacion y desempeiio para el mundo laboral real.

Se dio a conocer los gustos y preferencias en las distintas areas de las
comunicaciones que ellos les gustarian aprender. Asi mismo los temas y
contenidos que podrian elegir para un magazine televisivo. Por otra parte, también
desean involucrarse mas en el trabajo en equipo que se vive a la hora de elaborar
los procesos de produccién, tener experiencias audiovisuales que les ayude a
generar confianza en si mismos y se familiaricen con el lenguaje audiovisual y

televisivo.

Asi mismo; se evidencio que existe un gran niumero de alumnos que desde
un inicio optaron por la carrera de Ciencias de la Comunicacion solo por los
audiovisuales y la produccion televisiva; sin embargo, sus expectativas no han sido
cubiertas. Ante esto, es de vital importancia sefalar que existe un namero de
alumnos que ya han tenido de alguna otra manera experiencia en algin proyecto
televisivo o audiovisual fuera de la universidad, siendo un poco dificil al comienzo

por falta de preparacion.
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Por ello, es de suma importancia la participacion activa en la creacion de
contenidos, la guia correcta en la utilizacion de equipos técnicos y las herramientas
adecuadas para el disefio de un magazine televisivo competitivo para la practica
pre profesional. Ante esto; lo que se busca es involucrandolos antes del salir al

campo laboral para su pronta insercion al mundo laboral real.

Resultados de la entrevista

Guia de Entrevista a Especialistas

Se desarroll6 una guia de entrevista a 02 especialistas en Produccion de television

y Produccién audiovisual.

Entrevistado 1

Magister Faustino Pisfil Llontop, quien se inicid en el mundo de la radio y luego
realiz6 produccion televisiva. Fue Director del canal en UCV filial Chiclayo y
actualmente es docente de la Universidad Sefior de Sipan.

Entrevistado 2

Magister Dennis Perinango especialista en realizacién y produccion audiovisual.
Trabajoé en Espafa, Lima y Chiclayo. Actor de teatro, direccion en television y en
Cine. Ganador de un fondo del Estado para la realizacion de su propio cortometraje.
Actualmente es docente en Universidad Sefior de Sipan y Universidad de San
Martin.

Tabla 17. Resultados de la entrevista a los especialistas

PREGUNTAS ENTREVISTADO 1 ENTREVISTADO 2
1- ¢Qué es un Es un formato de los mas Formato que busca
Magazine televisivo usados en Tv local, entretener al espectador
de entretenimiento y Nacional e Internacional. con todo tipo de

cuales son sus _Segment_qs _ con informacion, m_|scelanea,
teristicas? informacion variada con el concursos. Tiene una
caracteristicas: fin de brindar estructura de programa

entretenimiento puro, Se digerible y con un
caracteriza por ser lenguaje accesible.
dindmico, busca que el

televidente en el tiempo de

ocio puede servirle y pueda

serle util.
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2.- ¢Qué requisitos
debe tener un
magazine televisivo
para que sea un
producto de calidad y
competitivo?

3.- ¢Cuales son los
procesos de
produccion que debe
tener un magazine
televisivo para su
correcta realizacion?

4.- ¢Cudles son los
problemas mas
frecuentes que ha
logrado identificar en
los estudiantes de

Ciencias de la
comunicacion a la
hora de realizar
proyectos

audiovisuales 0]

magazine televisivo?

5.- ¢Considera Usted

que las
Universidades
fomenten la

produccion televisiva
en los estudiantes de
Ciencias de la
Comunicacion?

Buen equipo técnico

Buen equipo Humano
Presupuesto para seguir
todos los procesos
correctos.

Las etapas que exige todo
producto audiovisual que

es Pre- produccion -
Produccion y post
produccién.

Basicamente falencias en
dominar la parte técnica
gue es lo fundamental para
desarrollarse en
audiovisuales. Dominio de
equipos y herramientas
basicas.

Si, aunque veo que les
faltan algunas cosas que
deben. Se necesita__un
lugar cobmodo con acceso
para sacar productos de
calidad.

El trabajo en audiovisual
es trabajo en equipo,
todos son piezas que
suman a un producto. El

equipo humano que
domine la parte técnica,
guiado de wuna idea

Creativa plasmada en un
guion. Dinamico para el
espectador.

Los procesos tipicos
como es la pre
produccion, la
produccion y post

produccién, para mi es
importante la pre
produccion y la idea.

Les falta manejo técnico,
edicion, montaje,
camara, sonido, etc. Hay
gque trabajar en el
desarrollo de la
creatividad ya que hay
chicos que si tienen
potencial solo falta
pulirlos y asesorarlos
correctamente.

Considero que, Si
apuestan un poco pero
quizds dentro de sus
limitaciones por falta de
infraestructura, pero hay
una intencion.
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6.- ¢ Qué metodologia
0 propuesta
plantearia para
impulsar o mejorar la
deficiencia

académica respecto a

la realizacion
audiovisual o]
produccion de
magacines
televisivos?

7.- ¢Considera usted
que las producciones
de magazines en
Chiclayo cumplen con
los requisitos y
procesos necesarios
para tener un
producto de calidad?
Si/No - ¢Por qué?

8.- ¢Cuadl es su
opinibn respecto a
que una de las
carencias en las

producciones locales
podria ser la falta de
profesionales

competentes y con

Buscar que sea creativa,
integradora, plantear ideas
y que se respete. Que la
practica y la teoria se
sincronicen 'y que se
anexen a una guia practica
en el set. Para que los
chicos conozcan el manejo
técnico de equipos vy
ensefiarles a asumir su rol
con responsabilidad para
un mejor desempeio y
producto de calidad.

No, y tiene que ver con los
presupuestos. Sin ello se
va inventar o utilizar
procesos empiricos. (El
presupuesto determina la
calidad del personal que va
hacerse responsable de la
realizacion y produccion de
ese programa.

Muy poco interés para
hacer television sin
embargo exhorto a mis

alumnos a que tengan
iniciativa de  aprender,
investigar 'y  mejorar,

aunque no les guste puede
ser el inicio de descubrir

Se deberia trabajar los
contenidos de los cursos
donde el alumno se
involucre, se motive y
desarrolle su creatividad.
Trabajar una formacién

complementaria  como
talleres especializados
con distintos temas
dirigidos por
especialistas en

audiovisuales.

Es muy escasa, todavia
es demasiada insipiente,
Yo creo que todavia no,

porque no hay una
formacién o] una
generacion de

comunicadores
audiovisuales
involucrados, calificados
por ende tener productos
de mejor calidad.

Es importante motivar a
los alumnos para que
puedan trabajar ese lado
gue puedan invertir y
desarrollar su creatividad
en productos
audiovisuales como en
este caso un magazine.

experiencia en nuevas cosas 0 una tener Necesitamos mas
produccion una mejor preparacion. profesionales de esta
audiovisual y linea para que los
televisiva? alumnos los tomen como
referencia.

9.- ¢Cudl es su Es importante que haya Es muy importante que
opinion respecto a laboratorios adecuados, las Universidades
considerar dispuestos con los equipos inviertan en laboratorios
laboratorios en las de JUltima tecnologia y en buenas condiciones
Universidades para la adecuar los silabos a una para que los chicos
realizacion de teoria que te lleve descubran todo el

inmediatamente  a la potencial del discurso
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practica
profesional?

pre

10.- ¢Considera que
el estudiante de
comunicacion tiene

las competencias
necesarias en la
practica pre
profesional para
enfrentar el mercado
de los medios
televisivos?

11.- ¢ Considera
necesario la
existencia de
egresados
especializados 0
preparados en la

produccion televisiva
de un magazine en la
actualidad para la
Ciudad de Chiclayo?

12.- ¢Considera que
la propuesta de un
magazine televisivo
ayudaria al desarrollo
y preparacion para la

practica pre
profesional en los
estudiantes de
Ciencias de la

practicay que se adapte un
poco al contexto local para
asi poder realizar
productos en bien a la
Region y la sociedad.

Si y no, no todos estan en
la capacidad de afrontar la
responsabilidad de
desempeiio profesional y
es natural. Sin embargo,
necesitamos incentivar al
estudiante. Yo siempre
digo el profesor puede
mejorarte la vida o
arruinarte la vida. Hay que
guiarlos a autoevaluarse
permanentemente y
mejorar como
profesionales.

Necesitamos enamorar a
nuestros alumnos para que
desarrollen programas de
television aqui en la
Universidad mirando a la
realidad Chiclayana. No
hay pretexto para contribuir
con profesionales
enamorados de su carrera
y apasionados con la
television.

Si, ayudaria mucho porque
es un formato con
elementos y temas que a
los chicos les gusta. Pueda
llevar al estudiante a otros
formatos. Si educamos a
los alumnos de la manera
correcta en este formato
probablemente puede
hacerlo a través de una

audiovisual y mostrarles
las nuevas plataformas
donde se generan
contenidos
audiovisuales 'y en
donde también hay un
nicho de mercado.

Algunos chicos que, si
tienen las competencias,

otros que estdn en
proceso de, sin
embargo, depende

también del compromiso
o la respuesta de cada
alumno, muchos chicos
necesiten de alguna
motivacion para
desarrollarlas.

Si, es necesario que
haya egresados
especializados en
produccién audiovisual y
televisiva para poder
generar un buen
contenido en la Ciudad
de Chiclayo.

Por supuesto que si
porque es un producto
audiovisual al fin y al
cabo y como producto
audiovisual ellos van
estar en contacto con
toda la etapa del proceso
de produccion como es
la pre produccion,
produccion y post
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Comunicacion?
INo ¢ Por qué?

Si

secuencia bien
estructurada y guiones
atractivos, es un formato
muy utilizado en
Universidades.

produccion, si creo que
les serviria mucho vy
seria  importante la
propuesta de un formato
como este.
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Discusion

Las competencias necesarias para el manejo de produccion televisiva del
magazine de los alumnos de las practicas pre profesionales, se evidencia que estos
no estan desempefidndose en el area de su futura especializacion; es por ello, que
el &rea que mas les llama la atencion a los alumnos es produccion audiovisual,
televisiva, marketing y publicidad. Sin embargo; perciben que hay deficiencias en
las areas mencionadas, siendo la mas resaltante la produccion audiovisual y

marketing.

También se encontrd que la mitad de los alumnos que participaron en el focus
Group no se sienten tan preparados para el campo laboral, que segun Julca (2018),
los estudiantes necesitan destacar proporcionalmente las capacidades cognitivas
siendo ideal la produccién cinematografica, ideal para potenciar las capacidades de
los estudiantes; ya que requieren cumplir con un perfil, asi como competencias para

un adecuado desempenio de las practicas pre profesionales.

Las necesidades para el manejo de produccion televisiva del magazine en los
alumnos de las practicas pre profesionales, se evidencia que la Escuela de Ciencias
de la Comunicacién no cuenta con los equipos técnicos y espacios necesarios para
realizar los diferentes procesos de produccién audiovisual y/o televisiva. Tampoco
hay docentes especialistas para la produccién audiovisual y/o realizacién de un
magazine televisivo, con estas situaciones Pifia (2016), los estudiantes requieren
de una educacién experiencial, que lo pueden encontrar en el desarrollo de la
practica profesional, la misma que juega un papel vital en la mejora y en el éxito de
los estudiantes a nivel de desempefio en el mercado de trabajo. Es decir, permite
disminuir la brecha entre las expectativas de carrera desarrolladas en la sala de
clasesy larealidad del empleo en el mundo real. Por lo tanto, los alumnos requieren
un mejor escenario acompafado de infraestructura y docentes que permitan
satisfacer las expectativas que esperaban recibir al momento que eligieron estudiar

la carrera profesional.

El manejo de la produccion audiovisual y televisiva de los alumnos de

practicas pre profesional, se encontré que con la ayuda del docente han podido
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realizar pequefas producciones donde han puesto en practica los conocimientos
recibidos en aulas, sin embargo, coinciden que al ser participes de producciones
exteriores al inicio es un poco complicado ya que es otra realidad en lo laboral pero
que por medio de la practica y experiencia han ido mejorando, ademas dentro del
tipo de produccion que realizaron los estudiantes fue en medios televisivos,
videoclips, spot y cortometrajes; que segun Quispe (2017), la formacion profesional
como proceso educativo que prepara a los alumnos para una actividad profesional
y les capacita para el desempefio cualificado de las distintas profesiones. Para que,
al momento de ingresar en la actividad en un campo profesional, sea capaz de
adaptarse a las modificaciones laborales que pueden producirse a lo largo de su
vida y las practicas profesionales deben orientarse a propiciar aprendizajes
operativos instrumentales para el desempefio de la profesion.

Finalmente; el disefio de procesos del modelo de magazine para la practica
pre profesional de los estudiantes de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Sefior de Sipan, se basa en tres bloques importantes como
presentacion de los conductores, entrevista a especialistas y un bloque variado, el
mismo que se caracteriza por el fortalecimiento de las competencias de los alumnos
gue buscan ganar experiencia, los contenidos se encuentran estructurados en ocho

segmentos.
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PROPUESTA DE PROGRAMA TELEVISIVO
I. INTRODUCCION

La ensefianza tedrica en las universidades es tan topica hoy en dia sin
embargo en la actualidad también es imprescindible la practica para el mejor
desenvolvimiento y experiencia en los estudiantes de ciencias de la comunicacion.
Ante esto; la finalidad de esta propuesta denominada BoxUSS Tv es ser un
magazine universitario orientado a complementar la informacién dada en las aulas
y llevarlo a la préactica en este espacio televisivo.

El magazine televisivo tiene variedad de contenido, es una combinacién de
varios géneros donde se puede encontrar la informacién, opinion, actualidad y
entretenimiento siendo mas flexible para las practicas de los estudiantes.

Es por ello que BoxUss estara dividida en bloques de contenido dindmico con
informacion valiosa que ayude en lo profesional, personal y que brinde sano
entretenimiento al espectador, para ello se invitara a las distintas facultades y areas
de la Universidad que deseen participar en el contenido del programa quienes seran
guiados por los especialistas de produccién de televisién y profesionales de
ciencias de la comunicacion, de la mano con la creatividad de los propios alumnos

de la carrera.

1. VISION
En el 2021 ser un programa lider en magazine televisivo Universitario producido y
realizado por estudiantes de ciencias de la comunicacion para los jévenes y

adolescentes de la Ciudad de Chiclayo.

. MISION
Ofrecer un programa magazine universitario con estilo propio de contenido
interesante para los jovenes con temas informativos, culturales y de

entretenimiento.

V. OBJETIVOS

Objetivo general:

Proponer el programa BoxUss Tv que coadyuva a la practica pre profesional en los
alumnos de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la Universidad Sefior de
Sipan.
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Objetivos especificos:

Disefar el proceso de produccion del magazine BoxUss Tv que contribuya a la
practica pre profesional en los alumnos de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan.

Elaborar los segmentos y contenido del magazine BoxUss Tv para la practica pre
profesional en los alumnos de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion de la
Universidad Sefior de Sipan.

Elaborar el guion y desglose de produccién que tendré el programa BoxUss Tv para
la practica pre profesional en los alumnos de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion de la Universidad Sefior de Sipan.

V. Fundamentacién de la propuesta

Esta propuesta de magazine televisivo busca conectar a los alumnos con la
practica pre profesional de manera didactica incentivAndolos a que sean
realizadores de producciones audiovisuales y televisivas competitivos que les
permita ganar experiencia y una mejor preparacion profesional de cara al mundo
laboral real.

Ya que el magazine es un hibrido versétil, flexible con una variedad de
elementos de produccién y una combinacién de géneros televisivos se busca
integrar los conocimientos de los docentes, sus experiencias con las nuevas ideas
y propuestas de contenido de los estudiantes que se desarrollaran por medio de la
practica pre profesional todo esto es pos de un mejor aprendizaje.

Por medio, de esta propuesta de magazine televisivo y su contenido
informativo de calidad realizado por especialistas y futuros profesionales en las
ciencias de la comunicacién se brindara una opcion de programacion y

entretenimiento sano en bien de los ciudadanos de la regién Lambayeque.

VI. Organizacién Responsable
Esta propuesta para las practicas pre profesionales de los estudiantes de ciencias
de la comunicacion tendria como responsable a los siguientes:

Produccion Ejecutiva: Escuela Académico de Ciencias de la Comunicacion
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Produccion General: Especialista (s) en produccion televisiva asignado por la

Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

VII. Propuesta del disefio de logo:

Para el disefio del logo se presenta la siguiente propuesta:
Colores: Fucsia - #c70835 - Verde — # 5bb067
Tipografia: Geometr415 Blk BT

Logo

Se eligio el color fucsia por ser un color atractivo, juvenil y en tendencia.
Acompafado del logo oficial de USS con el color verde que esta asociado con el
desarrollo, el progreso, la frescura y la esperanza.

Y con la palabra Tv en negrita para resaltar que es un formato de programacion

para un medio televisivo.

VIIl. Estructura del programa
Magazine: BOXUSS Tv
Género: Entretenimiento
Dias de emisién: Domingos
Horario: 12: 00 a 12:30 am (30 minutos)
Estructura: 03 bloques de 10 minutos

(08 minutos de contenido y 02” de publicidad)
Medio: (02 Opciones)
En Tv local y/o plataforma de la Escuela.
Tipo de transmision:
Grabado: Centro Académico Multiplataforma de la EAP de Ciencias de la

Comunicacioén e interiores de la Universidad.

59



Bloques televisivos
1.- Primer bloque:
En el primero bloque los conductores dardn apertura al programa, donde se
presentaran dando la bienvenida al espectador universitario o publico en general.
En este bloque se hace preambulo de lo que habra en el contenido del programa

y se lanza la primera nota.

2.- Segundo bloque:

En este bloque se dara el pase a la entrevista puede ser un invitado interno de la
universidad ya sea autoridad, docente o alumno que pueda tener informacién
valiosa que compartir. Las entrevistas la realizaran los conductores alumnos de

ciencias de la comunicacion seleccionados.

3.- Tercer bloque:

Este bloque sera variado ya que aqui se dara pase a la escena artistica con un
invitado o varios invitados ya sea internos o externos que no sean necesariamente
de la universidad.

Los invitados seran del mundo artistico o promotores de cultura, tecnologia o
sean participes de algun evento social.

IX. Propuestas de segmentos del magazine

El contenido del programa tendra variedad de segmentos creados
exclusivamente para la universidad con la colaboracion de otras facultades u areas
de nuestra universidad que participen en el contenido del programa. Asi mismo con
personajes e invitados externos. Estos seran emitidos en los distintos sabados del
mes para tener asi una variedad de contenido y mantener enganchado al publico
televidente.

Estos segmentos son los siguientes:
1.- Segmento buenas nuevas

En este espacio se dara prioridad a sucesos o noticias que influyan positivamente

al espectador ya sea institucional, local, nacional e internacional.
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2.- Segmento te cuento
Este segmento busca reunir a personajes locales, autoridades, docentes y

estudiantes que tengan una historia que inspire a los espectadores.

3.- Segmento escolares corresponsales

En este segmento se retomara la participacion de los alumnos del 5to afio de
segundaria de los colegios nacionales o particulares que hayan venido al expo
carreras. Se les convocara a participar en la realizacién de un video reportaje con
algun tema actual de mayor impacto en bien de la sociedad. Pueden ser topicos
como medio ambiente, promover la cultura, adopcion de mascotas, etc.

Los mejores videos seran seleccionados para seguir algunas fases de seleccién
para encontrar al ganador.

Primera fase: Elegidos por la produccion

Segunda fase: Elegidos por un jurado

Tercera fase: Elegidos por el publico en general.

El equipo ganador tendra capacitacion especial en el area de produccion
audiovisual y asistiran a la grabacion del magazine televisivo en la multiplataforma
CAM en donde luego de ello se les hara entrega de un diploma. Ademas de una

entrevista contdndonos sus experiencias en la realizacion de su reportaje.

4- Segmento USS

En este segmento se cubriran actividades, eventos que nuestra casa universitaria
realiza en bien del alumno o puablico en general. Asi mismo brindaran tips para la
formacion profesional del alumno. Ej. Tips para emprender, Tips para elaborar una
buena propuesta de trabajo. Tips para encontrar los mejores buscadores de redes

sociales, Tips para tener una buena imagen personal, etc.

5.- Segmento de Play

Este es un espacio importante ya que busca mostrar y promover los talentos de
los estudiantes, musica, baile, etc. Ademas, tener un feedback con el publico
espectador a traves de redes sociales de la Escuela y plataforma donde se

promueva el programa con el fin premiarlos por medio de concursos y regalos.
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6.- Segmento Chiclayo cultural y turistico

Es un pequeio segmento dedicado a resumir los diversos eventos culturales de
nuestra ciudad promoviendo el arte en todas sus manifestaciones (museos, teatro,
cine, pintura, etc.) Asi también conocer la parte turistica de nuestra region

Lambayeque.

7.- Segmento de Sondeos / Vox populi/ Experimento social
El equipo de reporteros y practicantes de la CC.CC recorreran la Universidad y
las calles para conocer la opinién del publico en temas de interés, relevancia y

entretenimiento.

8.- Segmento Yo quiero ser

Este segmento permitird al alumno ser por un dia una de las profesiones que
brinde nuestra Universidad. Ejemplo: Yo quiero ser Enfermera. Aqui el estudiante
acompanfara por un dia a un profesional en enfermeria quien le mostrara como es
el trabajo real y la vocacion que se debe tener en esa profesion.

Todos estos segmentos seran seleccionados para ser transmitidos en distintos
sabados de esa manera intercalar la transmisién y ofrecer un contenido mas

variado y entretenido.

X. Desglose de produccién

Para la realizacion del programa y sus fases se requieren de un equipo técnico y
humano. Esta propuesta considera la participacion de alumnos que estén
interesados en formar parte de este proyecto con la anticipaciéon debida se
selecciona al equipo de produccién bajo la supervision y direccion del especialista

asignado por la Escuela de Ciencias de la Comunicacion.

Equipo Técnico

Para grabar notas para el programa:
1 céamara profesional o DSRL

1 tripode o monopié

1 micr6éfono de mano
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Para grabacion del programa

3 camaras profesionales

3 tripodes 1

3 solaperos inalambricos

3 microfonos alambricos

1 consola

1 camara de fotografia

1 luces reflectores o lamparas led.
1 dolly

1 grabador Digital

Personal de produccién
Productor General - 01

Director - 01

Asistente de produccién -02
Conductores -02

Reporteros - 03

Camarografos - 03

Escendgrafo - 02

Coordinador de sonido y musica - 01
Coordinador de Luces e iluminacion - 01
Director de fotografia - 01
Guionista - 02

Personal técnico — 01 (Externo)
Asistente técnico - 01

Edicién y post produccién

1 Editor

1 Post productor

1 Isla de edicién de edicion para post produccion
2 computadoras para la redaccion del guion.

1 Editor de video

2 Discos duros externos (HDD)



Elementos de Esenciales para la decoracion

Para la Escenografia:

Set de Tv: Set de television del Centro Multiplataforma
Escenografia: Backing de madera para tela verde.

3 Muebles

4 Puff

Para la decoracion del set:
Mesas: 01 mesa de centro

02 sillas
Tv para el set: LCD de 50

Otros requerimientos:
Material Logistico:
Impresora
Papel Bond (blanco y de colores)
Lapiceros
Plumones
Pizarras
DVD’s
Viaticos
Presupuesto
Materiales

Detalle Cantidad Valor (S/.)

Total (S/.)

Hojas bond A4 1000 20.00
Dvd’s 50 40
Plumones y lapiceros 8 80.00

Pizarra acrilica 1 25.00

20.00

40.00

80.00

25.00
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Papel bond de

1 20 20.00
colores
Sub Total 185.00
Servicios
Detalle Cantidad Valor (S/.) Total (S/.)
Movilidad y viaticos 20 700 700
Personal técnico 1 1,300 1,300
Sub Total 2,000.00
Otros varios
Detalle Cantidad Valor (S/.) Total (S/.)
Tv LCD 50 1 1,300.00 1,300.00
Computadora 3 0.00 0.00
Impresora 1 250.00 250.00
Camaras de Video 3 0.00 0.00
Camaras de fotos 1 0.00 0.00
Disco duro 2 240.00 240.00
Solaperos 3 0.00 0.00
Microfonos 3 0.00 0.00
Tripode 3 0.00 0.00
Ambiente 1 0.00 0.00
Escritorio 3 0.00 0.00
Puff 5 500 500
Mesa de centro 1 150 150
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Mesa bar 1 350 350
Sillas bar 2 200 200
Backing de madera e 2 800 800
instalacion
Sub Total 3.790.00
TOTAL 5, 975.00

Teniendo en cuenta que esta suma es el total del presupuesto como primera
compra sin embargo el gasto mensual solo sera el que se especifica en el cuadro
de servicios (S/. 2,000) y la compra de materiales se realizara cada 03 meses de
acuerdo con una solicitud de requerimientos de materiales a la Escuela.

Se resalta que los equipos técnicos como camaras, tripodes, etc. Son con las que
cuenta la Escuela de Ciencias de la Comunicacion. Los alumnos seran los que
asuman los cargos de la produccion televisiva del magazine como productor,

conductores, etc. Bajo la guia y direccion del especialista.

Xl. Proceso de produccién
Nos guiaremos de este cuadro de proceso de produccion sugerido por el autor

Guerrero. E.
DESARROLL
IDEA @) PROYECTO
DEL
PROYECTO
Viabilidad Preproduccié | Produccion Post Comercializ | Evaluacion
n produccié | acién
n

Pensar Organizar Realizacion Editar el Vender Nuevos

Decidir Casting Grabaciones | material Distribuir mercados
Propdsito | contactar — Preparar la 0 emisiones Exhibir Nuevos

Que, como, idea proyectos

cuanto Ejecutar

coordinacién

Ejecutivos Director Jefe. Director Prod.

Productores | Productor Produccion Productor | Ejecutivo Prod.
Personas | ejecutivos Jefe de Jefe. De Editor Personal Ejecutivo
que Direccion prensa prensa Post de Mkt
interviene | Produccion Jefe. Reporteros productor Inversionist
n Jefe de Produccion Equipo Sonidista as

prensa Dir. Artistico | Técnico Script

Director/ Disefiador Conductores

realizador Gréfico
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Guionista Camardgrafo
s
Viabilidad Guion Grabacion Editar Promocion
Econdmico Locaciones Control. Sonorizar | Publicidad Evaluacion
Equipos Plan de Master Merchanda | de la

Trabajos a | Presupuesto | Personal rodaje Validacié | sing rentabilidad

realizar Financiamie | Casting Supervision n Distribucién | econdmica
nto Plan de Exhibicién
Guion rodaje 0 Venta
Derechos de | Equipo, Edicion Prensa Ventas Nuevos

Contratos | autor- guion, | actores, Laboratorio Promocio | Publicidad proyectos
contratos, personal, Gréfica- web | n Merchandis | Subproduct
casting, proveedores, ing 0s
fanpage- catering, pr
web ventas.

Productos | Presupuesto | Presupuesto | Material Producto | Producto Productos
Plan Guion Original final Final Derivados
estratégico Desglose Making off

Plan de
rodaje
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GUION O PAUTA DEL PROGRAMA BOXUSS

Hoja
N° 01
Programa N° 01 Fecha de Temaética:
transmision Lanzamiento de programa
Tiemp | Observaciones
Blogu | Segmento Contenido o]
e
Conductores se presentan y saludan al | Tiempo | De piey
Bienvenid | publico, dan la bienvenida y realizan 2’ min | emocionados
a una pequefia intro de lo que habra Musica de fondo
durante todo el programa. Escenografia
01 decorada con
Mandan la primera nota: globos y flores en
La nueva imagen y relanzamiento del 1”min | mesa de centro.
Buenas centro multiplataforma de CC.CC
Nuevas
EDITOR Nota de C. Multiplataforma 5" min
01 Comentan la nota y felicitan. 1 Efectos de audio
Mandan a corte aplausos.
EDITOR PRIMER CORTE 1”min | Publicidad de USS
02 Entrevista | Conductores hacen preambulo de la 8" min | Musica de fondo
entrevistada que viene a continuacion. con el nivel
Todos sobre “Festibarrio en Chiclayo” adecuado.
Ubicar al
Claudia Inchaustegui — Representante entrevistado en
medio de los
Invitan al Pablico asistir conductores, pero
Despiden a la entrevistada 1’min en forma de U
Mandan a corte.
EDITOR SEGUNDO CORTE Publicidad
03 Los conductores hacen un preambulo al | 2" min
experimento social que realizo nuestro
reportero en las calles que tanto
conocen los padres a sus hijos y los
hijos a sus padres por el dia del padre a
los ganadores se les premio con globos
metélicos
Manden la nota
EDITOR NOTA DE EXPERIMENTO SOCIAL 6" Max | Publicidad
Comenta la nota del experimento
1 min Musica de fondo
Envian saludos a las autoridades de la
Escuela de Ciencias de Comunicacién
saludos e invitan al publico Efectos aplausos
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Agradecen al espectador por ver el
programa y crean una intriga para el
nuevo segmento de corresponsales
escolares.

Se despiden bailando.

Despiden el programa.

1” min

Musica de
despedida

MODELO DE GUION TECNICO DEL PROGRAMA BOXUSS

Hoja N° 01
Programa N° 01 Fecha de Temaética:
transmision Lanzamiento de
programa
SECUENCIA/ | PLANO IMAGEN AUDIO TIEMPO
ESCENA MOV.Cam
Fade In 02 microfonos
01 musicos
01 - Conductores de pie de fondo
01 — interior P. E. Que demuestren la Efectos de 2 min de
delsetde Tv— | Camara 2 | simpatiay empatia audio interaccion
delante de la con el publico. aplausos,
escenografia Mostrando de fondo la | sorpresay
del programa. escenografia con el alegres.
P.M plano entero
Camara 1 1” min
Cambio de plano Efectos de
medio en el audio
transcurso de la Con musica
presentacion. de fondo.
Intercambiando
ambos planos durante
la presentacion de
Post primera nota. 05” min
produccion
ENVIAR LA NOTA
P.M
Regresa a 01" min
Escena Paneo Regreso de los
01 — interior conductores Fondo
delsetde Tv— | P.M.C Al set comentan la musical
delante de la nota
escenografia Envian a pausa 01” min

del programa.

comercial

PRIMERO CORTE
Publicidad
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02

02 -
Escenografia
mini sala de
entrevistas en
el mismo set.

Post
produccién

P.M.C
Cam 2

Intercambi
a con
camara 01
y 02

ENTREVISTA

A los conductores
Sentados con la
entrevistada — La
presentan y realizan
la entrevista

Durante la entrevista
intercambian planos
medios y primer
plano.

Agradecen y despiden
a la entrevistada
Mandan a corte.

2DO CORTE
Publicidad

Fondo
musical
acorde con el
temade la
entrevista

77 min

2” min

1”"min
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3.2. Consideraciones finales

En la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion; se evidencia que
un importante numero de alumnos realizan sus practicas pre profesionales en areas
gue no cumplen con sus expectativas y en organizaciones no afines a la carrera
profesional; dejando de lado la practica en especialidades tales como: produccion
audiovisual, televisiva, marketing y publicidad; en las cuales estan centradas en las
competencias de los estudiantes.

En la Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, los estudiantes
manifestaron que los productos académicos que tuvieron mayor relevancia en su
aprendizaje fueron: Cortometrajes, videoclips, medios televisivos y spot.

El género propuesto para el magazine es de entretenimiento, con emisioén de
una vez por semana, dividido en tres bloques de 10 minutos, transmitido por medio
de tv local y/o plataforma de la escuela, y para ello, es necesario contar con un
equipo de produccion, en promedio de 25 estudiantes que necesiten realizar sus

practicas pre profesionales.

Recomendaciones

Segun los resultados del focus group; los alumnos sugieren valorar los perfiles
por competencias de los estudiantes que inician sus practicas pre profesionales;
para determinar sus potencialidades en algunas de las especialidades que ofrece
la Escuela.

Segun los resultados de la encuesta, los alumnos, mencionan que se
proponga talleres con especialistas externos en produccion audiovisual o televisiva
gue les ayude a mantenerse actualizados con la informacion y técnicas utilizadas
hoy en dia en el mundo audiovisual para elaborar proyectos de mejora continua en
el Centro Académico Multiplataforma; con el fin de reforzar los contenidos teoricos-
practicos y generar una ampliacion de la oferta especializada.

Segun la propuesta planteada para los alumnos, se sugiere implementar la
propuesta de Magazine Televisivo BoxUss como experiencia académica pre
profesional dirigida a los estudiantes de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion
y potencialmente integrar a otras escuelas de la universidad como parte del

contenido.
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ANEXOS



ANEXO 1: RESOLUCION DE APROBACION DEL TRABAJO DE
INVESTIGACION

UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

FACULTAD DE HUMANIDADES
RESOLUCION N°0333-2019/FH-USS

Pimentel, 05 de junio del 2019
VISTO
El informe N°0136-2019FH-DCC-USS, de fecha 28 de mayo del 2019, presentado por la Dra. Paredes Delgado Sharon
Soledad, Directora de Ia Escuela Profesional de Ciencias de la Comunicacion, quien informa que la estudiants PARDO
RODRIGUEZ SIDIA JOSEFA soiicita el cambio de fitulo de tesis y contando con la aprobacion de Decanato se autoriza el
cambio de Titulo; y;

CONSIDERANDO:
Que, la Constitucion Politica del Peru en su Articulo 18° establece que: “La educacion universitana tiene como fines la
formacion profesional, la difusion cultural, Ia creacion intelectual y artistica y la investigacion cientifica y tecnolagica {-..)".

Que, acorde con lo establecido en el Articulo 8° de la Ley Universitaria, Ley N° 30220, “La autonomia inherente a las
Universidades se ejerce de conformidad con fo establecido en Ia Constitucion, la presente ley demas normativa apficable.
Esta autonomia se manifiesta en los siguientes regimenes: normativo, de gobiemo, académico, administrativo y economico™.
La Universidad Sefior de Sipan desarrolia sus actividades dentro de su autonomia prevista en la Constitucion Politica del
Estado y la Ley Universitaria N° 30220.

Que, el Articuio 6 (6.5) de la Ley Universitaria, Ley N° 30220 Fines de Iz universidad que sefiala: “Realizar y promover la
nvestigacion cientifica, tecnologica y humanistica la creacion intelectual y artistica™

Que, de acuerdo a los Articulos N° 31, y 33 del Reglamento de Investigacion de la USS version 4, aprobado con Resolucion
de Directorio N°015-2019/PD-USS, que indica:
- Articulo N°31: “La tesis, es un estudio que debe denotar rigurosidad mefodologica, originaidad, relevancia social,
utilidad teonica yio practica en ef ambito de la Escuela Profesional.

- Articulo N°33: “La tesis con fines de obtencion de titulo profesional sera efaborado de acuerdo a fa espedialidad de
cada escuela profesional respetando los esquemas respectivos {..)"

Que, segun los Articulos N° 27, 29y 30 del Reglamento de Grados y Titulos Version 04 aprobado con resolucion de directorio
N°040-2019/PD-USS, que indica:
- Articulo 27°: “Para la sustentacion, se oforgara segun sea el caso; ef plazo de 06 (seis) meses calendarios contados
a partir del dia habil siguiente en que obtuvo el dictamen de expedito para la sustentacion”

- Articulo 29°: 9...), después de haber transcumido un plazo de 01 mes calendarios contados a partir de fa fecha en
que desaprobo o desaprobaron segun sea &f caso™.

- Articulo 30°: “Si el (los) egresado (s) fue desaprobado y no soficita nueva fecha de sustentacion, su plazo para
sustentar la misma tesis, vence a los seis meses (...) Vencido el plazo debera presentar nuevo tema de investigacion

y realizar los tramites comespondientes”

Que con Resolucion N°367-2015/FH-USS, se aprobd Ia inscripcion del proyecto de tesic: “PROPUESTA DE MAGAZINE
TELEVISIVO PARA FOMENTAR LA PRACTICA PRE PROFESIONAL EN LOS ESTUDIANTES DE LA ESCUELA
ACADEMICO PROFESIONAL DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD SENOR DE SIPAN —
CHICLAYO 2015".
Estando a lo expuesto, en uso de las atribuciones conferidas y de conformidad con las normas y reglamentos vigentes;

ADMISION E INFORMES
SE RESUELVE- 074 481610 - 074 481632
PRIMERO: APROBAR, I solicitud de cambio de titulo de tesis presentada por el estudiante P 1A
JOSEFA.

Km. 5, carretera a Pimentel

Chiclayo, Perd

Distibucdn: Reciorado, Veerreclorado Académco. Vicerectorado de Investigacion Decanas de Facultad, dedes od Ofigine,
Jefes de Area Archivo.

ﬂ
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& UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

RESOLUCION N°0333-2019/FH-USS
SEGUNDO: REGSTRARdmyedodetess"ﬂAGAMTﬂEVBNOPARAPRACTEAPREPROFEQOM[ELOS
ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD SENOR DE SIPAN — CHICLAYO 2019”.
TERCERO: Dejar sin efecto la resolucion N°967-2015/FH-USS.

CUARTO: DISPONER que las areas competentes tomen conocimiento de la presente resolucion con la finalidad de dar las
facilidades para la ejecucion de la presente Investigacion.

ADMISION E INFORMES
074 481610 - 074 481632
CAMPUS USS

Km. 5, carretera a Pimentel
Chiclayo, Perd

DlslnbuOOn Reciorado, Veerreclondo Académco. Vicerectorado de Investigacion Decancs de Facultag, Jeles o Ofgine,
Jefes de Area. Archivo,

R e T —— - e

78



ANEXO 2: CARTA DE ACEPTACION DE LA
RECOLECCION DE DATOS

INSTITUCION PARA LA

79



ANEXO 3: INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS

FOCUS GROUP

ESQUEMA DE FOCUS GROUP
(A ESTUDIANTES)
Introduccion:
En esta oportunidad desarrollo este Focus Group, planteado en mi proyecto de tesis
titulado “MAGAZINE TELEVISIVO PARA LA PRACTICA PRE PROFESIONAL
DE LOS ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA
UNIVERSIDAD SENOR DE SIPAN — CHICLAYO 2019”

1. Explicacion Introductoria

El objetivo de aplicar este instrumento es diagnosticar las condiciones en las que
se encuentra los estudiantes de practica pre profesional de Escuela Profesional
de Ciencias de la Comunicacion para conocer la realidad existente sobre
realizacion de productos audiovisuales especificamente produccion televisiva de
un Magazine y la realizacion de practicas profesionales en este espacio. Por

favor, responda con sinceridad y confianza.

2. Ronda de preguntas

1- ¢Han participado en la realizacion de alguna produccion audiovisual? SI/No

En el caso que si hayan participado:

a) ¢Como fue su experiencia al inicio y al final de su participacion?

En el caso que no hayan participado:

¢,Cuan importante seria para Ustedes participar de una produccion
audiovisual?

a) Muy importante b) Algo de importante ¢) Poco importante

2- ¢Qué tipo de produccion y cual fue el rol que desempefiaron en la
realizacion?

3- ¢Qué tipo de equipos técnicos y programas dominan para realizaciéon de una
produccion audiovisual?
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4- ¢ Cuan importante para Ustedes el curso de produccion televisiva y por qué?

5- ¢Creen que los temas considerados en el curso de produccion televisiva son
los adecuados para su formacién profesional en algin medio televisivo?
Si/No
¢ Por qué?

6- ¢Qué entienden Ustedes por el formato de Magazine Televisivo?

7- ¢Qué tipo de Magazines es de su preferencia?

a) Magazine informativo

b) Magazine de entretenimiento
c) Magazine Deportivo

d) Magazine cultural

8- ¢Siustedes pudieran hacer un Magazine televisivo que contenido elegirian?

9- ¢Consideran que la Escuela de Ciencias de la comunicacién cuenta con los
equipos técnicos y espacios necesarios para realizar los diferentes procesos
de produccién audiovisual y/o televisiva?

10-¢Creen que la Escuela de Ciencias de la Comunicacién cuenta con los
docentes especialistas para la produccion audiovisual y/o realizacion de un
magazine televisivo?

11-¢ Seria importante para Ustedes realizar sus practicas pre profesionales en
un espacio de produccion televisiva de un magazine de entretenimiento y
por qué?

12-¢ Estan realizando tus practicas pre-profesionales en el area de tu futura
especializacion?
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CUESTIONARIO

CUESTIONARIO
(A ESTUDIANTES)
En esta oportunidad desarrollo este Focus Group, planteado en mi proyecto de tesis
titulado “MAGAZINE TELEVISIVO PARA LA PRACTICA PRE PROFESIONAL
DE LOS ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA
UNIVERSIDAD SENOR DE SIPAN — CHICLAYO 2019”

1.- ¢Qué éareas de la carrera de Ciencias de la Comunicacion le llama mas la
atencion?

a) Produccion Audiovisual

b) Produccion televisiva

c) Disefio y fotografia

d) Periodismo e investigacion

e) Marketing y publicidad

f) Comunicacién social y comunicacién para el desarrollo

2.- ¢Cree que el area en la que desea especializarse esta correctamente
implementada?

a) Mucho b) Poco c) Nada

3.- ¢ Qué area de la ciencia de la comunicacion le gustaria capacitarse mejor?

4.- ¢;Una vez finalizada su carrera en que area de las ciencias de la comunicacion
le gustaria trabajar?

5.- ¢, Se siente preparado para salir al campo laboral?
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ENTREVISTA

GUIA DE ENTREVISTA PARA ESPECIALISTAS

Se desarroll6 un cuestionario de entrevista al especialista en produccion de
television al Magister Tino Pisfil Llontop, aproximado de 12 preguntas relacionados

con el magazine televisivo.

1. (,Qué es un Magazine televisivo de entretenimiento y cudles sus

caracteristicas de este formato?

2. ¢Qué requisitos debe tener un magazine televisivo para que sea un producto

de calidad y competitivo?

3. ¢Cuales son los procesos de producciébn que debe tener un magazine

televisivo para su correcta realizacion?

4. ¢Cuales son los problemas mas frecuentes que ha logrado identificar en los
estudiantes de Ciencias de la comunicacion a la hora de realizar proyectos

audiovisuales o0 magazine televisivo?

5. ¢Considera Usted que las Universidades fomenten la produccion televisiva

en los estudiantes de Ciencias de la Comunicaciéon?

6. ¢Qué metodologia o propuesta plantearia para impulsar o mejorar la
deficiencia académica respecto a la realizacion audiovisual o produccion de

magacines televisivos?

7. ¢Considera usted que las producciones de magazines en Chiclayo cumplen
con los requisitos y procesos necesarios para tener un producto de calidad?
Si/No ¢ Por qué?

8. ¢Cual es su opinidn respecto a que una de las carencias en las producciones
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locales podria ser la falta de profesionales competentes y con experiencia en

produccion audiovisual y televisiva?

9. ¢Cuél es su opinidn respecto a considerar laboratorios en las Universidades

para la realizacion de practica pre profesional?

10.¢Considera que el estudiante de comunicacion tiene las competencias
necesarias en la practica pre profesional para enfrentar el mercado de los

medios televisivos?

11.;.Considera necesario la existencia de egresados especializados o
preparados en la produccidn televisiva de un magazine en la actualidad para
la Ciudad de Chiclayo?

12. ¢ Considera que la propuesta de un magazine televisivo ayudaria al desarrollo

y preparacion para la practica pre profesional en los estudiantes de Ciencias

de la Comunicacion? Si /No ¢ Por qué?
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I \S 7 3%: UNIVERSIDAD
t A1) A SENOR DK SIPAN

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Mediante la presente, El Magister Giancarlo Paredes Garboza especialidad en
produccion de Tv y audiovisuales déja constancia de haber revisado la propuesta de
magazine televisivo que el investigador Sidia Josefa Pardo Rodriguez aplicara
para su trabajo de tesis "MAGAZINE TELEVISIVO PARA LA PRACTICA PRE
PROFESIONAL DE LOS ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
DE LA UNIVERSIDAD SENOR DE SIPAN — CHICLAYO 20197

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumplimiento de los objetivos
propuestos por la investigadora (a).

En tal sentido, la Mgtr Giancarlo Paredes Garboza la validez de dichos instrumentos
presentados por el o la referida investigadora.

Chiclayo 16 de Junio de 2019

DNI: Z2¢éccc 7.
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I(Si 7 UNIVERSIDAD
IDIEN

P SENOR DE SIPAN

CONSTANCIA DE VALIDACION DE INSTRUMENTOS

Mediante la presente, El Licenciado Manuel Ricardo Salvador Eyzaguirre Brazo
docente de Universad de Chiclayo deja constancia de haber revisado los
instrumentos quia de focus group y Cuestionario a Estudiantes que el
investigador Sidia Josefa Pardo Rodriguez aplicard para su trabajo de tesis
"MAGAZINE TELEVISIVO PARA LA PRACTICA PRE PROFESIONAL DE LOS
ESTUDIANTES DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD SENOR
DE SIPAN — CHICLAYO 2019”

Dichos instrumentos demuestran con claridad el cumplimiento de los objetivos
propuestos por la investigadora (a).

En tal sentido, El Licenciado Manuel Ricardo Salvador Eyzaguirre Brazo garantiza
la validez de dichos instrumentos presentados por el o la referida investigadora.

Chiclayo 19 de abril de 2019

Firma \\\gi( L—Ze&g)

DNI: 40774999 -
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ANEXO 4: CONSENTIMIENTO INFORMADO

87



88



89



90



91



92



ANEXO 5: FOTOS
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