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RESUMEN 

En el presente trabajo tiene como finalidad realizar un Análisis del Potencial 

Turístico que Presenta el Carnaval de Cutervo – Región Cajamarca, viendo así las 

realidad problemática a través de los niveles y contextos nacional, local e 

internacional, realizando además las teorías relacionadas al tema, la justificación e 

importancia del trabajo a través de Justificación teórica, metodológica y académica, 

la hipótesis del problema, teniendo como objetivos Determinar el Potencial Turístico 

que presenta el Carnaval de Cutervo - Región Cajamarca. En ese sentido se 

aplicará encuestas a la población y entrevistas a las autoridades que participan del 

Carnaval en el Distrito de Cutervo, que han sido validados por expertos en el campo 

laboral y las preguntas fueron realizada de la variable del cuadro de 

Operacionalización resaltando lo más importante del Potencial Turístico, donde se 

espera obtener un mejor análisis de los resultados de los datos obtenidos con lo 

que respecta al Carnaval de Cutervo y poder ver el desarrollo de dicha actividad. 

Palabras claves: Potencial Turístico 
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ABSTRAC 

The purpose of the present work is to carry out an Analysis of the Tourist Potential 

of the Cutervo Carnival - Cajamarca Region, thus seeing the problematic reality 

through the national, local and international levels and contexts, also carrying out 

the theories related to the subject, the justification and importance of the work 

through theoretical, methodological and academic justification, the hypothesis of the 

problem, having as objectives Determine the Tourist Potential presented by the 

Carnival of Cutervo - Cajamarca Region. In this sense, surveys will be applied to 

the population and interviews with the authorities that participate in the Carnival in 

the Cutervo District, which have been validated by experts in the labor field and the 

questions were made from the variable of the Operationalization table highlighting 

the most important of the Tourist Potential, where it is expected to obtain a better 

analysis of the results of the data obtained with regard to the Cutervo Carnival and 

to be able to see the development of said activity. 

Keywoords: Tourist potential 
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I. INTRODUCCIÓN 

1.1. REALIDAD PROBLEMÁTICA.  

a) INTERNACIONAL 

(Tourterllot, 2019), Provincia Igualada, España, según su libro titulado: “Libro 

blanco de los nuevos destinos turísticos sostenibles”, Análisis general del destino 

(pág. 25), nos habla sobre un Análisis CARE, que es un sistema minucioso que los 

municipios en general debería de tomar la decisión de convertirse sus lugares en 

un destino turístico. Tras tomar decisiones a dónde se quiere ir en cuestiones de 

turismo, se ha de entender con una evaluación profunda, en qué punto se encuentra 

ese destino y si cuenta con el potencial turístico y que recursos son los que cuenta 

dicho lugar y que necesita para llegar a donde se ha elegido. El sistema CARE 

ayuda al análisis y describe diversos puntos críticos tanto para su conocimiento 

más profunda y para su desarrollo. Donde el sistema se divide en cuatro bloques: 

Capacidad, Accesos, Recursos y Entorno. 

(Sanz Ibaibarriaga, 2019), España. En su estudio e informe por ICEX España 

Exportación e Inversiones titulado: “Ficha sector. Turismo Brasil 2019”, nos dice 

que el país de Brasil cuenta con un gran potencial turístico gracias a la diversa 

cultura y lugares exóticos por el enorme territorio que cuenta en el sur de américa. 

Brasil vive un momento único con lo que respecta al turismo, y el PBI tuvo un 

crecimiento mínimo en el 2018, pero luego hubo un registro del 3.1% del mismo 

año, pero el país aún ha tenido una disminución paralela con el potencial que 

presenta. El gobierno brasileño, a través del Ministerio de Turismo, está 

solventando las debilidades del sector mediante la inversión en infraestructuras y 

seguridad. 

(Figueroa, 2019), Según la revista Mexicana de Ciencias Agrícolas, Artículo 

titulado: “Inventario de Recursos y Rutas de Interior con Potencial Turístico en 

Pinos, Zacatecas”, Su objetivo es que el municipio de Pinos, Zacatecas, actualice 

el inventario de sus patrimonios inmateriales que cuentan cada uno con un gran 

potencial turístico, para la preservación y conocimiento del patrimonio, sacando 

provecho y así generar ingresos económicos a la población de Pinos.  
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b) NACIONAL 

(OMT, 2016), En el presente documento titulado: “Alianza entre Turismo y 

Cultura en el Perú”, nos dice que el análisis cuenta con un nuevo informe para los 

lugares y viajes que ayuden a confrontar con los informes antes expuestos y sin 

embargo la abundancia de los recursos vinculados con los bienes inmaterial que 

cuenta el Perú, posiciona al Perú en el Nº 21 en el mundo en disposición en lugares 

culturales de patrimonio, además el país está en el Nº 13 en expresiones culturales 

inmateriales, observando un potencial turístico que tiene el país en el desarrollo del 

bien inmaterial como de las cualidades que vinculan al patrimonio material. 

(Montero, 2018), En la sección Económica publicada por el montero titulado 

“El Potencial Turístico del Perú”, una acción que diversifica la economía. En el 

resumen del informe estadístico Perú 2016, realizado por el INEI, la cantidad de 

turistas del periodo de 2001 – 2015 en el Perú tuvo un crecimiento de 236.28% de 

extranjeros. Era evidente el aumento de divisas en el sector por turistas, del mismo 

año. Además de ellos hubo un aumento de 559.43% Según Promperú (2016) de 

vacacionistas nacionales más que en el año 2015 siendo 3% del incremento. Los 

destinos más importantes fueron en la parte sur del país. Las cifras ayudan a ver la 

importancia para nuestro Perú fortalecer la democracia. También los números de 

pobreza guardan relación con el turismo mostrando así el nivel de pobreza que 

existe las cuales son: Arequipa e Ica, mientras que la parte norte del Perú tiene más 

pobreza en dichas regiones.                          

(ANDINA, 2019), En la noticia de la Agenda Peruana de Noticias titulada: 

“Desarrollo Potencial Turístico Regional es fundamental para generar más trabajo 

en Perú”, según el presidente Vizcarra afirmó, que todos tenemos una obligación 

de trabajar en cada región, del país y del turismo. En el país cuenta con un enorme 

potencial turístico que debemos aprovechar adecuadamente y colocar en valor para 

generar mayores ingresos a la misma población. Durante la apertura de la carretera 

Tingo- Estación de embarque teleférico de Kuelap, dio a entender que brindando 

los accesos necesarios a los circuitos turísticos poco conocidos, como el de Kuelap, 

se logrará aumentar el número de turistas tanto nacionales o extranjeros y potenciar 

el producto local. En ese sentido, el presidente rememoro que hace 2 años como 

ministro de Transportes descubrió que, siendo Kuelap un asombroso lugar con gran 

https://andina.pe/agencia/noticia-presidente-vizcarra-participa-inauguracion-carretera-tingo-778249.aspx
https://andina.pe/agencia/noticia-presidente-vizcarra-participa-inauguracion-carretera-tingo-778249.aspx
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potencial turístico, no tendrá medios de acceso que faciliten su visita. Por ello se 

decidió conceder el financiamiento para dar iniciar el proyecto de la carretera 

Tingo. Ahora tiene una carretera asfaltada gracias a una inversión de 17 millones 

de soles que se otorgó al gobierno regional de Amazonas, donde se está dando la 

facilidad para todo los que puedan visitar Kuelap. Asimismo, el presidente informó 

que se viene estimando la posibilidad de ampliar el aeropuerto de Chachapoyas 

para incrementar el flujo de turistas en dicha zona, o buscar una alternativa para 

desarrollar un terminal aéreo de mayor extensión. 

c) LOCAL 

(Costumbres, 2016), En el reporte realizado por TVperú titulada: “La tierra 

del Ilucán”, nos describe la realidad del carnaval de Cutervo despertando una 

alegría y nostalgia sobre esta eventualidad. La ciudad quedó cautivada ante la 

magia de su cuidador, quienes dejando en libertad a sus hijos al llegar el carnaval 

y la algarabía desbordan en las mojadas o en el corso de carros alegóricos. 

Cutervo, es conocido también como “La tierra de los Blancos Arenales”.  Además 

de ello celebra también la fiesta de la Virgen de la Asunción, a su patrón San Juan 

Bautista y a 13 grupos carnavalescos que se juntan en un solo corazón para 

celebrar, para darle a la alegría y seguir al gran Rey Momo que está cada año más 

libre que de costumbre. 

(Tours, 2016), En el reportaje realizado por Cutiry Tours titulada: “El 

Verdadero Carnaval Cutervino 2016 - "Cutiry Tours", nos describe a la ciudad de 

Cutervo de historias, costumbres y grandes tradiciones, nuestra ciudad encabeza 

la lista de festividades en el país, nos contaron que la provincia es fiestera todo el 

año donde se degusta muy rico, se disfruta de las fiestas y se hace muchas 

amistades. Cutervo es una de las trece provincias de Cajamarca ubicada en la parte 

norte, donde una de sus principales festividades de Cutervo se celebra a inicios del 

año que se habla del Carnaval, una festividad que reúne la alegría, sabor, color y 

diversión asegurada. En Cutervo existen 13 grupos Carnavales, en donde la gente 

se reúne para cantar, bailar y pasar lo muy bien, donde a cada grupo tiene un color 

característico que los identifica y durante todo el carnaval compiten en diferentes 

actividades empezando por el deporte y después de ello la semana del carnaval 
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donde participan muchas personas como niños, jóvenes y adultos y turistas tanto 

nacionales como extranjeros disfrutan de esta festividad.  

En la localidad de Cutervo cuenta con muchos recursos turísticos, así como 

también acontecimiento programados que hoy en día se observó un inadecuado 

aprovechamiento del potencial turístico del carnaval de Cutervino, donde no se ha 

logrado explotar turísticamente con las investigaciones adecuadas por la escasez 

de conocedores en temas de turismo para las propuestas y así poder potenciar el 

turismo que presentan las actividades en cuanto al Carnaval. Además de ello no 

existe un presupuesto financiero para la realización de actividades en la semana 

del carnaval desaprovechando el potencial turístico que cuenta sin realizar 

publicidad y marketing para el conocimiento de dicha festividad, aun así, el comité 

central desarrolla año a año las actividades del carnaval para que todo visitante y 

la misma población disfrute, vivan y gocen de nuestra tradición.  

1.2. TRABAJOS PREVIOS. 

a) CONTEXTO INTERNACIONAL 

(Escobar, 2019), Universidad Estatal de Bolívar (Guaranda), En su proyecto 

de investigación: “Propuesta de estrategias para Fortalecer la Actividad Turística 

del Museo del Carnaval de Guaranda 2018-2019”, Tiene como objetivo realizar una 

propuesta de estratégica para el fortalecimiento de las actividades turísticas para el 

Museo del Carnaval de Guaranda. Tipo de investigación es de Campo mediante la 

visita al Museo del Carnaval donde ha permitido realizar una entrevista a los 

funcionarios de dicha institución y dado una investigación descriptiva. El número de 

visitantes que acudieron al museo es de 31, 000 usuarios durante el primer 

cuatrimestre del 2019 y la muestra se realizó a 394 ciudadanos que visitaron el 

museo. Se llegó a la conclusión que el diagnóstico participativo se obtuvo 

evidenciar la situación actual del Museo del Carnaval de Guaranda donde evidencio 

que el estado es óptimo tanto en infraestructura, parqueadero, así como las vías de 

acceso, al definir el perfil del visitante se concluyó que la mayoría de personas que 

acuden son por visita familiar entre 21 a 30 años de edad donde acuden más, 

mujeres que hombres, y por último se generó estrategias como asignar un valor 

agregado, cooperación con agencias de viajes, promocionar artesanía y estrategias 
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de marketing, de esta manera tenga éxito como un icono representativo de la 

ciudad y provincia. 

(Domínguez, 2015), UNE, Venezuela, se realizó el trabajo titulada: “Puesta 

en valor como Atractivo Turístico Natural de la Isla de Zapara, Lago de Maracaibo, 

Edo. Zulia”. Su objetivo es realizar tácticas para la puesta en valor de la Isla para 

un mejor lugar, aprovechando el potencial que cuenta y un ingreso económico para 

la población. Tipo de investigación de cual es descriptiva. El número de población 

es de 1, 700 habitantes y el diseño es documental. La conclusión es que la 

publicidad y el ingreso económico requieren la contribución de entidades públicas, 

privadas y la población. 

(Bolaños, 2016), Universidad de Guayaquil (Ecuador), El título de su 

investigación es: “Análisis de la Puesta en Valor de la Ruta de la Fe como Producto 

en la Provincia del Guayas”, Su objetivo es realizar un análisis del valor de la Ruta, 

elaborando estrategias para su curso, para la puesta en valor de la ruta y el 

desarrollo turístico. La investigación que se ha realizado es Bibliográfica a través 

de fuentes de información como revistas tesis, páginas web y libros con 

antecedentes sobre puesta en valor de algunos atractivos turísticos, de campo 

donde le ha permitido recolectar y verificar datos obtenidos por interacción con 

colaboradores del área, Descriptiva y Analítica donde se ha realizado descripciones 

que han dado lugar al problema y un debido análisis de la documentación y punto 

de vistas de autores. El número de habitantes con que cuenta Ecuador es de 

14´483.499 millones. En conclusión, podemos decir que la Ruta de la Fe, cuenta 

con una gran potencial Religioso y Cultural y si se realiza diferentes organizaciones 

de promoción puede ser visitado por los turistas, aumentar los ingresos y la difusión. 

(Moral, 2016), La Revista llamada Interamericana de Ambiente y Turismo, 

Su realizo un trabajo denominada: “Puesta en Valor de un Recurso Turístico 

Cultural Sostenible en el Medio Rural: El caso de las Vías Verdes en España”. Su 

objetivo contribuir en el programa de Vías Verdes de España, como herramienta 

para mejorar el turismo sostenible con la revaloración de los bienes históricos. Tipo 

de investigación es exploratorio, descriptivo – explicativo. En conclusión, que la vía 

verde ayuda a la contribución del desarrollo sostenible, bajando el impacto 
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ambiental realizando nuevas instalaciones en su entorno. Además, se considera un 

buen Potencial Turístico generando ingresos y empleos a la población.  

(León, 2017), Universidad de Guayaquil (Ecuador), en esta investigación de 

tesis titulada: “Análisis del Potencial Turístico de la parroquia la Manga del Cura 

Cantón el Carmen Provincia Manabí”, Su objetivo es examinar el potencial turístico 

que cuenta la parroquia La Manga de Cura del cantón, para el diseño de la 

propuesta acorde a las necesidades que presente la misma. El tipo de investigación 

es bibliográfico, de campo y descriptivo. Según la investigación realizada, se 

determinó que el número de visitantes que asisten a dicho lugar es de 1020 

personas en la jornada vespertina que es la de mayor afluencia, según INEI, (2017), 

La muestra constituyó un porcentaje representativo del universo en 279 visitantes 

entre ellos nacionales y extranjeros que llegan a la Manga del Cura. Llega a la 

conclusión que la parroquia La Manga del Cura cuenta con lugares atractivos 

reconocidos por los turistas que especialmente provienen del mismo cantones o 

provincias cercanas como Quevedo, Portoviejo, Santo Domingo de los Tsáchilas, 

donde la propuesta turística permitirá dar la guía, información actualizada a los 

visitantes y a su vez difunde y promociona los atractivos naturales y culturales que 

cuenta dicha parroquia. 

b) CONTEXTO NACIONAL 

(Peña, 2015), UNAMAD, En su investigación titulada: “Puesta en Valor de 

los Recursos Turísticos en la Comunidad Cachuela Oviedo, para la Creación de un 

Circuito Turístico en la Provincia de Tambo Pata”. En su objeto es poner en valor 

de los bienes turísticos de la comunidad para la creación de un paseo turístico para 

generar alternativas para el desarrollo sostenible. Tipo de investigación es 

Correlacionar, Transversal y casual. El número de habitantes es de 47 familias y el 

número de muestra es de 2 familias. En conclusión, que el potencial turístico de la 

comunidad Cachuela Oviedo será adecuada para valor y contribuir con el desarrollo 

y las diferentes actividades. En la propuesta es dar un circuito full Day temporal, 

hasta que el lugar este bien las 28 infraestructuras y así pernocte el visitante y se 

pueda promocionar los paquetes turísticos.  
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(Bazalar & Vargas, 2015), Perú. En su tesis para obtener la licenciatura 

realizó: “Propuesta de Plan para la institucionalidad de corto plazo y largo plazo 

para la revaloración y sostenibilidad de la Fiesta del Carnaval de Cajamarca”. Su 

objeto es describe acerca del plan institucional como medida de revalorar y 

sostenibilidad de la Fiesta Tradicional de la ciudad de Cajamarca. Las metodologías 

que emplearon fue el planeamiento estratégico, así como el diseño no 

experimental- trasversal. El número de población es de 150, 603 pobladores 

cajamarquinos entre hombres y mujeres y el número de población que constituye 

tanto nacional como extranjero es de 39, 532 entre 18 a 58 años de edad.  Llegaron 

a la conclusión de que es necesario un plan para la revalorar y la sostenibilidad en 

la festividad del carnaval donde ayudará a que el carnaval cajamarquino, se 

conserve y se produzca cada año más atrayendo a ciudadanos tanto nacionales, 

locales e internacionales. 

(Condori & Nina, 2016), Perú. En su tesis para obtener la licenciatura en 

historia: “Fiesta y Poder de los Carnavales de Arequipa Contemporánea”; el objetivo 

de los autores abordó sobre el proceso histórico del carnaval hasta llegar a Perú y 

la dinámica de la festividad del mismo en Arequipa durante los años 1900 a 1960, 

identificando a los actores principales de los mecanismos de poder de dicha 

festividad. Emplearon la metodología de análisis de noticias relacionadas al tema; 

además, de la interpretación de dichos acontecimientos desde la perspectiva del 

poder social. Concluyeron que el Carnaval trastorna las reglas sociales 

establecidas y solo algunas familias aprovechan para obtener poder social en la 

ciudad. 

(Arias & Clavijo, 2017), Universidad de San Agustín, en su investigación de 

tesis, titulada: “Estudio del Potencial Turístico de la Música y Danza Arequipeña, 

para el fortalecimiento de la oferta turística, Arequipa”, la investigación tiene como 

objetivo observar su virtud de la música y danza arequipeña y reforzar el don 

turístico. Tipo de la investigación es mixta ya que tiene un enfoque descriptivo. 

Según los datos proporcionados por el Promperú el número de visitantes 

nacionales como extranjeros son de 1, 258, 101 que arriban en Arequipa. Llegaron 

a la conclusión de acuerdo a los datos que la música y danza de Arequipa tiene 

gran potencial para el afianzamiento de la oferta turística en la ciudad. 
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(Vilcapaza & Choque, 2017), En la tesis para obtener la licenciatura en 

antropología titulada: “Estudio antropológico del Carnaval de Ichuña”, el objetivo los 

autores es promover el estudio antropológico del carnaval como manifestación 

integral que abarca diversos componentes y sus interacciones dentro de los 

parámetros de los estudios antropólogos. La metodología es cualitativa. Según la 

investigación del Carnaval de Ichuña cuenta con 4, 057 habitantes. Llegaron a la 

conclusión que el carnaval de Ichuña es una manifestación cultural que abarca en 

todos los aspectos de la población, conjugando todos los periodos de su historia y 

cumpliendo un papel importante en su identidad. 

c) CONTEXTO LOCAL 

(Barinotto & Espinoza, 2019), En la Revista de Turismo y Patrimonio de 

Investigación (2019), Titulada:” La cultura inmaterial de la región de Cajamarca: 

Recursos Turísticos Cutervo – Contumazá”, el estudio tuvo como objetivo 

reconocer el patrimonio inmaterial de la Región Cajamarca, provincias: Contumazá 

y Cutervo, con el fin de conocer algunas de las expresiones inmateriales que se 

han mantenido en el tiempo. La investigación es cualitativo de diseño de 

investigación no experimental. La muestra salió 24 recursos intangibles y la 

participación de 12 informes locales. Llegaron a la conclusión que su investigación 

ha tenido como vital importancia analizar todos los recursos intangibles y que su 

carácter de bien patrimonial y relevancia para la sociedad aún se mantienen a 

través del tiempo, transmitiéndose de generación en generación, dividida en dos 

grandes aspectos que han permitido el desglose de los recursos inmateriales que 

conforman la región Cajamarca a través de dos principales provincias: Cutervo y 

Contumazá. (Vol. 2, n°2, págs. 319 – 362). 

(Chávez, 2019), En la investigación titulada: “Estudio Intergeneracional 

sobre los Cambios Referidos al Carnaval Cajamarquino”, En la investigación su 

objetivo es percibir muchos cambios que se han realizado en el carnaval 

Cajamarquino desde la visión de carnavaleros de tres generaciones. El tipo de 

investigación es no experimental en su modalidad longitudinal. Su muestra 

seleccionada son jóvenes, adultos y adultos mayores, la cual corresponde a un 

estudio generaciones. En conclusión, los principales cambios que se han realizado 

en el carnaval de Cajamarca están relacionados con las tradiciones gastronómicas, 
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las fiestas y las costumbres que se han ejecutado en algunos de los eventos que 

se desarrollan por motivo del carnaval.  

(Huaripata, 2018), En su investigación de tesis titulada: “Evaluación del 

Potencial Turístico como alternativa de desarrollo económico en la provincia de 

Celendín, Región de Cajamarca”, Su objeto es establecer la virtud turística para 

generar alternativas de ingreso económico en la provincia. En el tipo de 

investigación es método deductivo – inductivo. La población estimada es un total 

de 95, 652 habitantes según INEI, (2015). Su conclusión es que Celendín tiene un 

gran potencial turístico natural y cultural único, contando con 12 recursos turísticos, 

sin embrago, después del llenado de la ficha del IRT establecidos por el Ministerio 

de Comercio Exterior y Turismo, y haber sido jerarquizado se puede determinar que 

actualmente cuenta con 7 recursos potenciales. 

1.3. TEORÍAS RELACIONADAS AL TEMA. 

Posee muchos sentidos, nos dice que se refiere a algo que puede existir en 

lo oposición de lo existente. También se necesita para referirse a la disposición del 

uso de un territorio. La disposición del lugar es determinada a través un análisis de 

la preferencia del área. De preferencia, en términos de orden territorial, se 

considerada entre los factores biofísicos y las posiciones socioeconómicas de un 

territorio que evalúa el mejor uso que se le puede dar, permitiendo la viabilidad 

social, natural, económica y ambiental. (JMikery & Pérez, 2014). 

El Potencial Turístico de un determinado lugar dependerá evaluar que se 

ejecutará sobre los recursos, también el nivel de estructura de los atractivos en los 

productos turísticos. La evaluación incluye que los recursos estén en el Inventario 

donde se describe los datos más relevantes de los bienes turísticos. (Maass, 2009).  

El bien turístico determina la adaptación para satisfacer a los turistas con 

respecto a las actuales de necesidades de recreación y esparcimiento para las 

ofertas de productos y servicios de determinado lugar. Desde este punto, el turismo 

necesita visualizar algo práctico en donde los grupos de agentes participantes y 

son los visitantes que buscan actividades recreativas y seguidas el grupo de 

prestadores de servicios turísticos, comunidades y autoridades locales. (SECTUR, 

2011). 
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1.3.1. Potencial Turístico. 

Para realizar el análisis del bien turístico debemos ver un determinado 

territorio, para ver los bienes con lo que cuenta el lugar, realizando un diagnóstico 

para definir y ver sus características de las cualidades con los que cuenta los 

recursos, que les permitirá ser posible para el desarrollo turístico, asimismo, ver las 

actividades turísticas se pueden vender en el destino. 

(Covarrubias, 2015), En su libro titulado: “Evaluación del Potencial en 

Municipios Turísticos a través de Metodologías Participativas”, según su concepto 

del potencial turísticos nos dice que para evaluar los recursos de un determinado 

lugar que es necesario hacer una análisis para definir y caracterizar todos los 

atributos con los que cuenta dicho recursos, que les permitirán definir como viables 

para ser desarrollados Turísticamente, como también definir qué tipo de actividades 

turísticas pueden ser ofertarse.  

Para evaluar conlleva u análisis más profundo que permita determinar si un 

destino puede tener la capacidad de desarrollarse turísticamente, porque la tener 

una visión clara, se puede aprovechar el desarrollo de muchos proyectos turísticos, 

demás si se conoce los recursos potenciales se puede definir una oferta turística 

que permite una diferenciación de los productos turísticos. Lo mismo pasa con la 

demanda ya que si se conoce y se analiza se puede conocer a qué tipo de usuarios 

ofrecerle los productos de un determinado lugar.  

Figura  1: Potencial Turístico 

Fuente: SECTUR (2011) 
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1.3.1.1. Oferta: 

(Secretaria de Turismo, 2005), Nos dice que en la oferta participan el medio 

ambiente y tres grupos de actores, donde el medio ambiente provee los recursos 

naturales, cada lugar puede brindar una variedad de recursos según la condición 

geográfica y su naturaleza, por otro lado, los prestadores de servicios ofrecen 

alojamiento, alimentación y servicios de esparcimiento y recreación. Los 

pobladores tienen una función doble: aportan la riqueza cultural y los recursos 

humanos para la prestación de los servicios turísticos. Por último, la participación 

de las autoridades de los tres niveles de gobierno local, Regional y Nacional, para 

el desarrollo de las actividades, contrayendo por ejemplo infraestructuras básicas 

de servicios y garantizar la seguridad de los visitantes dentro de cada recurso al 

que es visitado.  

Según la secretaria de turismo también nos menciona que para realizar un 

análisis de la oferta turística local se debe permitir hacer un inventario de los 

Recursos Turísticos.  

1.3.1.1.1. Recurso Turístico 

La ley General de Turismo Nº 29408, nos dice que se entiende por recurso 

turístico a las expresiones de la naturaleza, la riqueza arqueológica, expresiones 

históricas materiales e inmateriales de gran tradición y valor que constituyen a la 

base del producto turístico y en el presente manual del inventario se considera que 

los recursos turísticos son bienes o elementos naturales, culturales y humanos, 

materiales o inmateriales, muebles o inmuebles, que existen en un territorio y por 

sus características especiales tiene un potencial turístico que podría atraer el 

interés de los turistas.  

Objetivo General: 

Conocer de manera real, sistemática y ordenada los recursos turísticos del 

país, que sirva de base para el desarrollo de políticas, planes y programas 

sectoriales. 
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Objetivos Específicos:  

• Contar con una herramienta de trabajo indispensable para la elaboración de 

documentos planes y programas de desarrollo turístico, con la finalidad de 

motivar la inversión pública y privada.  

• Satisfacer las demandas de información requeridas tanto del sector público, 

privado y usuarios en general. 

• Identificar circuitos, rutas, corredores y productos turísticos y la integración 

sobre la base de la información del inventario. 

• Conocer las posibilidades existentes y potenciales de aprovechamiento 

turístico de los recursos registrados. 

Definición del Ámbito Territorial 

Figura  2: Ámbito Territorial del Inventario Turístico 

Elaboración: Equipo DGET 

Categorías de los Recursos Turísticos. 

Para el manejo del inventario, se clasifica en cinco categorías para los recursos 

turísticos, teniendo en consideración las particularidades propias del potencial 

turístico: 
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Figura  3: Categorías de los Recursos Turísticos 

Fuente: Manual del Inventario de los Recursos Turísticos (2018) 

1.3.1.1.2. Atractivo Turístico  

La Secretaría de Turismo (2002), nos dice que los atractivos son aquellos que no 

han sido creados sino son lugares turísticos naturales o son lugares únicos por sus 

características o rasgos, que no se pueden copiar y es una ventaja competitiva. Por 

otro lado, hay regiones que dependen de algunas atracciones creados como 

parques temáticos o lugares campestres. Estos tipos de atractivos presentan un 

mayor riesgo ante la competencia ya que no puede ser replicado en otro lugar y se 

debe realizar cambios constantemente para seguir manteniendo su posición.   
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Tabla 1: Visión General de las Atracciones 

Fuente: Elaboración propia a partir de Boullón (2004) 

1.3.1.1.3. Planta Turística 

(MEF, 2011), Son instalaciones físicas necesarias para el desarrollo de los 

servicios turísticos privados. Por Ejemplo: hoteles, albergues, hostales, lodges, 

restaurantes, agencias de viaje etc.  

1.3.1.1.4. Infraestructura Básica 

Es un conjunto de elementos básicos necesarios para el funcionamiento de 

un centro poblado urbano o rural, su existencia es vital para el desarrollo del 

turismo. Entre las más importantes son:  
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Tabla 2: Infraestructura básica requerida en un centro poblado 

Fuente: Mincetur – DNDT 

La infraestructura es la base que en un destino se encuentre en condiciones 

que permitan a la población la facilidad de desarrollarse como una sociedad activa.  

1.3.1.1.5. Medios de Transporte 

Tabla 3: Medios de transporte 

Fuente: Elaboración propia a partir de SECTUR (2002) 
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1.3.1.1.6. Servicios Complementarios  

Tabla 4: Servicios Complementarios 

Servicios Complementarios 

Servicio de Internet  Bancos 

Estación de servicios, grifos, 

gasolineras y gasocentros  

Cajeros automáticos  

Servicios de correos Casa de cambio  

Servicios de estacionamiento  Centros de salud  

Servicios de taxis  Seguridad – comisaria 

Servicios de salvavidas  Bodegas o minimarkets 

Fuente: Elaboración propia a partir del MIRT (2018) 

1.3.1.2. Demanda: 

(Boullón, 2006), En su libro Titulado: “Planificación del Espacio Turístico”, 

nos dice que la demanda se puede calcular contando el número de turistas que 

visitan un determinado lugar, centros turísticos o atractivos, además ayuda a 

obtener el análisis midiendo la distribución de los datos entre los diferentes servicios 

que brindan. A veces estos datos se complementan con otros centros turísticos más 

importantes, una estimación del gasto y la apreciación de los turistas en fechas 

demás demanda, como los meses de altas temporadas, la semana Santa, los 

carnavales y algunos fines de semana.  

La demanda se encuentra definida por la silueta de los visitantes donde 

reflejan sus placeres, los cuales son influyentes por las grandes tendencias del 

turismo en el mundo. (SECTUR, 2002). 

1.3.1.2.1. Perfil del Turista. 

El perfil del turista son prioridades que tiene el visitante ya sea por la forma 

de ser, por las nuevas modernizaciones actuales y los movimientos que realizan y 

lo complementa con el placer de viajar. (SECTUR, 2002). 

Según (Promperú, 2019), Existen dos tipos de perfil que son: el perfil del 

turista extranjero y del turista vacacionista peruano. 
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Fuente: PROMPERÚ (2019) 

 

Figura  4: Perfil del Turista Extranjero 
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Figura  5: Perfil del Turista Nacional 
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 Fuente: PROMPERÚ (2019).  

1.3.1.2.2. Gustos y Preferencias. 

El perfil del turista ayuda a determinar lo ofrecido y lo solicitado, cuando el 

visitante va por los lugares y lo que se ve son gustos y preferencias de lo que se 

quiere en el lugar a donde vaya el visitante. 
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Es muy importante conocer las nuevas tendencias del mundo moderno del 

turismo para analizar e identificar cuáles serán las conductas, gustos y preferencias 

de las nuevas necesidades creando una oferta anticipada para cubrir las 

expectativas y la satisfacción del cliente. 

 

Fuente: PROMPERÚ (2019). 

 

 

 

 

 

Figura  6: Perfil del Turista Extranjero 
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Fuente: PROMPERÚ (2019). 

1.3.1.2.3. Tendencias del Turismo. 

El “Turismo: Panorama 2020” de la OMT, nos dice que los criterios de las 

actividades en los próximos años son beneficiosos, con estimaciones para este 

2020 la llegada de los visitantes extranjeros se ubicara por sobre de los 1.60 

millones, en cuanto a los ingresos subirán a los 2 billones de dólares. Es por ello 

que la llegada de los turistas extranjeros verá un porcentaje de aumento anual es 

de 4.1% en cuanto los ingresos se aumenten al 6.7% anual. 

Fuentes: SECTUR (2011). 

Tabla 5: Análisis de la llegada de turistas 

Figura  7: Perfil del Turista Nacional 
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1.4.  Formulación del Problema. 

¿De qué manera un análisis adecuado de Potencial Turístico permitirá trabajar 

el Carnaval de Cutervo en la Región Cajamarca? 

1.5.  Justificación e importancia del estudio. 

1.5.1 Justificación Académico  

En el trabajo nos ayudará superponer todos los conocimientos adquiridos en 

la metodología de la investigación científica, calculando las probabilidades y 

estadísticas, en términos generales nos permitirá mostrar todo lo aprendido durante 

nuestra estancia en la carrera profesional. 

1.5.2 Justificación Metodológica 

En la investigación se realizó un proceso y los instrumentos técnicos de 

medición del potencial turístico, con la que se podrán realizar un análisis, 

diagnóstico, y definir el potencial turístico de la localidad o región, es basado en el 

concepto del potencial turístico e incluyendo un análisis cuantitativo, mediante la 

oferta y la demanda de la localidad.  

1.5.3 Justificación Teórico 

En esta investigación contribuirá para el desarrollo de este análisis que 

presenta el carnaval de Cutervo, a través de las herramientas y recopilación de 

datos, donde además ayudará aplicar teorías, métodos, e instrumentos de gestión 

para observar el desarrollo de nuestro patrimonio inmaterial.  

1.6. Hipótesis. 

Hi: Si se realiza a profundidad un análisis adecuado con respecto al potencial 

turístico entonces se podrá trabajar el Carnaval de Cutervo en la Región 

Cajamarca. 

1.7. Objetivos 

1.7.1. Objetivo General 

Determinar el Potencial Turístico que presenta el Carnaval de Cutervo - 

Región Cajamarca. 
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1.2.1 Objetivo Específicos 

‐ Describir el estado actual del Recurso Turístico del Carnaval de Cutervo – 

Región Cajamarca. 

‐ Identificar las condiciones de la oferta que contempla al Carnaval de Cutervo. 

‐ Identificar el perfil de la demanda del Carnaval de Cutervo – Región 

Cajamarca. 
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II. MATERIAL Y MÉTODO 

2.1. Tipo y Diseño de Investigación. 

2.1.1. Tipo de Investigación 

La investigación será descriptiva donde se verá la caracterización de una 

acción o individuo, con el fin de implantar su estructura. El tipo de estudio es 

descriptivo donde ayudara a la descripción de la situación actual y bajo el estudio 

de la investigación (Arias, Fidias, 2012). 

2.1.2. Diseños de Investigación 

El Diseño del estudio es Cuantitativa de enfoque analítico no experimental 

donde no existe un control de variables, sino que se observa el desarrollo de la 

situación y en virtud de un análisis rígido donde se intenta aclarar de cierta validez 

y se observará la realidad en una ocasión definida. (Hernández, Fernández , & 

Baptista, 2014), sostienen que al realizar una investigación no experimental las 

variables no se podrán manipular; ya que consiste en observar fenómenos tal cual 

se presenten en el contexto, para posteriormente estudiarlos.  

2.2. Población y muestra. 

2.2.1 Población:  

 Según (INEI, 2017), la cantidad de habitantes censada en el distrito de 

Cutervo son de 23, 918 habitantes. 

2.2.2. Muestra: 

El calcula de la muestra que se emplea es de la población finita, ya que el 

número de la población es de 23, 918 que habitan en el distrito de Cutervo, según 

el censo del 2017.   

 

• Tamaño de la población (N) = 23, 918 hb. 

• Éxito                               (p) = 0.5%   

• Sin éxito                         (q) = 0.5% 

• Valor tabulado                (Za)= 1.96% 
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• Nivelo de significancia    (a) = 50.05% 

• Error o precisión              (d) = 0.10% 

• Muestra inicial                 (no)= 96 

• Factor de corrección por muestreo (f) = 0.004 

• Muestra final                    (nf) = 95  

 

𝒏 =
𝟐𝟑, 𝟗𝟏𝟖 ∗ 𝟏. 𝟗𝟔𝟎.𝟎𝟓

𝟐 ∗ 𝟎. 𝟓 ∗ 𝟎. 𝟓

𝟎. 𝟏𝟎𝟐 ∗ (𝟐𝟑, 𝟗𝟏𝟖 − 𝟏) + 𝟏. 𝟗𝟔𝟎.𝟎𝟓
𝟐 ∗ 𝟎. 𝟓 ∗ 𝟎. 𝟓

 

𝒏 = 𝟗𝟓 

La muestra obtenida es de 95 encuestas la cual se tiene que aplicar. 
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2.3. Variables y Operacionalización. 

Tabla 6: Variable Independiente 

VARIABLE DIMENSIONES INDICADORES ITEM INSTRUMENTOS 

Potencial 
Turístico 

Oferta 

Recurso Turístico Considera que Cutervo Tiene recursos para ser 
promocionados durante el carnaval. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Entrevista 
 
Encuesta 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

El mirador del distrito de Cutervo es visitado porque lo 
consideran un lugar turístico natural. 

Está de acuerdo con las decisiones tomadas para el 
carnaval de Cutervo cada año. 

Atractivo 
Turístico 

Los recursos turísticos de la localidad de Cutervo 
cuentan con las condiciones necesarias para ser 
visitado durante el Carnaval. 

Se encuentran en buen estado los distritos atractivos 
para ser promocionado. 

Planta Turística Los establecimientos de hospedaje están para ser 
usados por el visitante. 

Los establecimientos de restaurante (alimentos y 
bebidas) se encuentran en buenas condiciones para 
atender a los visitantes. 

Servicios 
Complementarios 

Existen líneas de transporte exclusivos para llegar 
directamente al distrito de Cutervo en la festividad del 
Carnaval. 

Ha recibido una gran cantidad de turistas en el Carnaval 
de Cutervo. 

Considera que la política del distrito de Cutervo tiene un 
trabajo conjunto con las actividades turísticas del 
Carnaval. 
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Medios de 
Transporte 

Los visitantes del distrito de Cutervo pueden trasladarse 
de un recurso a otro porque existen medios de 
transporte suficientes en la localidad (Combis, buses, 
moto taxis, motos lineales, otros). 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Entrevista 
 
Encuesta 

Infraestructura 
Básica 

Considera que las rutas de acceso al distrito de Cutervo 
se encuentran en buen estado. 

Considera que los visitantes cuentan con las facilidades 
para comunicarse (teléfono, internet, otros). 

En el distrito de Cutervo cuenta son los servicios 
básicos como luz, agua, desagüe, para el buen servicio 
del visitante. 

Demanda 

Perfil del Turista Qué tipo de visitantes más acuden al Carnaval de 
Cutervo nacionales o extranjeros. 

De que edades más visitan el Carnaval de Cutervo. 

Gustos y 
Preferencias 

En el distrito del Cutervo que más les gusta hacer el 
visitante durante el Carnaval. 
 
 

Que es lo que más prefiere el turista participar del 
carnaval o ser un espectador de las actividades. 

Tendencias del 
Turismo 

Cuáles son las nuevas tendencias que se espera 
durante el carnaval después de la pandemia. 

Fuente: Elaboración Propia
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2.4.  Técnicas e instrumentos de recolección de datos, validez y confiabilidad. 

2.4.1.  Técnicas e Instrumentos: 

Técnicas e instrumentos de recolección de datos a utilizar:  

✓ Documentales: Es recopilación de información acudiendo a fuentes previas de 

otras investigaciones como libros, información de apoyos diversos entre otros, 

y emplea herramientas definidos según las fuentes añadiendo así 

conocimientos a lo que ya existe, a fin de obtener datos en cuanto a las teorías 

en las que se alimentó en el proyecto de tesis.  

✓ Encuesta: Técnica destinada para obtener información de muchas personas 

donde sus opiniones son importantes para el análisis de la investigación, donde 

se utilizará un listado de preguntas las cuales pueden ser abiertas o cerradas.  

✓ Entrevista: Consiste en hacerle preguntas directas a una o más personas para 

así obtener información, de la cual varía en función al estudio de la 

investigación.  

2.4.2. Validez y Confiabilidad:  

2.4.2.1. Validez 

 Es una herramienta para calcular de forma significativa el rasgo para la 

medida que haya sido diseñada. Es decir, calcular la característica para el cual fue 

hecho y no sea similar. (Hurtado, 2012). 

Se evaluó los instrumentos de trabajo tanto la entrevista y la encuestas por 

3 docentes en la línea de investigación. Los instrumentos validados se adjuntan en 

anexos, firmas respectivas de cada uno de ellos: 
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Tabla 7: Validación de Expertos 

Fuente: Elaboración Propia 

2.4.2.2. Confiabilidad:  

Al participante de la investigación se le informo de los derechos y 

responsabilidades que involucra un compromiso de informante. Se le comunica la 

seguridad y protección como informante muy valioso del proyecto de investigación.  

2.5. Procedimientos de análisis de datos. 

El estudio se efectuará mediante entrevistas a las autoridades y participantes 

del carnaval y se aplicará encuestas a la población para la realización de 

tabulaciones y figuras en tablas con sus respectivas descripción e interpretación, 

para obtener información sobre el potencial turístico que presenta el Carnaval de 

Cutervo en el distrito permitiendo un análisis correcto, con la finalidad de estudiar 

las características más sobresalientes. 

2.6. Aspectos éticos. 

Estos son los criterios éticos utilizados: 
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Tabla 8: Criterio Ético 

Fuente: Elaboración propia 

2.7. Criterios de Rigor Científicos 

Estos son los Criterios de rigor científicos: 

Tabla 9: Criterios de Rigor Científicos 

Fuente: Elaboración propia 
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III. RESULTADOS 

3.1. Resultados en Tablas y Figuras. 

Tabla 10: Sexo 

 

Figura  8: Sexo  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura Nª 08: Según los datos obtenidos podemos establecer que solo el 51% de 

encuestados son hombre y el 49% son mujeres.  

Fuente: Tabla N° 10 
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Tabla 11: Edad  

 

 Frecuencia Porcentaje 

Porcentaje 

válido 

Porcentaje 

acumulado 

Válido 15 2 2,1 2,1 2,1 

16 1 1,1 1,1 3,2 

17 1 1,1 1,1 4,2 

18 2 2,1 2,1 6,3 

19 5 5,3 5,3 11,6 

20 12 12,6 12,6 24,2 

21 2 2,1 2,1 26,3 

22 6 6,3 6,3 32,6 

23 4 4,2 4,2 36,8 

24 6 6,3 6,3 43,2 

25 7 7,4 7,4 50,5 

26 15 15,8 15,8 66,3 

27 6 6,3 6,3 72,6 

28 4 4,2 4,2 76,8 

29 3 3,2 3,2 80,0 

31 3 3,2 3,2 83,2 

32 4 4,2 4,2 87,4 

33 4 4,2 4,2 91,6 

34 2 2,1 2,1 93,7 

35 1 1,1 1,1 94,7 

38 1 1,1 1,1 95,8 

39 1 1,1 1,1 96,8 

40 1 1,1 1,1 97,9 

45 1 1,1 1,1 98,9 

47 1 1,1 1,1 100,0 

Total 95 100,0 100,0  

       Fuente: Reporte software SPSS Statistics V.25  
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Figura  9: Edad 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura Nª 09: Según los datos obtenidos podemos decir que 16% de los encuestados 

tiene 26 años de edad, el 13% son de 20 años, el 7% son de 25 años, el 6% tiene 27, 24 

y 22 años, el 5% 19 años, el 4% tienen 33, 32, 28 y 23 años, el 3% tienen entre 29 y 31 

años, el 2% tienen 34, 21 y 15 años y el 1% tiene entre 16 y 17 y 35 ha 47 años de edad.  

Fuente: Tabla N° 11 
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Tabla 12: Oferta 

 

Figura  10: Oferta  
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Tabla 13: Demanda  

 

Figura  11: Demanda 

 

 



46 
 

Tabla 14: Potencial Turístico 

 

Figura  12: Potencial Turístico 
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• Entrevista  

Entrevista al licenciado Víctor Lozada Lozada – Encargado del área de 
Turismo y Comercialización de la GSRC. 

1. ¿Considera usted que 
Cutervo tiene recursos 
turísticos para ser 
promocionados durante 
el carnaval? 

Si, Cutervo es una provincia cajamarquina donde 
cuenta con recursos turísticos en capital del distrito que 
se puede visitar y degustar de tan riqueza turística en la 
época de carnaval y todo el año visitar. 

2. ¿El mirador turístico del 
distrito de Cutervo se 
encuentra en buen 
estado para poder ser 
visitado por los turistas? 

De hecho, que si por que el mirador está en constante 
mantenimiento por parte de la municipalidad para que 
puedan llegar los visitantes o turistas locales nacionales 
e internacionales donde se aprecia la vegetación del 
cerro Ilucán y también se muestra toda la ciudad de 
Cutervo. 

3. ¿Los recursos turísticos 
del distrito de Cutervo 
cuentan con las 
condiciones necesarias 
para ser visitado 
durante el Carnaval? 

En este aspecto no todos los lugares turísticos están 
con señalizaciones correspondientes, pero es una tarea 
que se deben involucrar las instituciones que cuentan 
con áreas de turismo. 

4. ¿Está de acuerdo con 
las decisiones tomadas 
por el comité central 
para el desarrollo del 
carnaval de Cutervo 
cada año? 

Bueno este comité que ha tomado las riendas de 
organización del carnaval tiene la capacidad de poder 
moderar este carnaval tan conocido a nivel nacional 
pero este tema con la Pandemia tendrá muchas 
limitaciones para hacer las actividades de esta 
temporada de carnaval 2021. 

5. ¿Usted considera que 
los establecimientos de 
hospedaje cuentan con 
las condiciones 
necesarias para recibir a 
los turistas durante el 
carnaval? 

 

Si porque ya desde hace mucho tiempo los 
establecimientos de hospedaje vienen acondicionando 
sus ambientes y brindar un servicio de calidad. 

6. ¿Usted considera que 
los establecimientos de 
restaurantes se 
encuentran en buenas 
condiciones para la 
atención a los 
visitantes? 

En este aspecto los restaurantes vienen siendo 
monitoreados por el personal de salud y la entidad 
municipal para cumplir los requisitos y dar el mejor 
servicio a los que hacen uso de este servicio en nuestro 
Cutervo. 

7. ¿Usted considera que 
es necesario llevar un 
registro de la cantidad 
de turistas que llegan al 
carnaval de Cutervo? 

Es algo fundamental de tener este registro porque nos 
permite tener una estadística de cada año de ingreso 
de visitantes para nuestro carnaval de Cutervo y 
además ver los ingresos económicos que dejan al llegar 
a Cutervo. 

8. ¿Considera usted que 
nuestras autoridades 

Las autoridades ponen de su parte para que se puedan 
desarrollar las actividades, pero también el gobierno 



48 
 

del distrito de Cutervo 
deberían apoyar más al 
carnaval de la 
localidad? 

regional y el ministerio de turismo deben involucrarse 
en esta actividad para mejor muchos aspectos que 
ayudarán a dar realce al carnaval. 

9. ¿Existe un adecuado 
transporte local para ser 
utilizados por los turistas 
o visitantes en el distrito 
de Cutervo? 

Si los medios de transporte de diferente forma para 
poder trasladarse a nuestra provincia como son 
ómnibus, combis, autos, etc. 

10. ¿Considera que las 
rutas de acceso al 
distrito de Cutervo se 
encuentran en buen 
estado? 

Si tenemos señalizaciones acordes para poder 
desplazarse desde cualquier parte del país ya que se 
cuenta con una pista moderna para el uso de los medios 
de transportes. 

11. ¿Considera usted 
que el Distrito de 
Cutervo cuenta con los 
medios de 
comunicación? 
(teléfonos públicos, 
internet, radio, etc). 

Cutervo está en la época de la tecnología cuenta con 
todos los servicios de comunicación a la vanguardia de 
otras ciudades importantes de nuestro país. 

12. ¿En el distrito de 
Cutervo cuenta son los 
servicios básicos 
necesarios para el buen 
servicio de la localidad? 

Si los servicios básicos de agua desagüe son 
importantes y que Cutervo cuenta con estos servicios y 
poder acoger a nuestros visitantes en todo el año. 

13. ¿Qué tipo de 
visitantes más acuden al 
Carnaval de Cutervo, 
turistas nacionales o 
extranjeros? 

Los visitantes se confunden con todo tipo de visitantes 
nacionales e internacionales porque esta época de 
carnaval es muy conocida y visitadas por la calidad de 
actividad que se desarrolla. 

14. ¿Qué tipo de 
actividades cree usted 
que más realiza el 
visitante cuando llega al 
Carnaval de Cutervo? 

Es un complemento desde inicio hasta el final del 
carnaval porque se tiene actividades deportivas, 
actividades de reinado, corzo, mojadas, yunzas, etc. 
Que esto complementa y hace del carnaval de Cutervo 
diferente y colorido en. Nuestro país. 

15. ¿Qué es lo que más 
prefiere el turista ser 
espectador o ser 
participante de las 
actividades del 
carnaval? 

Creo que cada turista tiene su punto de poder apreciar 
y disfrutar en las diferentes actividades que se 
desarrollan durante el carnaval es decir para todos los 
gustos se da en el carnaval. 

16. ¿Cuáles son las 
nuevas tendencias que 
se espera durante el 
carnaval después de la 
pandemia?  

Las tendencias se tendrán que realizar analizar con el 
comité organizador las autoridades locales y 
representantes de las instituciones públicas y privadas 
y poder aportar para el mejor manejo en este carnaval 
2021 y que la pandemia es cambiante como lo estamos 
palpando en estos momentos. 

Fuente: Elaboración Propia  
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Entrevista al joven Jorge Díaz – Ex Presidente del comité Central del Carnaval. 

1. ¿Considera usted que 
Cutervo tiene recursos 
turísticos para ser 
promocionados 
durante el carnaval? 

En la primera pregunta nos dice que por supuesto que sí, 
Cutervo tiene Folclore, tiene paisajes, tiene restos 
arqueológicos, grutas, tiene una rica gastronomía, que 
llegan hacer complemento junto con el carnaval para ser 
un buen destino turístico en estos tiempos de Carnaval. 

2. ¿El mirador turístico 
del distrito de Cutervo 
se encuentra en buen 
estado para poder ser 
visitado por los 
turistas? 

El mirador turístico si se encuentra en buen estado para 
ser visitado por los turistas, de que faltan algunas cosas 
por ejemplo algunos servicios básicos también, además 
de agua y desagüe, pero hay que tener en cuenta que este 
mirador turístico es justamente algo rustico y nosotros 
vamos al campo no vamos a encontrar en todos los 
lugares que son turísticos. 

3. ¿Los recursos 
turísticos del distrito de 
Cutervo cuentan con 
las condiciones 
necesarias para ser 
visitado durante el 
Carnaval? 

La mayor parte de destinos turísticos no cuentan con todas 
las condiciones básicas necesarias, pero si están óptimas 
para ser visitados, el tema es que nos falta carreteras la 
forma en cómo llegar a los recursos en lo que se refiere en 
el tema turísticos, y bueno en la ciudad nos faltaría hoteles 
A1, restaurantes y agencias de viaje. 

4. ¿Está de acuerdo con 
las decisiones 
tomadas por el comité 
central para el 
desarrollo del carnaval 
de Cutervo cada año? 

En lo que respecta en las decisiones muchas ansiado 
acertadas, y muchos también habido problemas porque 
somos seres humanos y podemos equivocarnos, pero el 
consenso no es solo del comité central sino de los 13 
grupos carnavalescos, tenemos unos estatutos, normas, 
reglas que no permiten que solo el comité central 
determine ciertas cosas sino los 13 grupos son los que 
determinan ciertas actividades y pasos a seguir. 

5. ¿Usted considera que 
los establecimientos 
de hospedaje cuentan 
con las condiciones 
necesarias para recibir 
a los turistas durante el 
carnaval? 

 

Por supuesto que no nosotros no tenemos las condiciones 
necesarias en lo que respecta a hoteles, sino lo tenemos 
en distrito capital mucho menos en los diferentes distritos 
y en los lugares turísticos, donde deberíamos de tener de 
la mejor forma y óptimas condiciones con todas las 
medidas de seguridad, con todas las medidas necesarias 
para dar un buen servicio.  

6. ¿Usted considera que 
los establecimientos 
de restaurantes se 
encuentran en buenas 
condiciones para la 
atención a los 
visitantes? 

Al igual que los hoteles los restaurantes no tienen óptimas 
condiciones, nos falta más, si hay que a nivel nacional e 
internacional podemos competir nuestra gastronomía es 
bastante diversa, podemos hacer más lo que nos falta es 
infraestructuras. 

7. ¿Usted considera que 
es necesario llevar un 
registro de la cantidad 
de turistas que llegan 

Es muy necesario y hay que hacerlo ya, porque en realidad 
eso es lo que nos va a determinar cómo está yéndonos en 
el carnaval, en realidad vemos que el Carnaval ha sido 
bastante promocionado por los últimos años, hemos 
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al carnaval de 
Cutervo? 

tenido la llegada de TVperú por ejemplo en sus dos 
programas sobre turismo pero nos ha llevado a bastante 
gente que ha llegado a Cutervo, pero no tenemos en 
realidad un dato exacto de cuanta gente llega tanto para 
el deporte como para el carnaval en sí. 

8. ¿Considera usted que 
nuestras autoridades 
del distrito de Cutervo 
deberían apoyar más 
al carnaval de la 
localidad? 

Si muy necesario el apoyo de las autoridades y de las 
instituciones públicas, Cutervo ha sido grande gracias a 
sus 13 grupos carnavalescos, el carnaval Cutervino ha 
crecido gracias al trabajo bastante grande de parte de los 
13 grupos del comité central, de los organizadores porque 
en realidad el apoyo en dinero, logístico, el apoyo 
económico que tenemos por parte de las instituciones 
públicas es muy poco y de las instituciones privadas es 
cero. 

9. ¿Existe un adecuado 
transporte local para 
ser utilizados por los 
turistas o visitantes en 
el distrito de Cutervo? 

En el momento podemos decir que está mejor que antes 
pero no está al 100% el transporte en realidad nos hace 
falta más empresa privada que puedan invertir en lo que 
respecta al buen servicio de transporte público hacia la 
ciudad, más aún para los carnavales, tenemos 
simplemente combis y 3 o 4 empresas de turismo, no hay 
por ejemplo buses que venga de la selva, de lima, 
mayormente tiene que ser con escala y esos es un poco 
fastidioso, no tenemos también un aeropuerto y es 
también fastidio. 

10. ¿Considera que las 
rutas de acceso al 
distrito de Cutervo se 
encuentran en buen 
estado? 

Lamentablemente no se encuentra en buen estado, hay 
que pedir eso si a las autoridades para que puedan invertir 
un poquito más en lo que respecta en las vías de acceso, 
hay que tener en cuenta que hay varios tramos que no 
están asfaltadas, eso es entre Chiclayo – Cutervo y la otra 
entrada Jaén – Cutervo pues tenemos el gran problema 
que justo para carnavales es temporada de lluvias hay 
muchos derrumbes, eso nos perjudica muchísimo. 

11. ¿Considera usted que 
el Distrito de Cutervo 
cuenta con los medios 
de comunicación? 
(teléfonos públicos, 
internet, radio, etc). 

Los medios de comunicación en Cutervo existen, hay 
deficiencias sí, hay un problema con el teléfono 
inalámbrico, pero eso fuera del distrito, dentro del distrito 
hay las óptimas condiciones para que si los turistas 
puedan estar informados y comunicados con el exterior de 
Cutervo. 

12. ¿En el distrito de 
Cutervo cuenta son los 
servicios básicos 
necesarios para el 
buen servicio de la 
localidad? 

Cutervo si cuenta con los servicios básico dentro de la 
localidad de Cutervo, pero dentro de la provincia no porque 
en varios distritos hay deficiencias, pero básicos si 
tenemos para mucha gente para una mayor cantidad de 
turistas de repente no contamos con los servicios básicos, 
pero para un carnaval si hemos llegado a concretizar a dar 
un buen servicio a los turistas.  

13. ¿Qué tipo de visitantes 
más acuden al 
Carnaval de Cutervo, 

En mi experiencia como un carnavalero más y mi 
experiencia como presidente del carnaval como 4 años, 
mayormente tenemos turistas nacionales, han llegado si 
turistas extranjeros es muy cierto, es más han participado 
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turistas nacionales o 
extranjeros? 

en las diferentes actividades como el deporte y las 
mojadas, pero son más los turistas nacionales. 

14. ¿Qué tipo de 
actividades cree usted 
que más realiza el 
visitante cuando llega 
al Carnaval de 
Cutervo? 

En Cutervo para el carnaval van a desestresar, se va 
divertirse, es un turismo de diversión, es un turismo de 
conocer, mucha gente llega al carnaval con el pretexto de 
conocer, tanto en su gastronomía como un día de 
sancocho, tanto en el deporte y las mojadas y hay siempre 
hay un atractivo especial con el corso donde la gente va 
más que todo va a un turismo de diversión en lo que 
respecta a los días carnavaleros. 

15. ¿Qué es lo que más 
prefiere el turista ser 
espectador o ser 
participante de las 
actividades del 
carnaval? 

En realidad, el turista va hacer un simple veedor, va a 
querer observar, mirar, pero luego el Cutervino tiene ese 
don de caerle bien a las personas y de integrarse, el ser 
humano es así, y muchos terminan participando, muchos 
de los que van a observar terminan incluyéndose en los 
grupos y terminan ayudando y es más participando, pero 
muchos de ellos han incluido. 

16. ¿Cuáles son las 
nuevas tendencias que 
se espera durante el 
carnaval después de la 
pandemia?  

Bueno espero después de esta pandemia tener un mejor 
carnaval, que las autoridades se den cuenta de que es 
necesario invertir para poder realizar una reactivación 
económica, invertir en el turismo, y esperemos que esto 
pase para volver a realizar nuestro carnaval con las 
medidas de seguridad pues que siempre lo hemos tenido, 
el carnaval Cutervino no ha pasado a mayores tragedias, 
existen algunos momento pero eso es lógico porque 
cuando se hace algo no se hace nada perfecto y yo creo 
que esperemos tener un mejor carnaval después de esta 
pandemia.  

Fuente: Elaboración Propia  

Entrevista a joven Kike Bocanegra – Ex Presidente del Club Socio Cultural 
Taurino y Carnavalesco “RESEÑA”. 

1. ¿Considera 
usted que 
Cutervo tiene 
recursos 
turísticos para ser 
promocionados 
durante el 
carnaval? 

Si Cutervo tiene distintos recursos turísticos, usualmente no se 
encuentra en el mismo pueblo pero fuera de Cutervo tenemos 
muchos centros turísticos, de hecho que faltan promocionar, 
pero en el mismo pueblo para que el turista o de repente los 
mismo cutervinos que viene de repente de pues de años 
puedan visitar Cutervo, y es necesario saber que Cutervo si 
hay distintos centros turísticos, y bueno en carnaval mucho 
más se puede aprovechar ay que muchos cutervinos conocen 
y pueden promocionar. 

2. ¿El mirador 
turístico del 
distrito de 
Cutervo se 
encuentra en 
buen estado para 
poder ser visitado 
por los turistas? 

Si hablamos del mirado turístico en si está en muy buen estado 
en estas épocas, siempre ha tenido la conservación de 
diferentes políticas, porque ha pasado por periodos políticos, 
entonces creo que en esa parte si se han preocupado por 
mantener bien este mirador ya que hecho por la mano del 
hombre por diferentes artistas cutervinos del cual nosotros nos 
sentimos orgullosos. 



52 
 

3. ¿Los recursos 
turísticos del 
distrito de 
Cutervo cuentan 
con las 
condiciones 
necesarias para 
ser visitado 
durante el 
Carnaval? 

Si hablamos de recursos turísticos siempre hemos 
mencionado si hablamos de Cutervo como las antiguas 
preguntas, ahora si vamos hablar de los diferentes lugares 
turísticos que hay en la provincia es ahí donde está fallando la 
parte ya sea del ciudadano y también por parte de la 
municipalidad donde es un ente que debe actuar en la 
conservación de nuestros lugares turísticos el fallo viene en 
que esos lugares turísticos se encuentran muy alejados de la 
provincia entonces no hay un buen estudio por parte de la 
municipalidad para generar turismo en otros lados porque si el 
municipio o el área de cultura hiciera un buen estudio en el 
turismo y se diera cuenta de los distintos sitios turísticos que 
encontramos en toda la provincia yo creo que haría un buen 
trabajo en velar con la conservación. 

4. ¿Está de acuerdo 
con las 
decisiones 
tomadas por el 
comité central 
para el desarrollo 
del carnaval de 
Cutervo cada 
año? 

Creo que he sido parte del comité años atrás, las decisiones 
que el comité toma se basa al límite económico que tiene, si 
nosotros como comité o los que forman parte del comité 
quieren dar un buen carnaval, se refiere a que tenemos que 
tener un buen ingreso económico, entonces si no se tiene un 
buen ingreso no podemos dar un buen carnaval no podemos 
dar una buena imagen al poblador o al turista, entonces tomar 
las decisiones con una economía baja es estar de acuerdo a 
nuestro trabajo como jóvenes emprendedores en estas fechas 
sino no habría carnaval en Cutervo y los grupos no generaran 
su propia economía no hubiera un buen carnaval en Cutervo. 

5. ¿Usted considera 
que los 
establecimientos 
de hospedaje 
cuentan con las 
condiciones 
necesarias para 
recibir a los 
turistas durante el 
carnaval? 

 

En carnaval o durante todo el año ya cuenta con 
establecimientos de hoteles y restaurantes de buena 
categoría, bueno en Cutervo ya contamos con un hotel que es 
de 3 estrellas y los demás que son de 1 y 2 estrellas que tienen 
buenas condiciones y buena atención al público, también 
contamos con restaurantes de buena categoría, y también con 
la autorización de la municipalidad que está dando un buen 
servicio en Cutervo.   

6. ¿Usted considera 
que los 
establecimientos 
de restaurantes 
se encuentran en 
buenas 
condiciones para 
la atención a los 
visitantes? 

Siempre hemos visto en las noticas en todo el Perú que en los 
restaurantes siempre sucede la suciedad, la higiene en malas 
condiciones, pero acá en Cutervo en estas últimas fechas la 
municipalidad está haciendo una labor casi buena, en el 
aspecto de que para abrir un local en restauran las medidas 
necesarias de registro sanitario ya están mejores controladas 
que antes, ya que hay profesionales que están haciendo el uso 
de sus conocimientos en lo que son registros sanitarios y la 
limpieza y salubridad ya sea para el personal como para el 
consumidor. 

7. ¿Usted considera 
que es necesario 
llevar un registro 

Si claro que es necesario llevar un registro, por ejemplo como 
Cajamarca, cusco, etc., ya que nos ayuda a conocer que es lo 
que más le gusta al turista, ya se el deporte que se hace en 
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de la cantidad de 
turistas que 
llegan al carnaval 
de Cutervo? 

carnaval, o las diferentes actividades o de repente visitar 
distintos lugares, entonces nos permite saber y conocer que 
es lo que más le gusta al turista y en si sacar conclusiones de 
que podemos de repente mejorar en nuestro pueblo. 

8. ¿Considera 
usted que 
nuestras 
autoridades del 
distrito de 
Cutervo deberían 
apoyar más al 
carnaval de la 
localidad? 

Claro uno de los defectos que más se ha visto en el carnaval 
del distrito de Cutervo es que las autoridades no le dan la 
importancia de vida a uno de los mejores carnavales de 
Cajamarca, si ellos hicieran un estudio de todo lo que genera 
el carnaval se darán cuenta que nuestro carnaval va 
mejorando cada año y va mejorando los turistas y la economía, 
hay un área de turismo y artesanía que si ellos se ponen las 
pilas y trabajarían de a mano con todos los grupos 
carnavalescos, creo que hicieran el proyecto económico para 
que, para hacer llegar este proyecto a nuestro gobierno de 
Cajamarca y poder tener la parte económica anual como 
recibe el carnaval de Cajamarca en sí. 

9. ¿Existe un 
adecuado 
transporte local 
para ser 
utilizados por los 
turistas o 
visitantes en el 
distrito de 
Cutervo? 

Si en Cutervo con la modernidad con todo lo que ha generado 
el gobierno central de las carreteras de las pistas Cutervo 
cuenta con transportes muy buenos ya tenemos 3 que son 
reconocidos y los horarios que son muy buenos porque son 
salidas cada 20 minutos o cada media hora, entonces tenemos 
un buen servicio y creo que los que invierten en el mundo de 
los empresarios ya están viendo Cutervo como mejorar la 
economía de ellos poner quizás otras nuevas empresas que 
van a llegar a Cutervo en sí.  

10. ¿Considera 
que las rutas de 
acceso al distrito 
de Cutervo se 
encuentran en 
buen estado? 

Los rutas de Cutervo están en un buen estado, el gobierno 
central ha hecho una pista de doble vía que ya lo tenemos 
aproximadamente 15 años y bueno como la concesionaria no 
lo descuida ya que tiene para muchos años más el 
mantenimiento tenemos una buena vía, de buenas carreteras 
para el acceso a Cutervo y también por el otro lado que es la 
parte de Jaén se está trabajando en ello ya que la carretera es 
un proyecto de Chiclayo a Chiple que son las entradas 
principales a nuestro distrito de Cutervo.  

11. ¿Considera 
usted que el 
Distrito de 
Cutervo cuenta 
con los medios 
de 
comunicación? 
(teléfonos 
públicos, internet, 
radio, etc). 

Cutervo tiene todos esos los medios y de buenos servicios ya 
que las diferentes empresas están mejorando cada vez más 
sus servicios, claro que se les escapa de sus manos en lo que 
son problemas naturales o desastres naturales ya que en 
Cutervo en épocas de carnaval también suele llover mucho 
entonces también los rayos y truenos hacen una interferencia 
de conexiones ya sea de luz radio internet entonces hay 
deficiencias, pero la falla seria natural. 

12. ¿En el distrito 
de Cutervo 
cuenta son los 
servicios básicos 
necesarios para 

Claro Cutervo como provincia que va en desarrollo, Cutervo ya 
cuenta con los servicios básicos de agua, luz y desagüe y cada 
año que vivimos acá se está trabajando para ampliar de red 
de desagüe y la red de agua y ya creo que del 80% de nuestro 
distrito cuenta con esos servicios. 
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el buen servicio 
de la localidad? 

13. ¿Qué tipo de 
visitantes más 
acuden al 
Carnaval de 
Cutervo, turistas 
nacionales o 
extranjeros? 

Como el carnaval Cutervo se está desarrollando cada vez más 
y con la llegada del internet y fotos en redes sociales, los que 
más vienen son turistas regionales y nacionales, y 
últimamente hace 3 años están llegando turistas extranjeros 
de diferentes países que se quedan impactados de este 
carnaval Cutervino. 

14. ¿Qué tipo de 
actividades cree 
usted que más 
realiza el visitante 
cuando llega al 
Carnaval de 
Cutervo? 

El turista cuando viene a gozar del carnaval Cutervino 
usualmente suele participar en todas las actividades de 
nuestro carnaval ya que ellos vienen por eso, ya sea desde el 
reinado o la entrada del carnaval hasta miércoles de cenizas 
que es la quema del ño carnavalon pero durante esa fecha que 
es prácticamente 15 días de carnaval no la 24 horas son de 
actividades entonces las hora que no haya actividades se ha 
visto que los turistas les gusta a ir a los centros turísticos a 
conocer nuestro Cutervo ya sea al mirador turístico, nuestros 
diferentes distritos. 

15. ¿Qué es lo 
que más prefiere 
el turista ser 
espectador o ser 
participante de 
las actividades 
del carnaval? 

El turista como se ha visto en muchos años, el turista cuando 
decide viajar siempre vienen a participar del carnaval como se 
mencionó en distintas actividades del carnaval, el turista 
siempre prefiere ser participante de nuestro carnaval ya que 
se siente acogido por la muestra de amistad que brinda el 
Cutervino y en si el turista se va muy contento de participar en 
el carnaval.  

16. ¿Cuáles son 
las nuevas 
tendencias que 
se espera 
durante el 
carnaval después 
de la pandemia? 

Si hablamos de nuevas tendencias durante esta pandemia 
hemos aprendido a utilizar mucho lo que son redes sociales el 
strimin, las reuniones en la red, las video conferencias, 
entonces las nuevas tendencias que se pueden realizar en el 
carnaval son distintas actividades alojadas en la red por 
distintas plataformas virtuales que ahora se nos están dando 
en esta pandemia, entonces seria digitalizar un carnaval 
promocionar un carnaval por nuestra red social.   

Fuente: Elaboración Propia  

3.2. Discusión de Resultados 

En el siguiente informe de investigación se propuso tres objetivos 

Específicos donde se ha desarrollado cada uno a través de instrumentos de 

recolección de datos, que permite llegar a una conclusión de acuerdo a lo 

investigado.  

El primer objetivo Describir el estado actual del Recurso Turístico del 

Carnaval de Cutervo – Región Cajamarca., se analizó que el recursos turísticos del 

Carnaval de Cutervo es una de las festividades más importantes del distrito ya que 

en la actualidad se encuentra vigente, esta festividad se celebra en febrero o marzo 
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según calendario con diferentes actividades que se desarrollan gracias a los trece 

grupos carnavalescos de los diferentes barrios, en cuanto a los servicios cuenta 

con servicio de alojamiento, restaurantes, empresas de transporte, entre otros, de 

las cuales permitirá brindar un mejor servicio a los visitantes. 

El segundo objetivo Identificar las condiciones de la oferta que contempla al 

Carnaval de Cutervo., podemos decir que a través de los datos obtenidos de los 

instrumentos cuenta buenos servicios para poder disfrutar del carnaval ya que en 

esta festividad hay muchas personas que participan sobre todo la misma población, 

además de ellos toda la población también participa para el cuidado del medio 

ambiente junto con la municipalidad provincial y los prestadores de servicio. 

Cutervo se caracteriza por contar con una gran riqueza Cultural y Tradicional por 

su gran variedad de festividades capaz de atraer a turistas y visitantes potenciales. 

Y por último el tercer objetivo Identificar el perfil de la demanda del Carnaval 

de Cutervo – Región Cajamarca., podemos decir según los resultados obtenido que 

en cuanto a la demanda no se cuenta con un registro de visitantes al Carnaval, pero 

según los encuestados más participan de esta festividad, turistas locales y 

nacionales son pocos los turistas extranjeros, donde realizan diferentes actividades 

dentro de la zona antes, durante y después del carnaval, además de ello se espera 

que se aplique las nuevas tendencias para el desarrollo del carnaval.  

3.3. Aporte Científico  

PROPUESTA 

“Promoviendo el Carnaval de Cutervo: Paquete Turístico (4D/3N)” 

Considerando el análisis de los resultados obtenidos y tomando en cuenta 

una opción que permita promover el Carnaval de Cutervo, para este informe de 

investigación se ha realizado una propuesta denominada “Promoviendo el Carnaval 

de Cutervo: Paquete Turístico (4D/3N)” para la visita y/o participación del carnaval 

y los recursos turísticos con los que cuenta el Distrito de Cutervo. 

3.3.1. Objetivos: 

 Objetivo General: 

- Promover el desarrollo de la actividad turística en el Carnaval de Cutervo 

tomando en cuenta el potencial turístico que tiene la localidad.  
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 Objetivo Específicos: 

- Incrementar de manera constante el flujo de turístico en el Carnaval de 

Cutervo 

- Promover la diversificación de novedosos paquetes turísticos en el Carnaval 

de Cutervo. 

- Tomar en cuenta las opiniones y sugerencias de los visitantes mediante un 

seguimiento permanente. 

- Promover la participación activa del sector público para un crecimiento del 

círculo de proveedores. 

3.3.2. Descripción: 
 

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

 

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

 

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

 

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

 

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  

Fuente: Elaboración Propia  
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Fuente: Elaboración Propia  
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IV. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

4.1. Conclusiones 

- Se pudo determinar mediante las manifestaciones fácticas y las diferentes 

técnicas e instrumentos de recolección de datos, el potencial turístico que 

presenta el Carnaval de Cutervo, considerando las actividades, la oferta, la 

demanda, las diferentes entidades gestoras que participan, teniendo como 

resultado el reconocimiento de un valor intrínseco y cultural de gran magnitud 

aun por fortalecer, y que con una buena propuesta de mejora lograría 

desarrollarse de una manera más productiva dentro del distrito de Cutervo – 

Región Cajamarca. 

- Se identificó el estado actual que presenta el recurso turístico en estudio, 

mediante el análisis de las diferentes realidades tanto globales como locales, 

aterrizando en una festividad que se caracteriza por ser un emblema de la 

población local y que se puede describir bajo unas condiciones básicas 

apropiadas, servicios de calidad por mejorar, participación activa de la 

población y un comité de gestión que sostiene la festividad cada año. 

- Se identifico que en el distrito de Cutervo que cuenta con una gran oferta de 

servicios básicos necesarios para el desarrollo y visita al recurso turístico del 

Carnaval, ya que se tiene una planta turística necesaria para brindar los 

servicios hacia los visitantes en la localidad y puedan disfrutar del Carnaval, 

además de ello cuenta con los medios de transporte para poder llegar hasta el 

Distrito y los recursos que deseen visitar durante el Carnaval de Cutervo. 

- Se identifico una mayor demanda de turistas tanto Nacional, Regional y local 

durante el carnaval, de la cual también se observó una cierta cantidad de 

Turistas Internacionales, donde han sido participes y/o espectadores de las 

actividades, donde se han encontrado muy satisfechos con los servicios 

brindados en los recursos turísticos que han visitado y sobre todo durante el 

carnaval de Cutervo, es por ello que durante las entrevistas realizadas han 

coincidido de que se deben aplicar las nuevas tendencias y medidas post 

pandemia durante las actividades realizadas por el carnaval para una mayor 

seguridad de nuestros visitantes, y que nuestras autoridades competentes 
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apoyen de uno u otra manera para una mejora del Carnaval Turístico de 

Cutervo. 

4.2. Recomendaciones 

- Se recomienda promocionar con más interés el recurso turístico del Carnaval 

de Cutervo, desarrollando una puesta en valor con el único propósito de que 

sea reconocido a nivel nacional e internacional, ya que es una de las 

actividades más importantes y esperadas por la población local y nacional, y 

con el apoyo no solo de las entidades gestoras sino también de las entidades 

públicas y privadas para una mejora del desarrollo del carnaval,  fortaleciendo 

nuestra identidad cultural para que trascienda a las siguientes generaciones. 

- Se recomienda a las autoridades competentes que mejoren en cuanto a la 

implementación turística en los diferentes recursos, en este caso el recurso 

turístico del Carnaval de Cutervo y demás recursos del Distrito de Cutervo, 

además de ellos mejorar los servicios básicos para un servicio de calidad, 

donde también sea participe la población de Cutervo y realizar más gestiones 

por el comité central para el recaudo económico que se necesita para el 

desarrollo del carnaval cada año. 

- Se le recomienda implementar más servicios básicos en el distrito de Cutervo 

para un mejor servicio a los visitantes, ya que se presenta muchas actividades 

durante el carnaval, y también es necesario la implementación de 

señalizaciones turísticas en cada uno de los recursos que cuenta la localidad, 

para así tener una mejora en cuanto a la plata turística. 

- Se les recomienda a nuestras autoridades de la Municipalidad Provincial de 

Cutervo, se lleve un registro de visitantes en cada uno de los recursos turísticos 

y durante la semana del Carnaval de Cutervo, para una mejora en cuanto a la 

oferta y la demanda de la localidad, y de la cual también nuestras autoridades 

deben aplicar las nuevas tendencias y medidas de seguridad post pandemia 

para el cuidado de los visitantes y para el beneficio de la misma población. 
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