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RESUMEN

La tesis tuvo como objetivo elaborar un Look Book de Beauty Photography como
estrategia publicitaria para una empresa de formacion de maquilladoras, teniendo en
cuenta que las personas interesadas en formarse como profesionales en el rubro de estética
no tienen forma de visualizar los aprendizajes adquiridos en 3 afios, es asi que para dar a
conocer el servicio que ofrecen en el area de maquillaje, se propuso este innovador
producto. La hipoétesis planteada fue elaborar un Look Book de Beauty Photography
como estrategia publicitaria para una empresa de estética, en este caso se trabajo con la
empresa Montalvo, donde se pueden observar las fotografias de todos los tipos de

maquillaje que pueden aprender las estudiantes de Montalvo Institute.

La investigacion fue de tipo cualitativa y disefio descriptivo, ademas para realizar un buen
trabajo fotografico del LookBook se hizo un estudio con respecto a fotdgrafos expertos

de belleza, para asi, poder realizar una propuesta fotografica profesional.

En cuanto a los resultados obtenidos, el Lookbook cumple la funcion de ser una estrategia
de publicidad eficiente, ya que el pablico puede acceder a la informacion de los servicios
que ofrece Montalvo Institute de manera fisica y/o digital. La muestra es un publico

femenino de 15 a 50 afios.

En cuanto a las conclusiones podemos afirmar que un Lookbook de Beauty Photography
es una excelente opcién como estrategia publicitaria, ya que permite visualizar a través
de su contenido fotogréafico los principales tipos de maquillaje, que pueden aprender las

maquilladoras en Montalvo Institute.
Palabras Clave:

Beauty Photography, Lookbook, estrategia publicitaria, fotografia de belleza, maquillaje.



ABSTRACT

The objective of the thesis was to develop a Beauty Photography Look book as an
advertising strategy for a makeup artist training company, taking into account that people
interested in training as professionals in the field of aesthetics they have no way of
visualizing the learning acquired in 3 years. Thus, to publicize the service they offer in
the makeup area, this innovative product was proposed. The proposed hypothesis was to
develop a Beauty Photography Look Book as an advertising strategy for a beauty
company; in this case we worked with Montalvo Institute, where you can see the

photographs of all types of makeup that students have learned at Montalvo Institute.

The research was of a qualitative type and descriptive design, in addition to carrying out
a good photographic work of the Look Book, a study was made with respect to expert
beauty photographers, in order to be able to make a professional photographic proposal.

Regarding the results obtained, the Look book fulfills the function of being an efficient
advertising strategy, since the public can access the information of the services offered
by Montalvo Institute in a physical and digital way. The sample is a female audience from
15 to 50 years old.

Regarding the conclusions, we can affirm that a Beauty Photography Look book is an
excellent option as an advertising strategy, since it allows visualizing through its
photographic content the main types of makeup that makeup artists can learn at Montalvo
Institute.

Keywords:

Beauty Photography, Lookbook, advertising strategy, beauty photography, makeup.
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I. INTRODUCCION

1.1. Realidad problematica

Desde su creacion, la fotografia ha ido escalando en la vida del ser humano, esta
presente en el arte y ahora forma parte de él, convirtiéndose ademas en la mejor manera
de documentar y mostrar un registro real y fisico sobre un momento retratado. Segun
Morales (2012) citado por Tito (2019), la fotografia es la facultad y técnica de conseguir
imagenes palpables de un cuerpo adhiriéndose en un material fotosensible. Permitiendo
su visibilidad gracias a la reaccion quimica que se desarrolla en el proceso. Se puede decir
que en la fotografia hay todo un procedimiento, desde que se hace click, hasta su

reproduccion de manera digital o tangible.

Laura (1998) citado por Falen & Rodriguez (2016), menciona que, se puede
simplificar la técnica de la fotografia de la siguiente forma, fotografia es igual a cAmara
mas luz, que a su vez se suma con materiales sensibles a la luz sumado al proceso en el
laboratorio. De esta manera se determina que en la fotografia la cAmara, la iluminacion y
revelado se establecen como factores que condicionados y empleados de manera correcta,
dan como resultado una fotografia bien desarrollada.

La fotografia estd presente en todo lo que tenga que ver con moda, es la forma
mas eficiente de mostrar la belleza y el glamour, segin Tito (2019), la fotografia y la
moda tienen una conexién, puesto que constantemente los disefiadores desean que su
labor se extienda a toda la sociedad, por lo que la fotografia se convierte en una mediadora
de estos fines. De esta manera la fotografia evoluciona en una pieza fundamental dentro

de la industria de la moda y la belleza.

Segun Esterhuizen (1995), las fotografias de belleza se suelen centrar en el rostro
de las modelos, un primer plano frontal, con una iluminacion suave y difuminada. Es
indispensable que la modelo posea una piel refinada para que se vea encantadora incluso
haciéndole zoom. Se puede decir entonces que el rostro de la modelo es protagonista en

la fotografia de belleza, buscando que siempre se vea pulcro y delineado.

El uso del maquillaje se hace presente en este tipo de fotografias, siempre
buscando embellecer el rostro de la persona, segun Mendoza (2021), la palabra
“maquillaje” procede del francés “maquillaje” que se precisa como instrumento para

alterar el aspecto del rostro en el artista, acatando lo que se solicite en el momento de la
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produccidn. Se entiende asi que el maquillaje se convierte en la herramienta que permite

enaltecer el rostro de la modelo.

En cualquier tipo de fotografia dirigida a la moda, el maquillaje se hace presente,
pero en la Beauty photography predomina ain mas el uso de este, ya que el rostro resalta
a la vista, segin Velazquez (2012), es indispensable que en la fotografia de retrato y
glamour esté presente el maquillaje, peinado y vestuario de manera correcta. Estos
modelos de fotografia se emplean con el fin de publicitar cosméticos, articulos de
pelugueria y complementos de moda, ademas Esterhuizen (1995), complementa lo
siguiente, en la Beauty photography es indispensable tener un peluguero y maquillador
experto para establecer el look apropiado. Estas fotografias de belleza fuera del estudio
fotografico necesitan una apariencia natural, con un modelo de piel limpia y sin
imperfecciones. Ambos estdn de acuerdo en el grado de importancia que posee el
maquillador dentro del proceso de fotografia de belleza, que, junto al fotégrafo y modelo,

forman un equipo que trabajarén en conjunto para la realizacion del material fotogréfico.

Para realizar la diagramacién adecuada en de las fotografias y colocarlas en un
formato visualmente atractivo como lo es el LookBook se debe tener en cuenta las bases

y parametros del denominado Disefio Editorial.

Segun Martinez (2009), citado por Peralta (2015), el Disefio Editorial nacio en la
época del Renacimiento, cuando se invent6d la primera imprenta de “tipos moviles”
causando una gran revolucion cultural, aungue se puede decir que ya desde antes el ser
humano habia disefiado la informacion por escrito con reglas tales como la de escribir en

linea recta y colocar margenes, aunque fueran en papiro y piedras.

En la actualidad este tipo de disefio ha adquirido mucha relevancia debido a la
competencia en los medios visuales y graficos, los textos en las publicaciones necesitan
estar diagramados de una manera llamativa y visualmente atractiva para poder llamar la

atencion frente a los demas (Peralta, 2015).

Se puede sefalar el caso de las empresas de belleza como Spas, Maquilladores
independientes, Salones de Belleza e Institutos de formacion académicas de Belleza, que
en la actualidad han sido muy golpeados econdmicamente debido a la pandemia del
Covid-19, estos negocios han tenido que reactivarse para poder sacar adelante su empresa

y una de las estrategias que mas se ha podido observar es que todas han implementado la
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parte digital y de mejora en su linea grafica y fotografia publicitaria, para promocionar
sus servicios, aqui es donde entra la propuesta de la elaboracion de un LookBook que
tiene por finalidad mostrar el trabajo del area de maquillaje, a través de beauty
photography como herramienta para producir las imagenes que expondran el servicio de
formacion académica de belleza y productos de maquillaje. En distintas oportunidades
las personas interesadas en formarse como profesionales en el rubro de la estética y la
belleza no saben qué tipo de servicio ofrecen los institutos ¢Qué van a aprender? y ¢Qué
van a lograr? con esa formacion para esto el Lookbook sera una guia visual para fomentar
0 provocar una sensacion de deseo del servicio. Esta propuesta seria utilizada de manera
digital para un pablico méas tecnoldgico y joven e impreso para el publico que asiste al
lugar fisico, por ejemplo, personas que quieren tener la experiencia y sensacion de tener

el Lookbook en sus manos para revisar las fotografias de maquillaje.

La ciudad de Chiclayo donde se ubica la Universidad Sefior de Sipan, es una
ciudad joven si se compara con otras urbes de la costa, de mayor historia y tradicion, se
caracteriza por ser altamente comercial, entre las empresas de belleza que se puede
destacar. Montalvo, Mary Spa, Image & Color Salén, SPELLO y Allisado y

maquilladores independientes.

Se realiz6 una basqueda de informacién sobre la publicacién en sus redes de los
servicios que ofrecen evaluando la calidad de sus fotografias, como las presentan y si son
originales. Pudiendo observar que se centran en otro servicio, no teniendo en cuenta fotos
del servicio de maquillaje, usan fotografias sacadas de otros lugares que referencian un

servicio que no ofrecen, o tienen catalogos y revistas que compraron.

Por lo que realmente es necesaria la implementacion de un LookBook virtual y

fisico en las empresas de Belleza.

1.2. Formulacion del problema

¢Como se puede proponer un LookBook de Beauty Photography como estrategia

publicitaria para una empresa de estética Chiclayana?

11



1.3. Objetivos

1.3.1.Objetivo General

Realizar un Look Book de Beauty Photography como estrategia publicitaria para

una empresa de estética Chiclayana.

1.3.2. Objetivos especificos
a. Reconocer las caracteristicas del género Beauty Photography del Instituto de
Belleza Montalvo
b. Analiza los aspectos técnicos del género Beauty Photography a traves de autores.
c. Elaborar un Lookbook de Beauty Photography para el Instituto de Belleza

Montalvo como estrategia publicitaria.

1.4. Justificacién

La presente investigacion aporta conocimientos técnicos sobre la fotografia de
belleza como estrategia publicitaria en una empresa de belleza. De esta manera cdmo
menciona Permata (2018), la Beauty Photography es un tipo de fotografia en el que se
destaca la funcién de un makeup artist o artista de maquillaje, resaltando la belleza del
rostro, en este tipo de sesiones fotogréaficas en muchas ocasiones se utiliza un estudio
fotografico y una modelo como protagonista, En este sentido segin Stefanini (2017), la
fotografia de moda y belleza tienen como objetivo final la exposicion y venta de articulos,
disefios, colecciones, ya que con frecuencia se usan para anunciar productos cosméticos,
productos de peluqueria y accesorios de moda, De esta manera, este trabajo aporta al
campo de la fotografia de belleza, cosmética y publicidad con la creacion de un Lookbook

de belleza que se convierte en modelo para otros fotografos de moda y belleza.

Asimismo, esta investigacion, desde el enfoque cualitativo, pretende indagar de
forma documental y en el campo por medio de la técnica de observacion, las
caracteristicas del Lookbook y catalogo fotogréafico desde la perspectiva del fotdgrafo.
Ademas, las técnicas e instrumentos utilizados podran ser usados como antecedentes para
otros investigadores de la fotografia de moda, la fotografia de belleza, la fotografia

publicitaria y el disefio editorial.

12



Esta investigacion puede aportar a los gremios de fotografos de moda, los
estudiantes de artes interesados en la fotografia y direccion de arte y profesionales
realizadores audiovisuales que laboren en el &rea de produccion y postproduccion de

fotografia de moda y cosmética.
15. Teorias relacionadas al tema
1.5.1. Antecedentes

Hernandez (2021), en su trabajo titulado “Peruvian chusco: promoviendo la
diversidad canina mediante el retrato fotogréafico callejero”, tesis para optar el titulo
profesional de Licenciado en Comunicacion en la Universidad de Lima, tuvo como
objetivo el fotografiar a perros callejeros llamando al pensamiento sobre la subsistencia
de estos animales. Utiliz6 metodologia cualitativa y documental, realizando fotografias a
los perros en situacién de calle de la ciudad de Lima. Como resultado, se pudo precisar
que la fotografia y el retrato puede ayudar visibilizando a estos perros, generando un
impacto positivo sobre la persona que interactie con el material visual; ademas también
se resalta lo aprendido con este proyecto, generando experiencia sobre el estilo

fotografico del autor.

Alania (2020), en su trabajo titulado “Proyecto profesional fotogrdfico: fotolibro “lo
que nos une”. Una perspectiva hacia la violencia de género desde una experiencia
personal”, tesis para optar el titulo profesional de Licenciado en Comunicaciéon en la
Universidad de Lima, tuvo como objetivo el visibilizar la violencia de género elaborando
un fotolibro, mostrando en las fotografias la agresion recibida en la madre del autor.
Utilizé una metodologia en base a las fotografias realizadas a la madre del autor en la
ciudad de Lima. Como resultado, se considerd que las imagenes tuvieron impacto en la
concientizacion sobre la violencia, sintiéndose identificados toda persona que haya
pasado por una situacion similar; ademas también se resalta la responsabilidad social que

tienen los comunicadores sobre proyectos similares.

Snyder (2019), en su trabajo titulado “Mujer objeto”, tesis para optar por el titulo de
licenciada en Arte con mencién en Escultura que presenta la Bachiller en la Universidad
Catolica del Perd, tuvo como objetivo el visibilizar la problematica de la cosificacion
femenina, presentandolo en una serie de esculturas basandose en el autorretrato del autor.

Utilizé una metodologia cualitativa, analizando a los artistas Kiki Smith y Hans Bellmer
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considerando sus obras y vision. Como resultado, se pudo precisar que el utilizar
esculturas representando el cuerpo femenino sirven para expresar un mensaje de critica

social sobre la mercantilizacion del cuerpo femenino.

Pastor (2018), en su trabajo titulado “Ensayo fotografico: una mirada sobre las
trabajadoras del mercado modelo, Chiclayo 20177, tesis para optar el titulo profesional
de licenciado en ciencias de la comunicacion en la Universidad Sefior de Sipan, tuvo
como objetivo visibilizar el estado en el que laboran los trabajadores del mercado Modelo
de la ciudad de Chiclayo, realizando un ensayo fotografico. Utiliz6 una metodologia
cualitativa, ya que el propdsito fue definir el estado de los trabajadores adaptando la
recopilacion de datos sin evaluacién numérica. Como resultado, se afirmo la carencia de
conservacion del lugar y los inconvenientes que estos producen a los trabajadores, la

escasez de orden y seguridad, la contaminacion y el uso nocivo de los productos.

Falen & Rodriguez (2016), en su trabajo titulado “La fotografia como herramienta
didactica para complementar el conocimiento en estudiantes de la L.LE.P. JesUs de
Nazareth, Pimentel 2016, tesis para optar el titulo profesional de Licenciado en Artes &
Disefio Grafico Empresarial en la Universidad Sefior de Sipan, tuvo como objetivo probar
que la fotografia es un instrumento de educacidn para aumentar el entendimiento del curso
de ciencia y ambiente de la I.LE.P Jesus de Nazareth, situada en el distrito de Pimentel.
Utilizé una metodologia cuantitativa ya que por medio de la estadistica se pudo hacer un
analisis para confirmar si los estudiantes han mejorado en la estrategia del analisis de
imagenes para diferenciar las caracteristicas en las fotografias empleadas en el curso de
Ciencia y ambiente. Como resultado se confirmé que el promedio general de los
estudiantes antes del estudio era de 16.14 y al concluir con la valoracion del docente por
medio de una exhibicion de sus fotografias se obtuvo un promedio de 17.86,

incrementando sus calificaciones.

Guevara (2017), en su trabajo titulado “Andlisis del lenguaje fotografico y de la
representacion de la nifiez en la serie “enfants” de Robert Doisneau”, tesis para optar el
titulo de Licenciado en Comunicacion en la Universidad Catdlica Santo Toribio De
Mogrovejo, tuvo como objetivo recuperar trozos del trabajo fotografico de Robert
Doisneau y estudiarlo para descubrir su enfoque sobre la figura de la nifiez y asi aportar
a los estudios de caracter comunicativo y social. Utilizd una metodologia en enfoque
cualitativo, ya que se emplean entrevistas a especialistas en la materia de la nifiez, la
sociedad y la fotografia. Como resultado, se concluyd que el juicio que se tiene sobre la
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nifiez, encaja con la cultura y la época en la que se convive, puesto que actualmente se
observa que los nifios representan inocencia, alegria y ternura, peculiaridades que Robert

Doisneau empled en sus retratos.

Peralta (2018), en su trabajo titulado “Diserio y diagramacion de un catalogo
fotogréafico que incluye el proceso de produccion y diversidad de productos elaborados
en filigrana en el Canton Chordeleg.”, tesis para obtener el titulo de Disefiador Gréafico
en la Facultad de Artes Escuela de Disefio Grafico en la Universidad de Cuenca, se
aplicaron los conocimientos adquiridos a lo largo de su trayectoria universitaria, en este
trabajo realizado en la filigrana del Canton Chordeleg, el objetivo fue realizar un producto
editorial (catdlogo) y utiliz6 una metodologia de enfoque teérico y préctico. En los
resultados de esta investigacion el tema permiti6 ampliar las experiencias y
conocimientos sobre el disefio grafico ademas de la situacion que vive el pais y en este

caso el Canton Chordeleg.

Patifio (2015), en su trabajo titulado “Andlisis de la Fotografia Publicitaria en la
Promocion Turistica de la Fundacion Municipal “Turismo para Cuencd”, tesis de
graduacion previo a la obtencion del titulo de Licenciada en Ciencias de la Comunicacion
social con mencion en relaciones publicas y publicidad en la Facultad de Artes Escuela
de Disefio Gréfico en la Universidad de Cuenca, en este trabajo se exploré muchos
aspectos de la publicidad turistica, fotografia y cdmo esta puede aportar al aumento de
los viajes en el pais; aqui también se identificaron dos hipotesis: coherencia textual y
accion de ilustracion, siendo empleadas para un uso correcto del analisis. Utiliz6 una
metodologia descriptiva de tipo transversal. Como resultado se pudo entender lo que
explicaban los anuncios contenidos en las fotografias turisticas, ademas, los resultados
que se obtuvieron en la FMTC fueron eficaces haciendo uso de encuestas. De esta manera
se concluyo que es un tema de mucho interés, puesto que logra simplificar el crecimiento

turistico en la ciudad de Cuenca.

Castillo (2017), en su trabajo titulado “Andlisis en la utilizacion del retoque digital
en la fotografia publicitaria de anuncios de moda y cosmética” tesis para obtener el grado
de maestria en Ciencias Sociales en la Escuela de Posgrado de la Universidad Nacional
de Trujillo, se quiso investigar acerca del porqué se utiliza el retoque digital en fotografias
publicitarias, teniendo en cuenta que produce consecuencias en la sociedad,

especialmente en el publico femenino. Con respecto a la metodologia se tuvo que centrar
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en un enfoque cualitativo, empleando entrevistas a expertos en el sector del disefio grafico
y un focus group a féminas de distintas edades. De esta manera se puedo concluir como
resultado que; el uso del retoque digital es esencial, ya que permite realzar la belleza de
las mujeres en la publicidad, pero también se pudo decir que el uso no ético de esta
herramienta ha generado que socialmente se propicien los estereotipos femeninos, de

manera contraproducente.

1.5.2. Abordaje tedrico
Caracteristicas de la Beauty Photography o Fotografia de belleza
Definicion

La Beauty Photography segun Seiten (2016), “la fotografia beauty o de belleza es
un tipo de fotografia en el que la protagonista de la foto es la piel y el maquillaje, que es

complementado por el atractivo de la modelo” (parr. 1).

Este tipo de fotografia se utiliza para anuncios de productos tales como:
cosmeéticos, productos de peluqueria, accesorios de moda de cualquier tipo acompafiados
del propdsito de introducirse en un gran mercado, competitivo que involucra grandes

sumas de dinero (Velazquez, 2012).
Magquillaje

El maquillaje segun Donayre (2021), proviene del francés "maquillage”. Tiene sus
origenes en el teatro del siglo XVII, y en este tiempo era usado exclusivamente por los
actores, se le definia cdmo a la pintura usada en los rostros previo a salir de escena, ahora

en el siglo XXI es usado tanto por hombres como mujeres en su cotidianidad.
Mendoza, F. (2021), citado por Welasco (2017), plantea una doble acotacion:

Por un lado, el maquillaje definido como sustancia, es decir como el conjunto de
productos de mezcla quimica, elaborados de manera industrial. Por otro lado,
como el proceso de aplicacion de estos sobre la piel, empleando diversos tonos y

colores, con el fin de modificar el rostro (pag. 09).
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Efectivamente al hablar de maquillaje es importante destacar la doble definicion,
la primera referida a la materia prima en si y la segunda referida a el proceso y el resultado
en si del uso de estos productos.

Entre los tipos se puede distinguir muchas categorias que los diferencian, puede
ser por las diferentes ocasiones en las que seran utilizados y funcion que deben de
cumplir, estas clasificaciones mayormente dependen ya sea del sujeto o del propdésito que
cumple el maquillaje.

Tipos de Maquillaje

Segn Zambrano (2019), en su video “Tipos de maquillaje” menciona que los tipos

de maquillaje méas conocidos son:

a. Social: Va estar expuesto a un cara a cara, este maquillaje se le realiza a un cliente
que va a ir a algun tipo de evento, Baby Shower, Bautizo, Quinceafios, Reuniones
de Cumplearios, de trabajo eventos donde se esta en contacto con otras personas,
este varia en cuanto al dia y la hora del evento.

Cuando es de dia se suelen usar colores naturales, que vayan en armonia con la
luz natural de ese momento, se recomienda no usar tanto brillo o glitter, en cambio
en la noche hay otras condiciones de luz, por ejemplo, la luz artificial es muy
fuerte y puede bajarle la intensidad al maquillaje, y afecta su visualizacién, por
ende, el contorno se puede marcar mas y se pueden utilizar colores mas intensos

en los ojos y labios, aqui si se recomiendan el uso del glitter.

b. Novia: Se centra en mostrar y resaltar la belleza de la novia, se aconseja que este
maquillaje comienza con meses de anterioridad para una correcta preparacion de
la piel, se aconseja que la novia se ponga en contacto con la maquillista con
anterioridad, este maquillaje se asocia a lo natural, porque se asocia a lo
inmaculado, pero hoy en dia esto varia, aqui hay excepciones dependiendo de los
gustos del cliente, aqui se toma el aspecto mas llamativo de las novia y se resalta,
por ejemplo si tiene unos ojos grandes y bonitos, puede hacerse énfasis en esa parte
sin llegar a causar desequilibrio. Aqui lo méas importante es que la novia esté
comoda con el resultado y para esto es muy importante que haya una prueba de

maquillaje de novia. Lo mas complicado es lograr un equilibrio entre esta
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naturalidad y que el maquillaje se vea ante el flash de las camaras.

Editorial: Tiene toda una preparacion previa con respecto a la paleta de colores y
el ambiente que se quiere transmitir para cumplir con el concepto planteado, este
maquillaje se usa en pasarelas, presentaciones y el mas comun es el Maquillaje
editorial de fotografia, con este se busca vender algo, ya sea un producto, o la
imagen de algun artista.

Este maquillaje no tiene reglas, el maquillador tiene un lienzo en blanco y
comienza a crear, con las texturas, colores, formas y elementos pegados,

incrustados o pegados en la piel, es un maquillaje bastante artistico

Hombres: No debe notarse, es sutil, corrige manchas, venitas acné, aqui se utilizan
correctores, polvos, gel para cejas y algo sutil para darle color a los labios, puede
ser usado para un programa de television, para la grabacion de un video, artistas

que van a un evento social

Instagram: Para el autor es un movimiento que se ha generado a nivel mundial
por lo tanto lo considera como un tipo de maquillaje ya que tiene una serie y pasos
especificos y lo hace Unico, ademas tiene su aceptacion social. EI maquillaje de
Instagram debe o puede sorprender, ya que Instagram es una red social inmediata,
debe buscar captar la atencion del usuario rapidamente con looks sorprendentes,
viene de dos resultados el maquillaje y la fotografia, usando los principios de
ambos, porque cuando estan bien fusionados, influencers y maquilladores logran

el éxito.

Teatro: Pueden ser neutros o de caracterizacion En el teatro el maquillaje neutro
se debe ver natural, pero debe ser mucho mas fuerte porque el pablico no esta
viendo en primer plano, ellos ven desde lejos bajo reflectores de luz y necesita
apreciar detalles a la distancia. Y en el de caracterizacion debe ser bastante fuerte,
enfatizar en los contornos y detalles para hacer notar expresiones de sorpresa,
miedo, felicidad, por ejemplo, en pro a que las luces no anulen el maquillaje, debe
ser maquillaje de muy buena durabilidad, ya que en escena se suda bastante y los

tiempos de exposicion suelen ser muy prolongados sin dar lugar al retoque.
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g. Cine: Pueden ser neutros o de caracterizacion, y debe verse muy real. Los neutros
normalmente son correctivos y buscan corregir en el personaje alguna mancha u
ojera no se busca modificar los rasgos naturales del autor, incluye a hombres y
mujeres, se puede incluir al makeup-no makeup maquillaje no maquillaje, aqui.
Con respecto al de caracterizacion se busca modificar algunos rasgos de la persona,

por ejemplo, uno de envejecimiento.

h. Fantasia: ElI maquillaje fantasia es aquel en el que se puede realizar creaciones
artisticas y la creatividad del maquillador fluye. Este tipo de maquillaje se
caracteriza por el uso de matices, detalles y elementos, utilizando diferentes
técnicas y colores. Este maquillaje va desde pequefios detalles en la cara o copias
de personajes famosos hasta pintar todo el cuerpo con la técnica de (Body

painting). (Euroinnova, 2022)

i. Maquillaje FX o SFX Makeup: Es aquel maquillaje protésico que se utiliza para
crear protesis que al aplicarlas en el rostro o cuerpo modifican la apariencia fisica
de un actor usando técnicas avanzadas para crear efectos cosméticos, como por
ejemplo de heridas, sangre o protesis que da volumen a ciertas partes del rostro
cémo la mandibula o nariz.

El proceso de elaboracion de una protesis empieza con el “lifecasting”. Defnido
coémo el proceso de tomar un molde de una parte del cuerpo (a menudo la cara)
para utilizar como base para modelar una protesis.

Asi este material protésico puede ser de materiales como espuma de latex,

gelatina, silicona u algun otro material parecido. (Cosmetologas, 2013)

Maquillaje para fotografia

El maquillaje para las sesiones fotograficas implica tecnicas especificas que
dependen de una serie de factores, como el de si la iluminacion es interior o exterior, si

es el caso de una pelicula, el color a usar, el estilo y lo que desee el fotdgrafo.

Asi se menciona que “el maquillaje variara en funcion del objetivo de la

fotografia” (Brwon, 2018, p.124).
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Lo que puede ser una foto de pasaporte, una boda, un modelo en un entorno natural

al aire libre, un retrato corporativo, una sesion de moda o belleza muy estilizada.

“No hay una regla unica sobre como maquillarse para ser fotografiado.” (Brwon,
2018, p.124), aunque se resalta que la iluminacion con la que se cuente es un detalle muy

importante a tomar en cuenta.

Se menciona que lo idéneo es que la modelo sea maquillada frente a una ventana

0 en un caso idoneo en el mismo esquema de iluminacion en el que se realizara la sesion.

Los Maquilladores

Brwon (2008), en su libro titulado Bobby Brow Makeup Manual dice que “La
cualidad mas importante de un buen maquillador es la capacidad de observacion.”
(p.108). Explicando que el analisis visual de fotos, tendencias en revistas e incluso del
papel que juega la luz en los colores es crucial para mejorar, aprender y aplicar el

maquillaje en el trabajo.

Asi se menciona un poco acerca de cualidades que un maquillador de éxito debe
poseer y desarrollar, de igual forma también menciona que no solo es importante
“entrenar el 0jo” sino que también lo es “entrenar el oido”, queriendo decir que el
escuchar a los demas es parte del aprendizaje y crecimiento.

Otro punto mencionado es que “el maquillador no puede ser un dictador” (p.108),
es importante que el artista descubra su estilo propio que lo diferencie, pero “su trabajo
consiste en tener en cuenta las ideas y visiones de los demas” (p.108) teniendo asi que
juntar las opiniones de los fotografos, directores, representantes y o0 personas que
participen en el shooting, también teniendo en cuenta el sentir de la modelo y actriz, cémo
ella en sus propias palabras dice:

“So6lo hay que recordar que, al final, se trata de una colaboracion y, si se escucha
bien, todos deben quedar contentos” (p.108). Asi Brwon comenta un poco mas acerca de
los profesionales detras de los maquillajes que se ven reflejados en las fotos, haciendo
mencion de cualidades que se debe encontrar en un buen makeup artist que forme parte

de nuestro detras de escena.
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El papel de un maquillador en una sesion fotografica

Brwon (2018, pag. 108), menciona que es una cuestion de colaboracion, el
maquillista, el estilista, fotdgrafo, peluquero, modista y editor forman parte del equipo
con el que se comparten opiniones, incluso publicistas y encargados de la celebridad o
modelo si es una publicidad, pero en cualquier caso se necesita entender las necesidades
y requisitos del equipo para crear un look que funcione, para esto debe haber
comunicacion, observacion por parte del maquillista y opiniones que puedan indicar si el
trabajo esta siendo logrado y en el caso contrario direccionar el maquillaje a lo que se
busca.

Trabajar en union y comunicacion con el fotégrafo puede lograr resultados

increibles.
El Portafolio para un maquillador

“Un portafolio es un libro en el que guardas fotografias de todos tus trabajos como
magquilladora.” (Brwon, 2018, p.112). Brwon comenta que el portafolio debe tener el
nombre del maquillador o autor ademas de mencionar que tener unas 10 o 15 con una
variedad en los trabajos puede ser suficiente y significativo para un book que refleje el
trabajo del maquillador que pueda ser mostrado a sus posibles empleadores del servicio.
De igual forma menciona que tenerlas en digital puede ser una oportunidad de mostrar el
trabajo a alguna agencia de modelos o empresa gue solicite los servicios.

También habla del Canje algo curioso que puede ser beneficioso para los
fotografos y maquilladores o empresas emergentes, ambos brindando ayuda en sus rubros
respectivos, teniendo como resultado a un Lookbook que puede resultar digital e impreso.

Ademas, menciona la posibilidad de llevar 4 o 5 ejemplares de Lookbook ademas
de llevar siempre consigo una version reducida, por si se presenta la oportunidad de

mostrarla.

Direccién de Arte

La discrecion de arte se puede definir como una parte esencial en los proyectos de
comunicacion visual, la forma en la que se idea o fabrica una estética determinada
con un objetivo que se basa en obtener una experiencia en la comunicacion visual de

la pieza o proyecto, este contenido es compartido con el equipo, que en muchas
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ocasiones involucra a profesionales de diferentes areas como los disefiadores,

programadores, maquilladores y fotdgrafos.

“El director de arte se ocupa de la parte estratégica del proyecto, coordinar y
supervisar el trabajo de los disefiadores y el resto de los creativos a su servicio.”

(toulouselautrec, 2022)

En la direccién de arte el profesional es capaz de apreciar y valorar todo lo que
respecta al movimiento, contenido visual, escritura, interaccion y cualquier disciplina

dentro del proyecto.

Dependiendo de la naturaleza del proyecto, el director de arte trabaja con creativos de
diferentes perfiles, asi que debe ser capaz de dirigir e inspirar, ser un mentor para los
miembros del equipo, de igual forma el conocimiento de la composicion, las herramientas
narrativas, la luz, el arte, la semidtica son las herramientas con las que el director de arte

crea experiencias comunicativas.
La/El Modelo

Segin Pegram (2008, p.7), “el trabajo de un modelo es vender un producto, un
articulo”. En el LookBook, la modelo es el producto que esta vendiendo, por lo que cada

imagen debe mostrar y promover sus activos particulares.

La construccion de un portafolio rara vez es de un solo paso. Se necesita un poco

de orientacion gentil para ensefiar a una a una modelo principiante a mirarse a si misma.

Para las sesiones de creacion del book el equipo peluguero, maquillador y
fotografo empiezan a planificar su sesion de fotos y a coordinar la ropa para cada foto.

Hay un arte de ensefiar a posar a los modelos, un arte que todos los fotografos
deben manejar para tener éxito, deben ayudar a los modelos a lucir lo mejor posible, las
modelos principiantes confian en la experiencia de un fotdgrafo experimentado, mientras
que las que tienen experiencia pueden desarrollar un amplio repertorio durante la sesion,

aunque pueden llegar a necesitar ayuda para afinar sus poses.

A menudo, una modelo nerviosa se limita a no hacer mucho frente a la camara,

esperando que le digan qué hacer y a veces los fotografos inexpertos se le puede ser dificil
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alamodelo, sobre todo porque los fotografos tienden a ser mejores visualizando una pose

que comunicar claramente a su sujeto.
Direccion de Modelaje

Lo més importante que se debe considerar cuando hay que dirigirse a un modelo en
una sesion ya sea mujer u hombre, es que se debe empezar a crear un ambiente comodo
y de confianza. De esa forma, la persona a fotografiar se desenvolvera con mas confianza

y las fotos tendran un resultado mucho més profesional. (Figeroa, s.f.)

Tanto la mirada y cabeza deben mantener una postura distinta a la hora de modelar,

buscando que el sujeto se observe comodo. Deben jugar con las extremidades obteniendo

“Las sonrisas obtienen un gran valor en los retratos, expresiones provocadoras o
calmadas, gestos naturales o exagerados, estos enriquecen las fotografias de
belleza” (Lau Jr., 2010) p. 97.

Tipos de piel segun la escala de Fitzpatrick

Imat en su blog de la pagina Imatclinic medicina estética menciona la existencia

de 6 fototipos de piel, la escala de FITZPATRICK, que son los siguientes.

Tipo |

Piel de raza albina, de cabello rojo o rubio, su piel es susceptible al sol.

Figura 1:
Imatclinic, 2018, Fotipo |
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Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicion dermatolégica que utilizan los

especialistas de la piel.

Tipo I
Pieles blancas de raza caucasica, suelen quemarse con menos facilidad con

respecto al primer tipo.

Figura 2:
Imatclinic, 2018, Fotipo Il

\
- )

n
Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicién dermatoldgica que utilizan los

especialistas de la piel.

Tipo 11l
Pieles con tonos aceitunados en algunos mediterraneos y tono amarillo en

asiaticos.

Figura 3:
Imatclinic, 2018, Fotipo I1I

Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicion dermatologica que utilizan los

especialistas de la piel.
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Tipo IV

Pieles morenas claras, no se le observan pecas.
Figura 4:

Imatclinic, 2018, Fotipo IV

Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicion dermatolégica que utilizan los

especialistas de la piel.

Tipo V

Pieles morenas oscuras, cabello oscuro, tienen mucha facilidad para broncearse.
Figura 5:

Imatclinic, 2018, Fotipo V

. - / "\
Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicion dermatolégica que utilizan los

especialistas de la piel

Tipo VI

Pieles negras, imposible que se quemen, se broncean con facilidad.
Figura 6:

Imatclinic, 2018, Fotipo VI
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Fuente: La escala de Fitzpatrick es una medicion dermatologica que utilizan los

especialistas de la piel

Aspectos técnicos de la fotografia
lluminacion

Ledn (2018), en su blog menciona las propiedades de la luz y los elementos més
importantes a considerar para el manejo de la luz en la fotografia de retrato:

a. Dureza: Al aplicar una luz mas dura otorga retratos con un aspecto mas
agresivo o dramatico. A diferencia de si se usa una iluminacion mas suave y
difusa, esta comunmente brindara retratos suaves y delicados. Para obtener
una luz difusa, la fuente de luz deberéd pasar a través de un difusor o ser
rebotada ante una pared o superficie clara. Por otro lado, si se intenta hacer la
iluminacién mas dura, esto se logra empleando la fuente de luz sin difusor o

utilizando grids o panel de abeja, concentrando asi la luz.

b. Intensidad: Una luz con méas intensidad logra transmitir belleza o fuerza,
puesto que destaca la apariencia del modelo. Por el contrario, si se usa una luz
tenue, esta puede transmitir tristeza, melancolia y drama, aunque también
intimidad o sensualidad. Alternando la potencia de las fuentes de iluminacion
o alejando las fuentes de luz del sujeto se obtienen distintas intensidades,

también se puede emplear clave alta o una clave baja.

c. Temperatura del color: Unatemperatura fria logra transmitir calma o incluso
elegancia; en cambio una luz calida proyecta ternura y tranquilidad, aunque
también pasion a veces. Un balance de blancos neutro transmite pureza o

limpieza. Por supuesto, estas sensaciones dependen de la ambientacion.
d. Direccién: El rostro del modelo puede tornarse diferente dependiendo del

angulo y la direccién en que la iluminacién lo envuelva. Los esquemas de

iluminacién se apoyan en esto.
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2.2.1. Composicion

La composicion dentro de la fotografia se refiere a la colocacion del sujeto o

los elementos dentro del cuadro o fotografia (FotoNosotra, s.f.).

Segun Blois (s.f.), la proporcion aurea cumple una funcion de organizar y
acomodar las imagenes de forma armoniosa y equilibrada, con el objetivo de situar al

personaje en la zona ideal de la fotografia, permitiendo que resalte naturalmente.

Figura 07:

Garcia, 2020, Proporcién aurea

Fuente: La Proporcion aurea: Qué es'y como integrarla en tus fotos.

La regla de tercios es una versién mas simple de la proporcion aurea, esta se aplica
haciendo una division en la imagen en 3 de forma horizontal y vertical, colocando al
sujeto en tercio derecho o izquierdo de la imagen, dejando a los otros dos tercios

despejados como se aprecia en la siguiente imagen.

Figura 08:
Hernandez, 2012, Regla de Tercios
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Fuente: La regla de los tercios, un tip para mejorar la composicion fotogréafica
Esquemas de iluminacién habituales

La direccién hacia donde la luz recae en el modelo limita el resultado de las fotografias
de belleza. Leon (2021) en su blog de la pagina dzoom nos muestra los esquemas mas
comunes.

Figura 09

Ledn, 2021, Rembrandt (luz a 45°)

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato.

Figura 10
Leon, 2021, Luz Lateral (luz a 90°)

2]

(@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato.
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Figura 11.
Leon, 2021, Contraluz

3

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato.

Figura 12.
Leon, 2021, Butterfly

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato.

Figura 13.
Ledn, 2021, Rembrandt Elevado

(@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato.
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Esquemas de lluminacion con 2 Fuentes de Luz
Figura 14.
Leodn, 2021, 1 fuente + iluminar el fondo

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato.

Figura 15.
Leodn, 2021, luces a 45°y a -45°

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato.

Figura 16.

Ledn, 2021, rembrandt + luz frontal

2
&
6‘ 45
@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato

Figura 17.

Leodn, 2021, rembrandt + luz lateral
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Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato

Figura 18.

Leon, 2021, rembrandt + contraluz

(@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato

Figura 19.

Leon, 2021, luz frontal + contraluz

(@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato
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Figura 20.

Leon, 2021, luz lateral + luz frontal

a 2

g

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato

Figura 21.

Leodn, 2021, 2 luces laterales

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato

Figura 22.
Ledn, 2021, Clamshell

(e} dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato
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Figura 23.

Leodn, 2021, Butterfly + Contraluz

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato

Figura 24.
Leon, 2021, Doble Contraluz

v ¥

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato

Esquemas de lluminacion con 3 Fuentes de Luz

Figura 25.

Ledn, 2021, 2 fuentes + iluminar el fondo

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato
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Figura 26.

Ledn, 2021, luces a 45° y -45° + contraluz

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato

Figura 27.

Leon, 2021, rembrandt + luz lateral o luz frontal + contraluz

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato

Figura 28.

Ledn, 2021, 2 luces laterales + luz frontal

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato
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Figura 29.

Leon, 2021, 2 luces laterales + contraluz

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion méas usados en retrato

Figura 30.

Ledn, 2021, clamshell + contraluz

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacion mas usados en retrato

Esquemas de lluminacion con 4 (o mas) Fuentes de Luz

Figura 31.
Leodn, 2021, iluminar el fondo
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Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato

Figura 32.

Leodn, 2021, doble contraluz

@) dzoom

Fuente: Los 25 esquemas de iluminacién mas usados en retrato
Encuadre

Atamian (s.f.), refiere al encuadre en la fotografia como la porcion de la escena
que se utilizara en la imagen, figurando al encuadre como el escenario en donde las fotos

transcurren.

Edil (2019), en su blog de belleza recomienda indagar sobre el tipo de fotografia
de belleza que se va a emplear, si es sobre el maquillaje editorial, cosméticos, anuncios
de joyeria o peinados, de esta manera se decidird qué elementos estaran dentro del

encuadre mostrando protagonismo en la escena.

Segun Hinojosa (2021), menciona 5 tipos de encuadres que se pueden usar en las
fotografias. El encuadre 1.1, encuadre horizontal, encuadre panoramico, encuadre

vertical, encuadre holandés y reencuadre.
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Segun Liarte (2010), menciona los tipos de angulos que se pueden usar en las

fotografias, &ngulo normal, picado, contrapicado, nadir y cenital.

Seguan lllescas (s.f.), menciona los tipos de planos que se pueden usar en las

fotografias de retrato, plano entero plano americano/tres cuartos, plano medio, plano

medio corto, primer plano, primerisimo primer plano y plano detalle.

Colores naturales del cabello

Al visitar diversas fuentes sobre los colores naturales del cabello encontramos que existen

una gran variedad en la clasificacion en base a dos tipos de melaninas (eumelanina y

feomelanina), que pueden pigmentar el cabello humano en 5 colores, en esta investigacion

se escogio la clasificacién mas basica segn Alcalde y Pozo

a.

Cabello negro:

Este color es el mas comun y oscuro dentro de toda la clasificacion, se caracteriza
por tener la mayor cantidad de eumelanina, tiende a ser mas grueso y es un color
que sufre menos dafios ante la exposicion a los rayos del sol.

Cabello castafio:

Este color es otro de los mas comunes en el mundo, se caracteriza por tener altos
niveles de pigmentacién oscura, debido a la abundancia de eumelanina marrén.
Cabello rubio:

Este color de cabello no es muy comun, solamente lo tiene el 2% de la poblacion,
debido a que es un gen recesivo, el cual abarca varios niveles desde el rubio méas
claro al rubio més oscuro.

Cabello pelirrojo (rojo anaranjado)

Este color de cabello es causado por las variaciones encontradas en el gen receptor
MC1R de la melanotropina, este color de cabello no es muy comun ya que solo se

encuentra en 1% de la poblacion mundial es Pelirroja Natural.

Cabello Albino
Este color de cabello no es muy comun en la poblacion, se presenta en personas
que padecen albinismo y nifios por la poca cantidad de melanina y solo de da de

manera natural en las personas de la tercera edad.
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El Visagismo y el Maquillaje

Segun (Nosotros, 2018) el Visagismo propone el estudio de las formas del rostro para dar

resultados estéticos mas personalizados segun el tipo de rostro, cuya idea nace del estilista

Claude Juillard luego de observar el descontento y malos resultados de las peluquerias en

el maquillaje y peinados.

Claude Juillard clasifica a los rostros en 7 tipos de rostro:

a.

Rostro cuadrado:

Este tipo de rostro se caracteriza por tener una frente amplia y los pémulos a la
altura de la mandibula, el corte usado es la raya al medio.

Rostro redondo:

Este tipo de rostro se caracteriza por ser casi circular, en este corte se debe resaltar
la mandibula para hacerlo mas largo.

Rostro alargado o rectangular:

Se caracteriza por ser un rostro con la mandibula, pémulos y frente alargada. La
recomendacion es usar cabello corto.

Rostro diamante:

Este rostro se caracteriza por tener una frente con la barbilla mas pequefia, se
recomienda el cabello largo.

Rostro triangular:

Este rostro se caracteriza por tener marcadas las mejillas, la frente pequefa y la
barbilla alargada. Se sugiere usar cortes con el cabello largo y simétricos.

Rostro triangulo invertido o corazon:

Este rostro se caracteriza por tener pdmulos sobresalientes y una barbilla pequefia.
Se recomienda no recoger el cabello.

Rostro ovalado:

Ese rostro de caracteriza por tener una frente mas amplia que la mandibula, a

cualquier peinado se le ve bien.
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Figura 33.
Revista Nostros, 2018, Tipos de Rostro

(
CUADRADO REDONDO

)

OVALADO

TRIANGULO ~ TRIANGULO INVERTIDO  ALARGADO
Fuente: Saber sobre la forma del rostro es una herramienta que facilitara las opciones
mas convenientes para potenciar la imagen y rasgos faciales del modelo.

Tipos de ojos, formas y como maquillarlos

En cualquier tipo de ojos vamos a conseguir las siguientes partes: parpado fijo, cuenca,
parpado movil, parpado inferior y lagrimal. Esta informacion es relevante porque al
momento de realizar un maquillaje, el estilista debe conocer la terminologia bésica para
los lugares donde se haran los difuminados, el iluminador, las sombras y el delineado del

0jo, teniendo en cuenta la forma y el tamario de los ojos para siempre favorecer al modelo.

Figura 34.

Glamour, 2020, Mapa de las partes del ojo en el maquillaje

Parpade

fijo [

Cuenca

Fuente: Estas son las partes del ojo basicas que tienes que conocer al empezar a

magquillarte.
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Segun la experta en belleza y artista de maquillaje profesional (Quiros, 2012) detalla los

diversos trucos para maquillar los ojos los cuales los clasifica en 8 tipos:

Figura 35.
Quiro6s, 2012, Tipos de ojos - Eyes shapes

/

.. ar— "

— —

I
0OJOS JUNTOS OJOS HUNDIDOS OJOS NORMALES

CLOSED EYES DEEP SETEYES ALMOND OR NORMAL
EYES

0JOS SALTONES PARPADO CAIDO  MONO PARPADO

PROTUDING EYES HOODED LID © 0JOS ASIATICO
MONO LID OR
ASIAN EYES

3/
9)

N

OJOS SEPARADOS
WIDE APART EYES

Fuente: Existen muchos tipos de 0jos, y muchas conjunciones entre ellos, pero estos son
los grandes grupos de cada tipo de 0jos

a. Ojos normales o0 almendrados/Normal or almond eyes:
Son los 0jos que se caracterizan por tener una distancia equilibrada en relacion al
rostro, no son saltones ni hundidos. Estos son los ojos idoneos para realizar
cualquier tipo de maquillaje

b. Ojos juntos/Closed set eyes:
Son los 0jos que se encuentran muy juntos, dejando poco espacio entre ambos. Su
maquillaje se debe caracterizar por afiadir toques de luz en la zona lagrimal, para

darle una extension en la distancia con el otro ojo.

c. Ojos hundidos:
Estos ojos son los que se observan mas profundos por lo que suelen verse mas

oscuros en los parpados. La sugerencia para maquillarlos es usar tonos claros en
el parpado mdvil para darle luminosidad.

d. Ojos saltones: Son los ojos que resaltan mas que los ojos normales, suelen ser lo
primero que llama la atencidn en un rostro, se recomienda en este tipo de 0jo los
tonos oscuros para darles profundidad.
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e. Ojos parpados caidos/ Hooded eyes:
Estos ojos se caracterizan por estar en las personas la tercera edad sin embargo
también pueden presentarse en cualquier rostro joven por genética, para
maquillarlos se recomienda crear una cuenca del ojo artificial para apreciar mejor

el maquillaje en el ojo, se sugiere evitar la iluminacién en el arco de la ceja.

f. Ojos caidos:
Son los ojos que caen en los extremos dando la sensacion de ojos tristes, para
evitar este efecto se sugiere crear una subida en el delineado o sombra y no seguir

la linea natural, un buen tip es usar el delineado “cateye”

g. Ojos asiaticos/Mono Lid/Asiatic eyes:
Estos ojos son los clasicos mono parpados o rasgados, para su maquillaje se

sugiere dar intensidad de color donde se desea crear la cuenca.

h. Ojos separados
Estos ojos son los que tienen mayor espacio que los 0jos normales, para
maquillarlos, se recomienda usar el tono mas oscuro para el interior del ojo y

reducir esa zona visualmente.

La Camara Fotografica

Pérez (2022), menciona que en los retratos se necesita una camara réflex sencilla
que simplifique el trabajo de lograr fotos imponentes, y para nada necesitas una camara
compleja y pesada que dificulte el trabajo. Ademas, esta herramienta debe tener un precio

accesible.
El Equipo fotografico

La fotografia de belleza al ser un tipo de fotografia en la que predomina el retrato
y los modelos, busca generar belleza y perfeccion, basando asi cada “shooting” en una

labor cooperativa entre modelo, fotégrafo y maquillador.

Teniendo en cuenta que las fotografias se llevaran a cabo en un estudio fotografico

usando iluminacion artificial, existen otros accesorios que se involucran en este trabajo.
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Segun Tito (2019), menciona lo siguiente sobre los modificadores de luz (Beauty
Dish).

El beauty dish es un accesorio fundamental en la fotografia de belleza puesto que
brinda una luz dura con sobras delicadas, provocando brillo a la piel. De esta
manera se genera contraste en el rostro de la modelo logrando tallar sus facciones.
Existen dos modelos diferentes: Beauty dish White, el cual permite crear efectos
mate, y el Beauty dish silver brinda més textura y brillo a la piel del rostro (pag.
04).

Segun Foto321 (2020), menciona lo siguiente sobre el equipo necesario para las
fotografias de retrato, un flash de estudio con suficiente potencia como el Godox
DP600I11 o el Godox QT600I11, también se puede usar un flash de mano como el
Godox V860111 o un Godox tt600, un disparador de flash por radio, teniendo en
cuenta que los flashes modernos permiten usar un disparador como el Godox X2T
para usar el flash a distancia de manera remota, un modificador de luz el cual es
importante saber escoger para suavizar correctamente la luz, este puede ser un
paraguas de gran tamafio (120 centimetros) o un softbox rectangular, también se
puede usar un octabox, que por su forma favorece en la fotografia de retrato. Un
pie de estudio lo suficientemente fuerte para sostener el flash con su modificador
de luz, un reflector de al menos 80 cm, para reflejar la luz y un reflector 5 en 1 el

cual es mas préctico.

Ademas, segun Blois (s.f.), menciona lo siguiente, recomendando estos accesorios
fotogréficos, un fondo blanco, negro y gris son esenciales en cualquier sesion fotogréfica,
hay de diferentes materiales (papel, tela, etc.) y de diferentes tamafios, también un
fotometro el cual permite medir la luz incidente, de esta manera se tiene muy calculado
los valores de la luz a usar a lo largo de la sesion fotogréafica. Por ultimo un tripode, el
cual permite sostener la camara de forma segura, se puede usar en momentos en los que
necesites varias fotografias en un mismo plano, por el contrario, es mejor usar la cAmara

€n mano.
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El Lookbook
Definicién

“El Lookbook es un catalogo. Este formato pasé de ser muy utilizado hasta hace
unos afnos en su formato impreso, para luego convertirse en una herramienta digital”
(Paperless, 2022, parr. 5). El autor comenta que “catalogo” no es la traduccion correcta
de la definicion de LookBook, sin embargo, se acerca a tener una nocién de lo que
realmente es este formato.

Y segun la pagina web Obsidiana de la empresa de arte moda y negocios

(Obsidiana, 2022, parr. 2), coincide con (Paperless, 2022, parr. 5), en afirmar lo siguiente:

LookBook no es la traduccion precisa ni la mas acertada, pero en espafiol vendria
siendo lo que se conoce como un ‘catalogo’, el cual empez6 de manera impresa y
ha evolucionado hasta lo digital. En la moda, es toda una experiencia visual para
el consumidor que le permite llegar hasta nuestras colecciones y enamorarse de

ellas.

En este sentido se destaca que LookBook, no es precisamente un catalogo, pero es
lo mas cercano a su definicion, lo que los diferencia es que el catalogo tiene los precios y
el LookBook, no. Sin embargo, en su contenido y estructura tienen mucha similitud, de
alli que se cita a esto autores para su definicidn en espafiol.
En la actualidad estos se pueden hacer de forma digital e impresa y es importante destacar
que el arte del disefio de la fotografia es importante, ya que influira en la promocion y

venta de los productos que se muestren.
LookBook como una Estrategia Publicitaria

La estrategia publicitaria esta definida como “El conjunto de acciones que ejecuta
una empresa con el fin de llevar un producto o servicio a los consumidores.”
(Sordo, 2022)

En este contexto el LookBook es una estrategia publicitaria porque motiva al
consumo del servicio e incita a la prueba o adquisicion del producto, que en esta

oportunidad esta referida a la capacitacion como Make-Up Artist o Artista de
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Maquillaje bajo el nombre de la empresa Montalvo Institute el cual es muy

reconocido en la comunidad Chiclayana.
Estructura

Segun la agencia de Marketing Digital, Blue Cactus (2021, parr. 6), los elementos
basicos en un LookBook son: una portada, una pagina de preservacion, ilustraciones,
descripcion del producto o prenda, botones de compra y paginas de informacion de
contactos.

En la portada se recomienda que esta se atractiva y tenga relacion a la tematica
dentro del LookBook. Con respecto a la pagina de presentacion de marca, esta deberia ser
atractiva y tenga relacion a la tematica dentro del LookBook. En cuanto a las
ilustraciones, es recomendable que estas resalten y sen de una calidad sobresaliente,
ademas de incorporar fotografias de la modelo sola y en grupo con las prendas. Una
descripcion del producto o prenda, el cual se refiere a qué materiales y a cbmo se emplean
correctamente. Botones de compra para los clientes pudiendo asi redireccionar facilmente

a los clientes, si se trata de catalogos digitales.
Tamaros

Segun algunas plantillas de la pagina web (Fliphtml5, s.f.), proveedor lider
mundial de software de publicacion digital, A4 y Carta son los tamafios mas populares y

utilizados, con excepcién de algunos en formato cuadrado.

Los LookBooks estan disponibles en varios tamafios, los dos tamafios mas
populares son 9 x 12 y 11 x 14 ademas para el contenido se recomienda el uso de unas 10

0 15 fotos para mostrar suficiente variedad y material al cliente.

Diseno Editorial

a. El catdlogo como producto de disefio editorial

Los catalogos son publicaciones que tienen como fin promocionar, aqui se pueden
visualizar los productos o servicios a vender y la mayoria de las veces estd compuesto por
fotografias e imagenes, donde se especifica todo lo que se desea saber del producto, es
decir, su uso, caracteristicas, materiales, apariencia fisica, precio, funcion vy

especificaciones técnicas. Se debe tener mucho cuidado con la eleccion del papel y con
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la encuadernacion, que de sugerencia debe ser sélida y en cuanto a la textura una que

cautive al usuario que recibira la informacién (Peralta, 2015, p.15).

“Su objetivo es comunicar, presentar una idea o vender algun producto o servicio.

Su formato y calidad de papel varia segin lo que comuniquen”. (Peralta, 2015, pag.15).

Peralta ayuda a tener una idea de que los catalogos publicados en una red social
pueden tener un fin promocional, ademés de que brinda especificaciones técnicas, que se
pueden tomar como bases para el formato impreso de Look Book y el impacto que el

papel puede generar en su apreciacion impresa.
Segun Peralta (2015, p.16), define al catdlogo como:

“El catalogo dedica la mayor parte de su espacio a las fotografias de los
productos, es fundamentalmente visual, por lo que la incorporacion de fotografia es

indispensable”

Lo cual concuerda en cierto modo con la definicién de LookBook, la cual es: “En
esparfiol, puede emplearse la voz catalogo, cuando se refiere a un portfolio, propuestas, y
o libreta de tendencias de un fotografo o disefiador.” (Fundéu, 2014, p.23). Siendo la
unica diferencia entre ambos que el LookBook a diferencia del catdlogo no maneja precios

en su diagramacion, si no Gnicamente expone el trabajo del artista 0 empresa.
Diagramacion

Brown (2018, p.15), afirma que el book tiene que estar ordenado, bien organizado
y ser un fiel reflejo de la estética y estilo personal del maquillador, asi en nuestro caso se

debe proyectar eso con la marca y o empresa a la que se le realice.

Menciona también que lleva de entre seis a nueve meses de trabajo constante
desarrollar un book que se pueda mostrar a los clientes, esto del punto de perspectiva de
un magquillador independiente como duefio del Book, lo que podria variar en caso de tener
un equipo mas grande tras la produccion para un LookBook direccionando a una empresa,
ya que aqui se cuenta con mas de un maquillador en algunas ocasiones y mas posibles

clientes que fotografiar.
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2. MATERIAL Y METODOS
2.1. Tipo y disefio de investigacion

Esquema

0 ~

M

Donde:
O: Andlisis de las fotografias de belleza de la marca Montalvo
M: Fotografias de belleza de la marca en modalidad impresa y digital
P: Propuesta de LookBook
R: Rubro de Cosmetologia y estética

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista, (2010, p. 149), “la investigacion no
experimental, consiste en estudios que se realizan sin la manipulacion deliberada de
variables y en los que solo se observan los fendmenos en su ambiente natural para despues
analizarlos”. Esto permitird observar el objeto de estudio para ver sus caracteristicas
reales, en este caso se realizara la investigacion de fotografias de belleza en una empresa
estilista de nuestra localidad con la finalidad de analizarlas, observando sus catalogos
fotogréficos donde se puede observar sus fortalezas y debilidades y asi elaborar nuestra
propuesta de lookbook.

La técnica utilizada en esta investigacion es el estudio transversal, segln
Hernandez, Ferndndez y Baptista, (2010, p. 187), “es un tipo de investigacion
observacional centrado en analizar datos de diferentes variables sobre una determinada
poblacion de muestra, recopiladas en un periodo de tiempo™. Asi, el objetivo del estudio
es analizar las variables y asi sacar conclusiones sobre el comportamiento de estas. Por
esta razon, los datos que se recopilan en este estudio provienen de empresas estilistas

dedicadas a la belleza.
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Para este estudio se aplicara la investigacion con enfoque cualitativo ya que las
variables no se definen con la finalidad de manipular experimentalmente, y esto nos
indica que se analiza una realidad subjetiva, tratando de comprender un fendmeno social

complejo, como es el caso del mundo de la fotografia de belleza.

Hernandez, Fernandez y Baptista, (2010, p. 199), la investigacion descriptiva
trata de describir situaciones y eventos en la poblacion en estudio, con la finalidad de
organizarlas y analizarlas en base a un marco tedrico, el cual es el sustento de la

investigacion, ya que muestra sus caracteristicas del objeto de estudio.

Este trabajo de investigacion realizard una propuesta en base a la investigacion
realizada que este caso trata sobre la elaboracion de un Lookbook de fotografia de belleza
en base a la muestra encuestada en el proyecto.

2.2. Escenario de Estudio

El trabajo de campo se realizara a través del andlisis de informacion del material
fotografico que utiliza la empresa del sector de Estética y Belleza Montalvo, de la ciudad
de Chiclayo, con la finalidad de hacer una propuesta innovadora de Beauty Photography
para mostrar los tipos de maquillaje que maneja la empresa como servicio al publico, que

sera diagramado de manera atractiva en un LookBook digital e impreso.

El criterio de seleccion para la muestra del pablico sera de mujeres de 15 a 50 afios,
que sean clientas de Montalvo, mujeres que se interesen por su imagen personal y que

quieran contratar estos servicios de maquillaje profesional.

El trabajo de revision documental se realizard analizando y seleccionando
publicaciones de fotografia de belleza en redes sociales con las que cuente la empresa de
belleza Montalvo a la par de un andlisis de beauty photography de fotografos expertos
para asi, poder realizar una propuesta fotografica profesional, con mejoras a sus
fotografias antecesoras, siendo de calidad, funcionales y con una clara visibilidad del
servicio, para que cumpla con el objetivo de una exposicion ideal del servicio de

maquillaje a las clientas, en un formato agradable de LookBook.
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2.3. Caracterizacion de los sujetos de investigacion

Las fotografias de belleza publicadas por los emprendimientos del rubro de
cosmetologia y estética chiclayanos

En el mercado chiclayano se encuentran muchas alternativas de Institutos de
Belleza que cuentan con el servicio de maquillaje, este servicio se expone en sus redes
sociales por el medio mas idéneo, la fotografia, que permite un vistazo clave del resultado
y trabajo que cada uno de estos lugares ofrece, algunos con diferentes estilos e incluso
inclinados a diferentes sectores, como por ejemplo “el maquillaje de novia” uno de los

mas solicitados en este rubro.

Entre las empresas y emprendimientos se puede mencionar algunas tales como en
Instituto de belleza Montalvo, Intel Institucién de Formacion Técnica, Prestigia Instituto,
Cetpro Maria Auxiliadora y W Makeup Academy.

Las fotografias de estos negocios, constan en fotografias bajadas de bancos de
imagenes que no son de su autoria pero que sirven como referencia en los posts que
publicitan estos servicios, fotografias tomadas por celulares y en pocas ocasiones se

encontraron fotografias tomadas por cdmaras profesionales.

Figura 36:
Prestigia, 2020, Estética de pestafias
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Fuente: Post subido a Facebook.
Figura 37:

Prestigia, 2021, Post Dia del Make-Up
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Fuente: Post subido a Facebook.
Figura 38:

Intel, 2022, Curso professional de Makeup Artist

Fuente: Fotografia de maquillaje del curso Makeup Artist subida a Facebook.

En las fotografias publicadas por el Instituto de Belleza Montalvo, se reconocen 2
tipos, las primeras fotografias fueron espontaneas tomadas con cadmaras de celulares que
carecen en algunas ocasiones de buena iluminacion, encuadre y se aprecia con dificultad
detalles importantes del look de la modelo, las del segundo tipo fueron fotografias mas
profesionales, las cuales son mas recientes, de proyectos que cuentan con una sesion
fotografica en estudio, a diferencia de la mayoria de su competencia, aun asi se pudo
reconocer algunos puntos débiles y en cuanto a aspectos técnicos de la fotografia y fallos

en los colores de la luz que no permitian apreciar el maquillaje y peinado de los modelos.

Se pudo analizar que el feed de instagram, no tiene un orden ni diagramacion, las

fotografias se repiten en algunas publicaciones y no se le encontr6 una forma de
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Lookbook o de catalogo fotografico para que los clientes y profesionales interesados en

la marca puedan sentirse atraidos o interesados por los proyectos de maquillaje.

Instagram siendo “una plataforma social de comparticion de fotografias” Ramos
(2015, p.4), que tiene mucho poder dependiendo de la creatividad y forma en la que se
presenten las imagenes, tiene potencial para ser mejor manejada y explotada siendo el

rubro de la empresa uno tan visual.

En cuanto a Facebook no se encontrd un Lookbook que mostrara los servicios y
tipos de maquillaje brindados de manera visual, aunque se sabe que cuentan con una maya
curricular del area de especializacion en maquillaje no se puede visualizar esto en la
plataforma.

Fotografias publicadas por la marca Montalvo.

Figura 39:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccion: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto
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Figura 40:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidon: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 41:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccion: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto
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Figura 42:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidon: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 43:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidn: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto
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Figura 44:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidon: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 45:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidon: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto
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Figura 46:
Sesion Beauty, 2022, Maquillajede la Coleccién: Rebirth Of Pride

Fuente: Fotografia de maquillaje Rebirth Of Pride, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 47:
Sesion Beauty, 2022, Maquillajede la Coleccion: Rebirth Of Pride

Fuente: Fotografia de maquillaje Rebirth Of Pride, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 48:

Sesion Beauty, 2022, Maquillajede la Coleccién: Rebirth Of Pride

Fuente: Fotografia de maquillaje Rebirth Of Pride, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto
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Figura 49:
Sesion Beauty, 2022, Intikilla

Fuente: Fotografia de maquillaje Intikilla, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 50:
Sesion Beauty, 2022, Intikilla

Fuente: Fotografia de maquillaje Intikilla, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 51:
Sesién Beauty, 2022, Intikilla

Fuente: Fotografia de maquillaje Intikilla, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto
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Figura 52:
Sesion Beauty, 2022, Intikilla

Fuente: Fotografia de maquillaje Intikilla, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 53:
Sesion Beauty, 2022, Euphoria Glam

Fuente: Fotografia de maquillaje Euphoria Glam, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 54:
Sesion Beauty, 2022, Euphoria Glam

Fuente: Fotografia de maquillaje Euphoria Glam, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto
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Figura 55:
Sesion Beauty, 2022, Euphoria Glam

Fuente: Fotografia de maquillaje Euphoria Glam, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 56:
Sesion Beauty, 2022, Euphoria Glam

Fuente: Fotografia de maquillaje Euphoria Glam, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 57:
Sesion Beauty, 2022, Maquillajede la Coleccion: Rebirth Of Pride
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Fuente: Fotografia de maquillaje Rebirth Of Pride, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto

Figura 58:

Sesion Beauty Intikilla

Fuente: Fotografia de maquillaje Intikilla, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto

Figura 59: Sesion Beauty Euphoria Glam

Fuente: Fotografia de maquillaje Euphoria Glam, sacada del Instagram oficial del
Montalvo Instituto
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Figura 60:

Sesion Beauty, 2022, Maquillaje de la Coleccidon: Shine

Fuente: Fotografia de maquillaje Shine, sacada del Instagram oficial del Montalvo
Instituto.

2.4.  Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos, validez y confiabilidad

2.4.1. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos:
Observacion:

Esta técnica consiste en el registro sistematico valido y confiable de
comportamiento o conducta manifiesta. Es el acto en el que el espiritu capta un fenémeno
interno (percepcion) o externo y lo registra con objetividad. Esta percepcion permite
desarrollar comportamientos de contemplacion, de curiosidad, de reflexion, de
investigacion, de visualizacion de acontecimientos del mundo exterior y del mundo
interior. (Matos y Pasek, 2008, p. 42).

En esta investigacion la técnica de observacion se usard para hacer el analisis
diagnostico en las 20 fotografias seleccionadas encontradas en las redes sociales, material
fisico o de banco de fotos que hayan sido publicadas y ofrecidas al publico por la empresa
de belleza Montalvo, y 20 fotografias de autor encontradas en el sitio web
seemanagement.com, ademas de redes sociales como Instagram y mas sitios web de

fotografias y libros.
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2.4.2. Instrumento de recoleccion de datos

Guia de observacion:

En palabras de Campos y Lule (2012, p. 56), “la guia de observacion es el
instrumento que permite al observador situarse de manera sistemética en aquello que
realmente es objeto de estudio para la investigacion; también es el medio que conduce la

recoleccion y obtencion de datos e informacion de un hecho o fenémeno”.

La guia de observacion se utilizara con la finalidad de poder establecer criterios
de evaluacion y analisis de las fotografias de la empresa Montalvo, lo que dara una guia

al investigador para evaluar los puntos de mejora en las fotografias para el LookBook.

En palabras de Campos y Lule (2012, p. 56), “la guia de observacién es el
instrumento que permite al observador situarse de manera sistematica en aquello que
realmente es objeto de estudio para la investigacion; también es el medio que conduce la

recoleccion y obtencion de datos e informacion de un hecho o fendémeno”.

La guia de observacion se utilizara con la finalidad de poder establecer criterios de
evaluacion y andlisis de las fotografias de la empresa Montalvo, lo que dara una guia al

investigador para evaluar los puntos de mejora en las fotografias para el LookBook.

2.5. Procedimientos de recoleccién de datos

Para la elaboracién del proyecto de investigacion se empezé con el planteamiento
de una pregunta, ademas de objetivos para la investigacion, teniendo esto presente se
realizd una revision de literatura para después elaborar una matriz para la
operacionalizacion de la variable a través de dimensiones, indicadores e items.
Posteriormente se determind el uso de una guia de observacion a partir de los indicadores
de la matriz de operaciones. Esto luego sera validado por tres expertos, docentes de la
Escuela de Arte y Disefio Grafico Corporativo de la Universidad Sefior de Sipan. Después
sera aplicado a una muestra de 20 fotografias de belleza publicadas en la marca Montalvo,

y 20 fotografias de belleza de autor.

Posteriormente los datos resultantes de la aplicacion del instrumento seran

estudiados bajo la triangulacion de informacion presente en las guias.
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Segun Nohlen (2020), el método comparativo intenta indagar las comparaciones
causales tratando de apartar principios que permiten estimar como causa (variables

independientes) de una consecuencia (variable dependiente).

2.6. Procedimiento de analisis de datos

En el proceso de recoleccion de datos en un estudio cualitativo se busca la
obtencidn de datos referentes al objetivo de estudio, que en el caso del presente trabajo
es realizar un Look Book de Beauty Photography como estrategia publicitaria para una

empresa de estética Chiclayana.

2.7. Criterios éticos

La conducta responsable es un habito que debe estar presente entre los
investigadores cientificos, realizando su labor siempre con honestidad, eficiencia y
objetividad. Perelis et al. (2012), menciona que la conducta irresponsable responde al
hecho de ser deshonesto, cometiendo errores intencionalmente, despilfarrando fondos y

poniendo sus intereses propios por encima de sus resultados cientificos.

Perelis et al. (2012), menciona los valores que edifican la confianza entre los
cientificos y la sociedad: la honestidad al difundir informacién verdadera y honrada, la
exactitud al mostrar las conclusiones con presion, la eficiencia al utilizar las herramientas

con inteligencia y la objetividad manifestando hechos y no solo palabras.

Se respetara el copyright y los derechos de autor en las fotografias analizadas,
segun Atamian (s.f.), el copyright se refiere a la licencia que restringe el uso y los
derechos de su obra para terceros que estén interesados en usarla, reservando a €l su uso,
distribucion o cualquier modificacion. Entonces se puede decir que para poder utilizar su
material este debera solicitar o pagar un derecho de uso.

2.8. Criterios de rigor cientifico
Teniendo en cuenta la perspectiva de la investigacion cualitativa, Norefia et al.

(2012), menciona algunos criterios de rigor en la investigacion cientifica.

a. Fiabilidad o consistencia: Se trata del riesgo de replicar estudios, esto se refiere a
que un investigador aplique los mismos procesos o habilidades de recoleccién de

datos que otro, obteniendo asi los mismos resultados.
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Validez: La validez se refiere al descifrar correctamente los resultados,

convirtiendose en un apoyo elemental de las investigaciones cualitativas.

Credibilidad: Esto se trata de la relacion de los resultados de la investigacion con

lo observado, evitando realizar correcciones y conjeturas.

Aplicabilidad: Eso se refiere al poder transmitir los resultados investigados a otros

ambientes.
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3. RESULTADOS Y DISCUSION

3.1. Discusion de resultados:

Con respecto al objetivo especifico que busca reconocer las caracteristicas del género
Beauty Photography del Montalvo Institute, se realizd el analisis de las fotografias
obtenidas desde la cuenta de Instagram de Montalvo Institute, donde se puede notar que
los tipos de maquillaje que mas se utilizaron fueron el Maquillaje Fantasia y el Editorial.
Las modelos que tenian: Ojos almendrados, grandes o llamativos y cuencas espaciosas
para el maquillaje, tenian buenos resultados al tener caracteristicas que ayudaban a
mostrar el trabajo artistico de maquillaje. La iluminacion que més se repitié fueron los
esquemas Rembrandt y Butterfly, manteniendo una iluminacion sencilla de esquemas de
luz, uno en el modelo y otro para el fondo. Muchas de las fotos no estan bien compuestas,
esto se debe a la recomposicion que sufren al ser recortadas para el formato de Instagram.
Los mejores resultados fueron las fotos que transmitian un concepto y que tenian una
planificacién en cuanto al color y posicion de cada elemento en la composicion de la
fotografia, también en aquellas fotos en donde las poses de las modelos se veian coémodas
transmitiendo algln contexto con sus expresiones, donde muchas fotos tenian una pose
mirando hacia abajo ya que esto permitia que se aprecie el trabajo artistico en la totalidad
del ojo. En la guia de observacion N°12, 13, 14, 15 y 16, se aprecia como Montalvo
Institute aplica el concepto del Inti, un Dios que cada afio en el Cusco se celebra con el
Inti Raymi, titulando la coleccion como “Intikilla”, donde se observa un trabajo
conceptual solido entre el estilismo, maquillaje, post produccion, eleccion de escenario,
coordinacion de vestuario y fotografia. Segun Avendafio y Hernandez (2010), la direccion
de arte se construye en base a la indagacién de conceptos literales y artisticos
considerando el eje central del proyecto, encontrando el concepto adecuado que estara
presente a lo largo del desarrollo de todo el producto. Esto permite tener en cuenta la
importancia de un concepto integrado a lo largo del proyecto fotogréafico para fortalecer

el impacto del resultado final.

Con respecto al objetivo especifico que busca analizar los aspectos técnicos del género
Beauty Photography a traves de autores, se realizé un analisis de fotografias de autor
obtenidas de sitios web como See Managmet, Atelier Managmet y cuentas de Instagram
de varios fotografos y maquilladores, donde se puede notar que los maquillajes con
mejores resultados fueron los que tenian un trabajo armonioso de cromatica y los que

usaron la teoria de visagismo para contornear los rostros. En estas fotos se utilizaron
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esquemas de iluminacion méas complejos, utilizando una luz principal, en su mayoria
butterfly, obteniendo esquemas de 3 0 méas puntos de luz. Todas las fotos mantienen un
estandar de calidad alto en cuanto a iluminacion, jugando con las sombras, usando la luz
para crear volumen y apreciar los detalles del maquillaje y los rasgos del modelo en todo
su esplendor. Se utiliza la regla de tercios y la proporcién aurea, todas las fotos tienen una
composicion notoria y bien empleada, centrando los 0jos como eje principal situdndolos
en la parte superior, a veces en uno de los puntos de interseccién, notando que el aspecto
de la composicién ha sido pensado antes de realizar la foto. Los equipos empleados para
estds fotos son mas complejos y valiosos, utilizando modificadores de luz segun el
aspecto de la fotografia, empleando beauty dish como modificador preferido, y rellenando
las sombras con modificadores mas grandes brindando una iluminaciéon mas suave. Los
mejores resultados fueron aquellas fotos donde las poses de las modelos se veian
comodas, transmitiendo algin contexto con sus expresiones, muchas fotos tenian una
pose que implicaba tener la mirada hacia abajo, esto permitia que se aprecie el trabajo
artistico en la totalidad del ojo apreciandose el parpado moévil. En la guia de observacion
N°21, 25, 31, se observa como los autores manejan una direccion de modelaje que
desprende confianza y comodidad, ya sea por sus expresiones en el rostro, la ubicacion
de su cabeza, la mirada, y el como juegan con sus manos, aportando, asi como
caracteristica esencial dentro del beauty photography. Segun Toomanyflash (2015), en
una sesion de fotos es importante transmitir confianza con el equipo de trabajo, de esta

manera el modelo se vera contagiado de esto y lo vera reflejado en la sesion de fotos.

Con respecto al objetivo especifico que busca elaborar un Lookbook de Beauty
Photography para el Instituto de Belleza Montalvo como estrategia publicitaria, se pudo
evidenciar en las entrevistas que para elaborar un Lookbook se necesitan aspectos
técnicos como los espacios, las reticulas, el color, siguiendo con la linea grafica de la
empresa, trabajar con programas como Indesign y que se vea diferente a otras propuestas.
Se busca que la informacion sea resumida, siempre presentando los servicios esenciales,
conocer los gustos del cliente atraerlo con buenas fotos, ademas saber que se quiere
vender, lo que més llama la atencion y potenciar los mejores aspectos de la marca. Las
fotografias son el contenido esencial dentro de un Lookbook, ademas de lo que necesita
el consumidor y conocer el producto estrella, para mostrarlo en fotografias. Es necesario

integrar la personalidad de la marca dentro de un Lookbook conociendo la personalidad
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de la marca y presentandola en fotografias utilizando los elementos adecuados dentro de
este, valorando como es mirada la empresa y como quiere ser reconocida para realizar
fotografias que tengan este concepto. Es importante que la marca tenga ya definida su
identidad tanto en la grafica como en las paletas de color y que esto se vea plasmado. Un
Lookbook incentiva el consumo del producto utilizando la Beauty Photography con una
buena pre produccién, produccion y post produccion. Viendo la necesidad del
consumidor y reflejarla en fotografias, ademas de elegir muy bien las modelos que deban
representar el estilo de la marca y rendir muy bien ante cdmara. Para las fotografias se
deben utilizar métodos ideales de post produccion utilizando Photoshop, retoque de piel
brillos, color, filtros y més. Para dirigir a las modelos se debe plasmar un ambiente
cémodo y seguro, realizando un casting para la elecciéon y trabajando siempre con
modelos experimentadas. Se debe considerar modelos con distintos tipos de rasgos y
colores de piel y cabello, para ofrecer variedad, pero que a la vez deban complementarse.
“.Qué es lo que se quiere vender? [...], conocer el espiritu de la empresa, la identidad,
los valores corporativos, entre otras cosas mas que uno debe entender del cliente [...],
qué es lo que quiere que le Ilame la atencion, qué es lo que busca, cuales son sus
necesidades y problemas respecto al producto que estas vendiendo para poder mostrar
esos aspectos.” (Entrevista, Alejandro Salas, 30 / 11 /2022). La fotografia es uno de los
recursos mas usados en publicidad para elaborar una pieza de divulgacién capaz de
incentivar la decision de compra en el consumidor a partir de las percepciones visuales
(Marketing estética, 2022). Asi con el Lookbook queremos captar la atencion de de los
potenciales clientes del Montalvo Institute manera visual y atractiva como estrategia
publicitaria.

3.2. Consideraciones finales

3.2.1. Implicancias:

Con implicancias de este estudio se puede afirmar que se ha logrado identificar que
Montalvo Institute presenta un trabajo de maquillaje profesional presente en el rostro y el
cabello, considerando los tipos de rostro, tono de piel y otros conceptos, sin embargo
presentan este trabajo de maquillaje con fotografias poco profesionales, que presentan
varias carencias en iluminacion, composicion, encuadre, color, equipo de trabajo y otras

caracteristicas que se le atribuyen a la Beauty Photography. Este trabajo por tanto presenta
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un producto de Beauty Photography que mejore la calidad de fotos que muestren el

maquillaje que realiza Montalvo Institute.
3.1.2. Limitaciones:
Tiempo:

En el presente trabajo, las fotografias presentadas se realizaron en un periodo de tiempo
limitado, por lo que se acelero el proceso siempre teniendo en cuenta el mantener la mejor

calidad posible.
Recursos:

Los recursos con los que contamos no nos permitieron acceder a equipos costosos de
iluminacién que pudiesen presentar fotografias con un estandar de calidad mas alto, pero
se mantuvo el trabajar en un estudio fotogréfico e iluminacion artificial con sus

respectivos modificadores de luz.

Se encontraron libros y documentos enfocados en Beauty Photography los cuales eran

costosos y escapaban de nuestro limitado presupuesto.
Acceso a la informacion:

El acceso a informacidn gratuita especifica al tema de Beauty Photography es limitada,
siempre enfocandolo como un tema mas dentro de la categoria de fotografia publicitaria,
por lo que se tuvo que hondar en documentos de otros idiomas y recabar toda la

informacidn posible que responda al tema.

4.  CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. Conclusiones

El Look Book de Beauty Photography cumple la funcion de ser una estrategia publicitaria
eficiente para las empresas de estética chiclayana, ya que, a través de este Look Book en
su version digital o fisica, el publico puede acceder a la informacién del servicio que

ofrece esta empresa de estética y belleza.
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Se hizo el reconocimiento de las caracteristicas del género Beauty Photography de 20
fotografias de la Empresa Montalvo, que fueron utiles para reconocer el estilo de
fotografia que iba llevando la marca, los aspectos técnicos que se podian mejorar y

conocer el estilo de maquillaje que se manejaba en la empresa Montalvo Institute.

Se realizo el andlisis de las caracteristicas del género Beauty Photography en 20
fotografias de autor, que sirvieron para aprender como usaban los expertos estas
caracteristicas y reconocer los aspectos técnicos de la fotografia, la composicion, el tipo

de magquillaje y encuadre para planificar y ejecutar las fotografias en el Lookbook.

Se elabor6 como estrategia publicitaria un Lookbook de Beauty Photography, producto
visual que muestra a través de su contenido fotografico los principales tipos de maquillaje

de belleza, que se aprenden a realizar en Montalvo Institute.

4.2. Recomendaciones:

A otros investigadores, aplicar los instrumentos propuestos en otras empresas en el rubro
de belleza y cosmetologia que mantengan el mismo corte y poder comparar, corroborar y
fortalecer lo propuesto: Intel Institucion de Formacion Técnica, Prestigia Instituto, Cetpro
Maria Auxiliadora y W Makeup Academy.

A la academia, aumentar los estudios sobre Beauty Photography y las caracteristicas que
posea este tipo de fotografia utilizando los conocimientos adquiridos para nuevas
producciones fotogréaficas y reducir la ausencia de investigacion en cuanto a fotografia y

maquillaje.

A la Facultad de Arte & Disefio Grafico Empresarial, realizar una propuesta fotografica

a partir de las caracteristicas y elementos que posee el género de Beauty Photogaphy.

A las empresas de maquillaje y cosmetologia, considerar el Beauty Photography como
una adecuada manera de presentar sus productos y servicios de maquillaje de manera
profesional. Ademas, sugerimos la utilizacion del LookBook cémo una adecuada

estrategia publicitaria para empresas de este rubro.
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ANEXOS

Prototipo de guia de observacion
FOTOGRAFIAS MONTALVO
FIGURA 01

ANEXO 01

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

Fotdgrafo(a)

Estilista(s), Maquillista(s) y o Manicurista(s)

Modelo

Tipo de maquillaje

Caracteristicas del modelo

Tipo de iluminacion, calidad de luz y direccion

Reglas de composicion

Tipo de encuadre

Lista de equipos utilizados

. Direccion de arte

. Direccion de Modelaje

. Espacio / Ambiente

. Observaciones adicionales
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Matriz de Consistencia

ANEXO 02

Problema Obijetivos Hipdtesis Variables Disefios Poblacion y muestra
metodoldgicos

¢Como se puede | Realizar un | Se puede realizar un | Beauty Photography | Tipo de investigacion | Muestra:

proponer un | LookBook de Beauty | LookBook de Beauty | LookBook Fotografias de el

LookBook de Beauty
Photography  como
estrategia publicitaria
para una empresa de

estética Chiclayana?

Photography  como
estrategia publicitaria
para una empresa de

estética Chiclayana.

Obijetivos especificos:

Reconocer las
caracteristicas del
género Beauty
Photography del

Photography  como
estrategia publicitaria
para una empresa de

estética Chiclayana.

Investigacion no
experimental, de
estudio  transversal,
con enfoque
cualitativo e
investigacion

descriptiva.

Instituto de Belleza

Montalvo.

Poblacion:

Fotografias de las
empresas del rubro de
estética y Belleza en

Chiclayo
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Instituto de Belleza

Montalvo.

Analiza los aspectos
técnicos del género
Beauty Photography a

través de autores.

Elaborar un
Lookbook de Beauty
Photography para el
Instituto de Belleza
Montalvo como
estrategia

publicitaria.
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Matriz de categorizacion

ANEXO 3

Fotografica

El equipo
fotogréafico

¢Qué camara

usar?

Lista de
equipos

necesarios.

Categorias | Definicion | Sub categorias | Indicadores items Técnica e
instrumento
de
recoleccion
de datos

Fotografia de | Definicion de
Beauty Tipo de | Caracteristicas | Belleza la fotograffa
Photography [ fotografia de la Beauty de belleza.
ue destaca | Photograph
d . grapny A Tipos de
la funcion de Magquillaje .
maquillaje.
un
maquillador
Modelo Modelo
Aspectos [luminacion Tipos de
técnicos de la Hminacid
iluminacion. .
fotografia Guia de
Composicion | Reglas de Observacion
composicion.
encuadre.
La Cémara
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LookBook

Compuesto
por
fotografias y
su fin es
promocionar
lo que se
puede
visualizar en
él.

Elaboracién
de
Lookbook

un

Definicion
Estructura
Tamaifios

Disefio
Editorial

Diagramacion

Estrategia
publicitaria

Definicion

Estructura

Tamanos
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ANEXO 04

Triangulacién de resultados

Fotos de Montalvo

Caracteristicas

fotogréficas

Triangulacion

Estilista(s)
Magquillista(s)

Manicurista(s)

Las fotos que cumplian con estos tres aspectos se veian mucho

maés profesionales y mejor producidas.

Modelo

La mayoria de modelos fueron femeninas, y se plante6 un

maquillaje dedicado a su tipo de rostro.

Se utilizaron modelos masculinos en las fotos con estilo

rockstar.

Tipo de maquillaje

Los tipos de maquillaje que mas se utilizaron fueron el

Maquillaje Fantasia y el Editorial

Caracteristicas del

modelo

Las modelos que poseian: Ojos almendrados, grandes o
Ilamativos y cuencas espaciosas para el maquillaje, tenian
buenos resultados al tener caracteristicas que ayudaban a

mostrar el trabajo artistico de maquillaje.

Se encontrd que los modelos que tenian un maquillaje con
colores mas favorecedores son respecto al fototipo cutaneo

tenian mejores resultados visuales en las fotografias.
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Tipo de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

La iluminacion que méas se repiti6 fueron Rembrandt y
Butterfly, manteniendo una iluminacion sencilla de esquemas

de luz, uno en el modelo y otro para el fondo.

Las fotografias mejor iluminadas fueron a Movel, observando
mejor su maquillaje y dirigiendo mejor la luz. Las fotos peor
iluminadas fueron las de estilo rockstar punk, en donde no se

apreciaba el maquillaje en todo su esplendor.

Reglas de

composicion

En todas las fotos utilizamos la regla de tercios, y en algunas
en donde se cumple la proporcion aurea. En la mayoria de fotos
teniendo en cuenta los puntos de interseccion, los 0jos no
estaban bien situados, saliéndose un poco del plano o un poco

mas arriba del punto de interés.

Muchas de las fotos no estan bien compuestas, esto se debe a
la recomposicién que sufren al ser recortadas para el formato

de instagram.

La composicion ha sido descuidada, se podria potenciar este

punto para tener mejores resultados.

Tipo de encuadre

Todas las fotos han sido cuadradas en encuadre 1x1.

La mayor parte de las fotos se ha utilizado un primer plano,
destacando el rostro de las modelos, en menor medida un plano

medio corto y en otras y primerisimo primer plano.

Se puede notar que en las fotos se ha realizado un reencuadre,

por el recorte al momento de subirlas a instagram.
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Lista de equipos
utilizados

Se repite el equipo en todas las fotos, siempre utilizando
iluminacion artificial, en las fotos de estudio se utilizaron
camara fotogréfica, flashes, beauty dish, softbox, disparador

de flash, pie de flash, rebotador, fondo fotogréafico, fotdmetro.

En las fotos de exterior, se combind el uso de luz natural con

luz artificial.

Direccion de arte

Los mejores resultados fueron las fotos que transmitian un
concepto y que tenian una planificacion en cuanto al color y

posicién de cada elemento en la composicion de la fotografia.

Direccion de
Modelaje

Los mejores resultados fueron aquellas fotos donde las poses
de las modelos se veian comodas, transmitiendo algun
contexto con sus expresiones, muchas fotos tenian una pose
mirando hacia abajo ya que esto permitia que se aprecie el

trabajo artistico en la totalidad del ojo.

Espacio / Ambiente

En la mayoria de las fotos se utilizd un estudio fotogréfico,
ambientado para una sesién de fotos con iluminacion artificial,

se usé un fondo fotogréafico.

En las fotos en exterior que se realizaron para el concepto
inspirado en la Diosa Luna esposa del Inti, en donde se llevo
luz artificial, flashes de mano y disparador.
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Fotos de Autor

Caracteristicas

fotogréficas

Triangulacion

Estilista(s)
Magquillista(s)

Manicurista(s)

Las fotos que cumplian con estos tres aspectos se veian mucho
maés profesionales y mejor producidas, en especial el aspecto
maés relevante fue el peinado, las fotos que tenian un peinado
producido y no tenian cabello en que cubriera los ojos hacian

mejor la experiencia de apreciar el maquillaje.

Modelo

La mayoria de modelos fueron femeninas, utilizando

maquillajes dedicados a su tipo de rostro.

En menor medida se utilizaron modelos masculinos, utilizando

un maquillaje menos llamativo.

Tipo de maquillaje

El tipo de maquillaje que mas se uso fue el editorial ya que este
conlleva una planeacién y preparacion previa, esto permitia
mejores resultados al tener todos los aspectos necesarios

planificados.

Los maquillajes con mejores resultados fueron los que tenian
un trabajo armonioso de cromatica y los que usaron la teoria de
visagismo para contornear los rostros, ademéas algo que se
aprecio fue que el uso de las pestafias postizas le daba un realce

especial, mas profesional a los maquillajes.
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Caracteristicas del

modelo

Las modelos que poseian: Ojos almendrados, grandes o
Ilamativos y cuencas espaciosas para el maquillaje, tenian
buenos resultados al tener cualidades que ayudaban a mostrar
el trabajo artistico de maquillaje, asi mismo al ser modelos con
otras caracteristicas faciales los maquillajes se apreciaban
mejor cuando se adaptaron al tipo de ojo.

Los modelos que tenian caracteristicas mas simétricas en su

rostro se mostraron con los mejores resultados fotogréaficos.

Se encontré que los modelos que tenian un maquillaje con
colores mas favorecedores para ellos con respecto al fototipo
cutaneo tenian mejores resultados visuales en las fotografias y
se concluyd que el Fototipo cutaneo | y 1l es el que mas

opciones en contrastes de color tiene.

Tipo de
iluminacion, calidad

de luz y direccion

En estas fotos se utilizaron esquemas de iluminacién mas
complejos, utilizando una luz principal, en su mayoria butterfly,
rellenando la luz con otro punto de luz sea flash o rebotador, en
algunas ocasiones en ambos lados del rostro, también
empleando un punto de luz en el fondo, obteniendo esquemas

de 3 0 més puntos de luz.

Se aprecian esquemas de luz combinados, butterfly mas luz
frontal o luces en ambos lados, Rembrandt mas frontal, el

cléasico clamshell y en algunos Rembrandt.

El modificador por excelencia es el Beauty dish, en donde se
nota el uso de este en la mayoria de fotografias como luz

principal.

Todas las fotos mantienen un estandar de calidad alto en cuanto

a iluminacion, jugando con las sombras, usando la luz para
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crear volumen y apreciar los detalles del maquillaje y los rasgos
del modelo en todo su esplendor.

Reglas de

composicion

Utilizando la regla de tercios y la proporcion aurea, todas las
fotos tienen una composicion notoria y bien empleada,
centrando los ojos como eje principal situandolos en la parte
superior, a veces en uno de los puntos de interseccion, notando
que el aspecto de la composicion ha sido pensado antes de

realizar la foto.

Tipo de encuadre

La mayor parte de las fotos mantienen un encuadre vertical y el
uso de este fue bien empleado, manteniendo la informacién

necesaria en los puntos de interés.

La mayoria de las fotos son primer plano, abarcando el rostro
de la modelo toda la fotografia, en menor medida primerisimo
primer plano observando detalles del maquillaje y el rostro y

muy pocas fotos utilizan plano medio corto.

Lista de equipos

utilizados

Los equipos empleados para estas fotos son mas complejos y
valiosos, utilizando modificadores de luz segun el aspecto de la
fotografia, empleando beauty dish como modificador preferido,
y rellenando las sombras con modificadores mas grandes

brindando una iluminaciéon mas suave.

Todas las fotos fueron realizadas en un estudio utilizando
materiales dedicados para este tipo de fotos, desde la camara
profesional, varios modificadores de luz diferentes, flashes de
estudio profesionales, disparador de flash, pie de flash,
rebotadores, fondos fotograficos, fotometro.
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Direccion de arte

Los mejores resultados fueron las fotos que transmitian un
concepto y que tenian una planificacion en cuanto al color y

posicion de cada elemento en la composicion de la fotografia.

Direccion de

Modelaje

Los mejores resultados fueron aquellas fotos donde las poses de
las modelos se veian comodas, transmitiendo algun contexto
con sus expresiones, muchas fotos tenian una pose que
implicaba tener la mirada hacia abajo, esto permitia que se
aprecie el trabajo artistico en la totalidad del ojo apreciandose

el parpado mavil.

Espacio / Ambiente

En la mayoria de las fotos se utiliz6 un estudio fotogréfico
amplio para varios esquemas de luz, ambientado para una
sesion de fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

fotografico y varios elementos en el estudio.
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[S UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

ANEXO 05:

Guia de la entrevista

Consentimiento informado:

La entrevista a realizarse es para poder contribuir con la investigacion de la Tesis: LOOKBOOK
DE BEAUTY PHOTOGRAPHY COMO ESTRATEGIA PUBLICITARIA EN UNA MARCA
DE BELLEZA CHICLAYANA, cuyos investigadores son Guanilo Gonzalez Said Milagros y
Huaméan Granda Romel del Piero, estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Empresarial de la

Universidad Sefior de Sipan.

Objetivo:
Recabar informacion para poder disefiar un Lookbook de Beauty Photography como estrategia
publicitaria para la empresa de belleza Montalvo de Chiclayo.

Datos generales:

Apellidos y nombres:

La entrevista esta dirigida a Disefiadores graficos y/o fotdgrafos profesionales.

Tiempo asignado: 25 minutos.

Preguntas:

1. ¢Qué aspectos técnicos de disefio y diagramacion consideras importantes en la elaboracion
de un Lookbook?

2. ¢Qué aspectos informativos importantes se debe considerar en un Lookbook para que una
empresa de belleza logre vender sus servicios?

3. ¢Qué contenidos considera esencial de un Lookbook para fotografia de belleza?

4. ¢De qué manera la identidad y personalidad de marca pueden integrarse a una propuesta
de lookbook? ¢ Que recomendaciones podria seguirse en el caso de una marca relacionada
al sector de cosmetologia y estética?

5. ¢Como las fotografias de belleza relacionadas al sector de cosmetologia y estética pueden

Ilamar la atencidn, generar interés e incentivar el consumo del producto?
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¢Qué métodos consideras imprescindibles en la edicion y post produccion de fotografias
de belleza?

¢ Qué consejos podria dar para dirigir a una modelo durante una sesion fotogréafica de
belleza?

¢ Qué sugerencias podria dejar con respecto a la eleccion de modelos y ambientacion de la

sesion fotografica de belleza?
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ENTREVISTA 01

Consentimiento informado:

La entrevista a realizarse es para poder contribuir con la investigacion de la Tesis: LOOKBOOK
DE BEAUTY PHOTOGRAPHY COMO ESTRATEGIA PUBLICITARIA EN UNA MARCA
DE BELLEZA CHICLAYANA, cuyos investigadores son Guanilo Gonzalez Said Milagros y
Huaméan Granda Romel del Piero, estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Empresarial de la

Universidad Sefior de Sipan.

Objetivo:
Recabar informacion para poder disefiar un Lookbook de Beauty Photography como estrategia

publicitaria para la empresa de belleza Montalvo de Chiclayo.

Datos generales:
Apellidos y nombres: Julio Salas Salas.
La entrevista esta dirigida a una Disefiadora de Moda, docente de la Escuela de Disefio Gréafico.

Tiempo asignado: 25 minutos.

Preguntas:

1. ¢Qué aspectos técnicos de disefio y diagramacion consideras importantes en la elaboracion
de un Lookbook?
Es importante ver los espacios, y manejar las reticulas, ya sea en programas como
indesinght o ilustrator, saber manejar los espacios y hacia donde van los pesos a través del
color y las formas, también se debe de saber en cuestion del disefio, cual es la tipografia
que utiliza Montalvo, y también que tipo de colores que forman parte de su paleta de
colores, si se va a crear un lookbook tiene que ser muy parecido y cefiirse a las formas que
tiene Montalvo, aunque eso no quiere decir que puedas tomar algunas atribuciones, pero
siempre teniendo en sus elementos graficos. Hay un disefio antes, y para ello ayuda el
crear un moodboard buscando referencias visuales y digitales. No solamente es una
cuestion de disefio para que muestres un catalogo a las personas, si no también creo que
en estos tiempos es muy importante la creacion de un disefio para mostrar dentro de los
espacios de montalvo y también para que la gente pueda acceder a estos de manera digital,
cuidando siempre el disefio y la diagramacion. También si se va a llevar a una revista

tienes que saber en qué formato lo vas a disefiar y cuando lo vas a exportar en digital
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también se tiene que ver, entonces hay dos cosas, cuando lo vas a llevar a impresion tienes
que llevar un formato CMYK vy regirte también bajo los colores, porque ti puedes coger

algunos colores que te gustan, pero no estan dentro del aspecto CMYK.

¢ Qué aspectos informativos importantes se debe considerar en un Lookbook para que una
empresa de belleza logre vender sus servicios?

Primero, creo que uno de los aspectos informativos es decirle a la persona de qué va cierta
informacidn, pero resumida, cuando tu quieres vender un producto o un servicio, uno tiene
que resumir la informacion y ponerse del lado de la persona que quiere adquirir eso,
entonces, como recomendaciones por ejemplo “este maquillaje es para noche", "esto es
algo mas casual”, este maquillaje o este tipo de servicio de peinado y también la duracién
del maquillaje, el precio, a veces en algunos lugares no les gusta mostrar el precio, pero
por una cuestion de ética y también porque esta dentro de la legislacién, cualquier producto
o cualquier servicio tiene que tener un precio, si no que el peruano esta acostumbrado a
gue cosas que sean muy caras o servicios que el que lo va a comprar se asusta al ver el
precio, por ello no lo ponen, pero en realidad legalmente piden esta informacion. Otra
informacion es el grado de dificultad para el peinado, hay distintas formas (laceado,
extensiones), es importante considerar esta informacion y simplificarla colocando lo méas
importante. Si estamos hablando de un servicio tu tienes que poner como ella se va a sentir,
por ejemplo "esto te va a dar elegancia”, sin llegar mucho al "floro barato", pero si es
importante jugar bastante porque estas vendiendo un producto, tienes que ser convincente
y que atraiga a la persona, por ejemplo cuando alguien se va a una boda lo que quiere es
sentirse mas bello resaltando ante los demas, estas cosas uno tiene que saberlo de acuerdo
a un briefing, que te envia Montalvo, porque esta marca ya sabe qué tipo de personas es
su publico, cual es el grupo de edad que mas la gente lo vende, cual es el nivel socio
econdmico, y ustedes también deberian hacer una investigacion de mercado en el sentido
de buscar quienes son en realidad los que van a Montalvo, y alli te vas a dar cuenta de los
gustos y qué consume la gente como "qué tipo de ropa les gusta”, entonces alli te vas
dando cuenta que es lo que tienen en su mente para trabajar de acuerdo a eso y darle lo
que quiere la gente, no solamente es hacer que sea una buena foto o un buen maquillaje,

si no también es vender.
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Es atraer a la gente con las fotos, que estas sean muy buenas y estén bien editadas que se
vea de nivel profesional, porque he visto algunas fotos en donde realmente no se nota de
esa calidad profesional, y también como se va hacer este retoque fotografico utilizando

varias técnicas, como el dudge an burn, y también esta la edicion por frecuencias

¢ Qué contenidos considera esencial de un Lookbook para fotografia de belleza?

El contenido esencial en una fotografia de belleza son las fotos, y de que puedes hacer
fotos, por ejemplo, un macro de 100 milimetros se puede utilizar para hacer planos
cerrados, primeros planos donde puedas ver realmente cdmo es el trabajo y se pueda ver
qué tipo de sombra se utiliza, los colores o el trabajo del delineado, que, si tu pones una
foto o solamente el rostro, a veces no se puede, no se puede apreciar tanto. Entonces creo
que considero esencial dentro del lookbook de fotografia de belleza, ciertos planos
cerrados. Es interesante, porque ti haces el plano donde se ve, no sé, todo el maquillaje
de todo el rostro, pero td dices bueno, en este maquillaje o que mas resalta es el sombreado
de los ojos, el delineado, entonces puedes hacer un plano cerrado a una zona, entonces eso
ayudaria mucho, o que tipo en el cabello también, si haces algun tipo de trabajo con el
cabello, no sé, trenzas o eso, hacer un poco para que se vea el trabajo, entonces yo pienso
que ese contenido es muy importante en las fotos, trabajar bastante con no solamente
planos abiertos, sino también con planos, hacer planos cerrados y también saber utilizar
qué tipo de Optica vas a utilizar, por ejemplo, el canon 100 milimetros es un lente muy
utilizado para este tipo de retratos y acercamientos porque crea un bokhe , porque ademas
esta un poco caro, creo que mas o menos esta como como 3000 soles un lente de esos,
porque lo utilizan bastante en fotografia de retrato y también lo utilizan para hacer macros,
entonces yo recomendaria que se utilicen este tipo de Opticas y también dpticas que sean
de 35 milimetros para arriba 0 55, 70, porque si es menos. ustedes saben que se deforma
un poco la imagen, entonces en postproduccion se puede arreglar, pero creo que mejor
seria manejar desde un inicio saber qué dpticas vas a utilizar, luego manejar bien los
contenidos y también los contenidos del copy, es muy importante a la hora de generar esta

cuestion de lograr vender a la gente.

¢De qué manera la identidad y personalidad de marca pueden integrarse a una propuesta

de lookbook?
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Bueno, esto de la identidad de marca es importante, como les habia hablado de la cuestién
de integrar los colores, integrar las formas y la personalidad viene a través de la cuestion
del briefing que se trabaja para saber cuél es, por ejemplo, hacer un personal Bayern de
quiénes son las personas gue van a montarlo seria interesante, no solamente decir este es
el publico objetivo, sino decir bueno, son personas, no se, en su mayoria son las
quinceafieras 0 en su mayoria son gente que va, este, son novias, y ahi empiezas a generar
como que cudl es su la personalidad de la marca, con qué tono te vas a hablar, no sé,
Montalvo, como lo imaginas a Montalvo como una persona, ¢es seria Montalvo? ¢es
alegre?, ¢es una persona reservada o es una persona carismatica? ;como es Montalvo?, o
sea, tienes que hacerte esas preguntas para realmente poder disefiar y disefiar los
contenidos. Claro, y también es importante para el lookbook, por ejemplo, qué tipo de
personalidad tienes, si son la gente seria 0 es este una persona elegante ya sabes qué
colores vas a utilizar, o sea, vas a utilizar fondos negros, vas a utilizar fondos pasteles, vas
a utilizar fondos blancos, eso comunica bastante, por eso ustedes tienen que ver cuél es la
identidad de Montalvo y qué recomendaciones podria seguir en el caso de una marca del
sector cosmetologia y estética es la iluminacién, o sea, no es una iluminacion en clave
baja, una luz dura, jamas de los jamases vas a vas a utilizar esas cosas porque tienes que
utilizar beautydish y tienes que utilizar softbox, octabox y en lo posible que la luz sea lo
mas difusa posible para que no generen estas cuestiones de mucho contraste entre luz y
sombra, ¢Por qué? Porque estamos hablando de cosmetologia, estética, no estamos
hablando de fotografia creativa, por ejemplo, o fotografia artistica. Si yo hablo de
fotografia artistica o creativa, puedo, no sé, poner plantas, a menos que si, también, o se
si es parte de, no sé, de una cuestion de la personalidad o identidad, hablas sobre
cosmeética, que son extractos naturales o que trabajas podrias utilizarlo, pero ojo, también
justo estaba hablando con una fotdgrafa que ponia ciertos elementos en un primer plano,
por ejemplo. Plantas, pongo plantas, pero acé esta la persona, se puede hacer eso, pero
tienes que tener cuidado de que estas plantas no generen distraccion, entonces también
tienes que ver cédmo vas a disefiar el espacio, y para eso es importante hacer para
cosmetologia y todo hacer un moodboard, o saber cdmo mas o menos vas a utilizar los
colores, las formas, el maquillaje, bueno, ya ahi lo de Montalvo te van decir que tipo de
maquillajes son y qué tipo de peinados, pero entonces siempre hay que trabajar asi, tienes
que trabajar con una propuesta, saber tu briefing y a partir de eso empezar a generar el

lookbook y no al revés. Muchas veces pensamos y decimos oye, mira esta bonita, esta foto
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me gusta, es super creativa pero facil la iluminacion o los colores no se prestan. Yo vi ahi
unos que utilizaban luz azul y luz roja, por ejemplo, pero puede ser algo de noche, entonces
si puede funcionar una luz azul, pero ojo, ¢Por qué lo utilizas?, si lo vas a utilizar
solamente porque te gusta y es algo. No se, es de noche, esto recomendado para salir a
clubes nocturnos porque resalta tal cosa, porque tiene brillo, No sé, es fosforescente ahi si
t0 puedes elegir una luz azul, una luz azul. Roja porque te da esa sensacién de los espacios
a donde vas a ir y va a resaltar tu rostro, o sea, si tU dices oye, yo quiero un esto porque
voy a salir con mis amigas, no sé, a una discoteca Baldoria o a tal lugares donde es plan
de ciudad, no va a ser lo mismo que un quinceafiero o un lugar de bodas donde también
ahi estas luces de noche, pero es lugares méas iluminados, entonces hay que saber
diferenciar una cuestion creativa que te gusta bonita, a una cuestion de que por qué lo estas
utilizando y si realmente es importante para ti utilizarlo, y que refleje lo que lo que tu vas
a hacer. Entonces, si es un peinado o algo mas casual o algo urbano, por ejemplo, puedes
darte estas cuestiones de elegir los colores, poner filtro azul, poner frito rojo, pero para
una no sé, para algo de boda es un poco mas complicado, y también la vestimenta, eso
también va mucho. Entonces eso, yo daria esas recomendaciones relacionadas al sector de
la cosmetologia y la estética y también, tienes que trabajar en conjunto, un fotégrafo tiene
que trabajar en conjunto con la maquilladora, lo que un fotégrafo normalmente le dice a
ella ponte base ya, entonces eso también es importante, y justo habia visto un curso de de
fotografia de belleza en Crehana y te decia esto, tenias que hacer tu moodboard, luego
habian hecho uno para de noche y te decian td tienes que estar ahi con la maquilladora en
todo momento, ¢por qué?, porque con las luces, no con las luces de modelado, y utiliza
luz continua y no inutiliza flash, aun asi, el espacio a la chica se le va a correr a algo por
ahi, van a tener que estar con el spray por si algo se le fue, entonces todo eso el que toma
la fotografia tiene que estar muy, muy concentrado para que le diga al que hace el
maquillaje o el peinado, oye, mira, se le pararon unos pelos, limpiale la cara, entonces
todo eso es trabajo en conjunto. Entonces el trabajo de la fotografia de belleza es un trabajo
en conjunto con el director, el fotdgrafo que. Que va a dirigir a la. Y también con el

maquillador. Entonces no hay que olvidar eso.

¢ Como las fotografias de belleza relacionadas al sector de cosmetologia y estética pueden

Ilamar la atencidn, generar interés e incentivar el consumo del producto?
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Primero que la fotografia de belleza atrae la atencion por el trabajo, por el trabajo de las
luces y por el trabajo de la preproduccion, la produccion y la postproduccion, entonces,
no hay que olvidar que el trabajo no termina hasta que tu lo llevas a la computadora y lo

pasas por Photoshop, haces ese trabajo de dutch and burn.

¢Qué métodos consideras imprescindibles en la edicion y post produccién de fotografias
de belleza?

Si los productos son muy buenos y son Ilamativos, pero si trabajan con insumos que no
son tan buenos y que las chicas saben que no, entonces es preferible no ponerlos, pero si

se trabaja con buenos insumos de maquillaje.

¢ Qué consejos podria dar para dirigir a una modelo durante una sesion fotogréafica de

belleza?

Creo que uno de las cosas mas importantes para dirigir una modelo es que se sienta
cdémoda, tratar de no tocarla en lo posible, hay algunos que, si les gusta estas cuestiones
de tocar, pero es preferible que tocar el modelo, si la conoces si, 0 si hay un grado de
compenetracion y todo fluye bien es posible, pero en la menor medida, no tocar tanto a la
modelo no mas si ustedes saben, por una cuestion de que las mujeres se pueden sentir no
tan cdmodas no. Luego hacerla sentir cbmoda, hablarle y tampoco no decirle jno hagas
esto!, es preferible que cuando tu les tomen la foto digan bueno, vamos a hacer otra pose
no, a ver, podrias hacer esto o sonrie mas o0 mas seria, entonces todas estas cosas son
cuestiones para dirigir a la modelo, nunca decir cosas que sean, decirle no, no hagas eso o
no, no esta bien, esto es lo peor que le puedes decir a una modelo porque la modelo va a
creer que esta haciendo mal su trabajo y le vas a bajar todo, entonces siempre decirle cosas
positivas no estd muy bien, que bien te queda esto, me parece que este angulo te hace, te
hace ver, te resalta mejor t0 tus ojos, dame una sonrisa, tienes una bonita sonrisa, siempre
decir esas cosas positivas ayuda mucho a la modelo para que se sienta por mas de que la
modelo sepa posar y todo, decir estas cuestiones hace que uno se sienta mejor, no a
cualquier persona, hasta a alguien que porque a veces las personas no nos sentimos seguras
0 inseguros, entonces eso es algo muy importante y no decirle que esta mal al solamente
decir vamos a cambiar tal cosa o0 ahora vamos a hacer esto, qué tal si sonries, y estuvo

bien, pero hay que probar esta, esta forma, y si pones acé tu brazo, entonces todas esas
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cosas son consejos que podria dar, y crear esa conexion también, hablar los primeros cinco
minutos, conocer, hablar de cosas, porque si ti vas y dices ya, bueno, vamos a hacer esto,
esto y el otro, entonces la persona es como que ok, pero si das tu lado humano, no de
hablar de cualquier cosa, 0 quizas hay gente que pone mdsica, preguntarle qué tipo de
musica te gusta, te gustaria que ponga musica, te dice no, no normal o me gustaria asi, hay
ciertos métodos, dependiendo del fotégrafo y dependiendo de lo que ustedes crean, como
se va a sentir cbmoda es lo mejor hacerlo, no darle sus espacios, si se siente cansada y es
algo de mucho tiempo, también darle ciertos momentos para que pueda descansar, para
que pueda mientras se cambia, si hay cambio de vestuario, si hay cambio de maquillaje,
dar esos respiros, entonces eso yo daria como consejo y mas que nada el consejo esencial
es que el fotografo conecte con la modelo, que hay una conexion, por eso es importante
hablarle, no hablarle sobre cosas "oye, que te gusta, que estas haciendo, ah, qué chévere,
a mi también estoy haciendo tal cosa, o has visto tal”, entonces hablar de cualquier cosa
hace que se rompe el hielo y no te vea solamente como alguien que le estas pagando y que
quiere sacar fotos, sino como una persona hay es un ser humano como yo, no con €eso
rompe bastante el hielo y nada, no decirle cosas negativas no, nunca a la modelo, nada que
esta mal aunque veas que no te sigue y ha hecho mal esa foto y te parece que deberia estar
mejor no decirle que esta mal, sino decirle, oye que probar otra cosa, esta bien, pero. ;Qué

tal si hacemos esto?

¢ Qué sugerencias podria dejar con respecto a la eleccion de modelos y ambientacion de la

sesion fotografica de belleza?

Primero, que aca no hay tantas modelos, pero si, si pueden en lo posible consiganse
modelos que ya tengan experiencia, yo sé que puede ser un poco mas caro, pero eso les va
a dar experiencia, por ejemplo, yo cuando hago cortometrajes, yo trato de que, 0 sea,
podria conseguir amigos que hagan, pero trato de conseguir siempre gente que tenga
experiencia o que haya hecho esta actuacion, por lo menos que sepa, porque te da una
perspectiva y puede manejar mejor al actor. En el caso de las modelos, también la eleccion
del modelo no es que sea bonita, o0 sea, es uno de los casos, pero también de acuerdo al
tipo de fotografia, el tipo de rostro, podrias elegir una persona no con un rostro ovalado,

el otro con un rostro méas cuadrado, entiendes, dependiendo de maquillaje que ta quieres
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hacer, entonces esa eleccién también pasa por un casting, y buscar modelos que si tengan
experiencia va a ser mucho mejor que Ilamar a tu amiga que es bonita y que te diga, ¢por
qué? Porque va a ser mas dificil. Y quizas ustedes también estan comenzando en la
fotografia, y no hay tanta experiencia en manejo de modelos, entonces puede ser un poco
cansado y se les puede salir de las manos. Entonces eso yo recomiendo que busquen a
modelos que si tengan experiencia, quizd aqui no encuentran muchos, pero tratan de
encontrarlas y hablarles, no decirles, oye. ;Sabes qué?, mira, este es un proyecto de
fotografia de tal y tal cosa, para que tampoco no les cobren tanto, esa es otra cosa, si le
vas a decir que es un lookbook, no sé, para Montalvo no va a ser lo mismo, te van a cobrar,
podrias ,oye, es un lookbook que estamos haciendo para la universidad, para titular o es
nuestra tesis, entonces todo eso y la ambientacion de la sesion fotogréfica traten de ser lo
mas minimalista posible, no, o sea, que lo mas importante es la persona, no es el espacio,
podrian utilizar espacios muy creativos, pero a las finales lo que estan retratando es el
maquillaje, es la persona, es el cabello, entonces también traten de utilizar un back light,
para que la persona se vea y no esté pegada al fondo, entonces si yo utilizo un montéon de
luces pero no utilizo un back light, no la voy a sacar del fondo, y va a ver ciertos problemas
en la edicién, para que se vea mas tridimensional, para que se vea mejor los peinados,

traten de utilizar un back light.
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ENTREVISTA 02

Consentimiento informado:

La entrevista a realizarse es para poder contribuir con la investigacion de la Tesis: LOOKBOOK
DE BEAUTY PHOTOGRAPHY COMO ESTRATEGIA PUBLICITARIA EN UNA MARCA
DE BELLEZA CHICLAYANA, cuyos investigadores son Guanilo Gonzalez Said Milagros y
Huaméan Granda Romel del Piero, estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Empresarial de la

Universidad Sefior de Sipan.

Objetivo:
Recabar informacion para poder disefiar un Lookbook de Beauty Photography como estrategia

publicitaria para la empresa de belleza Montalvo de Chiclayo.

Datos generales:
Apellidos y nombres: Alejandro Salas Salas.
La entrevista esta dirigida a una Disefiadora de Moda, docente de la Escuela de Disefio Gréafico.

Tiempo asignado: 25 minutos.

Preguntas:

1. ¢Qué aspectos técnicos de disefio y diagramacion consideras importantes en la elaboracion
de un Lookbook?
para la elaboracién de un look Book hay que tener conocimiento de disefio editorial,
porgue mas que un afiche, un brochure es un material que contiene muchas paginas y tiene
gue ser maquetado como tal. Asi que en cuestiones técnicas considero que se debe conocer
todos los aspectos correspondientes al disefio editorial y el manejo de software especificos
para disefio editorial, como en este caso seria Indesign, porque a veces se empieza a
trabajar proyectos de amplias paginas en lllustrator y bueno, Illustrator es un gran
programa Yy utilizo muchisimo en disefio, pero para disefio editorial no es, no tiene las
funciones ni las especificaciones que tiene Indesign para un trabajo con mejor fluidez. Ese
es el punto numero uno. El punto nimero dos. Hay que tener en cuenta conocimiento
previo de la identidad de la empresa con la que estas trabajando. Conocer mucho sobre la
marca, sobre el espiritu. Hacer un buen brief con el cliente para tener una idea clara de qué

es lo que se quiere manifestar y qué es lo que se quiere plasmar en ese lookbook, ¢no?
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2. ¢Qué aspectos informativos importantes se debe considerar en un Lookbook para que una

empresa de belleza logre vender sus servicios?

Es precisamente eso lo que se quiere vender. El aspecto informativo, ¢qué es lo que se
quiere vender? Y lo otro es conocer muchisimo el primer paso, claro, conocer a la empresa
con la que se esta trabajando, conocer el espiritu de la empresa, la identidad, los valores
corporativos, entre otras cosas mas que uno debe entender del cliente y lo otro es conocer
al publico objetivo, trabajar en un Bayer personal que te permita generar un concepto claro
de como piensa, qué es lo que quiere que le llame la atencién, qué es lo que busca, cuéles
son sus necesidades y problemas respecto al producto que estas vendiendo para poder
mostrar esos aspectos que muchas veces son aspiracionales y que esta buscando el
consumidor y gque necesita en su vida respecto a en este caso si es que es un lookbook de
belleza ¢no?, de estética, cosmética, spa, peinados, etcétera, entonces yo creo que la
comprension del publico es vital, entender qué es, qué es lo que necesita, qué es lo que

requiere, cudl es el problema. eso es vital.

3. ¢Qué contenidos considera esencial de un Lookbook para fotografia de belleza?

Bueno, desde el plano estético se tendria que saber qué es lo que ofrece el, en este caso el
cliente, qué servicios tiene, porque yo puedo decir, “ponemos imagenes en un yacusi.
Imagenes” no, pero eso no tenemos, “pero ponemos imagenes de manicure”, no, €s0 no
ofrezco no los voy a poner en el lookbook. Somos especialistas en coloracion y en
maquillaje. Ok, entonces saber cudl es su catalogo de productos y darle énfasis al producto
estrella, conocer dentro de las categorias el producto a, el producto b, el producto estrella
y saber cual es el que verdaderamente le permite vender mas al cliente para poder darle
énfasis a eso, y también partiendo del punto anterior, a veces cuando se hace el estudio de
mercado Yy eso tiene que ver bastante con marketing, descubres que hay un producto que
no le estas brindando al consumidor, pero al escucharlo, al conocer, al hablar con él
consumidor, te das cuenta de que no hemos integrado esto, y en la encuesta, en la
entrevista, en el focus group, cuando hemos conversado con el pablico objetivo, nos
hemos dado cuenta de que podriamos ofrecer esto y que podria tener ventas. Entonces,
dos puntos importantes, el primero, saber lo que habia mencionado anteriormente, que

necesita el consumidor para darle énfasis a eso que necesita y lo otro es que tiene el cliente
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para mostrar, y no es mostrarlo al azar, no es enumerarlos nada mas. Si no es ponderarlo,
es saber qué es lo que te da mas dinero, ¢qué es lo que te permite mas ventas, ¢cudl es el
producto que mas fluye o en todo caso puede ser la estrategia que sea todo lo contrario,
voy lanzar un nuevo producto, no sé si tendra acogida, pero con este lookbook quiero
potenciarlo, o tengo un producto que la gente no conoce y los pocos clientes que si han
recibido este servicio les ha encantado, eso quiere decir que si yo lo masifico y hago una
buena difusion por todos los medios que utilice la empresa, entonces voy a lograr que la
gente quiera ese producto. Entonces hay que valorar esos tres puntos, que tiene para
ofrecer la empresa, que quiere el consumidor y la manera estratégica, cuéles son los
productos que hay, productos que le van a dar media pagina al producto que le va a dar
uno o 2, 4, 5 o seis paginas de lo mismo, porque la gente quiere ver todo un catalogo de
eso Yy hay otros que solamente los vas a mencionar. No es poner por poner, como te digo,

es ponderar.

¢De qué manera la identidad y personalidad de marca pueden integrarse a una propuesta

de lookbook?

De todas las formas. La personalidad de la marca es vital. es el paso niamero uno. Conocer
al cliente, conocer la identidad, conocer la personalidad de la marca, recuerden que la
publicidad es aspiracional. Con mayor razon cuando hablamos de temas de belleza, lujo o
cosas que te generan estatus o que quieres llamar la atencion de otras personas a través de
algo que has comprado o un servicio que has recibido, en este caso estético, entonces hay
que valorar como es mirada la empresa, como quiere ser mirada la empresa y como quiere
los consumidores o las consumidoras en este caso ser vistas cuando requieran, cuando
tengan el servicio. Hace poco veia un video que hablaban de por qué las modelos de
Carolina Herrera, de Gucci, Chanel y de otras marcas no sonrien, no son como las modelos
de Esika, que estan todas sonrientes. ;Por qué?, porque estas marcas, un lujo, te expresan
mucho prestigio, lujo, cuestiones inalcanzables, es la mujer sensual, bella, hermosa, pero
que no te coquetea, que tu te derrites por ella, pero que es inalcanzable, por eso es que
nunca te sonrie, por eso, dentro de las cantantes de pop, la que menos sonrie es Dua Lipa,
la eligen a Dua Lipa como imagen de una de estas marcas porque dicen que no sonrias,
nos encanta que mires asi, con desprecio a la cAmara y todo te apesta, bacan, porque eso

es parte de la identidad de muchas marcas de prestigio, ahora hay que evaluar a quién le
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estoy haciendo el lookbook, es un lookbook para quincearieras, es un lookbook para
jovenes o es un lookbook para mujeres empoderadas que tienen mucho dinero y que se
sienten inalcanzables. Entonces, ese es el punto, creo mas importante de un lookbook,
cdémo va a lucir la modelo, qué es lo que va a ver cuando si se va a ver reflejada o va a ver
en qué quiere convertirse, quiero ser asi, que chévere y me encantaria que los hombres me
vean asi, de esta forma, y lo otro no solamente es la imagen, sino es el texto que comunicas,
cdémo hablas, la forma en como se comunica la empresa a través de sus redes sociales, a
través de su publicidad y lenguaje que utilizan, como estan escritos los textos eso es
importantisimo, o sea, el tema de un lookbook también, por més de que es mas fotografia
que texto, pero pienso que ahi debe también estar dentro del equipo un redactor, un
copyrighter, un redactor publicitario o un redactor especialista en estos temas. en

cuestiones técnicas, por supuesto.

¢ Qué recomendaciones podria seguirse en el caso de una marca relacionada al sector de
cosmetologia y estética?

No puedo dar una clave exacta y decir deben lucir asi porque hace un momento dije no,
no es lo mismo hacer una revista Esika que es de cosmetologia, de belleza, que darle las
mismas recomendaciones para Esika que para un Unique, no es lo mismo, y si seguimos
subiendo, no es lo mismo para un Unigue que para Coco Chanel, y si sigo escalando voy
a darme cuenta de que cada vez hay marcas mas, mas, mas top, y cada una, cada una de
estas marcas tienen una forma de expresarse, yo creo que el punto de partida es el que
mencioné anteriormente, conocer bien las aspiraciones de tu consumidor, y lo que si debe
estar traducido en el lookbook es la personalidad de la marca, y la personalidad de la marca

radica en cdmo quiere verse el consumidor.

¢Coémo las fotografias de belleza relacionadas al sector de cosmetologia y estética pueden

Ilamar la atencidn, generar interés e incentivar el consumo del producto?

Yo pienso que es un poco mas de las otras preguntas, porque en realidad, ¢cémo llamar la
atencion?, simplemente viendo la necesidad del consumidor y viendo el reflejo que va a
tener en las imagenes, o sea, el tema de hecho, de hecho que los aspectos técnicos son
vitales, no es solamente decir “ay ya tengo mira cdmo va a ser este, ya tengo el Bayer

personal, ya tengo las necesidades del consumidor, he hecho hasta yournameMap y un
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monton de cuestiones de marketing para determinar como es mi consumidor, excelente,
he hecho un focus group y ahora vamos a tomar la foto”, ya pero, ;qué elementos vas a
utilizar para tomar la foto? Y ahi vienen las cuestiones técnicas la camara, el lente, las
luces, el espacio, el maquillaje, la direccion de arte, direccion de fotografia y todo el
equipo que te va a ayudar a que la fotografia salga como la piensa el consumidor y como
tiene la empresa en mente que salga, “quiero que el producto se vea asi, por eso es que se
trabaja antes, antes de hacer la fotografia, un moodboard. donde tienes todas las fuentes
de inspiracion, todas las fotografias, todas las pinturas, cuadros, texturas, vestimentas,
atuendos, peinados, todo lo que quieres que se vea representado, y luego vienen los
bocetos, los bocetos que muchas veces puede ser ilustrado o incluso puede ser fotografiado
mucho antes de hacer una produccion muy cara que te va a demandar dias o semanas
haciendo fotografias para un lookbook, hacer la fotografia en un estudio, ya con los
implementos, con el testeo y seteo de luces que necesitas hacer, contratar a un maquillista,
hacer una o dos con la modelo y cuando ves que todo esto que vamos a ver en la parte
pesada, la parte heavy, que ya hacer todo, estructurarlo todo, pienso que eso, las cuestiones
técnicas si son muy muy importantes y en tu equipo debes tener a personas especialistas

en la materia.

¢ Qué métodos consideras imprescindibles en la edicidn y post produccion de fotografias

de belleza?

Yo no soy especialista en si, hago fotografia, tomo fotografia, pero no me considero
especialista en el tema de postproduccion fotografica, pero considero que lo elemental,
desde comenzar a tomar una fotografia en raw que no sea en jpg, para poder sacarle
provecho y rescatar todo lo que se pueda de los datos de la imagen y hacer magia en la
edicién y luego conseguir a ese especialista, hablabamos hace un momento de un
especialista para cada cosa. A veces el fotografo solamente es fotdgrafo, a veces hay una
persona que se encarga de coloracion, de la foto, de darle la luz a la fotografia, entonces
pasan muchos filtros hasta llegar a una foto que te tenga que convencer, hacer muchas
propuestas, de hecho, que antes de hacer todo esto, como le dije, ti no vas a trabajar en
vano, tu ya sabes cudl es el esquema de luz, tal vez, este lookbook tiene un estilo con
mucha luz por todos lados, muy brillante, todo lleno de luces, muy pocas sombras, o puede

ser que lo manejen a algo mistico, a lo sensual, tal vez, y jueguen con una iluminacion
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mas Rembrandt, entonces todos estos esquemas tl los tienes que tener ya planificados, y
luego en edicién hay que darle realce a esos puntos y ver cdmo es la coloracion de la
marca, como se deberia ver en cuanto a colores, a estética y todo el flujo de edicion que
tiene una fotografia que repito, yo no soy especialista en edicion, pero si sé lo que tengo
que ver como producto final, como director de arte, porque yo soy director, director
creativo, no un director de arte, No, yo soy director creativo y el director creativo propone
la campafia tiene en mente, se reline con todas las etapas, me reuno con el fotografo, me
retno con los que van a hacer el moodboard y determinamos cOmo gueremos que se vea,
y lo vemos en pantalla grande y lo vemos en computadora y luego lo vemos impreso y
decimos jqueda esto!, se le da el visto bueno y eso el fotdgrafo y su equipo o el equipo de
fotografia tiene que decir tiene que terminar asi, tal cual la imagen y el y el de edicion va
a decir ah, esto se consigue asi, asi, asi no?, eso basicamente tendré los lineamientos claros
de cdmo quieres que se vea tu foto, porque si ti haces la fotografia y en el transcurso de
que vas haciendo la imagen como ¢como se verd? No hay probamos y el color ahi lo
vemos luego en edicion ya estas patinando, estas patinando, ti debes irte ya con la idea,
de hecho, que en el camino nacen cosas méagicas y a veces esas cosas magicas dices quedan
qué monstruo, pero tu tienes que ir ya con una idea muy clara, muy precisa y concisa de

lo que quieres realizar como fotdgrafo.

¢ Qué consejos podria dar para dirigir a una modelo durante una sesion fotogréafica de

belleza?

Antes gue dirigir a la modelo. Considero que es claro, después de haber hecho lo que dije
en la pregunta nimero uno y dos hacer el estudio de mercado, ver el tema aspiracional,
¢como quiere verse la mujer en la imagen o tu publico objetivo? una vez que tienes esa
idea, igual determinas tu perfil fenotipico, porque hay que ver el tema del fenotipo y luego
viene la parte del casting, siempre hacer casting, “oye, pero no va a actuar” ;y?, pero la
chica es bonita, pero no es fotogénica, la chica es bonita, es muy guapa o cumple con el
estereotipo que yo necesito para la imagen, pero cuando le digo sonrie, no sabe sonreir,
cuando le digo muévete, no se mueve, cuando le digo posa, posa mal, y ya me ha pasado,
les digo que hace mucho tiempo, igualito pasé lo mismo, dos chicas muy, muy guapas
para una sesion de fotos que tenia que ver para una universidad, se trabajo y después nos

guemamos porque las chicas eran bonitas pero no sabian modelar. Entonces es el paso
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nimero uno del casting, o mejor dicho, el paso nimero dos. Porque el paso nUmero uno
es tener la idea de como quieres que sea la persona. Paso nimero dos el casting y el paso
numero tres, la direccion, debe haber en el equipo, a veces es el mismo fotografo o a veces
es un especialista en direccion fotografica y que va indicando a la modelo como moverse,
como hacer claro que él no llega a dirigir., el primero se ha reunido con la empresa, ha
leido todo el brief que tiene que ver de la fotografia, ha armado el moodboard y sabe
perfectamente qué es lo que desea que haga la modelo, qué es lo que desea, que al final
quede impregnada en esa imagen, entonces, esos tres puntos, la investigacion, el casting

y una buena direccién fotogréfica.

¢ Qué sugerencias podria dejar con respecto a la eleccion de modelos y ambientacion de la

sesion fotografica de belleza?

La eleccion de la modelo, hagan casting, no se dejen llevar por lo fisico, porque a veces
es solamente fisico, joye, qué lindo!, ya les conté la experiencia y cuando la ves ya
posando es otra cosa, por eso es que es importante hacer el casting, porque hay gente como
dicen “oye, es bonita”, pero sale mal en las fotos, es que no es fotogénica, como también
a veces pasa, “oe, el brother es bien feo, pero en foto sale guapisimo parece otro tipo”,
ocurre, porque hay gente que es fotogénica o eres regular y en fotografia pareces una
modelo, ocurre. Entonces, siempre hacer las tomas antes de la sesion fotogréafica, tener un
buen director, tener muy bien en claro el concepto que quiere llevar la empresa y sobre
todo, saber qué es lo que espera tu publico objetivo, qué es lo que quiere ver el publico. Y
en cuanto a la ambientacion, ya eso tiene que ver bastante con una direccion artistica , y
va a depender del espiritu de la marca, porque t0 has visto fotografias de modelos en fondo
blanco, el fondo infinito, también has visto modelos de marcas de prestigio que hacen en
desiertos, y tu dices ¢un desierto?, si pues, o lo hacen en una estacién ferroviaria
abandonada y ta dices ¢qué miércoles hacen?, pero qué chévere el contraste como el
director fotogréafico ha llevado a una escena abandonada, sucia, rustica, de fierros
oxidados, de maderas empolvadas atrés y sobresalta la belleza de la modelo con una
iluminacién magica, y tu dices ;qué paso aca?, entonces yo no puedo darte un esquema
de qué se necesita, lo que si es que sea magico, nada mas, lo haces en un fondo blanco que

sea magico, lo haces en una ferreteria con clavos atrds que sea magico, lo hago en una
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pared de ladrillos, que sea méagico. Lo haces en Manhattan con edificios de fondo, que sea
magico. Nada mas, y tu buena direccion artistica, tu director de arte.
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ENTREVISTA 03

Consentimiento informado:

La entrevista a realizarse es para poder contribuir con la investigacion de la Tesis: LOOKBOOK
DE BEAUTY PHOTOGRAPHY COMO ESTRATEGIA PUBLICITARIA EN UNA MARCA
DE BELLEZA CHICLAYANA, cuyos investigadores son Guanilo Gonzalez Said Milagros y
Huaméan Granda Romel del Piero, estudiantes de la carrera de Disefio Grafico Empresarial de la

Universidad Sefior de Sipan.

Objetivo:
Recabar informacion para poder disefiar un Lookbook de Beauty Photography como estrategia

publicitaria para la empresa de belleza Montalvo de Chiclayo.

Datos generales:
Apellidos y nombres: Ximena Elizabeth Regina Gonzalez
La entrevista esta dirigida a una Disefiadora de Moda, docente de la Escuela de Disefio Gréfico.

Tiempo asignado: 25 minutos.

Preguntas:

1. ¢Qué aspectos técnicos de disefio y diagramacion consideras importantes en la elaboracion
de un Lookbook?

Es importante entonces buscar modelos de belleza con los cuales se pueda identificar el
usuario final, pero a su vez también proponer alguna diferenciacion con respecto de lo ya
existente, no posicionarse en un lugar que lo haga ver diferente a otras propuestas

similares.

2. ¢Qué aspectos informativos importantes se debe considerar en un Lookbook para que una
empresa de belleza logre vender sus servicios?
Creo que la atencidn debe estar puesta en el cliente, que esté centrada en el usuario, hay
que pensar en los determinados tipos de piel, tipos de estilos y como la persona se ve,

por un lado, buscamos identificacion, pero por otro lado también individualizacion.
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Esto va apuntado mas que nada a mujeres y solemos ser bastante detallistas y criticas
incluso acerca de nosotras mismas y ante lo que la marca lo que busca sea potenciar
aquellos aspectos de belleza que tenga.

Considero que ademas del maquillaje hay que tomar en cuenta otros aspectos como los
cuidados previos, no solamente el maquillaje, sino todo lo que implica tener una actitud

saludable con respecto a la piel y al cuerpo y al pelo, etcétera.

¢ Qué contenidos considera esencial de un Lookbook para fotografia de belleza?

Considero que un factor importante es la diversidad de usuarios, por ejemplo, de los
colores en el maquillaje en funcion de los colores de ojos o las tonalidades de la piel,

como pueden ser los labiales, las sombras, las bases, los rubores.

¢De qué manera la identidad y personalidad de marca pueden integrarse a una propuesta
de lookbook? ¢ Queé recomendaciones podria seguirse en el caso de una marca relacionada
al sector de cosmetologia y estética?

La identidad de la marca tiene que estar presente en toda la propuesta del Lookbook. Es
lo que va a caracterizar el ADN de la marca. Tiene que estar muy de manifiesto en el
Lookbook que, por supuesto, la mision del Lookbook es vender productos o servicios,
pero tiene que ser de una manera entretenida y clara también. Entonces, es importante
que la marca tenga ya definida su identidad tanto en la grafica como en las paletas de
color, como en las propuestas de servicios y productos que esta ofreciendo al cliente.
Sobre todo yo haria hincapié en la parte fuerte del lookbook, en definir estilos, estilos

acordes a ocasiones de uso que tengan que ver con la vida social de los clientes.

Bueno, més que nada, la marca debe definir su identidad y posicionarse. Por ejemplo, yo
les puedo dar, si quieren, algunos referentes. En Argentina hay una referente que logré
posicionarse muy bien, que era una maquilladora que trabajaba mucho en las
producciones de moda, de revistas y demas, ella uso una estrategia de posicionamiento
aliandose con la marca Lancone al hacer un joint venture, lo que le funcion6

eficientemente para posicionarse.
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5. ¢Como las fotografias de belleza relacionadas al sector de cosmetologia y estética pueden

Ilamar la atencion, generar interés e incentivar el consumo del producto?

Una cosa es vender el producto y otra es vender el servicio, para vender el servicio
tenemos que elegir muy bien las modelos, deben representar el estilo de la marca y rendir
muy bien ante camara, de preferencia con buena profesionalidad al posar y con las méas
minimas imperfecciones en la piel, el estilismo en si, los fondos, la iluminacion, la
propuesta del color , las texturas y la propuesta del Make-Up vy el pelo, también son muy
decisivas, los elementos y accesorios no deben ser distractores ante el foco principal de
atencion, que en este caso es el Look de Make-Up.

6. ¢Qué métodos consideras imprescindibles en la edicion y post produccién de fotografias
de belleza?
La foto cruda debe ser lo mas impecable posible, de todas formas, siempre va a necesitar
el retoque fotografico, el retoque de la piel y los brillos, todo esto debe tener un aspecto

suave y pulido que a su vez se vea natural y no forzado.

7. ¢Qué consejos podria dar para dirigir a una modelo durante una sesion fotografica de
belleza?
Es complejo, lo mejor es trabajar con modelos con mucho profesionalismo, siempre
hacerlas sentir comoda al igual que todo el equipo, la modelo debe verse comoda y tener
una relacién de confianza, que halla cercania y entendimiento, conseguir un trato ameno

y cordial.

8. ¢Qué sugerencias podria dejar con respecto a la eleccion de modelos y ambientacion de la
sesion fotografica de belleza?
Lo ideal es que hallan distintos tipos fisicos, con distintos rasgos y colores de pelo, siempre
luce mejor.
Los looks pueden ser variados, pero en conjunto siempre deben complementarse y dar un

buen aspecto en su totalidad.
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Anexo 05

Triangulacion de la informacion recogida en las entrevistas

1. Aspectos técnicos de disefio y diagramacion de un Lookbook

a. Los espacios, la reticula, el color y seguir la linea grafica de Montalvo.
b. Trabajar con Indesign, conocer el espiritu de la marca y hacer un brief del cliente.
c. Que se vea diferente a otras propuestas similares.

2. Aspectos informativos importantes en un Lookbook para que una empresa de

belleza logre vender sus servicios

a. Informacion resumida como el tipo de servicio, peinado, maquillaje. Conocer los
gustos del cliente y atraer con buenas fotos.

b. Conocer a la empresa para saber que se quiere vender, y lo que mas llama la
atencion.

c. Que la marca potencie aquellos mejores aspectos que tenga.

3. Contenidos esencial de un Lookbook para fotografia de belleza
a. Las fotos, utilizando el equipo adecuado.
b. Lo que necesita el consumidor y conocer el producto estrella, para mostrarlo en

fotografias.

C. La diversidad de usuarios y colores en el maquillaje.

4. Identidad y personalidad de marca en una propuesta de lookbook y recomendaciones

en el caso de una marca relacionada del sector de belleza

a. Conociendo la personalidad de la marca y presentandola en fotografias utilizando los
elementos adecuados dentro de un lookbook.

b. Valorando como es mirada la empresa y como quiere ser mirada para realizar fotografias
gue tengan este concepto.

c. Es importante que la marca tenga ya definida su identidad tanto en la grafica como en

las paletas de color y que esto se vea plasmado en el Lookbook.

5. Incentivo del consumo del producto en la fotografias de belleza
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a. Con una buena pre produccién, produccion y post produccidn. Utilizando las
herramientas adecuadas.

b. Viendo la necesidad del consumidor y reflejarla en fotografias.

c. Para vender el servicio tenemos que elegir muy bien las modelos, deben representar el

estilo de la marca y rendir muy bien ante cAmara.

6. Métodos imprescindibles en la edicion y post produccion de fotografias de belleza
a. Que pasen por una edicion por Photoshop y hacer un trabajo de dutch and burn.
b. Considerar criterios de edicion, coloracion y filtros en la fotografia final

c. Retoque de la piel y los brillos, todo esto debe tener un aspecto suave y pulido que su vez

se vea natural y no forzado.

7. Consejos para dirigir a una modelo durante una sesién fotogréfica de belleza

a. Que la modelo se sienta cdmoda, tratar de no tocarla en lo posible y hacerlas sentir
seguras.

b. El casting es muy importante al igual que seguir las ideas planteadas en el
moodboard.

c. Lo mejor es trabajar con modelos con mucho profesionalismo, que haya cercania y

entendimiento.

8. Sugerencias con respecto a la eleccion de modelos y ambientacion de la sesion

fotografica de belleza

a. Modelos que ya tengan experiencia, uso del Back Light.

b. Hacer un casting para las modelos. Y para la ambientacion reflejar el espiritu de la

marca con el ambiente adecuado.

c. Distintos tipos fisicos, con distintos rasgos y colores de pelo y los looks pueden ser
variados, pero en conjunto siempre deben complementarse y dar un buen aspecto en su
totalidad.
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Anexo 06:

Analisis de las fotografias utilizando la guia de observacion

FOTOGRAFIAS MONTALVO

FIGURA 01

Caracteristicas fotograficas Descripcion

14. Fotdgrafo(a)

Docente Estilismo:
Maria Luz Trujillo
Docente Maquillaje:

. Lorena Torres Maldonado
15. Estilista(s)

Magquillista(s)

Docente Manicure:

o Dalia Estefany Quispe Huayaney

Manicurista(s) Al
umnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca

Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

16. Modelo

17. Tipo de maquillaje Magquillaje de tipo Fantasia
Nombre de la Coleccion: “SHINE”
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Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades neutras, sombra gris difuminada en
forma de “foxy eye” usando sombras mate, ademas se
observa que debajo del arco de la ceja lleva un tono
perla que funciona como iluminador. En el rostro se
observa que se aplico una base adecuada al tono de la
piel del modelo, uso de iluminador, técnica de
contouring y un rubor naranjazo muy suave. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademas de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios y alargar la parte del final, ademas
de aplicaciones de pedreria arriba de ellas. En los
labios se observa el uso de un labial mate, con
aplicaciones de pedreria que se pegaron de manera
casi equidistante encima dando la ilusion de que son

una especie de estampado que decora el labial.

18. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fotipo de piel Tipo VI
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

19. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

e Tipo de iluminacién: Luz sami lateral (Luz a
130° aproximadamente), la luz principal se
encuentra en este punto, un tanto elevada, por
lo que logra iluminar y sobreexponer la mano

izquierda de la modelo.
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e Rebote de la luz al lado izquierdo de la

fotografia para cubrir sombras del rostro,

e Luz trasera iluminando el fondo, apuntando
hacia arriba, por lo que se nota un degradado
de la luz, siendo mas oscuro el fondo en la

parte inferior.

20. Reglas de composicién

Regla de tercios.
El centro de interés se mantiene un poco mas arriba

del ojo izquierdo a la derecha de la fotografia.

21. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primer Plano

22. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

23. Direccion de arte

Concepto: Esta coleccion busca realzar la belleza a
través de la pedreria en diferentes disefios, basados en

el principio "disonante”
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Colores: Se observan colores neutros como

predominantes en la foto.

24. Direccion de Modelaje

La modelo muestra una expresion seria mirando hacia
el frente, las manos levantan el peinado para lucir el

rostro y maquillaje de la modelo.

25. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion
de fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

fotogréfico blanco.

26. Observaciones
adicionales:

Estilismo:

Peinado del modelo: Es bastante extravagante,
peinado en semirrecogido y trenzado, se observa que
probablemente de usaron algunas extensiones, pelo
postizo, laca y o gel para mantener la forma circular y
hueca del pelo en la parte recogida, ademas de ligas
blancas para las uniones, ademas de que parece que €s

una especie de velo que cubre el rostro de la modelo.

Ufias: Uso de ufias acrilicas en tonos fucsia y beige, en
acabado escarchado y mate, con aplicaciones de

pedreria como decoracion.
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FIGURA 02

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s)
Magquillista(s)
Manicurista(s)

Docente Estilismo:

Maria Luz Trujillo

Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Magquillaje de tipo Fantasia

Nombre de la Coleccion: “SHINE”
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Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades neutras, sombra gris difuminada en
forma de “foxy eye” usando sombras mate, ademas se
observa que debajo del arco de la ceja lleva un tono
perla que funciona como iluminador. En el rostro se
observa que se aplicd una base adecuada al tono de la
piel del modelo, uso de iluminador, técnica de
contouring y un rubor naranjazo muy suave. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademas de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios y alargar la parte del final, ademas
de aplicaciones de pedreria arriba de ellas. En los
labios se observa el uso de un labial mate, con
aplicaciones de pedreria que se pegaron de manera
casi equidistante encima dando la ilusion de que son

una especie de estampado que decora el labial.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo IV
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Luz lateral (90°), que

ilumina el lado izquierdo de su rostro.
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Rebote de la luz iluminando la parte derecha de la

modelo.

Luz que apunta el lado izquierdo del fondo causando
un degradado, por lo que el lado derecho del fondo se

encuentra mas oscuro.

7. Reglas de composicion

El centro de interés se mantiene cerca al ojo derecho
de la modelo la cual se sitla casi al centro superior de

la fotografia.

8. Tipo de encuadre

e Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer Plano

9. Lista de equipos utilizados

Céamara fotografica, iluminacion artificial (flashes,
beauty dish, softbox, disparador de flash, pie de flash,
rebotado), fondo fotografico, fotometro.

10. Direccion de arte

Esta coleccién busca realzar la belleza a través de la
pedreria en diferentes disefios, basados en el principio

"disonante"
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Colores: Se observan colores neutros como

predominantes en la foto

11. Direccion de Modelaje

La cabeza de la modelo gira hacia su izquierda
manteniendo la mirada hacia algo fuera del plano. El
rostro de la modelo se oculta un poco por el cabello de
esta. Una de las manos se apoya en su hombro
izquierdo, denotando cierta sensualidad.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesién
de fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

fotogréfico blanco.

13. Observaciones

adicionales:

A primera vista, el rostro de la modelo pasa a segundo
plano pues se ve interrumpida por el cabello. La
composicion fotografica no es la mejor para resaltar el
cabello de la modelo, deja mucho espacio en la parte

izquierda. Las ufias se ven escondidas en la fotografia.

La fotografia busca resaltar el cabello de la modelo,
pero no logra resaltar en su totalidad, le hace falta un
poco de brillo y resaltarlo mas en la composicion y el

uso de los colores.

Estilismo:

Peinado del modelo: Es bastante extravagante,
peinado en semirrecogido y trenzado, se observa que
probablemente de usaron algunas extensiones, pelo
postizo, laca y o gel para mantener la forma circular y
hueca del pelo en la parte recogida, ademaés de ligas
blancas para las uniones, ademas de que parece que es

una especie de velo que cubre el rostro de la modelo.
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Ufas: Uso de ufias acrilicas en tonos fucsia y beige, en
acabado escarchado y mate, con aplicaciones de

pedreria como decoracion.

FIGURA 03

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Docente Estilismo:

Maria Luz Trujillo

Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Maquillaje de tipo Fantasia
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Nombre de la Coleccion: “SHINE”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades neutras, sombra gris difuminada en
forma de “foxy eye” usando sombras mate, ademas se
observa que debajo del arco de la ceja lleva un tono
perla que funciona como iluminador. En el rostro se
observa que se aplico una base adecuada al tono de la
piel del modelo, uso de iluminador, técnica de
contouring y un rubor naranjazo muy suave. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademas de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios y alargar la parte del final, ademas
de aplicaciones de pedreria arriba de ellas. En los
labios se observa el uso de un labial mate, con
aplicaciones de pedreria que se pegaron de manera
casi equidistante encima dando la ilusion de que son

una especie de estampado que decora el labial.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo IV
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Luz lateral a 90°, ubicada a la izquierda de la camara,
iluminando con mas potencia la parte derecha del

rostro.
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Luz de relleno ubicada a la derecha de la camara,
iluminacion con menos potencia que la luz principal,
usada para iluminar las sombras del lado izquierdo del

rostro.

Luz trasera iluminando el fondo, apuntando hacia
arriba, por lo que se nota un degradado de la luz,

siendo mas oscuro el fondo en la parte inferior.

7. Reglas de composicion

Regla de tercios, ningun punto de las intersecciones
apunta hacia algo en concreto a destacar. El rostro no
se situa al centro sino a la derecha de la foto, dejando

espacio al lado contrario.

8. Tipo de encuadre

e Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
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e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer Plano

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotogréfica, iluminacion artificial (flashes,
beauty dish, softbox, disparador de flash, pie de flash,

rebotado), fondo fotografico, fotometro.

10. Direccion de arte

Esta coleccién busca realzar la belleza a través de la
pedreria en diferentes disefios, basados en el principio
"disonante"

Colores: Se observan colores neutros como

predominantes en la foto.

11. Direccion de Modelaje

La modelo mantiene una mirada frontal, el rostro
mantiene cierta curiosidad puesto que se encuentra

oculta por el cabello.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotogréafico, ambientado para una sesion
de fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

fotografico blanco.

13. Observaciones

adicionales:
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FIGURA 04

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotografo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Docente Estilismo:

Maria Luz Trujillo

Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL
Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Magquillaje de tipo Fantasia

Nombre de la Coleccion: “SHINE”

Descripcion: En los ojos observamos que en el las
sombras predomina el turquesa que se difumina, va
desde el turquesa oscuro hasta uno claro casi perla,
para ello se usaron sombras satinadas y shimmer,
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aplicaciones de pedreria en colores turquesa, morado,
ambar, blanco, verde y rosa, aplicaciones fantasia de
perlas en la oreja derecha y en el rostro en medio de
los baby hairs, en los labios se observa un acabado
mate usando la técnica de degradado de colores en
labios, en las tonalidades turquesas y azules. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademas de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios, en el rostro podemos observar el
uso de un rubor bronzer naranjoso en forma de
counturing e iluminador en la punta de la nariz y

pomulos.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Triangulo invertido
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacién,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Luz por encima de la cdmara a la
derecha de esta, casi formando un Rembrandt,
iluminando la parte frontal del rostro de la modelo,
principalmente la parte izquierda por la posicion de la

cabeza frente a la cdmara.

7. Reglas de composicion

Regla de tercios.

El centro de interés se mantiene en el ojo izquierdo
principalmente el cual se encuentra en uno de los
puntos de interseccion segun la regla de tercios. La

fotografia esta compuesta para que ambos 0jos se
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conviertan en el centro de interés de la fotografia

sobresaliendo el ojo izquierdo.

Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primerisimo primer plano

Lista de equipos utilizados

Céamara fotogréafica, iluminacion artificial
(flashes 'y modificadores de luz, radio
transmisor, pie de flash), fondo blanco.

10.

Direccion de arte

Es un estudio fotografico, ambientado para una
sesion de fotos con iluminacion artificial, se

us6 un fondo blanco.

11.

Direccion de Modelaje

La mirada mantiene una actitud dominante y
son el protagonismo de la fotografia, los labios

no se perciben en su totalidad.

12.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una
sesion de fotos con iluminacién artificial, se

us6 un fondo blanco.

13.

Observaciones

adicionales:

La piel de la modelo no luce natural, el color
se ha visto alterado en el proceso de post

produccién en la fotografia. EI fondo no esta
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iluminado correctamente 'y el recorte
fotogréfico no ha sido correcto puesto que los

labios se cortan a la mitad.

Estilismo:

Peinado del modelo: Es un peinado en
recogido completamente, un poco
desordenado y con volumen en la parte del
tomate 0 mofio, se observa que se uso laca o
gel para peinar un mechdn de cabello en forma

de ondas baby hair.

Unas: Uso de ufas acrilicas blancas con
aplicaciones brillantes con forma de diamante

(fantasia)

FIGURA 05

Caracteristicas fotograficas Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

- . Docente Estilismo:
2. Estilista(s) y Maquillista(s) Ny
Maria Luz Trujillo
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Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Maquillaje de tipo Fantasia
Nombre de la Coleccion: “SHINE”

Descripcion: En los ojos observamos que en el las
sombras predomina el turquesa que se difumina, va
desde el turquesa oscuro hasta uno claro casi perla,
para ello se usaron sombras satinadas y shimmer,
aplicaciones de pedreria en colores turquesa, morado,
ambar, blanco, verde y rosa, aplicaciones fantasia de
perlas en la oreja derecha y en el rostro en medio de
los baby hairs, en los labios se observa un acabado
mate usando la técnica de degradado de colores en
labios, en las tonalidades turquesas y azules. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademds de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios, en el rostro podemos observar el
uso de un rubor bronzer naranjoso en forma de
counturing e iluminador en la punta de la nariz y

pomulos.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
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Tipo de rostro: Triangulo invertido
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Luz frontal por encima de la
camara.

Luz trasera en el fondo la cual pinta el fondo blanco
con una luz celeste que se va difuminando desde la

parte izquierda.

7. Reglas de composicion

Regla de tercios.

El centro de interés se mantiene en el ojo derecho de
la modelo a la derecha de la fotografia, la cual se sitla
en la parte superior derecha en uno de los puntos de
interseccion. Esta parte de la foto seria la principal

puesto que estd mas iluminada.

La oreja de la modelo también se sitda en unos de los
puntos de interseccion la cual al estar menos
iluminada seria un punto de interés secundario en la

fotografia.

8. Tipo de encuadre

e Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.

e Tipo de angulo: Normal
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e Tipo de plano: Primer Plano

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Tonos frios, armonia de colores complementarios,
turquesa es el predominante y dmbar, ademéas del

violeta que es complementario del ambar.

El fondo es blanco lo que hace que el color fuerte del

maquillaje resalte.

11. Direccion de Modelaje

La cabeza de la modelo gira hacia su izquierda,

bajando la mirada, pero manteniéndose dominante.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotogréafico, ambientado para una sesion
de fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

blanco.

13. Observaciones

adicionales:

Sobresale la composicién en la fotografia y todos los
elementos estan bien integrados a excepcion del arete
inferior el cual interrumpe en la imagen, a diferencia

de los aretes mas pequerios.

El color de la piel no se ve natural, ha sido modificado
en la post produccion probablemente. El color celeste
en el fondo no se difumina correctamente, se ve muy

cortado.
Estilismo:

Peinado del modelo: Es un peinado en recogido
completamente, un poco desordenado y con volumen

en la parte del tomate o mofio, se observa que se uso
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laca o gel para peinar un mechén de cabello en forma
de ondas baby hair.

Ufias: Uso de ufas acrilicas blancas con aplicaciones

brillantes con forma de diamante (fantasia)

FIGURA 06

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s), Magquillista(s) y
0 Manicurista(s)

Docente Estilismo:

Maria Luz Trujillo

Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL
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Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Maquillaje de tipo Fantasia
Nombre de la Coleccion: “SHINE”

Descripcion: En los ojos observamos que en el las
sombras predomina el turquesa que se difumina, va
desde el turquesa oscuro hasta uno claro casi perla,
para ello se usaron sombras satinadas y shimmer,
aplicaciones de pedreria en colores turquesa,
morado, &mbar, blanco, verde y rosa, aplicaciones
fantasia de perlas en la oreja derecha y en el rostro
en medio de los baby hairs, en los labios se observa
un acabado mate usando la técnica de degradado de
colores en labios, en las tonalidades turquesas y
azules. En las cejas se puede ver la tendencia de la
técnica “pelo a pelo” ademas de que estan peinadas
hacia arriba con un gel fijador, algo de producto de
cejas para rellenar los espacios vacios, en el rostro
podemos observar el uso de un rubor bronzer
naranjoso en forma de counturing e iluminador en la

punta de la nariz y pémulos.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Triangulo invertido
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacion, calidad

de luz y direccién

Tipo de iluminacién: Frontal a la derecha de la
camara, ubicado aproximadamente a 45° respecto a

la modelo, iluminando el lado izquierdo de su rostro.
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Luz de relleno a la izquierda del cdmara ubicado
aproximadamente a 45° respecto a la modelo, este
ilumina con menos potencia el lado izquierdo del

rostro.

Luz que ilumina el fondo, apuntando hacia la
derecha de la fotografia, pintdndolo con celeste,
perdiéndose hasta llegar a la izquierda de la

fotografia.

7. Reglas de composicion

Segun la proporcion aurea, esta sefiala el ojo
izquierdo de la modelo como centro de interés, pero
por la mirada de la modelo, la luz y la zona que

abarca, el ojo derecho obtiene mayor protagonismo.

8. Tipo de encuadre

. Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
. Tipo de angulo: Normal
. Tipo de plano: Primer Plano

9. Lista de equipos utilizados

Céamara fotogréafica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Tonos frios, armonia de colores complementarios,
turquesa es el predominante y d&mbar, ademas del

violeta que es complementario del &mbar.
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El fondo es blanco lo que hace que el color fuerte del

maquillaje resalte.

11. Direccion de Modelaje

La mirada de la modelo se mantiene frontal hacia el
espectador, utiliza sus manos para jugar con su

expresion.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una
sesion de fotos con iluminacion artificial, se us6 un

fondo blanco.

13. Observaciones adicionales

El color de la piel no se ve natural, ha sido
modificado en la post produccién probablemente. El
color celeste en el fondo no se difumina

correctamente, se ve muy cortado.

Estilismo:

Peinado del modelo: Es un peinado en recogido
completamente, un poco desordenado y con
volumen en la parte del tomate o mofio, se observa
que se us6 laca o gel para peinar un mechén de

cabello en forma de ondas baby hair.

Ufias: Uso de ufias acrilicas blancas con aplicaciones
brillantes con forma de diamante (fantasia)
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FIGURA 07

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Docente Estilismo:

Maria Luz Trujillo

Docente Maquillaje:

Lorena Torres Maldonado
Docente Manicure:

Dalia Estefany Quispe Huayaney
Alumnos:

Hilary Dayana Taipe Arocca
Hasmin Monsalve Julca

Yasira Alexandra Lozano Jacinto

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Magquillaje de tipo Fantasia
Nombre de la Coleccion: “SHINE”

Descripcion: En los ojos observamos que en el las
sombras predomina el turquesa que se difumina, va

desde el turquesa oscuro hasta uno claro casi perla,
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para ello se usaron sombras satinadas y shimmer,
aplicaciones de pedreria en colores turquesa, morado,
ambar, blanco, verde y rosa, aplicaciones fantasia de
perlas en la oreja derecha y en el rostro en medio de
los baby hairs, en los labios se observa un acabado
mate usando la técnica de degradado de colores en
labios, en las tonalidades turquesas y azules. En las
cejas se puede ver la tendencia de la técnica “pelo a
pelo” ademds de que estan peinadas hacia arriba con
un gel fijador, algo de producto de cejas para rellenar
los espacios vacios, en el rostro podemos observar el
uso de un rubor bronzer naranjoso en forma de
counturing e iluminador en la punta de la nariz y

pomulos.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 11l
Tipo de rostro: Triangulo invertido
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Frontal a la derecha de la
camara, ubicado aproximadamente a 45° respecto a la

modelo, iluminando el lado izquierdo de su rostro.

Luz de relleno a la izquierda del camara ubicado
aproximadamente a 45° respecto a la modelo, este
ilumina con menos potencia el lado izquierdo del

rostro.

Luz que ilumina el fondo, apuntando hacia la derecha
de la fotografia, pintandolo con celeste, perdiéndose

hasta llegar a la izquierda de la fotografia.
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7. Reglas de composicion

Regla de tercios.

El centro de interés se mantiene en el ojo izquierdo a

la derecha de la fotografia.

8. Tipo de encuadre

9. Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
10. Tipo de &ngulo: Normal

11. Tipo de plano: Primer Plano

12. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),
fondo blanco.

13. Direccion de arte

Colores: Tonos frios, armonia de colores
complementarios, turquesa es el predominante y
ambar, ademas del violeta que es complementario del

ambar.

14. Direccion de Modelaje

El rostro de la modelo es frontal, el ojo que se

mantiene destapado mantiene una mirada desafiante.

15. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesién
de fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

blanco.
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16. Observaciones

adicionales:

Usé un anillo y unas argollas en diferentes tamafios.
Se estima que por el formato de Instagram la
fotografia sufrié un reencuadre ya que el cabello fue
cortado y no se observa en su totalidad justo en la parte

de arriba.

FIGURA 08

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotografo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Tatiana Ravello, docente de la especialidad de
Maquillaje Profesional

Christian Sachun, Docente de Barberia

Alumnos:
Nixon Rider Zumaeta Maytahuari
Vanessa Yamileth Bernal Elias

Mis Ida Orizano Espinoza

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos
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4. Tipo de maquillaje

Maquillajes de tipo Editorial

Nombre de la Coleccidon: “Rebirth of Pride”

Maquillaje 01: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades moradas, azules y fucsias, también
se observa un delineado gréfico negro en el parpado y
dibujos azules con glitter sombras mate y se usaron
pestafas postizas. En el rostro se observa que se aplicd
una base adecuada al tono de la piel del modelo, uso
de iluminador, técnica de contouring. En los labios se
uso un labial morado con reflejos azules y en las
mejillas se usaron aplicaciones de pedreria casi en

forma de rubor encima de la piel.
Magquillaje 02:

Observamos un maquillaje asimétrico
croméaticamente, en la parte izquierda del rostro se
observa en los ojos un smokie eye negro que se
prolonga hasta la cien y un delineado negro en la parte
inferior del ojo, mientras que el el lado derecho se
observan las pestafas y las cejas colorizadas en blanco
con pigmentos, meintras que en el parpado se
observan colores fucsias en degradado. En los labios
hay un color negro mate y para la piel iluminador y

countoring.

5. Caracteristicas del modelo

Modelo 01:
Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados
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Color de Cabello: Negro

Modelo 02:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: (Butterfly), luz por encima de los
modelos a la izquierda de la camara, dejando sombras
por debajo del mentén de los modelos y observando
que se ve mas iluminado la parte izquierda de la

fotografia y llega menos luz al modelo de la derecha.

@) dzoom

7. Reglas de composicion

Segun la regla de tercios, ambos modelos ocupan una
linea de division e interés en la fotografia, destacando
mas la del modelo de la derecha al ocupar un poco mas

de espacio respecto a la modelo de la izquierda.
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8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotogréfica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Esta inspirado en la rebeldia de los colores, esencia de
las emociones y sentimientos que estos pueden
transmitir mas all& de las construcciones sociales de

género.

Se puede observar que en este maquillaje se hace
alusion a un estilo rockstar-punk en los cortes de
cabello, junto con las figuras de estrellas y figuras que
denotan un simbolismo de rebeldia, también se
observan similitudes a una estética de mimo, un
personaje que no puede expresarse, como lo eran antes
las personas pertenecientes a la comunidad LGTB, asi
también se usan en su mayoria dos colores que
predominan, mayormente estereotipados por la
sociedad, que indican un género (rosa para nifias y azul
para nifios) en un dibujo del yin y yang con los

simbolos de género masculino y femenino.
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11. Direccion de Modelaje

Ambos modelos mantienen una expresion sombria,
estando cerca, pero sintiéndose lejanos, sus

expresiones son serias y no se percibe su mirada.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion
de fotos con iluminacion artificial, se us6é un fondo

blanco.

13. Observaciones
adicionales:

Estilismo: Se observan en ambos modelos cortes con
disefios, tintes y uso de un aerdgrafo para dar color en
algunas partes.

En las claviculas se observa el uso de iluminador.

FIGURA 09

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Tatiana Ravello, docente de la especialidad de
Maquillaje Profesional

Christian ~ Sachun,  Docente  de  Barberia
Alumnos:

Nixon Rider Zumaeta Maytahuari
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Vanessa Yamileth Bernal Elias
Mis lda Orizano Espinoza

3. Modelo

Modelo: MOVEL
Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Magquillajes de tipo Editorial

Nombre de la Coleccion: “Rebirth of Pride”
Magquillaje 01:

En los ojos observamos que la modelo tiene
tonalidades moradas, azules y fucsias, también se
observa un delineado grafico negro en el parpado y
dibujos azules con glitter sombras mate y se usaron
pestafias postizas. En el rostro se observa que se aplico
una base adecuada al tono de la piel del modelo, uso
de iluminador, técnica de contouring. En los labios se
uso un labial morado con reflejos azules y en las
mejillas se usaron aplicaciones de pedreria casi en

forma de rubor encima de la piel.
Magquillaje 02:

Observamos un maquillaje en un solo tono fucsia para
los 0jos, que ocupa todo el parpado movil hasta la cien,
delineado grafico negro en el parpado y debajo del ojo,
aplicacion de glitter, sombra y pegamento en forma de
un triangulo debajo de los ojos hasta la mejilla con
aplicaciones brillantes fuera y dentro de la forma. Se
observa el uso de un labial rosa y gloss. En la piel se
observa la técnica de counturing, iluminador en la

nariz y mejillas y uso de rubor rosado.
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5. Caracteristicas del modelo

Modelo 01:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

Modelo 02:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte de arriba, pues se observan sombras debajo

del mentdn en la modelo.

<

@) dzoom

7. Reglas de composicién

Segun la regla de tercios, ambos modelos ocupan una

linea de division e interés en la fotografia, destacando
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maés la del modelo de la izquierda al ocupar un poco
maés de espacio respecto a la modelo de la derecha.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Esta inspirado en la rebeldia de los colores, esencia de
las emociones y sentimientos que estos pueden
transmitir més alla de las construcciones sociales de

género.

Se puede observar que en este maquillaje se hace
alusién a un estilo rockstar-punk en los cortes de
cabello, junto con las figuras de estrellas y figuras que
denotan un simbolismo de rebeldia, también se
observan similitudes a una estética de mimo, un
personaje que no puede expresarse, cOmo lo eran antes
las personas pertenecientes a la comunidad LGTB, asi
también se usan en su mayoria dos colores que
predominan, mayormente estereotipados por la

sociedad, que indican un género (rosa para nifias y azul
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para nifios) en un dibujo del yin y yang con los

simbolos de género masculino y femenino.

11. Direccion de Modelaje

Ambos modelos mantienen una expresion sombria,
estando cerca, pero sintiéndose lejanos, sus

expresiones son serias y no se percibe su mirada.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesién
de fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

blanco.

13. Observaciones

adicionales:

Estilismo: Se observan en ambos modelos cortes con
disefios, tintes y uso de un aerdgrafo para dar color en
algunas partes.

En las claviculas se observa el uso de iluminador.

FIGURA 10

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Tatiana Ravello, docente de la especialidad de

Maquillaje Profesional
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Christian Sachun, Docente de Barberia

Alumnos:
Nixon Rider Zumaeta Maytahuari
Vanessa Yamileth Bernal Elias

Mis Ida Orizano Espinoza

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Maquillajes de tipo Editorial

Nombre de la Coleccion: “Rebirth of Pride”
Magquillaje 01:

En la piel observamos que el modelo tiene tonalidades
amarillas, azules y fucsias, y lineas blancas como
decorado, en los 0jos se observan sobras negras y uso
de pintura negra para dibujar formas triangulares en
los ojos. Se usaron dos aplicaciones de pedreria debajo
de los ojos y en los labios se observa un labial mate

color vino.
Magquillaje 02:

Observamos un maquillaje en un solo tono fucsia para
los 0jos, que ocupa todo el parpado movil hasta la cien,
delineado grafico negro en el parpado y debajo del ojo,
aplicacion de glitter, sombra y pegamento en forma de
un triangulo debajo de los ojos hasta la mejilla con
aplicaciones brillantes fuera y dentro de la forma. Se
observa el uso de un labial rosa y gloss. En la piel se
observa la técnica de counturing, iluminador en la

nariz y mejillas y uso de rubor rosado.
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5. Caracteristicas del modelo

Modelo 01:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

Modelo 02:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacién,
calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte de arriba, pues se observan sombras debajo
del menton en la modelo, y atras de su cabello.

<

(@) dzoom

7. Reglas de composicion

Regla de tercios.

El centro de interés se mantiene en el ojo izquierdo de
la modelo, pues el rostro de ella se convierte en el

centro de atencion en la foto, por como esta situada en
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la composicion y al estar un poco mas iluminada que

el rostro del modelo de atras.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de equipos utilizados

Céamara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Esta inspirado en la rebeldia de los colores, esencia de
las emociones y sentimientos que estos pueden
transmitir més alla de las construcciones sociales de

género.

Se puede observar que en este maquillaje se hace
alusion a un estilo rockstar-punk en los cortes de
cabello, junto con las figuras de estrellas y figuras que
denotan un simbolismo de rebeldia, también se
observan similitudes a una estética de mimo, un
personaje que no puede expresarse, cOmo lo eran antes
las personas pertenecientes a la comunidad LGTB, asi
también se usan en su mayoria dos colores que
predominan, mayormente estereotipados por la

sociedad, que indican un género (rosa para nifias y azul
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para nifios) en un dibujo del yin y yang con los

simbolos de género masculino y femenino.

11. Direccion de Modelaje

Ambos modelos mantienen una expresion sombria,
estando cerca, pero sintiéndose lejanos, sus

expresiones son serias y no se percibe su mirada.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesién
de fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

blanco.

13. Observaciones

adicionales:

Estilismo: Se observan en ambos modelos cortes con
disefios, tintes y uso de un aerdgrafo para dar color en

algunas partes.

En las claviculas se observa el uso de iluminador.

FIGURA 11

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s)
Maquillista(s)

Tatiana Ravello, docente de la especialidad de
Magquillaje Profesional
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Christian Sachun, Docente de Barberia

Alumnos:
Nixon Rider Zumaeta Maytahuari
Vanessa Yamileth Bernal Elias

Mis Ida Orizano Espinoza

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Maquillajes de tipo Editorial

Nombre de la Coleccion: “Rebirth of Pride”
Magquillaje 01:

En la piel observamos que el modelo tiene tonalidades
amarillas, azules y fucsias, y lineas blancas como
decorado, en los 0jos se observan sobras negras y uso
de pintura negra para dibujar formas triangulares en
los ojos. Se usaron dos aplicaciones de pedreria debajo
de los ojos y en los labios se observa un labial mate

color vino.
Magquillaje 02:

Observamos un maquillaje asimétrico
cromaticamente, en la parte izquierda del rostro se
observa en los 0jos un smokie eye negro que se
prolonga hasta la cien y un delineado negro en la parte
inferior del ojo, mientras que el el lado derecho se
observan las pestafas y las cejas colorizadas en blanco
con pigmentos, meintras que en el parpado se
observan colores fucsias en degradado. En los labios
hay un color negro mate y para la piel iluminador y

countoring.
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5. Caracteristicas del

modelo

Modelo 01:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

Modelo 02:

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,
calidad de luz vy

direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte de arriba a la izquierda de la cdmara, pues
se observan sombras debajo del mentén en la modelo,
ademas, apunta directamente al modelo de la

izquierda, por lo que se ve mas iluminado.

X

(@) dzoom

7. Reglas de composicién

Segun la regla de tercios, ambos modelos se sitlan en
las intersecciones que situan un centro de interés en la
fotografia, no obstante, el modelo de la izquierda

sobresale, ya sea porque abarca mayor espacio en la
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fotografia 'y se encuentra mejor iluminado,

convirtiéndose en el centro de interés.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de

utilizados

equipos

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash),

fondo blanco.

10. Direccion de arte

Esta inspirado en la rebeldia de los colores, esencia de
las emociones y sentimientos que estos pueden
transmitir més alla de las construcciones sociales de

género.

Se puede observar que en este maquillaje se hace
alusion a un estilo rockstar-punk en los cortes de
cabello, junto con las figuras de estrellas y figuras que
denotan un simbolismo de rebeldia, también se
observan similitudes a una estética de mimo, un
personaje que no puede expresarse, como lo eran antes
las personas pertenecientes a la comunidad LGTB, asi
también se usan en su mayoria dos colores que
predominan, mayormente estereotipados por la
sociedad, que indican un género (rosa para nifias y azul
para nifios) en un dibujo del yin y yang con los

simbolos de género masculino y femenino.
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11. Direccion de Modelaje

Ambos modelos mantienen una expresion sombria,
estando cerca, pero sintiéndose lejanos, sus

expresiones son serias y no se percibe su mirada.

12. Espacio / Ambiente

Es un estudio fotogréafico, ambientado para una sesion
de fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

blanco.

13. Observaciones

adicionales:

Estilismo: Se observan en ambos modelos cortes con
disefios, tintes y uso de un aerdgrafo para dar color en
algunas partes.

En las claviculas se observa el uso de iluminador.

FIGURA 12

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotografo(a)

Ricardo VIadimir Soria Gonzales

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Magquillistas:

Docente:

Grisel Florez
Alumnas:

Gimena Corimaita
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Andrea Patricia Makeup
Andrea Catalina Aguayo Quispe

Manicuristas:

Docente:

Mayra Solari
Alumnas:

@angiiehzung

@LuzZunigadelmar

@YuliAstete

@Regina

Ayme Huaycho
@Margory Arce

@Patricia Enciso

@LunaVava

@ Enma.malpartidal904
Estilistas:

Docente:

Mirella Guerrero
Alumnas:

Liz Erika Nufiez Chaifa
Senayda Choqgque Chura
Flor Monica Escalante Pereira
Anita Yanet Lupa Achahui
Adriana Titto Sanchez
Roxana Katerin Ramos Castillo
Saida Milagros Cusipaucar Amaru

Ninfa Leon Condori

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Editorial
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Nombre de la Coleccidn: “Intikilla”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades color perla y marrones, hay un
delineadro negro que acompaiia el look de las sombras
shimmer y mate, también hay aplicaciones en
pequefias cantidades de laminas de oro y sombra
dorada shimmer, ademas se observa que en la piel se
hace usaron estas l&minas de oro y pigmento dorado
para dar un toque fantasioso, al igual que en el cuello.
En la frente la modelo lleva un disefio simétrico en
pedreria de diferentes tamarfios en forma de corona. En
el rostro se observa que se aplico una base adecuada al
tono de la piel del modelo, uso de iluminador, técnica
de contouring y un rubor naranjazo muy suave. En los
labios observamos la aplicacion de un labial negro con
los bordes mas marcados y acabado shimmer en el

centro.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacion viene
de la parte superior la izquierda de la camara, pues se
observan sombras debajo del menton y en la pared se

ubican en la parte derecha de la foto.
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7. Reglas de composicion

Segun la regla de tercios el centro de interés esta en
toda la modelo al situarse al centro, no destacando
nada en particular.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de equipos utilizados

Cémara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10. Direccion de arte

El maquillaje y el look estan inspirados en el concepto
del Inti, un Dios muy importante, cada afio en el Cusco
se celebra el Inti Raymi en el solsticio de invierno.
Antiguamente se le veneraba por ofrecer calor, luz y
energia, “sinonimo de vida” y fundamental para

obtener buenos frutos en la cosecha.

11. Direccion de Modelaje

La modelo mantiene una mirada hacia algo en
concreto fuera del plano, no se observa comodidad en

Sus gestos.
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] ] La fotografia se tomd en exteriores, utilizando partes
12. Espacio / Ambiente o
arquitectonicas como fondo.

_ Se observa un trabajo conceptual solido entre el
13. Observaciones . o y »
o estilismo, maquillaje, post produccién, eleccion de
adicionales: ) o ) )
escenario, coordinacion de vestuario y fotografia.

FIGURA 13

Caracteristicas fotograficas Descripcion

1. Fotografo(a) Ricardo Vladimir Soria Gonzales

Magquillistas:

Docente:

Grisel Florez
Alumnas:

Gimena Corimaita
2. Estilista(s) y Maquillista(s) | Andrea Patricia Makeup
Andrea Catalina Aguayo Quispe

Manicuristas:
Docente:
Mayra Solari
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Alumnas:
@angiiehzung
@LuzZunigadelmar

@YuliAstete

@Regina

Ayme Huaycho
@Margory Arce

@Patricia Enciso

@LunaVava

@ Enma.malpartidal1904
Estilistas:

Docente:

Mirella Guerrero
Alumnas:

Liz Erika Nufiez Chaifia
Senayda Choqque Chura
Flor Monica Escalante Pereira
Anita Yanet Lupa Achahui
Adriana Titto Sanchez
Roxana Katerin Ramos Castillo
Saida Milagros Cusipaucar Amaru

Ninfa Leon Condori

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Editorial

Nombre de la Coleccion: “Intikilla”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo

tiene tonalidades color perla y marrones, hay un

delineado negro que acompana el look de las sombras

shimmer y mate, también hay aplicaciones en

pequefias cantidades de laminas de oro y sombra
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dorada shimmer, ademas se observa que en la piel se
hace usaron estas l&minas de oro y pigmento dorado
para dar un toque fantasioso, al igual que en el cuello.
En la frente la modelo lleva un disefio simétrico en
pedreria de diferentes tamarfios en forma de corona. En
el rostro se observa que se aplico una base adecuada al
tono de la piel del modelo, uso de iluminador, técnica
de contouring y un rubor naranjazo muy suave. En los
labios observamos la aplicacion de un labial negro con
los bordes mas marcados y acabado shimmer en el

centro.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 11l
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Rembrandt (Luz a 45°) como luz
principal, iluminando principalmente el rostro de la

modelo, destacando sus facciones y maquillaje.

7. Reglas de composicion

Segun la proporcion aurea, el centro de interés termina
en el ojo derecho de la modelo, destacando

principalmente en la fotografia.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto
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9. Lista de equipos utilizados

Cémara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10. Direccion de arte

El maquillaje y el look estan inspirados en el concepto
del Inti, un Dios muy importante, cada afio en el Cusco
se celebra el Inti Raymi en el solsticio de invierno.
Antiguamente se le veneraba por ofrecer calor, luz y
energia, “sindnimo de vida” y fundamental para

obtener buenos frutos en la cosecha.

11. Direccion de Modelaje

El rostro de la modelo se apoya en una de sus manos,
los ojos de la modelo se mantienen cerrados,

denotando cierta comodidad y aura de paz.

12. Espacio / Ambiente

La fotografia se tomd en exteriores, utilizando partes

arquitectonicas como fondo.

13. Observaciones

adicionales:

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

Ricardo Vladimir Soria Gonzales

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Magquillistas:
Docente:
Grisel Florez

Alumnas:
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Gimena Corimaita
Andrea Patricia Makeup
Andrea Catalina Aguayo Quispe

Manicuristas:

Docente:

Mayra Solari
Alumnas:

@angiiehzung

@LuzZunigadelmar

@YuliAstete

@Regina

Ayme Huaycho
@Margory Arce

@Patricia Enciso

@LunaVava

@ Enma.malpartidal1904
Estilistas:

Docente:

Mirella Guerrero
Alumnas:

Liz Erika Nufiez Chaifia
Senayda Choqgque Chura
Flor Monica Escalante Pereira
Anita Yanet Lupa Achahui
Adriana Titto Sanchez
Roxana Katerin Ramos Castillo
Saida Milagros Cusipaucar Amaru

Ninfa Ledn Condori

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Editorial
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Nombre de la Coleccidn: “Intikilla”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades verdes muy oscuros y naranjas,
marrones y tonos perla, hay un delineado grafico en el
parpado movil y delineado en la linea de agua que
enmarca la mirada, también hay aplicaciones de
pedreria que van en el parpado superior y el uso de
laminas de oro y pigmento dorado desde el final del
delineado hasta la cien para dar un toque fantasioso.
En el rostro se observa que se aplico una base
adecuada al tono de la piel del modelo, uso de
iluminador, técnica de contouring y un rubor
naranjazo muy suave. En los labios observamos la
aplicacion de un labial negro con los bordes mas
marcados y acabado shimmer en el centro, en los
labios se aplico en los bordes un tono oscuro mientras

que adentro de uso un labial con glitter dorado.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,
calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte superior derecha de la camara, pues se
observan sombras debajo del menton y en la pared se

ubican en la parte izquierda de la foto.
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7. Reglas de composicion

Utilizando la regla de tercios, la fotografia se centra en
el rostro de la modelo, destacando sus 0jos pues se
sitian en la linea superior de la zona de interés, el
rostro se posiciona en la parte superior de los 9
cuadrantes y las manos de la modelo intentan dirigir

hacia su rostro.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10. Direccion de arte

El maquillaje y el look estan inspirados en el concepto
del Inti, un Dios muy importante, cada afio en el Cusco
se celebra el Inti Raymi en el solsticio de invierno.
Antiguamente se le veneraba por ofrecer calor, luz y
energia, “sinonimo de vida” y fundamental para

obtener buenos frutos en la cosecha.

11. Direccion de Modelaje

La modelo mantiene una mirada desafiante, los gestos

son serios y las manos acomparian esos gestos.
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12. Espacio / Ambiente

La fotografia se tomo en exteriores, utilizando partes

arquitectonicas como fondo.

13. Observaciones

adicionales:

Se observa un trabajo conceptual solido entre el

estilismo, maquillaje, post produccion, eleccion de

escenario, coordinacion de vestuario y fotografia.

FIGURA 15

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

Ricardo VIadimir Soria Gonzales

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Maquillistas:

Docente:

Grisel

Alumnas:

Gimena

Andrea Patricia

Andrea Catalina Aguayo Quispe

Manicuristas:
Docente:
Mayra
Alumnas:

@angiiehzung

Florez

Corimaita

Makeup

Solari
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@LuzZunigadelmar

@YuliAstete

@Regina

Ayme Huaycho
@Margory Arce

@Patricia Enciso

@LunaVava

@ Enma.malpartidal904
Estilistas:

Docente:

Mirella Guerrero
Alumnas:

Liz Erika Nufiez Chaifa
Senayda Choqgque Chura
Flor Monica Escalante Pereira
Anita Yanet Lupa Achahui
Adriana Titto Sanchez
Roxana Katerin Ramos Castillo
Saida Milagros Cusipaucar Amaru

Ninfa Ledn Condori

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Editorial

Nombre de la Coleccion: “Intikilla”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo

tiene tonalidades verdes muy oscuros y naranjas,

marrones y tonos perla, hay un delineado grafico en el

parpado movil y delineado en la linea de agua que

enmarca la mirada, también hay aplicaciones de

pedreria que van en el parpado superior y el uso de

laminas de oro y pigmento dorado desde el final del
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delineado hasta la cien para dar un toque fantasioso.
En el rostro se observa que se aplic6 una base
adecuada al tono de la piel del modelo, uso de
iluminador, técnica de contouring y un rubor
naranjazo muy suave. En los labios observamos la
aplicacion de un labial negro con los bordes mas
marcados y acabado shimmer en el centro, en los
labios se aplico en los bordes un tono oscuro mientras

que adentro de uso un labial con glitter dorado.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Superior derecha de la camara,
casi formando un Rembrandt (Luz a 45°), se observan
sobras debajo del menton. La luz principal ilumina el
rostro de la modelo y se difumina hasta llegar a la parte
baja de la fotografia.

El fondo esté iluminado por luz natura.

7. Reglas de composicion

Utilizando la regla de tercios, el centro de interés se
sitia en el rostro de la modelo, ubicando la linea
superior de los cuadrantes, ademas este destaca en

iluminacion.
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Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio

Lista de equipos utilizados

Céamara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10.

Direccion de arte

El maquillaje y el look estan inspirados en el concepto
del Inti, un Dios muy importante, cada afio en el Cusco
se celebra el Inti Raymi en el solsticio de invierno.
Antiguamente se le veneraba por ofrecer calor, luz y
energia, “sinonimo de vida” y fundamental para

obtener buenos frutos en la cosecha.

11.

Direccion de Modelaje

La modelo mantiene una pose seria y exuberante,
mantiene una mirada firme y sus manos acompafan un

movimiento sutil.

12.

Espacio / Ambiente

La fotografia se tomd en exteriores, utilizando partes

arguitectonicas como fondo.

13.

Observaciones

adicionales:

Se observa un trabajo conceptual solido entre el
estilismo, maquillaje, post produccidn, eleccion de

escenario, coordinacién de vestuario y fotografia.
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FIGURA 16

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

Ricardo VIadimir Soria Gonzales

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Magquillistas:

Docente:

Grisel

Alumnas:

Gimena

Andrea Patricia

Andrea Catalina Aguayo Quispe

Manicuristas:
Docente:

Mayra

Alumnas:
@angiiehzung
@LuzZunigadelmar
@YuliAstete
@Regina

Ayme

@Margory Arce

Florez

Corimaita

Makeup

Solari

Huaycho
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@Patricia Enciso

@LunaVava

@ Enma.malpartidal904
Estilistas:

Docente:

Mirella Guerrero
Alumnas:

Liz Erika Nufiez Chaifa
Senayda Choqque Chura
Flor Monica Escalante Pereira
Anita Yanet Lupa Achahui
Adriana Titto Sanchez
Roxana Katerin Ramos Castillo
Saida Milagros Cusipaucar Amaru

Ninfa Leén Condori

3. Modelo

Modelo: MOVEL
Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Editorial

Nombre de la Coleccion: “Intikilla™

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene tonalidades turquesas y celestes en la parte final
se observa el uso de una sobra mas oscura para dar
profundidad, en maquillaje para ojos observamos una
técnica cut crase abierto, también hay aplicaciones de
pedreria, 5 en cada lado que van en la divisién de
colores, En el rostro se observa que se aplico una base
adecuada al tono de la piel del modelo, uso de
iluminador, técnica de contouring y un rubor
naranjazo muy suave. En los labios observamos la
aplicaciéon de un gloss transparente y glitter en

tonalidades celestes.
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5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Triangular
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte superior izquierda de la cAmara, pues se
observan sombras debajo del mentdn girando hacia la

derecha de la modelo.

@) dzoom

7. Reglas de composicion

El rostro no esta totalmente centrado, estpa un tanto
inclinado hacia la derecha, por lo que, segun la regla
de tercios y la proporcion aurea, el centro de interés

termina en el ojo izquierdo de la modelo.
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Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10.

Direccion de arte

El maquillaje y el look estan inspirados en el concepto
del “killa o Mama Killa” Es la Diosa Luna esposa del
Inti, representa la fuerza femenina y antiguamente de
le denominaba como la protectora del cielo durante la

noche.

11.

Direccion de Modelaje

El rostro de la modelo se observa sereno sus 0jos

cerrados transmiten serenidad.

12.

Espacio / Ambiente

La fotografia se tomd en exteriores, utilizando partes

arquitectonicas como fondo.

13.

Observaciones

adicionales:

Se observa un trabajo conceptual solido entre el
estilismo, maquillaje, post produccién, eleccion de

escenario, coordinacion de vestuario y fotografia.
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FIGURA 17

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotografo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Maquillistas:

- Alejandra Ramos

- Clarisse Nuriez

- Jesyjem Apolaya Mufioz
- Pamlea Gomez Guerra

- Yelitza Rojas lturriaga

- Yesmir Jesua Chunga

- Tayju Ventura

- Junior Ledn

- Karelly Torres

3. Modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de o0jos: Juntos

Color de Cabello: Negro

4. Tipo de maquillaje

Magquillaje de tipo Fantasia
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Nombre de la Coleccion: “EuphoriaGlam”

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo
tiene un difuminado con sobras mate y shimmer, se
utilizaron texturas liquidas, en polvo, glitter flakes,
shimmer, pedreria y destellos, también se observa un
delineado en la linea de agua inferior y linea de las
pestafias superior hasta el lagrimal. En el rostro se
observa el uso del iluminador, técnica de contouring.
En los labios se us6 un gloss y en la mejilla derecha
hay aplicaciones de pedreria al igual que en la cien de

la parte izquierda.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Juntos

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Rembrandt (Luz a 45°) como luz
principal, pues se observa el tridngulo caracteristico a
la izquierda de la nariz. Se utilizaron geles de color
azul en toda la fotografia.

El fondo esta iluminado tenuemente.

7. Reglas de composicién

Utilizando la regla de tercios, el centro de interés esta

casi situado en los ojos de la modelo, puesto que los
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ubican un poco mas arriba de la linea superior de los
cuadrantes. El rostro de la modelo destaca,
principalmente la parte izquierda que se encuentra

mejor iluminada.

Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primer plano

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

9. Lista de equipos utilizados - ) ) _
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).
Este trabajo de maquillaje esta inspirado en los colores
L a través de la combinacion de tonalidades fantasia y
10. Direccion de arte )
brillo para representar el drama y el glamour en su
maximo esplendor.
L _ El rostro y mirada de la modelo se mantiene firme
11. Direccion de Modelaje ] .
hacia el espectador, las manos acompafian los gestos.
La fotografia se tomd en un estudio fotogréfico,
12. Espacio / Ambiente alejado de la luz natural, preparado para dar el
ambiente que requiere la fotografia.
13. Observaciones

adicionales:
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FIGURA 18

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Magquillistas:

- Alejandra Ramos

- Clarisse Nufiez

- Jesyjem Apolaya Mufioz
- Pamlea Gomez Guerra

- Yelitza Rojas lturriaga

- Yesmir Jesua Chunga

- Tayju Ventura

- Junior Le6n

- Karelly Torres

3. Modelo

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

4. Tipo de maquillaje

Magquillaje de tipo Fantasia
Nombre de la Coleccion: “EuphoriaGlam”

Descripcion: En los ojos observamos el uso se
sombras shimmer y un delineado azul difuminado,
aplicaciones de pedreria en el lagrimal, entrecejo y en

el final de los ojos y dibujos en forma de manchas en
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algunas partes del rostro, aqui también se observa el
uso del iluminador en la nariz p6mulos, parte superior
del labio y la técnica de “piel glowy” en base a
iluminador liquido, también se observa la técnica de
contouring en los pomulos y En los labios se us6 un

labial nude mate.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Diamante
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, la iluminacién viene
de la parte superior derecha de la camara, pues se
observan sombras debajo del menton vy las altas luces

miran hacia el lado derecho de la fotografia.

El fondo esté iluminado tenuemente por la luz que le

Ilega a partir de la luz principal.

@) dzoom

7. Reglas de composicién

Utilizando la proporcion aurea, el centro de interés
casi se sitUa en el ojo izquierdo de la modelo, quien

mira de frente a la camara.
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Utilizando la regla de tercios se observa que también
las manos ocupan uno de los centros de interés,

cubriendo ese espacio en negativo.

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.

Tipo de angulo: Normal

8. Tipo de encuadre
Tipo de plano: Plano medio corto
) ) N Cémara fotografica, iluminacion artificial (flashes y
9. Lista de equipos utilizados - ) ] _
modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).
Este trabajo de maquillaje esté inspirado en los colores
a través de la combinacion de tonalidades fantasia y
10. Direccion de arte brillo para representar el drama y el glamour en su
maximo esplendor.
L _ La mirada observa hacia el espectador de manera sutil,
11. Direccion de Modelaje
sus manos levantadas realzan sus hombros.
La fotografia se tomO en un estudio fotografico,
12. Espacio / Ambiente alejado de la luz natural, preparado para dar el
ambiente que requiere la fotografia.
13. Observaciones

adicionales:
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FIGURA 19

Caracteristicas fotograficas Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

Maquillistas:

- Alejandra Ramos

- Clarisse Nuriez

- Jesyjem Apolaya Mufioz
2. Estilista(s) y Maquillista(s) - Pamlea Gomez Guerra
- Yelitza Rojas lturriaga
- Yesmir Jesua Chunga
- Tayju Ventura

- Junior Ledn

- Karelly Torres

Modelo: MOVEL

Agencia y Escuela de Modelos

3. Modelo

Maquillaje de tipo Fantasia

) o Nombre de la Coleccion: “EuphoriaGlam”
4. Tipo de maquillaje

Descripcion: En los ojos observamos el uso se

sombras de colores debajo del ojo hasta las mejillas y
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un delineado son sombra hacia arriba en el parpado, se
observa también pedreria en todo el rostro, uso del
iluminador en la nariz y pémulos, la técnica de “piel
glowy” en base a iluminador liquido, la técnica de
contouring en los pémulos y en los labios el usé de un

labial rosa en los labios.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Diamante
Tipo de ojos: caidos

Color de Cabello: Castafio

6. Tipo de iluminacién,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacién: Rembrandt (Luz a 45°) como luz
principal, iluminando el lado izquierdo del rostro de la
modelo, encontrandose la derecha en sombra. Se
utilizaron geles de color azul en toda la fotografia.

El fondo esta iluminado tenuemente.

7. Reglas de composicion

Utilizando la regla de tercios, se observa que el centro
de interés esta situado en los ojos de la modelo pues se
encuentra en la linea superior de los cuadrantes. El
rostro de la modelo se encuentra al centro de la
fotografia, destacando sus facciones.

8. Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.

Tipo de angulo: Normal
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Tipo de plano: Primer plano

9. Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10. Direccion de arte

Este trabajo de maquillaje esté inspirado en los colores
a través de la combinacién de tonalidades fantasia y
brillo para representar el drama y el glamour en su

maximo esplendor.

11. Direccion de Modelaje

La mirada de la modelo resalta, apoyandose en uno de

sus brazos, topando sutilmente su cabeza.

12. Espacio / Ambiente

La fotografia se tomd en un estudio fotogréfico,
alejado de la luz natural, preparado para dar el
ambiente que requiere la fotografia.

13. Observaciones

adicionales:

FIGURA 20

Caracteristicas fotograficas

Descripcion

1. Fotdgrafo(a)

2. Estilista(s) y Maquillista(s)

Magquillistas:
- Alejandra Ramos

- Clarisse Nufez
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- Jesyjem Apolaya Mufioz
- Pamlea Gomez Guerra

- Yelitza Rojas lturriaga

- Yesmir Jesua Chunga

- Tayju Ventura

- Junior Ledn

- Karelly Torres

3. Modelo

4. Tipo de maquillaje

Maquillaje de tipo Fantasia

Nombre de la Coleccion: “EuphoriaGlam”

En los ojos se observa el uso de sombras en colores
calidos y rojizos, debajo de la linea de agua se usé un
difuminado de sobra oscura que se prolonga al
terminar la linea inferior de las pestafias, debajo del
0jo se observa que la sombra rojiza que se prolongd
hasta el inicio de las mejillas, se le agregaron algunos
toques de pedreria de forma irregular, también se
observa la técnica de contouring en los pémulos y el
rostro, uso del iluminador en la nariz frente y piel y
finalmente en los labios encontramos un delineado
externo en un color méas oscuro que el del centro y el

uso de gloss.

5. Caracteristicas del modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo IV
Tipo de rostro: Diamante
Tipo de ojos: caidos

Color de Cabello: Negro

6. Tipo de iluminacion,

calidad de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Luz por encima de la cdmara a la

derecha de esta, casi formando un Rembrandt,
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iluminando la parte frontal del rostro de la modelo,
principalmente la parte izquierda por la posicion de la

cabeza frente a la cidmara.

7.

Reglas de composicion

Utilizando la regla de tercios, el rostro del modelo se
situa en el centro de la fotografia, destacando su o0jo

derecho, mirando fijamente hacia el frente.

Tipo de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre 1x1.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos utilizados

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes y

modificadores de luz, radio transmisor, pie de flash).

10.

Direccion de arte

Este trabajo de maquillaje esté inspirado en los colores
a través de la combinacién de tonalidades fantasia y
brillo para representar el drama y el glamour en su

méaximo esplendor.

11.

Direccion de Modelaje

El modelo posee una actitud desafiante, su rostro gira

sutilmente hacia el espectador.

12.

Espacio / Ambiente

La fotografia se tomo en un estudio fotografico,
alejado de la luz natural, preparado para dar el

ambiente que requiere la fotografia.

13.

Observaciones

adicionales:
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FOTOGRAFIAS DE AUTOR

FIGURA 21

Caracteristicas

fotogréficas

Descripcion

Fotdgrafo(a)

Miguel Herrera

Estilista(s)
Magquillista(s)
Manicurista(s)

Elisa Flowers
Atelier Management

DESTINY VENICE

Modelo

CHEN YU

Tipo de maquillaje

Maquillaje Editorial

Descripcion: Tiene tonalidades calidas, es muy

natural, pero el rubor es usado de una forma exotica
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y bastante pigmentada en sus pémulos, cdmo una
especie de sonrojado naranja que va desde el centro

de sus mejillas hasta arriba en la cien.

Para los 0jos se uso un delineador negro en la linea
superior del 0jo y un cateye en la parte final, la piel
tiene un acabo “glowy” (acabado de una piel jugosa,
hidratada y natural) y en los labios se us6 un labial

naranja mate.

Las cejas se peinaron con un gel fijador y se

rellenaron con una sutil sombra marroén.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Clara

Color de ojos: Marrones claros

Cabello negro

Forma del rostro: Rectangular

Peinado: Cabello suelto, un pequefio fleco en su
frente.

Cejas rectas

Tipo de labios: Labios gruesos

Tipo de ojos: asiaticos

Tipos de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

Tipo de iluminacion: Butterfly, utiliza un beauty
dish para iluminar el rostro desde arriba.

Luz de relleno al lado derecho de la fotografia para
cubrir sombras del rostro.

Luz trasera en el fondo.

Reglas de composicién

El centro de interés se mantiene cerca al 0jo
izquierdo a la derecha de la fotografia. En cambio,
en proporcion aurea gira alrededor de la parte

superior de la modelo terminando arriba de los 0jos.
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Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
o Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer Plano

Lista de equipos
utilizado

Céamara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréfico, fotémetro.

Direccion de arte

Tonos célidos en el maquillaje, predomina el color naranja

y el color nude de la piel y el fondo.

Direccion de modelaje

La modelo se encuentra desnuda en lo que se ve de la
fotografia, cubriendo su torso sutilmente con la posicién
que opta con los brazos, descansando su rostro en uno de
ellos, estos apuntan hacia la derecha de la foto al igual que
su pequefio fleco desordenado en su cabello, rompiendo asi

con la armonia de la foto, aunque pudo ser intencional.
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La modelo mantiene una mirada firme hacia el espectador,
de forma retadora y dominante, no encontrdndose
atemorizada, mostrdndose comoda y desafiante a pesar que
lo Unico que la cubre es un tenue maquillaje, resaltando asi

su rostro y sus facciones.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

fotografico.

Observaciones adicionales:

Tanto la composicién como el encuadre no son perfectos, utilizando la proporcion
aurea no encontramos un punto de interés en concreto, sin embargo, el rostro de la

modelo resalta en su totalidad, especialmente la mirada.

Uso de un iluminador corporal en crema en las partes del cuerpo que se aprecian en la

foto.

185



FIGURA 22

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Bennet Cobliner Photography
Fotografo(a)

Estilista(s) Elisa Flowers

Magquillista(s .
a ) Atelier Management

Manicurista(s)

Modelo de Atelier Management
Modelo

Magquillaje de tipo Editorial
Tipo de maquillaje

Descripcion: En los ojos encontramos un juego de colores
rojos célidos y verdes y turquesas frios, delineado verde en
la linea de agua, detalles de glitter verde claro cerca del
lagrimal, también se observa que hay un delineado grafico

rojo en la parte superior del ojo y uno en la linea de pestafas
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inferior, uso de rimel negro para alargar y separar las
pestafias, las cejas estan peinadas hacia atrés con gel fijador
y se les aplico una sombra marrdn claro para rellenarlas, se
observa también un uso de iluminador, rubor rosado y
técnica de contouring, finalmente en los labios el uso de un

gloss rosado.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy

direccion

o Tipo de iluminacion: Butterfly encima de la camara
a la derecha, utiliza un beauty dish para iluminar el

rostro desde arriba.

@) dzoom

Reglas de composicién

o Utilizando la proporcion &urea, el centro de interés
se mantiene en el ojo izquierdo de la modelo. Siendo
la parte méas iluminada y la que mas resalta en la

fotografia.
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o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

e Tipo de angulo: Normal

Tipos de encuadre . L .
o Tipo de plano: Primerisimo primer plano

Lista de equipos | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotdmetro.

Direccion de arte En esta foto el uso de colores frios y calidos causo un
contraste atractivo en los ojos del modelo, el principal foco
de atencion, el maquillaje fue sutil en el resto del rostro
permitiendo que la atencion cromatica se centre sobre todo

en el ojo derecho.

Direccién de modelaje | La mirada de la modelo se lleva el protagonismo,
manteniendo los ojos abiertos, una mirada firme y sobria,
los labios estan ligeramente abiertos, luciendo el labial en

todo su esplendor.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacién artificial, se us6 un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 23

Lara Jade
Fotdgrafo(a)

Estilista(s) John Ruidant

Maquillista(s) | o Managment

Manicurista(s)

Aliana King
Modelo

Tipo de maquillaje Tipo de Maquillaje: Maquillaje Social

Descripcion: Se utiliza una sombra rosada metéalica en el
parpado movil, una sobra cobriza en la linea de pestafias
inferior y un toque de delineador dorado el lagrimal, ademas

de un delineado marrén en la linea de agua, se observa el
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uso de un labial nude en los labios con un reflejo metélico,
en el rostro se utilizo una base con acabado natural, rubor

rosado y uso de la técnica contoring en los pomulos.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo V
Tipo de rostro: Diamante
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Negro

Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy

direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly doble encima de la
camara a la derecha e izquierda, esto para mantener
una iluminacion pareja en ambos lados del rostro de
la modelo, utiliza un beauty dish para iluminar el
rostro desde arriba.

Se mantiene un clave baja, en donde solo esta
iluminado el rostro en primer plano, dentro del

cabello que lo envuelve como una circunferencia.

@) dzoom

Reglas de composicién

Utilizando la regla de tercios, los ojos de la modelo
estdn bien posicionados en la linea de interés
superior. El ojo derecho de la modelo esta
correctamente en una de las intersecciones de la foto,

siendo el que mas resalta. El rostro de la modelo esta
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ligeramente posicionado mas hacia la izquierda de la

fotografia.

Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

o Tipo de plano: Primer plano

Lista  de equipos

utilizado

Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotdmetro.

Direccion de arte

En esta foto observamos tonos monocromaticos en una
escala de marrones y rosas, hay un solo color que sale de
esta gama y es el dorado ubicado en el lagrimal del modelo,
que hace resaltar los ojos de tal manera que el lo primero

que se observa en la fotografia.

Direccién de modelaje

El rostro de la modelo se lleva el protagonismo,
manteniendo una simetria en ambos lados del rostro. Tiene
una mirada firme  demostrando  autoridad vy
empoderamiento, sus labios se lucen al estar ligeramente

abiertos.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacién artificial, se us6 un fondo fotografico.
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Observaciones adicionales:

FIGURA 24

Caracteristicas

fotogréficas

Descripcion

Fotografo(a)

Fotografo de Atelier Managment

Estilista(s)
Magquillista(s)
Manicurista(s)

Daniele Piersons

Modelo

Modelo de Atelier Managment
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Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Maquillaje Editorial

Descripcion: Se utiliza una sombra rosada metélica en el
parpado movil, una sombra marrén para dar profundidad,
una amarilla en el lagrimal y la cien, y una sombra rojiza y
rosada en la linea de pestafias inferior, tiene delineada la
linea de agua en color marrén, y se observa el uso de un
labial rojo con acabado velvet, en el rostro se utilizé una
base con acabado natural, un rubor rosado bastante
pigmentado y uso de la técnica contoring en los pémulos e

iluminador.

Caracteristicas

modelo

del

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Rubio

Tipos de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

e Tipo de iluminacion: Rembrandt y butterfly, el
primero es la luz principal, la cual ilumina su rostro
destacando su lado derecho.

e La segunda luz butterfly ilumina el cabello y el
rostro desde la parte de arriba, dejando pequefias
sombras bajo la nariz y el mentdn.

e Luz que ilumina el fondo.
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@) dzoom

Reglas de composicion

Utilizando la regla de tercios, el ojo derecho de la
modelo destaca, situdndose en la parte superior cerca
a la interseccion derecha superior. El rostro de la
modelo abarca 4 cuadrantes de la foto, abarcando
toda la atencion principal de la fotografia.
Posteriormente destacan sus manos, que abarcan la

zona inferior izquierda ocupando una interseccion en

la zona de interés.

Tipos de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Primer plano
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Lista de  equipos | CAmara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotografico, fotometro.

Direccién de arte En la gama cromatica encontramos colores calidos, la piel
de la modelo se encuentran en tonos neutros que permiten
resaltar los amarillos en el maquillaje, por otro lado los rojos
resaltan muy bien en las mejillas, al igual que en los labios
rojos perfectamente delineados, que denotan glamour, el
arete en forma redonda crea una sincronia visual con la
forma redondeada en la que colocaron los pigmentos del
rubor y las sobras, finalmente la pose va acorde con el
contexto de manos entrelazadas y una mirada desafiante

desde lo alto que indican glamur y sofisticacion

Direccion de modelaje | El rostro de la modelo descansa en ambas manos las cuales
estan entrelazadas, mostrando cierta comodidad y fuerza,
cubriendo su cuello desnudo. Los ojos ligeramente cerrados
indican una mirada desafiante, como si se estuviese

concentrando en la persona que tiene al frente.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacidn artificial, se us6 un fondo fotogréfico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 25

Caracteristicas

fotogréficas

Descripcion

Fotografo(a)

Alena Sazonova @alena_saz

Estilista(s)
Magquillista(s)

Manicurista(s)

Kevyn Aucoin Cosmetics
Peluquero Doug Mengert @_douglasjack

Retocadora Victoria Petushenko @victoriapetushenko

Modelo

Daria Matkova @dariamatkova Photogenics

Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Maquillaje Editorial

Descripcion: Se utiliza una sombra rosada y una naranja,
ademas de toque de sombra rosada mas clara para iluminar
el parpado movil, se observa también una sombra marrén

para dar profundidad, y una amarilla en el lagrimal, el las
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cejas de observa la técnica “pelo a pelo” y encontramos en
los labios el uso de un labial nude, en el rostro se utilizé una
base con acabado natural, uso de bronzer y la técnica

contouring en los pémulos e iluminador.

Estilismo: La modelo el pelo suelto, corto con mechas rubias
y el cabello recogido hacia atras fijado con gel.

Caracteristicas del Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
modelo
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Rubio

e Tipo de iluminacién: Clamshell, la luz principal es
Tipos de iluminacion, L _
P un butterfly, la cual ilumina el rostro desde arriba,

calidad de luz vy ) )
que se encuentra con el rostro mirando ligeramente

direccion
a ese lado.

e La segunda luz se sitla debajo de la barbilla, para
rellenar las sombras que deja la luz principal.

e Luz que ilumina el fondo.

A
ak
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Reglas de composicion

o Utilizando la regla de tercios, los ojos de la modelo
se encuentran un tanto mas arriba de la linea superior
de interés, siendo entonces el centro del rostro como
la parte que mas destaca en la fotografia.

e En cuanto a la proporcidn aurea, el ojo derecho esta
muy cerca del centro de interés.

o El rostro abarca la mayor parte de la fotografia y se
encuentra ligeramente hacia la izquierda de la

fotografia.

Tipos de encuadre

Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

Tipo de angulo: Normal

Tipo de plano: Plano medio corto

Lista de equipos

utilizado

Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotometro.

Direccion de arte

Los colores nude y el blanco son los que predominan en esta
fotografia, hay un toque de color curioso, el amarillo en el
lagrimal, que resalta junto al color de los ojos de la modelo,
el pelo hacia atrés, la piel bronceada e iluminada y los aretes

largos floreados, dan una esencia tropical y fresca.
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Direccidn de modelaje

El rostro de la modelo se encuentra ligeramente hacia arriba
luciendo su cuello. La mirada se torna distraida, como
observando algo en concreto fuera del plano, la modelo no
se dirige al espectador, su boca estd cerrada, y por la
posicion del rostro, resalta el labial. Se observa de forma

simétrica ambos lados del rostro.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacidn artificial, se usé un fondo fotogréfico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 26

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotdgrafo(a)

Estilista(s)

Maquillista(s) | A cpjeigh b. Ciucei

Manicurista(s)

Alicia
Modelo

Tipo de maquillaje Tipo de Maquillaje: Maquillaje Social

Descripcion: Se utilizo un labial rojo naranjoso, una sombra

marron sutil en el parpado mavil, se aplico rimel negro en
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las pestarias inferiores y superiores y las cejas se rellenaron

con una sombra marrén.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

Tipos de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

e Tipo de iluminacién: Luz lateral mas luz frontal, la
luz principal ilumina el lado derecho del rostro de la
modelo.

e La luz frontal con menos potencia, rellena
tenuemente las sombras que deja la luz lateral,
observando detalles del rostro, pero manteniendo

cierta zona menos iluminada.

@) dzoom

Reglas de composicién

o Utilizando la regla de tercios, el ojo derecho de la
modelo se encuentra ubicado en una de las
intersecciones de interés en la fotografia.

« Elrostro en su totalidad es el centro de la foto debido

ocupando la parte superior de la fotografia.
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Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos
utilizado

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotometro.

Direccion de arte

El rostro y el cabello son el centro de la foto, maquillaje es
sumamente natural, la atencion de color se centra en los
labios rojos grandes y prominentes de la modelo, las pecas
adornan la piel y hacen una armonia de marrones en

conjunto con el pelo rizado que enmarca la cara del sujeto.

Direccién de modelaje

El rostro de la modelo se dirige frontalmente hacia el
espectador, tanto la mirada que se encuentra ligeramente
cerrada, denotando cierta ternura, y los labios que dejan
entre ver sus dientes blancos. El rostro estad ligeramente
girado hacia la izquierda de la foto mostrando cierta

curvatura en su cuello.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo fotografico.
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Observaciones adicionales:

FIGURA 27

Caracteristicas Descripcion
fotogréficas
Hazel Hurley
Fotografo(a)
Estilista(s)
Maquillista(s) Dalila Boné
Manicurista(s)
Modelo
Carys
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Tipo de maquillaje

Maquillaje de tipo Editorial

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo lleva
una base de color neutra del mismo tono de piel y una
amarilla, se observa un delineado grafico compuesto de tres
colores, amarillo negro y blanco, se observa el uso de
cristales (pedreris) en el lagrimal y la ceja, en el rostro se
observa que se aplico una base adecuada al tono de la piel
del modelo, uso de iluminador, técnica de contouring y un
rubor rosado muy suave. En las cejas se puede ver la
tendencia de la técnica “pelo a pelo” ademas de que estan
peinadas hacia varias direcciones con un gel fijador, en los

labios se observa el uso de un labial mate nude.

Caracteristicas

modelo

del

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo 111
Tipo de rostro: Ovalada
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

Tipos de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

e Tipo de iluminacion: Rembrandt elevado, a la
izquierda de la camara, iluminando el centro del
rostro con un modificador de luz grande que termine
iluminando también el cabello y la mano a la derecha
de la foto.

e Luz que ilumine el fondo.

(@) dzoom
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o Utilizando la regla de tercios, el ojo derecho de la
modelo esta casi al centro superior de las lineas de
interés de la foto. El rostro de la modelo esta al
centro de la foto girado hacia la derecha de la

Reglas de composicion i
imagen.

e Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

Tipos de encuadre . )
e Tipo de angulo: Normal

« Tipo de plano: Primer plano

Lista de  equipos | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotometro.

Direccion de arte Los colores nudes predominan en esta fotografia y hay un
toque de color curioso, el amarillo en el delineado, que
resalta en los ojos y es el Unico punto de color vibrante y
llamativo fuera de los tonos neutros que se maneja en esta

composicion.
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Direccidn de modelaje

El rostro de la modelo gira hacia la derecha de la fotografia,
dirigiendo la mirada hacia algo fuera del plano. La modelo
no se dirige al espectador. La cara de la modelo se apoya en
su mano izquierda y la otra esta sobre la mesa, ambos
forman lineas que dirigen y encierran el centro de la foto que
es el rostro de la modelo, y el tnico lado vacié en el superior

izquierdo, que es a donde observa la modelo.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacidn artificial, se usé un fondo fotogréfico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 28

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotografo(a .
g (@) Charlene Maria

Estilista(s) -
Maquillista(s)

Manicurista(s)

Modelo

Tipo de maquillaje Tipo de Maquillaje: Editorial

Descripcion: Descripcion: En los ojos observamos que la
modelo lleva una base de color neutra del mismo tono de
piel y una sombra marron que da profundidad, se observa un
delineado hecho con pedreria en 6 colores rosa, rojo, lila,
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azul, verde y amarillo, en el rostro se observa que se aplicd
una base adecuada al tono de la piel del modelo, uso de
iluminador, técnica de contouring y un rubor rosado muy
suave. En las cejas se puede ver la tendencia de la técnica
“pelo a pelo” ademés de que estan peinadas hacia varias
direcciones con un gel fijador, en los labios se observa el

uso de un labial mate nude.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Triangulo
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Pelirojo

Tipos de iluminacion,

calidad de luz

direccion

y

e Tipo de iluminacion: Butterfly, arriba a la derecha
de la camara, que ilumina el rostro desde la parte de
arriba.

e Luz que ilumina el fondo.

<

(@) dzoom

Reglas de composicién

o Utilizando la regla de tercios, izquierdo de la modelo
esta en el centro superior, convirtiéndose en el centro
de interés de la fotografia.

e Los labios ocupan una de las intersecciones de

interés, por lo que sobresalen en la composicion.
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« Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

e Tipo de angulo: Normal

Tipos de encuadre . .
e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotometro.

Direccién de arte Hay muchos colores en la pedreria del ojo derecho, esto hace
que la atencion se centre aqui, el maquillaje es muy natural
y el fondo verde coincide con el color de ojos de la modelo

y uno de los colores de las piedras.

Direccion de modelaje | El rostro estd mirando hacia la izquierda de la imagen,
observando hacia algo fuera del plano. Los ojos y labios
estan abiertos, mostrando una expresion de cierto asombro

natural. Las manos acompaiian sutilmente la fotografia.
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Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacidn artificial, se uso un fondo fotogréfico.

Observaciones adicionales:

FIGURA 29

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotografo(a)

Estilista(s)
Maquillista(s)
Manicurista(s)
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Modelo

Kiki R

Tipo de maquillaje

Tono de piel: Fotipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Platinado

Caracteristicas del
modelo

Tono de piel: Fotipo de piel Tipo VI
Tipo de rostro: Cuadrado
Tipo de ojos: Separados

Color de Cabello: Albino

Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy

direccion

e Tipo de iluminacién: Rembrandt elevado, que
ilumina el rostro desde la parte de arriba, dejando
sobras bajo el mentén y la izquierda de la modelo.

e Luz frontal que ilumina el rostro de la modelo, pero
se mantienen las sombras abajo y a la izquierda.

e Luz que ilumina el fondo.
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Reglas de composicion

o Utilizando la regla de tercios, el rostro de la modelo
ocupa la parte superior de la fotografia siendo el
centro de interés principal.

o Utilizando la proporcion aurea, el centro de interés
termina en el ojo izquierda de la modelo, pero este
no sobresale ya que esa zona estd menos iluminada

que la opuesta.

Tipos de encuadre

« Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano

Lista de  equipos

utilizado

Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotometro.

Direccion de arte

El blanco color del fondo y de la blusa coinciden haciendo
que la atencion se centre en el rostro, los tonos en el

maquillaje son muy naturales no muy diferentes a los
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colores reales en las facciones de la modelo, pero hay
texturas brillosas que hacen resaltar este y el brillo de la piel
hace una alusion a lo saludable de la piel, la mirada refleja

sofisticacion.

Direccidn de modelaje

El rostro de la modelo es frontal ligeramente hacia arriba,
mirando frontalmente al espectador, los 0jos estan abiertos
al igual que los labios notando una ligera expresion
sonriente y confiada. El rostro se apoya en una de las manos

que acompana la fotografia.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacién artificial, se us6 un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 30

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotégrafo(a) Jeff Stephens

Estilista(s)
Maquillista(s)

Manicurista(s)

Modelo

Magquillaje Social
Tipo de maquillaje

Descripcion: Se observa el uso de una sombra en tonos
marrones y rosados, observamos el uso de rimel en las

pestafias, rubor rosado y en los labios un labial hidratante
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el tono rojo, se observa la técnica de contouring e

iluminador en la nariz y pémulos.

Estilismo: El pelo de la modelo tiene un alisado que esta

peinado y fijado de forma muy pareja y perfecta.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fotipo de piel Tipo 11
modelo
Tipo de rostro: Cuadrado

Tipo de ojos: Saltones

Color de Cabello: Castafio

o Tipo de iluminacion: Superior a la izquierda de la

Tipos de iluminacion, , . . :
P camara, iluminando el rostro desde arriba, dejando

calidad de luz y direccion _ )
sombras bajo el menton.
o Rebote de la luz a la derecha de la camara.

e Luz que ilumina el fondo.

« Utilizando la proporcién aurea, ambos 0jos ocupan
el centro de interés, por lo que la fotografia esta

perfectamente compuesta.

Reglas de composicién
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o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

o Tipo de angulo: Normal

Tipos de encuadre . S .
e Tipo de plano: Primerisimo primer plano

Lista de equipos | Camara fotogréfica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotografico, fotometro.

Direccién de arte El color rojo de los labios y el juego de colores divertidos
que se hace con azul turquesa una composicion cromatica
maravillosa, el rojo es el color mas resaltante en la
composicion y la pose de la modelo que mira distraida a un
lado mientras toma una bebida de un color exético, asi se

logra un concepto de juventud y diversion.

Direccion de modelaje La modelo realiza una accion tomando la botella, pero la
mirada de la modelo se desvia hacia otro lado. Los ojos y
labios se mantienen abiertos, denotando una expresion

distraida.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotogréafico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacién artificial, se us6 un fondo

fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 31

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotografo(a) Remi Pyrdol

Estilista(s) Makeup @tracymurphymua.
Maquillista(s) | Hair @summertran_beauty Photo @remi_pyrdol photo

Manicurista(s) | crew. @jonvachon @rc_super_foto

Alecia Rodriguez
Modelo

Tipo de maquillaje Magquillaje Editorial:

Se observa el uso de un labial morado oscuro con un acabado

metélico que tiene reflejos plateados, también se observa el
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uno de rimel negro en las pestafas y las cejas fueron peinadas

y rellenadas con una sombra.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fotipo de piel Tipo Il
modelo
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Platinado

_ o o Tipo de iluminacion: Butterfly + luces a 45°, una luz
Tipos de iluminacion, . . _ .
encima de la camara iluminando la parte superior del

lidad de |
callda ¢y rostro de la modelo, dejando pequefias sombras bajo

direccion i
el menton.

e Luces de relleno a 45° a la izquierda y derecha de la
modelo, manteniendo una tenue sombra bajo el
menton de la modelo.

e Luz que ilumina el fondo.

@) dzoom
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o Utilizando la regla de tercios, el rostro de la modelo se

sitta al centro de la fotografia, siendo esté el centro de

interés.
e Las manos forman un tridngulo que dirigen hacia el
Reglas de .
centro de interés, el rostro.
composicion

Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

Tipo de angulo: Normal

Tipos de encuadre

Tipo de plano: Plano medio corto

Lista de equipos | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotometro.

Direccion de arte El color del labial resalta por dos razones, el tono de la piel de
la modelo es bastante palido y el usar morado en los labios es
bastante inusual ya que es un color antinatural en la
naturaleza, esto hace que se perciba una vibra rebelde y

atractiva en el look de la modelo, incluso se observa un tatuaje
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en el brazo derecha por la camiseta sin mangas de color

blanco.

Direccion de modelaje | La modelo mantiene una mirada firme y una tenue sonrisa,
mostrdndose relajada, incluso apoyandose en una de sus

manos sobre la mesa.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 32

Caracteristicas Descripcion

fotograficas

Charlene Maria
Fotografo(a)

Estilista(s) Shani Gottlieb

Magquillista(s) MAKEUP BY MARIO

Manicurista(s)

Mackenzie Ryan
Modelo

Tipo de maquillaje Magquillaje de Novia

Se observa el uso de una sombra en tonos marrones y
naranjazos y rosados, observamos el uso de rimel en las
pestafas, rubor rosado y en los labios un labial del mismo
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tono del rubor con acabado perlado., se observa la técnica

de contouring e iluminador en la nariz y pomulos.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
modelo
Tipo de rostro: Triangulo

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

e Tipo de iluminacion: Rembrandt, a la izquierda de
Tipos de iluminacion, ) .
la camara, iluminando la parte derecha del rostro de

calidad de luz vy la modelo

direccion ,
¢ Rebote de la luz a la derecha de la camara.

e Luz que ilumina el fondo.

« Utilizando la regla de tercios, el centro de interés se
encuentra en la nariz de la modelo, la cual esta

L situada en el centro del rostro.

Reglas de composicion o Lamodelo esta ligeramente situada hacia la derecha

de la fotografia.
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Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos

utilizado

Céamara fotogréfica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotdmetro.

Direccion de arte

El centro de esta fotografia es maquillaje roméantico que se
centra en mostrar y resaltar la belleza natural de la modelo,

jugando con tonos céalidos.

Direccién de modelaje

La modelo mantiene una expresion serena, abriendo
ligeramente los labios, mantiene una mirada frontal pero un

tanto tierna. La cabeza esta ligeramente hacia arriba.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacion artificial, se uso un fondo fotogréfico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 33

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Charlene Maria

Fotdgrafo(a)
Estilista(s)
Magquillista(s) Al Lee
Manicurista(s)
Modelo
Ken Greene
Tipo de maquillaje Maquillaje de Hombre

Se uso una base para uniformizar el tono de la piel, un gel
transparente para peinar las cejas, corrector e iluminador
en algunas partes de la piel y un balsamo transparente para

los labios.
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Caracteristicas del | Tono de piel: Fototipo de piel Tipo VI
modelo
Tipo de rostro: Diamante

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Castafio

e Tipo de iluminacion: Butterfly, arriba de la

Tipos de iluminacion, ) . .
camara, iluminando desde la parte superior,

lidad de | direccid
calidac de fuz y direceion dejando sombras debajo del mentén.

e Luz que ilumina el fondo.

« Utilizando la proporcidn aurea, el centro de interés
esta cerca al ojo derecho del modelo.
« Utilizando la regla de tercios, el 0jo derecho esta
en una de las intersecciones de atencion, por lo que
Reglas de composicién ,
es lo que mas resalta en la foto.
« Otro punto de atencidn, es hacia donde sefialan sus

dedos.

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

Tipos de encuadre . )
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano
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Lista de equipos utilizado | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotografico, fotometro.

Direccién de arte Observamos que hay un producto que esta siendo aplicado
en la mejilla izquierda del modelo, en ese punto dos
elementos atraen la atencion de color, el exfoliante con
grumos rojos y marrones y el color verde del ojo del

modelo, es una foto beauty de skin care.

Direccion de modelaje La mirada del modelo es seria y calmada, mirando
frontalmente, sus 0jos son calmados y poco desafiantes, el
rostro del modelo gira ligeramente hacia la derecha,

apoyandose en su hombro.

Los dedos del modelo apoyan la pose sefialando una zona

con maquillaje.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacién artificial, se us6 un fondo

fotografico.

Observaciones adicionales:

226



FIGURA 34

Caracteristicas

fotograficas

Descripcion

Fotdgrafo(a)

Fco Javier Benitez Medina

Estilista(s)
Magquillista(s)

Manicurista(s)

Vanesa Delgado

Modelo

Venkiu

Tipo de maquillaje

Tipo de Maquillaje: Maquillaje Editorial
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Descripcion: Encontramos sombras satinadas y mates, hay
un difuminado debajo de la ceja en tonos lilas y morados,
se observa un cutcrase que lleva un degradado de rosados
y blanco en el lagrimal, también se observa un delineado
grafico que lo componen dos delineados negros y uno
rosado, se observa el uso de pestafias postizas, gel de cejas,
técnica de countourin, rubor rosado naranjoso e
iluminador, en los labios se observa que hay gloss y el

borde de estos esta remarcado con un delineado en rosa.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fotipo de piel Tipo Il
modelo
Tipo de rostro: Triangulo

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Rubio

e Tipo de iluminacion: Butterfly, arriba de la camara,

Tipos de iluminacion, . ) )
P iluminando desde la parte superior, dejando

calidad de luz y direccion . )
y sombras debajo del mentén.

e Luz que ilumina el fondo.

« Utilizando la regla de tercios, el ojo izquierdo se
encuentra en el centro de la fotografia, siendo este
el punto de interés central de la fotografia.

o El ojo derecho estd en uno de las intersecciones de

Reglas de composicién . , , . .

interés, pero al verse mas pequefio pierde
protagonismo.

o Utilizando la proporcion aurea, los labios se

encuentras cerca del punto de interés.
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o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

o Tipo de angulo: Normal

Tipos de encuadre . .
e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos | Camara fotogréfica, iluminacion artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotdmetro.

Direccién de arte Encontramos un collar con pedreria colorida que usa los
colores ya utilizados en el rostro, naranja en el rubor, lila
en la sombra y verde que es el color de los ojos de la

modelo.

Direccién de modelaje La mantiene una pose relajada, mantiene esa confianza
cerrando los ojos, manteniendo los labios un poco abiertos
par lucirlos. Juega con su cabello utilizando sus manos,

esto para acompafar esa actitud de soltura.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

fotografico.
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Observaciones adicionales: Se usaron dos elementos llamativos para complementar el

look colorido del modelo.

FIGURA 35

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fotografo(a) Fco Javier Benitez Medina

Estilista(s)

Maquillista(s) Lona

Manicurista(s)
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Modelo

Lona

Tipo de maquillaje

Maquillaje Editorial

Se uso una sombra lila en el parpado, delineador verde en la
linea de agua del ojo, se observa el uso de una tinta color
rojo en los labios y un gloss transparente encima. En el
rostro se observa que se aplico una base adecuada al tono de
la piel del modelo, uso de iluminador, técnica de contouring

y un rubor naranjazo muy suave.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fotipo de piel Tipo |
Tipo de rostro: Diamante
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Pelirojo

Tipos de iluminacion,

calidad de luz vy

direccion

e Tipo de iluminacion: Butterfly + luces a 45°, una luz
encima de la camara iluminando la parte superior del
rostro de la modelo, dejando pequefias sombras bajo

el menton.

e Luces de relleno a 45° a la izquierda y derecha de la
modelo, manteniendo una tenue sombra bajo el
menton de la modelo.

e Luz que ilumina el fondo.
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(@) dzoom

Reglas de composicion

o Utilizando la proporcion aurea y la regla de tercios,
el ojo derecho se convierte en el centro de interés,
aungue ambos ojos estan en la linea superior de
interés en la fotografia.

e El rostro de la modelo esta en el centro superior

siendo esto lo que mas se percibe.
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Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos

utilizado

Camara fotogréafica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotografico, fotometro.

Direccion de arte

Al verla podemos notar ciertas tendencias vintage, el
maquillaje y accesorios de la modelo tiene un aire de los
70’s muy colorido y con accesorios que se usaban mucho en

esa época como los collares con cuentas de plastico.

Direccion de modelaje

La modelo mantiene una actitud serena, pero encara
desafiante, al mantener su cuerpo de lado, pero girando
hacia al frente. Sus 0jos se mantienen abiertos y sus labios
estan ligeramente abiertos, pero sin percibirse los dientes.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacion artificial, se uso un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 36

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fco Javier Benitez Medina

Fotdgrafo(a)

Estilista(s)

Magquilli

aquillista(s) Casandra
Manicurista(s)
Loveli

Modelo
Tipo de maquillaje Magquillaje Editorial

Descripcion: Se observa el uso de una sombra roja y rosada

en los parpados y el uso de un gloss brillante transparente
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para los parpados moviles, observamos el uso de rimel en
las pestarias, rubor y en los labios un gloss en un tono rojo,
se observa la técnica de contouring e iluminador en la nariz

y pémulos.

Caracteristicas
modelo

del

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo V
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: caidos

Color de Cabello: Negro

Tipos de iluminacion,

calidad de

direccion

luz vy

e Tipo de iluminacion: Rembrandt elevado, a la
izquierda de la cAmara, iluminando principalmente
la izquierda del rostro con un modificador de luz

grande que termine iluminando también el cabello.

e Utiliza un rebotador a la derecha de la cAmara para
subir un poco las sombras del lado izquierdo del

rostro,

(@) dzoom

e Utilizando la regla de tercios, el ojo derecho se
mantiene en uno de los puntos de interseccion por lo

que es el centro de interés de la fotografia.
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Reglas de composicion

e El rostro de la modelo esté ligeramente situado a la

izquierda del plano.

Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
o Tipo de angulo: Normal
o Tipo de plano: Primer plano

Lista  de equipos
utilizado

Camara fotogréafica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotdmetro.

Direccion de arte

Observamos  texturas brillantes en el maquillaje
monocromatico de rojos, el fondo es del mismo color, pero
mantiene un tono mas oscuro para dejar resaltar a el brillo

de los ojos y labios.

Direccion de modelaje

La modelo mantiene una mirada frontal y desafiante,
sintiendo mucha confianza, mantiene los labios abiertos
luciendo el labial y los dientes. El rostro descansa en una de

las manos.
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Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacidn artificial, se us6 un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:

FIGURA 37

Caracteristicas Descripcion

fotogréficas

Fot6grafo(a) Ines Garcia Baltar

Estilista(s)
Maquillista(s)
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Manicurista(s) Nani Marguery

Modelo

Tipo de maquillaje Maquillaje Fantasia

Descripcion: En los ojos observamos que la modelo lleva
una base de color neutra del mismo tono de piel y una
amarilla, se observa un delineado gréafico de color amarillo,
se observa el uso de cristales (pedreria) en el lagrimal la
frente, parpado movil y mejillas, en el rostro se observa que
se aplicd una base adecuada al tono de la piel del modelo,
uso de iluminador, técnica de contouring y un rubor rosado
muy suave, en los labios se observa un labial color rojo

anaranjado.

Estilismo: La modelo lleva el cabello semi recogido, con
pequefios mofios en forma de tomate, también se observa

que se peinaron las entradas de cabello como baby hairs.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fototipo de piel Tipo |
modelo
Tipo de rostro: Diamante

Tipo de ojos: Caidos

Color de Cabello: Marrén

e Tipo de iluminacion: Luces a 45° y a -45°,

Tipos de iluminacién, . )
P iluminando ambos lados del rostro.

calidad de luz y direccion
y e Rebote de la luz desde abajo, iluminando las

sombras que se generan bajo el menton.
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e Luz que ilumina el fondo.

Reglas de composicion

« Utilizando la regla de tercios, el ojo izquierdo de la
modelo ubica el centro superior de la fotografia.
« Elrostro ubica el centro de la fotografia, siendo este

el centro de interés.

Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primer plano

Lista de equipos utilizado

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotografico, fotdmetro.

Direccion de arte

Direccion de modelaje

La modelo mantiene una actitud relajada, posando su rostro
sobre una de sus manos. Sus labios estan ligeramente
abiertos observandose sus dientes. Su rostro esta

ligeramente girado hacia su derecha.
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Espacio / Ambiente Es un estudio fotogréfico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo

fotografico.

Observaciones adicionales:

FIGURA 38

Caracteristicas Descripcion
fotograficas

Ines Garcia Baltar
Fotografo(a)

Estilista(s) Nani Barguery
Maquillista(s)
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Manicurista(s)

Modelo

Tipo de maquillaje

Maquillaje Editorial: En los ojos observamos que la modelo
lleva un difuminadas unas sombras en tonos morados y
dorados, la linea de las pestafias tiene un tono diferente de
morado, en el rostro se observa que se aplicO una base
adecuada al tono de la piel del modelo, uso de iluminador,
técnica de contouring y un rubor rosado muy suave, en los

labios se observa un labial color rojo.

Caracteristicas del

modelo

Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
Tipo de rostro: Ovalado
Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Rubio

Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy
direccion

e Tipo de iluminacién: Clamshell, la luz principal es
un butterfly, la cual ilumina el rostro desde arriba,
gue se encuentra con el rostro mirando ligeramente
a ese lado.

e La segunda luz se sitia debajo de la barbilla con
menos potencia, para rellenar las sombras que deja

la luz principal.
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@) dzoom

Reglas de composicion

« Utilizando la proporcion aurea, ambos 0jos ocupan
el centro de interés, por lo que la fotografia esta

perfectamente compuesta.

Tipos de encuadre

« Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
o Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primerisimo primer plano

Lista de  equipos

utilizado

Camara fotogréafica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),
fondo fotogréafico, fotometro.
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Direccion de arte

Direccion de modelaje | La modelo mantiene una actitud relajada, posando su rostro
sobre una de sus manos. Sus labios estan ligeramente

abiertos observandose sus dientes.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotogréfico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacién artificial, se uso un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 39

Caracteristicas Descripcion

fotograficas

Charlene Maria
Fotografo(a)

Estilista(s) Ali Lee
Magquillista(s)
Manicurista(s)

Gabriel Pedraza Miranda
Modelo

Tipo de maquillaje Maquillaje de Hombre

Se uso una base para uniformizar el tono de la piel, un gel
transparente para peinar las cejas, corrector e iluminador
en algunas partes de la piel y un balsamo transparente

para los labios.
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Caracteristicas del modelo

Tipos de iluminacién,

calidad de luz y direccion

e Tipo de iluminacién: Butterfly, arriba de la
camara, iluminando desde la parte superior,
dejando sombras debajo del menton.

e Luz que ilumina el fondo.

Reglas de composicion

« Utilizando la regla de tercios, el centro de interés
estd situado en la mitad del rostro del modelo,
concretamente en su nariz.

o Elrostro del modelo esté girado tenuemente hacia
su derecha.

« Otro punto de interés es hacia el maquillaje que

sefialan sus dedos.

Tipos de encuadre

e Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
« Tipo de angulo: Normal

e Tipo de plano: Primerisimo primer plano

Lista de equipos utilizado

Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes,
beauty dish, softbox, disparador de flash, pie de flash,

rebotador), fondo fotografico, fotometro.

245



Direccion de arte

Observamos que el tono blanco del producto en crema
hace bastante contraste con la piel bronceada del modelo,
este elemento resalta cromaticamente en la composicion,

es una foto beauty de skin care.

Direccidn de modelaje

La mirada del modelo es calmada pero no es seria,
observa algo fuera del plano, sus 0jos son poco

desafiantes y tranquilos.

Los dedos del modelo apoyan la pose sefialando una zona

con maquillaje.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo

fotogréfico.

Observaciones adicionales:
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FIGURA 40

Caracteristicas Descripcion

fotograficas

Fotdgrafo(a) Charlene Maria

Estilista(s)

Magquillista(s) Georgia Rose

Manicurista(s)

Modelo
Lilia Rose

Tipo de maquillaje Magquillaje Editorial:

En los ojos observamos que la modelo tiene tonalidades

rosados, marrones y blancos en el parpado movil y
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delineado rosado en la linea de agua que enmarca la mirada.
En el rostro se observa que se aplicé una base adecuada al
tono de la piel del modelo, uso de iluminador, técnica de
contouring y un rubor rosado muy suave. En los labios

observamos la aplicacion de un labial nude mate.

Caracteristicas del | Tono de piel: Fototipo de piel Tipo Il
modelo
Tipo de rostro: Ovalado

Tipo de ojos: Almendrados

Color de Cabello: Rubio

Tipos de iluminacion, ) L o
e Tipo de iluminacién: Clamshell, la luz principal es

calidad de luz I .
y un butterfly, la cual ilumina el rostro desde arriba,

direccién i )
que se encuentra con el rostro mirando ligeramente
a ese lado.

o La segunda luz se sitGa debajo de la barbilla, para
rellenar las sombras que deja la luz principal.

e Luz que ilumina el fondo.

A
Al

La composicion se centra en los ojos de la modelo, y la
reaccion de la misma acomparia. Las manos abarcan la parte

inferior de la fotografia Ilamando la atencion del espectador.

Reglas de composicién
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Utilizando la regla de tercios concluimos que el protagonista

de la fotografia es la mirada de la modelo.

_ « Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
Tipos de encuadre « Tipo de angulo: Normal
o Tipo de plano: Primer plano

Lista de  equipos | Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes, beauty
utilizado dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotador),

fondo fotogréafico, fotometro.

Direccion de arte Observamos una foto con tonos nude y rosas predominantes,
la pose indica sofisticacion y los guantes y ornamentacion
dan una sensacion de realeza, como los que usaria una
princesa, en la mayoria de estos accesorios predomina el
blanco, que no distrae del maquillaje que tiene tonos suaves
y naturales, el color que resalta es el rosa ya que en el que
abarca el maquillaje y el celeste de los ojos de la modelo.

Direccion de modelaje | La mirada del modelo se torna concentrada en algo fuera del
plano, manteniendo la atencion en sus manos que entrelazan
levemente acompafiando esa expresién de concentracion,

incluso sus lahios estan abiertos, causando sensualidad.

Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de

fotos con iluminacion artificial, se uso un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:

Se uso un ventilador para darle movimiento al cabello y que este no cubra el rostro de

la modelo permitiendo ver mejor sus facciones.
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[$ UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD - USS
, Cédig F-PC-
GUIA o: USS
Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:

5. VALIDACION DEL INSTRUMENTO

5.1. Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos

1. NOMBRE DEL JUEZ

Diego Alonso Baca Caceres

PROFESION Comunicacion Social
ESPECIALIDAD Audiovisuales
2. GRADO Magister en Ciencias Sociales con Mencién en Gestion del
ACADEMICO Patrimonio Cultural
EXPERIENCIA Docencia universitaria (7 afos)
PROFESIONAL
(ANOS)
CARGO Docente del curso de Investigacion 1l

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

3. DATOS DEL TESISTA

31| NOMBRES Y

APELLIDOS
3.2

Guanilo Gonzales Said Milagros del Pilar

Huaméan Granda Romel del Piero

PROGRAMA DE
POSTGRADO

Pregrado

4. INSTRUMENTO
EVALUADO

Guia de Observacion ()

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar un Look Book de Beauty Photography como
estrategia publicitaria para una empresa de estética

Chiclayana.
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ISS UNIVERSIDAD . R
SENOR DE SIPAN GUIA odig L
o: USS
Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
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ESPECIFICOS

Reconocer las caracteristicas del género Beauty Photography

de la empresa Montalvo.

Analiza los aspectos técnicos del género Beauty Photography

a través de autores.

Elaborar un Lookbook de Beauty Photography para la

empresa Montalvo.

A continuacion, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o propuestas para
que Ud. los evaltie marcando con un aspa (x) en “A” si estd de ACUERDO o en “D” si esta
en DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR FAVOR ESPECIFIQUE SUS
SUGERENCIAS.

N DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
0
0 | Fotdgrafo AX ) D( | )
1 SUGERE
NCIAS:
0 | Estilista(s), AX) DC )
) Magquillista(s) y 0| SyUGERE
Manicurista(s) NCIAS:
0 Nombre de lamodelo | A (X ) D ( )
/ agencia
3 SUGERE
NCIAS:
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Codig
o:

F-PC-
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DE PRODUCTOS
ACADEMICOS DE LOS

INVESTIGACION

CURSOS DE

Versi
on:

Hoja:

1de 60

0 | Tipo de maquillaje AX ) D ( )
4 SUGERE
NCIAS:
0 Caracteristicas  del AX ) D ( )
5 modelo SUGERE
NCIAS:
0 Tipos de iluminacion, AX ) D ( )
6 calidad de luz y| SUGERE
direccién NCIAS:
| Ax) Db o)
Reglas de composicion
/ Presencia regla de SUGERE
tercios / Proporcion NCIAS:
0 |,
;| @urea | Centro de
interés AX ) D(C )
SUGERE
NCIAS:
AX) D(C )
SUGERE
NCIAS:
AX) D(C )
SUGERE
Tipos de encuadre /| NCIAS:
O | Plano / Angulo
| AX) D( )
SUGERE
NCIAS:
AX) D(C )

252




SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD - USS

[$ UNIVERSIDAD
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Codig
o:

F-PC-
Uss

DE PRODUCTOS
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE
INVESTIGACION

Versi
on:

Hoja:

1de 60

SUGERE
NCIAS:

O | Lista de equipos AXX) D( )

9 utilizado SUGERE

NCIAS:
1 Direccion de arte ARX) D ( )
0 SUGERE

NCIAS:
1 | Direccion ge | AKX D ( )
1 Modelaje SUGERE

NCIAS:

1 Espacio / Ambiente AX ) D ( )

2 SUGERE

NCIAS:
PROMEDIO AX ) D ):
OBTENIDO: (

10 COMENTARIOS GENERALES

11 OBSERVACIONES

2

Colegiatura N° 675 — Colegio de Periodistas

Juez Experto
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SENOR DE SIPAN GUIA codig | F-PC
o: USS
Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:
6.  Ficha de validacion segun AIKEN
I Datos generales
Apellidos vy Cargo 0 dl\llombre Autor
nombres del Institucion 'et ) del
informante donde m(sj rumen Instrum
labora 0 de ento
evaluacion

Andnimo/ Se | Sin  cargo
trata de | precisar
documentos

a

Titulo de la Investigacion:

Aspectos de validacion de cada Item
Estimado complete la siguiente tabla después de haber observado y

evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en
la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcion o propuesta de
modificacion, escriba en la columna correspondiente.

ITEMS ACUERDO O | MODIFICACION
DESACUERDO

OPINION

Nombre A
del
fotografo

Estilista(s) A

Maguillist
ais) y o
Manicurist

a(s)
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Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:

Nombre
del modelo
/ agencia

Tipo de
maquillaje

Caracteristicas
del modelo

Tipo de | A
iluminacion

Reglas A
fotograficas

Tipo de |A
encuadre

Lista de A
equipos
utilizados

Direccion de A
arte

Direccion de A
Modelaje

Espacio / |A
Ambiente
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Versi
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INVESTIGACION Hoja:

m.  Opinion de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido
del instrumento

Dominio
del

construc
to

Subcategoria S N S| N|S N S N
Magquillaje i i i i 0

Dimensiones/it Clarid Contex | Congrue
ems ad to ncia

o
o
o

1 | Tipo de | x
maquillaje

2 | Estilista(s), X
Magquillista(s) y o
Manicurista(s)

3 | Modelo X

Subcategoria S N S| N|S N S N
Modelo i i i i

o
o
o
o

1 | Caracteristicas de | x
la modelo

2 | Direccion de | x
modelaje

Subcategoria S N S| N|S N S N
Fotografia i i i i

o
o
o
o

1 Nombre del
fotografo

2 | Tipo de | x
iluminacion

3 | Reglas de | x
composicion

4 | Tipos de encuadre | x

5 | Equipo X
fotografico
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SENOR DE SIPAN GUIA Codig | F-PC-
o: USS
Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:
6 | Direccion de arte | x
7 | Espacio y | X
Ambiente
8 | Observaciones X
Adicionales

Observaciones (precisar si hay suficiencia):

Opinion de aplicabilidad: Aplicable () Aplicable después de corregir ( )
No aplicable () Apellidos y nombres del juez validador: Diego Alonso
Baca Céceres

Especialidad: Ciencias de la Comunicacion con especializacion en Audiovisuales.
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ANEXO 01: PRUEBA PILOTO
FOTOGRAFIAS DE AUTOR - FIGURA 01

Caracteristicas
fotograéficas

Descripcion

Fotografo(a)

Miguel Herrera

Estilista(s)
Magquillista(s)

Elisa Flowers

Atelier Management
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Manicurista(s)

DESTINY VENICE

Modelo

CHEN YU

Tipo de

maquillaje

Maquillaje Editorial

Tiene tonalidades calidas, es muy natural, pero el
rubor es usado de una forma exoética y bastante
pigmentada en sus pomulos, cdmo una especie de
sonrojado naranja que va desde el centro de sus
mejillas hasta arriba en la cien.

Para los 0jos se uso un delineador negro en la linea
superior del 0jo y un cateye en la parte final, la piel
tiene un acabo “glowy” (acabajo de una piel
jugosa, hidratada y natural) y en los labios se usé
un labial naranja mate.

Uso de un iluminador corporal en crema en las
partes del cuerpo que se aprecian en la foto.

Las cejas se peinaron con un gel fijador y se
rellenaron con una sutil sombra marrén.

Caracte

risticas del modelo

Tono de piel: Clara

Color de ojos: Marrones claros

Cabello negro

Forma del rostro: Rectangular

Peinado: Cabello suelto, un pequefio fleco en su
frente.

Cejas rectas

Tipo de labios: Labios gruesos

Tipo de ojos: asiaticos

Tipos
calidad

de iluminacion,
de luz y direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, utiliza un beauty
dish para iluminar el rostro desde arriba.

Luz de relleno al lado derecho de la fotografia para
cubrir sombras del rostro.
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e Luz trasera en el fondo.

Reglas de composicién

e EI centro de interés se mantiene cerca al 0jo
izquierdo a la derecha de la fotografia. En cambio,
en proporciéon aurea gira alrededor de la parte
superior de la modelo terminando arriba de los
0j0s.

Tipos de encuadre

« Tipo de encuadre: Encuadre vertical.

e Tipo
e Tipo

de angulo: Normal
de plano: Primer Plano

Lista de equipos utilizado | Camara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotado),
fondo fotogréafico, fotometro.

Direccion de arte

Tonos calidos en el maquillaje, predomina el color naranja
y el color nude de la piel y el fondo.
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Versi
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CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:
Direccidn de modelaje
Espacio / Ambiente Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se us6 un fondo
fotografico.

Observaciones adicionales:

La modelo se encuentra desnuda en lo que se ve de la fotografia, cubriendo su torso
sutilmente con la posicion que opta con los brazos, descansando su rostro en uno de
ellos, estos apuntan hacia la derecha de la foto al igual que su pequefio fleco
desordenado en su cabello, rompiendo asi con la armonia de la foto, aunque pudo ser
intencional.

La modelo mantiene una mirada firme hacia el espectador, de forma retadora y
dominante, no encontrdndose atemorizada, mostrandose comoda y desafiante a pesar
que lo Unico que la cubre es un tenue maquillaje, resaltando asi su rostro y sus
facciones.
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7. VALIDACION DEL INSTRUMENTO

7.1. Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos

1. NOMBRE DEL JUEZ

Jorge Alejandro Salas Salas

PROFESION Comunicador social

ESPECIALIDAD Publicidad y marketing
2. 'GRADO Bachiller

ACADEMICO

EXPERIENCIA 15 afios

PROFESIONAL

(ANOS)

CARGO Director Creativo

TITULO DE LA
INVESTIGACION:

3. DATOS DEL TESISTA

31 | NOMBRES Y

APELLIDOS
3.2

Guanilo Gonzales Said Milagros del Pilar

Huaman Granda Romel del Piero

PROGRAMA DE
POSTGRADO

Pregrado

4. INSTRUMENTO
EVALUADO

Guia de Observacion ()

5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

GENERAL

Realizar un Look Book de Beauty Photography como
estrategia publicitaria para una empresa de estética

Chiclayana.
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ESPECIFICOS

Reconocer las caracteristicas del género Beauty Photography
de la empresa Montalvo.

Analiza los aspectos técnicos del género Beauty Photography
a través de autores.

Elaborar un Lookbook de Beauty Photography para la
empresa Montalvo.

A continuacion, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o propuestas para
que Ud. los evalue marcando con un aspa (x) en “A” si estd de ACUERDO o en “D” si esta
en DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR FAVOR ESPECIFIQUE SUS
SUGERENCIAS.

N | DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
0
0 Fotégrafo AX) D(C )
1 SUGERE
NCIAS:
O | Estilistas), AX ) D(C )
2 Magquillista(s) y o| SUGERE
Manicurista(s) NCIAS:
0 Nombre de la modelo AX ) DI )
3 / agencia SUGERE
NCIAS:
0 |+ - AX ) D(C )
Tipo de maquillaje
4 SUGERE
NCIAS:
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0 | Caracteristicas  del| AX ) D(C )
5 modelo SUGERE
0 ] L NCIAS:
6 | Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy
direccion A ) D )
SUGERE
NCIAS:
., | AX) D(C )
Reglas de composicién
/ Presencia regla de SUGERTE
tercios / Proporcion NCIAS:
0 |,
;| aurea /|  Centro de
interés AX ) D(C )
SUGERE
NCIAS:
AX ) D(C )
SUGERE
NCIAS:
AX ) D(C )
SUGERE
Tipos de encuadre /| NCIAS:
0 | Plano/Angulo
8
0 Lista de equipos AX ) DS )
9 utilizado SUGERE
NCIAS:
1 Direccion de arte AX ) D( )
0 SUGERE
NCIAS:
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DE PRODUCTOS
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE
INVESTIGACION

Versi
on:

Hoja:

1de 60

1 | Direccion ge| AX ) D(C )
1 Modelaje SUGERE
NCIAS:
1 Espacio / Ambiente AX ) D (
2 SUGERE
NCIAS:
PROMEDIO OBTENIDO: | A (X D
) (

10 COMENTARIOS GENERALES

11 OBSERVACIONES

Juez Experto

A

Director Creativo — Colegio de Periodistas
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ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:
8.  Ficha de validacion segun AIKEN
Iv.  Datos generales
Apellidos vy Cargo 0 dl\llombre Autor
nombres del Institucién de del
informante donde m(sjtrument Instrum
labora 0 de ento
evaluacion
Andnimo/ Se|Sin cargo a
trata de | precisar
documentos
Titulo de la Investigacion:
v.  Aspectos de validacion de cada Item

Estimado complete la siguiente tabla después de haber observado y

evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en
la segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcion o propuesta de
modificacion, escriba en la columna correspondiente.

ITEMS ACUERDO O | MODIFICACION Y
DESACUERDO OPINION

Nombre A
del
fotégrafo

Estilista(s) A

i\/laquillist
a(s) y o
Manicurist

a(s)

Nombre A
del modelo
/ agencia
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VI.

Tipo de A
maquillaje
Caracteristicas A
del modelo
Tipo de | A
iluminacion
Reglas A

fotograficas

Tipo de |A
encuadre

Lista de A
equipos
utilizados

Direccion de A
arte

Direccion de A
Modelaje

Espacio / |A
Ambiente

Opinidn de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido

del instrumento

Dimensiones/It Clarid Contex | Congrue ([j)é)lmmlo
ems ad to ncia
construc
to
Subcategoria S N S| N|S N S N
Magquillaje i 0 i o |i 0 i 0
1 | Tipo de
maquillaje
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Versi
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ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:
2 | Estilista(s), X
Magquillista(s) y o
Manicurista(s)
3 | Modelo X
Subcategoria S N S| N|S N S N
Modelo i 0 i 0 |i 0 i 0
1 | Caracteristicas de | x
la modelo
2 | Direccion de | x
modelaje
Subcategoria S N S| N|S N S N
Fotografia i 0 i o | 0 i 0
1 Nombre del
fotografo
2 | Tipo de | x
iluminacién
3 | Reglas de | x
composicion

4 | Tipos de encuadre | x

5 | Equipo X
fotografico

6 | Direccion de arte | x

7 | Espacio y | X
Ambiente

8 | Observaciones X
Adicionales

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
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Opinion de aplicabilidad: Aplicable () Aplicable después de corregir ()
No aplicable ( ) Apellidos y nombres del juez validador: Diego Alonso Baca
Caceres

Especialidad: Ciencias de la Comunicacidn con especializacion en Audiovisuales.

ANEXO 01: PRUEBA PILOTO
FOTOGRAFIAS DE AUTOR - FIGURA 01

Caracteristicas Descripcion
fotograéficas
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Tipo de maquillaje

Maquillaje Editorial

Tiene tonalidades célidas, es muy natural, pero el rubor
es usado de una forma exotica y bastante pigmentada
en sus poémulos, como una especie de sonrojado
naranja que va desde el centro de sus mejillas hasta
arriba en la cien.

Para los 0jos se uso un delineador negro en la linea
superior del ojo y un cateye en la parte final, la piel
tiene un acabo “glowy” (acabajo de una piel jugosa,
hidratada y natural) y en los labios se usé un labial
naranja mate.

Uso de un iluminador corporal en crema en las partes
del cuerpo que se aprecian en la foto.

Las cejas se peinaron con un gel fijador y se rellenaron
con una sutil sombra marrén.

Caracteristicas  del .
modelo .

Tono de piel: Clara

Color de ojos: Marrones claros

Cabello negro

Forma del rostro: Rectangular

Peinado: Cabello suelto, un pequefio fleco en su frente.
Cejas rectas

Tipo de labios: Labios gruesos

Tipo de ojos: Asiaticos

Tipos de iluminacion,
calidad de luz vy .
direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, utiliza un beauty dish
para iluminar el rostro desde arriba.

Luz de relleno al lado derecho de la fotografia para
cubrir sombras del rostro.

Luz trasera en el fondo.

El centro de interés se mantiene cerca al 0jo izquierdo
a la derecha de la fotografia. En cambio, en proporcion
aurea gira alrededor de la parte superior de la modelo
terminando arriba de los 0jos.
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Reglas
composicion

Tipos de encuadre

e Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal
e Tipo de plano: Primer Plano

Lista de equipos
utilizado

Camara fotografica, iluminacién artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotado),
fondo fotografico, fotometro.

Armonia cromética

Tonos calidos en el maquillaje, predomina el color naranja y
el color nude de la piel y el fondo.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de fotos
con iluminacién artificial, se us6 un fondo fotografico.

Observaciones adicionales:
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La modelo se encuentra desnuda en lo que se ve de la fotografia, cubriendo su torso
sutilmente con la posicion que opta con los brazos, descansando su rostro en uno de
ellos, estos apuntan hacia la derecha de la foto al igual que su pequefio fleco
desordenado en su cabello, rompiendo asi con la armonia de la foto, aunque pudo ser
intencional.

La modelo mantiene una mirada firme hacia el espectador, de forma retadora y
dominante, no encontrdndose atemorizada, mostrandose comoda y desafiante a pesar
que lo Unico que la cubre es un tenue maquillaje, resaltando asi su rostro y sus
facciones.
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9.

9.1.

VALIDACION DEL INSTRUMENTO

Instrumento de Validacion No Experimental por Juicio de expertos

1. NOMBRE DEL JUEZ

MIRKO SOLIS NAPANGA

PROFESION COMUNICADOR SOCIAL

ESPECIALIDAD PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS /
2 FOTOGRAFIA

GRADO MAESTRIA

ACADEMICO

EXPERIENCIA 20 ANOS

PROFESIONAL

(ANOS)

CARGO DIRECTOR DE LUCIERNAGA FOTOGRAFIA

/DOCENTE UNIVERSITARIO

TITULO DE
INVESTIGACION:

LA

3. DATOS DEL TESISTA

NOMBRES
APELLIDOS

3.1
3.2

Y

Guanilo Gonzales Said Milagros del Pilar

Huaman Granda Romel del Piero

POSTGRADO

PROGRAMA DE

Pregrado

4. INSTRUMENTO
EVALUADO

Guia de Observacion ()

GENERAL
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5. OBJETIVOS DEL
INSTRUMENTO

Realizar un Look Book de Beauty Photography como
estrategia publicitaria para una empresa de estética

Chiclayana.

ESPECIFICOS

Reconocer las caracteristicas del género Beauty Photography

de la empresa Montalvo.

Analiza los aspectos técnicos del género Beauty Photography

a través de autores.

Elaborar un Lookbook de Beauty Photography para la

empresa Montalvo.

SUGERENCIAS.

A continuacién, se le presentan los indicadores en forma de preguntas o propuestas para
que Ud. los evalue marcando con un aspa (x) en “A” si estd de ACUERDO o en “D” si esta
en DESACUERDO, SI ESTA EN DESACUERDO POR FAVOR ESPECIFIQUE SUS

N | DETALLE DE LOS ITEMS DEL INSTRUMENTO
0
0 | Fotografo A(X) D ( )
1 SUGERE
NCIAS:
0 Estilista(s), A(X) D ( )
Maquillista(s) y o
g Manicurista(s)
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SUGERE
NCIAS:
0 | Nombredelamodelo| A (X) D (
/ agencia
3 SUGERE
NCIAS:
0 Tipo de maquillaje Al X) DI
4 SUGERE
NCIAS:
0 Caracteristicas  del A(X) D(
5 modelo SUGERE
NCIAS:
0 Tipos de iluminacion, A(X) D(
6 calidad de luz y| SUGERE
direccion NCIAS:
A(X) DI
Reglas de composicion
/ Presencia regla de SUGERE
tercios / Proporcion NCIAS:
0 |,
;| @urea | Centro de
interés A(X) D
SUGERE
NCIAS:
A (X) D (
SUGERE
NCIAS:
A(X) D(
SUGERE
NCIAS:
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O | Tipos de encuadre /| A(X) D( )
8 | Plano / Angulo SUGERE

NCIAS:

A(X) D(C )

SUGERE

NCIAS:
0 | Lista de equipos A(X) D( )
9 utilizado SUGERE

NCIAS:
1 Direccion de arte A(X) D ( )
0 SUGERE

NCIAS:
1 | Direccién ge | A(X) DS )
1 Modelaje SUGERE

NCIAS:
1 Espacio / Ambiente A (X) D ( )
2 SUGERE

NCIAS:
PROMEDIO AC ) D(
OBTENIDO:
10 COMENTARIOS GENERALES
11 OBSERVACIONES
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Juez Experto

Mg. Mirko Solis Napanga
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10. Ficha de validacion segun AIKEN
vi. Datos generales
Apellidos vy Cargo 0 dl\llombre Autor
nombres del Institucion 'et ) del
informante donde m(sj rumen Instrum
labora o de ento
evaluacion
Andnimo/ Se|[Sin cargo a
trata de | precisar
documentos
Titulo de la Investigacion:
vii.  Aspectos de validacion de cada Item

Estimado complete

la siguiente tabla después de haber observado y
evaluado el instrumento adjunto. Escriba (A) acuerdo o (D) desacuerdo en la
segunda columna. Asimismo, si tiene alguna opcidn o propuesta de modificacion,
escriba en la columna correspondiente.

ITEMS ACUERDO O | MODIFICACION Y
DESACUERDO OPINION

Nombre A

del

fotografo

Estilista(s) A

i\/laquillist

as) y o

Manicurist

a(s)

Nombre A

del modelo

/ agencia
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IX.

Tipo de A
maquillaje
Caracteristicas A
del modelo
Tipo de | A
iluminacion
Reglas A

fotograficas

Tipo de |A
encuadre

Lista de A
equipos
utilizados

Direccion de A
arte

Direccion de A
Modelaje

Espacio / |A
Ambiente

Opinidn de aplicabilidad del instrumento certificado de validez de contenido

del instrumento

Dimensiones/It Clarid Contex | Congrue ([j)é)lmmlo
ems ad to ncia
construc
to
Subcategoria S N S| N|S N S N
Magquillaje i 0 i o |i 0 i 0
1 | Tipo de
maquillaje
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2 | Estilista(s),
Magquillista(s) y o
Manicurista(s)
3 | Modelo
Subcategoria S N S| N|S N S N
Modelo i 0 i 0 |i 0 i 0
1 | Caracteristicas de
la modelo
2 | Direccion de
modelaje
Subcategoria S N S| N|S N S N
Fotografia i 0 i o | 0 i 0
1 Nombre del
fotografo
2 | Tipo de
iluminacién
3 | Reglas de
composicion

4 | Tipos de encuadre

5 | Equipo
fotografico

6 | Direccion de arte

7 | Espacio y
Ambiente

8 | Observaciones
Adicionales

Observaciones (precisar si hay suficiencia):
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Opinion de aplicabilidad: Aplicable () Aplicable después de corregir ( )
No aplicable () Apellidos y nombres del juez validador: SOLIS
NAPANGA, MIRKO

Especialidad: Ciencias de la Comunicacion con especializacion en Audiovisuales

281




[$ UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

SISTEMA DE GESTION DE LA CALIDAD - USS
; Codig F-PC-
GUIA o: UssS
Versi
DE PRODUCTOS on: 2
ACADEMICOS DE LOS
CURSOS DE L de 60
INVESTIGACION Hoja:

ANEXO 07: PRUEBA PILOTO
FOTOGRAFIAS DE AUTOR - FIGURA 01

Caracteristicas
fotograéficas

Descripcion

Fotografo(a)

Miguel Herrera

Estilista(s)
Maquillista(s)

Manicurista(s)

Elisa Flowers
Atelier Management

DESTINY VENICE
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Modelo

CHEN YU

Tipo de maquillaje

Magquillaje Editorial

Tiene tonalidades calidas, es muy natural, pero el
rubor es usado de una forma exdtica y bastante
pigmentada en sus pémulos, cOmo una especie de
sonrojado naranja que va desde el centro de sus
mejillas hasta arriba en la cien.

Para los 0jos se uso un delineador negro en la linea
superior del ojo y un cateye en la parte final, la piel
tiene un acabo “glowy” (acabajo de una piel jugosa,
hidratada y natural) y en los labios se us6 un labial
naranja mate.

Uso de un iluminador corporal en crema en las
partes del cuerpo que se aprecian en la foto.

Las cejas se peinaron con un gel fijador y se
rellenaron con una sutil sombra marron.

Caracteristicas del
modelo

Tono de piel: Clara

Color de ojos: Marrones claros

Cabello negro

Forma del rostro: Rectangular

Peinado: Cabello suelto, un pequefio fleco en su
frente.

Cejas rectas

Tipo de labios: Labios gruesos

Tipo de ojos: asiaticos

Tipos de iluminacién,
calidad de luz vy
direccion

Tipo de iluminacion: Butterfly, utiliza un beauty
dish para iluminar el rostro desde arriba.

Luz de relleno al lado derecho de la fotografia para
cubrir sombras del rostro.

Luz trasera en el fondo.
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Reglas de composicién

e El centro de interés se mantiene cerca al ojo
izquierdo a la derecha de la fotografia. En cambio,
en proporcion &urea gira alrededor de la parte
superior de la modelo terminando arriba de los 0jos.

Tipos de encuadre

o Tipo de encuadre: Encuadre vertical.
e Tipo de angulo: Normal
e Tipo de plano: Primer Plano

Lista de equipos
utilizado

Céamara fotografica, iluminacion artificial (flashes, beauty
dish, softbox, disparador de flash, pie de flash, rebotado),
fondo fotogréafico, fotdmetro.

Direccion de arte

Tonos calidos en el maquillaje, predomina el color naranja
y el color nude de la piel y el fondo.

Direccion de modelaje

La modelo se encuentra desnuda en lo que se ve de la
fotografia, cubriendo su torso sutilmente con la posicién
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que opta con los brazos, descansando su rostro en uno de
ellos, estos apuntan hacia la derecha de la foto al igual que
su pequefio fleco desordenado en su cabello, rompiendo asi
con la armonia de la foto, aunque pudo ser intencional.

La modelo mantiene una mirada firme hacia el espectador,
de forma retadora y dominante, no encontrandose
atemorizada, mostrandose comoda y desafiante a pesar que
lo Unico que la cubre es un tenue maquillaje, resaltando asi
su rostro y sus facciones.

Espacio / Ambiente

Es un estudio fotografico, ambientado para una sesion de
fotos con iluminacion artificial, se usé un fondo
fotogréfico.

Observaciones adicionales:

Tanto la composicion como el encuadre no son perfectos, utilizando la proporcion
aurea no encontramos un punto de interés en concreto, sin embargo, el rostro de la
modelo resalta en su totalidad, especialmente la mirada.
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ANEXO 09: PROPUESTA DE LOOKBOOK

LOOKBOO
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ACERCA DE ESTE
PROYECTO

LOOKBOOK

YO pUEOL Convarur
MI PASION en M| MEGO

PROPOSITO DEL LOOKBOOK

Mostrar el trabajo realizado por las estudiantes del
Montalvo Institute en la especialidad de Estilismo y
Maquillaje de una manera visual y atractiva usando la
Beauty Photography cémo herramienta.
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SOBRE

MONTALVO
INSTITUTO

Somos una institucidn edu-
cativa comprometida con el
pais en la formacion de em-
prendedores v lideres en el
rubro de la Cosmetologia v
Estética,

Tiene cormao misidn fomentar
el desarrallo integral de em-
prendedores de calidad, para
que el rubro de la belleza siga
creciendo vy formando equi-
pos de especialistas alta-
rmerite calificados,

Tiena como visidon ser la
cadena educativa lider de la
belleza a nivel de Latincamé-
rica, formentando asi, el em-
prendimiento vy liderazgo
constante,

Cficina Central:
Junin /9

Teleforio:
G335 466 654

Infarmes

informesgrman-
talvoinstitute com

ESPECIALIDAD

ESTILISMO ¥
COSMETOLOGIA

Duracion: 18 meses
acadeémicos
Cant. modulos: T

MAQUILLAJE
PROFESIOMNAL

Duracion: 5 meses
Cant. modulos: 5

ESTETICA

Duracién: 15 meses
Cant. modulos: &
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CONTENIDOS

MAQUILLAJE SOCIAL

Delineado grafico en tonos
rosados y negros

MAQUILLAJE EDITORIAL

Maquillaje Disco en tonos rojos
con pedreria incorporada

MAQUILLAJE DE HOMBRE

Maguillaje natural con contorna,
iluminaciones v rubor

MAQUILLAJE DE NOVIA

Maquillaje Cut crase en
ONos rosa

MAQUILLAJE DE FANTASIA

Maquillaje con aplicaciones
de pedreria plateada y perlas
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MAOQUILLAJE
FANTASIA

Este tipo de maguillgje se
caracteriza por el uso de matices,
detzlles y elementos, utilizando
diferentes técnicas y colores.
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Modelo: Tabata
©@tabatapierina
Maquillaje:
Mercy Ramos
Estilisrmo:
Tabata Pierina
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MAQUILLAIJE
DE NOVIA

Se centra en mostrar y resaltar la
belleza natural, este maquillagje
se asocia a lo natural, lo més
importante es lograr un
equilibrio entre esta naturalidad.
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Modelo: Rouse
@rous.mera27

Maquillgje:

Ana Lucya Cerguen Manayai
Estilismo:

Charito géastelo Sénchez

Modelo: Rouse
@rous.mera2?

Maquillaje:

Ana Lucya Cerquen Manaya
Estilismo:

Charito gastelo Sanchez
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Modelo: Rouse

@rous.mera27

Maquillaje:

Ana Lucya Cerquen Manayai
Estilismo:

Charito géstelo Sadnchez
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MAOQUILLAJE
EDITORIAL

Tiene toda una preparacion
previa con respecto a la paleta de
coloresy el ambiente gue se
quiere transmitir para cumplir
con el concepto planteado
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Modelo: Leticia lvan
@leticialvan

Magquillaje:

Ana Lucya Cerquen Manayai
Estilismo:

Charito géstelo Sanchez

Modelo: Leticia Ivan
@leticialvan

Maquillaje:

Ana Lucya Cerquen Manayai
Estilismo:

Charito gastelo Sanchez
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Modelo: Leticia lvan
@leticialvan

Maquillaje:

Ana Lucya Cerquen Manayai
Estilismo:

Charito géstelo Sanchez
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MAOQUILLAJE
SOCIAL

Este maquillzje se le realiza a un
cliente que va air a algun tipo
de evento, donde se estd en
coNtacto con otras personas,
este variaencuanto aldiayla
hora del evento.
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Modelo: Jerusaleni
Sanchez
Maquillaje:

Mercy Ramos

Agencia de Modelos:
Ks_models_house
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MAOUILLAJE
DE HOMBRE

No debe notarse, es sutil,
corrige manchas, venitas
acné, dar color a los labios,
puede ser usado para un
programa de television o
artistas que van a un evento
social
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Modelo: Francisco
Montestrugue
@fmontestruque
Magquillaje:

Darlin Castarieda

306



Modelo: Francisco
Montestrugue
@fmontestrugue
Maquillaje:

Darlin Castarieda
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CREDITOS

FOTOGRAFIA, DIRECCION DE ARTE
Y DIRECCION DE MODELAJE

Romel del Piero Huaman Granda
Milagros del Pilar Guanilo Gonzalez Said

MODEJALE

Tabata
Leticia
Jerusaleni
Fransisco
Rose

MAQUILLAJE Y ESTILISMO

Charito géstelo Sanchez
Ana Lucya Cerquen Manayai
Darlin Castarieda
Tabata Pierina
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471 MONTALVO

APRENDE
Y VIVE TU PASION




