
 i 

 

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES 

ESCUELA PROFESIONAL DE CONTABILIDAD 
 
 

TESIS 
 

INFLUENCIA DEL FINANCIAMIENTO CREDITICIO 
EN EL CRECIMIENTO DE LAS VENTAS DE LAS 

MYPES DEL MERCADO CENTRAL-SECCIÓN 
PRENDAS DE VESTIR EN CUTERVO, PERIODO 

2022 
 
 

PARA OPTAR EL TÍTULO PROFESIONAL DE 

CONTADORA PÚBLICA  

 
Autora:  

Bach. Barahona Sanchez Deisi Marisol 

https://orcid.org/0000-0001-8840-1375 

 

Asesor: 

Mg. Portella Vejarano Huber Arnaldo  

https://orcid.org/0000-0001-6876-8962 

 

 

Línea de Investigación: 

Gestión empresarial y emprendimiento  
 

Pimentel – Perú 

2023 
 

 

 

https://orcid.org/0000-0001-6876-8962


 ii 

Tesis 

INFLUENCIA DEL FINANCIAMIENTO CREDITICIO EN EL CRECIMIENTO 

DE LAS VENTAS DE LAS MYPES DEL MERCADO CENTRAL-SECCIÓN 

PRENDAS DE VESTIR EN CUTERVO, PERÍODO 2022 

 

Aprobación del jurado 

 

 

 

___________________________________________ 
DRA. CABRERA SANCHEZ MARILUZ AMALIA 

Presidente del Jurado de Tesis 

 

 

                             

                                              

______________________________________ 

MG. RIOS CUBAS MARTIN ALEXANDER 

 

Secretario del Jurado de Tesis 

 

 

 

________________________________________ 

MG. BALCAZAR PAIVA EVELING SUSSETY 

 

Vocal del Jurado de Tesis 

 

 

 

 

 



 iii 

 

DECLARACIÓN JURADA DE ORIGINALIDAD 

Quien suscribe la DECLARACIÓN JURADA, soy estudiante (s) del Programa 

de Estudios de Contabilidad de la Universidad Señor de Sipán S.A.C, declaro 

bajo juramento que soy autor del trabajo titulado: 

 
INFLUENCIA DEL FINANCIAMIENTO CREDITICIO EN EL CRECIMIENTO 

DE LAS VENTAS DE LAS MYPES DEL MERCADO CENTRAL-SECCIÓN 

PRENDAS DE VESTIR EN CUTERVO, PERÍODO 2022 

 

El texto de mi trabajo de investigación responde y respeta lo indicado en el 

Código de Ética del Comité Institucional de Ética en Investigación de la 

Universidad Señor de Sipán (CIEI USS) conforme a los principios y lineamientos 

detallados en dicho documento, en relación a las citas y referencias 

bibliográficas, respetando al derecho de propiedad intelectual, por lo cual informo 

que la investigación cumple con ser inédito, original y autentico.  

 

En virtud de lo antes mencionado, firma: 

BARAHONA SANCHEZ DEISI 

MARISOL 

DNI: 

71256368 
 

 

  Pimentel, 23 de febrero de 2023 

 

 



 iv 

Dedicatoria: 

 

A Dios, por darme la fuerza para seguir 

adelante y haberme guiado a lo largo de mis 

estudios. 

A mis padres, hermanos y toda mi familia, por 

su esfuerzo de cada día para sacarme siempre 

adelante, y haberme dado la oportunidad de 

tener una excelente educación y sobre todo por 

brindarme su amor y apoyo incondicional. 

 

 

La autora 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 v 

Agradecimiento: 

 

Agradezco a la Escuela de Contabilidad de la 

Universidad Señor de Sipán, por ofrecernos las 

herramientas necesarias para la elaboración y desarrollo 

del presente tema de investigación.   

A los docentes, por sus enseñanzas y su apoyo para 

lograr nuestros objetivos y llegar a ser unos grandes 

profesionales. 

A mis padres, por brindarme su apoyo para poder 

cumplir mis metas trazadas y poder llegar a culminar 

satisfactoriamente mi carrera. 

Y finalmente, dar gracias a Dios por guiar mi camino, y 

darme las fuerzas para seguir adelante cada día. 

 

 

 

La autora 

 

 

 

 

 

 

 



 vi 

Resumen 

 

El presente trabajo titulado Influencia del financiamiento crediticio en el 

crecimiento de las ventas de las MYPES del mercado central–sección prendas 

de vestir en Cutervo, periodo 2022, tuvo como objetivo Determinar la influencia 

del financiamiento crediticio en el crecimiento de las ventas de las MYPES del 

Mercado Central–sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022. La 

metodología de la investigación tuvo un enfoque cuantitativo, con un diseño no 

experimental y nivel correlacional. La muestra estuvo conformada por 52 

MYPES, donde las técnicas de recolección de datos que se emplearon fueron; 

el análisis documental y una encuesta. Los resultados obtenidos permitieron 

concluir que; el financiamiento crediticio influye significativamente en el 

crecimiento de las ventas de las MYPES del mercado central-sección prendas 

de vestir en Cutervo. 

 

Pablabas claves: Crecimiento de ventas, Financiamiento Crediticio, MYPES. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 vii 

Abstract 

 

This paper entitled Influence of credit financing on the growth of sales of the 

MYPES of the central market-clothing section in Cutervo, period 2022, aimed to 

determine the influence of credit financing on the growth of the sales of the MSEs 

of the Central Market-clothing section in Cutervo, period 2022. The methodology 

of the research had a quantitative approach, with a non-experimental design and 

correlational level. The sample consisted of 52 MYPES, where the data collection 

techniques used were; the documentary analysis and a survey. The results 

obtained allowed us to conclude that, Credit financing significantly influences the 

growth of sales of the MYPES of the central market-clothing section in Cutervo, 

period 2022. 

 

Key words: Sales growth, Credit Financing, MYPES. 
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I. INTRODUCCIÓN 

 

1.1. Realidad Problemática 

Las fuentes de financiamiento son los medios a través de los cuales una 

empresa obtiene los fondos necesarios para llevar a cabo sus operaciones y 

proyectos. Estas fuentes pueden ser internas o externas a la empresa. 

Entre las fuentes de financiamiento internas se encuentran el capital 

propio y el capital de trabajo. El capital propio es el dinero que la empresa ha 

obtenido a través de sus propias operaciones, como la venta de productos o 

servicios. El capital de trabajo, por otro lado, es el dinero necesario para cubrir 

los gastos operativos diarios de la empresa, como los salarios de los empleados 

y los gastos generales. 

Por otro lado, las fuentes de financiamiento externas incluyen préstamos 

bancarios, inversionistas, bonos y acciones. Los préstamos bancarios son una 

forma común de obtener dinero a corto plazo, mientras que los inversionistas 

pueden proporcionar fondos a cambio de una participación en las ganancias de 

la empresa. Los bonos son una forma de obtener dinero a largo plazo mediante 

la emisión de deuda, mientras que las acciones son una forma de obtener dinero 

mediante la venta de una parte de la empresa a los inversionistas. 

En resumen, las fuentes de financiamiento son esenciales para el 

crecimiento y el éxito de una empresa. Aunque el capital propio y el capital de 

trabajo son importantes, las fuentes externas de financiamiento pueden 

proporcionar la inyección de capital necesaria para llevar a cabo proyectos 

ambiciosos y expandir las operaciones de la empresa. Sin embargo, es 

importante elegir cuidadosamente la fuente de financiamiento adecuada y 

considerar los costos y riesgos asociados con cada opción 

La alta certeza de los especuladores y la expansión de la financiación del 

crédito, las organizaciones facilitan la financiación, los confinamientos, pero 

además dan una ventaja al maltrato de los activos corporativos. En ese 

momento, la noción de especulador está decididamente conectada con la 
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empresa de sobreabundancia de las organizaciones, mientras que la noción de 

especialista financiero es negativa. Relacionado con la subinversión de 

organizaciones. En vista de la base del marco específico y la condición de los 

derechos de propiedad en China, este informe encuentra que la inclinación del 

especulador afecta la sobreinversión de empresas reclamadas por el estado y la 

subinversión de empresas privadas a través del canal de financiamiento de 

crédito, mientras que no funciona en la sobreinversión de empresas privadas 

(Huang, Jin & Chen, 2016). 

El especulado puede generar una sobreinversión o subinversion ya que se 

basa en expectativas para alcanzar algun beneficio o ganancia cuando los 

precios fluctúan, realiza operacionies financieras adquiriendo el riesgo que no 

asumen otros individuos, ademas suministra liquidez al mercado cuando los 

demás consumidores no arriesgan a comprar o vender bienes. 

El acceso a la parte de atrás sería complicado, dado que, al analizar la 

garantía de la presencia y el tamaño de la proporción de crédito, se presentan 

las particularidades de los establecimientos más influenciados y la investigación 

de los sistemas que difunden el reconocimiento de emergencia, al igual que las 

organizaciones asignadas y sus características. De esta manera, diferentes 

investigaciones tendieron a la reacción de las organizaciones ante la emergencia 

crediticia. Específicamente, un tema imperativo para las PYMES, 

particularmente para los más pequeños y los más jóvenes, acceso a 

financiamiento externo pasados avances bancarios. La prueba propone que el 

crédito comercial proporciona una válvula de bienestar a las organizaciones que 

enfrentan los requisitos de crédito creados por los aturdimientos de liquidez. En 

la mayoría de los casos, la financiación de las PYME puede explotar en algún 

lugar alrededor de nueve innovaciones avanzadas distintas en todo el mundo. 

Avances en resúmenes de presupuestos, créditos comerciales, adelantos de 

equipo, adelantos terrestres, alquileres, cálculos, créditos para empresas 

independientes, puntajes y avances basados en recursos (Del Guadio, Porzio & 

Verdoliva, 2018). 
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La importancia del crédito comercial es que es una forma de financiamiento 

para aquellas organizaciones que no disponen de capital para incrementar el 

volumen de sus inventarios de manera regular, sin embargo no todas las pymes 

cuentan con la diponibilidad de acceder al credito comercial esto depende 

fundamentalmente del tamaño, rubro, antigüedad de la empresa.  

La mejora del mercado de una recompensa de la etapa de financiamiento 

del gobierno cercano ha experimentado 4 fases. La etapa principal, la 

construcción de la especulación y la Corporación de Desarrollo se construyeron 

como una etapa de financiamiento gubernamental cercana, y se emitió la 

obligación primaria de la etapa de financiamiento del gobierno vecino. Ahora, el 

escaparate de LGFPB creció muy gradualmente. Hubo un número muy 

predeterminado de gobiernos cercanos que emitieron obligaciones en la etapa 

de financiamiento, y los partidarios de los bonos en general fueron empresas 

reclamadas por el estado. En segundo lugar, el estado comenzó a actualizar las 

estrategias liberales en los LGFPB y la cantidad de estos valores. En esta etapa, 

el desarrollo del escaparate de seguridad de la etapa de financiamiento del 

gobierno cercano fue muy estable, fue un enfoque para ampliar los acuerdos en 

las organizaciones que necesitan contribuir y utilizar el financiamiento para ello 

(Hu, Yang & Han, 2017). 

Hay organizaciones que optaron por emitir obligaciones o deudas, es decir 

el estado mediante la elaboracion de estrategia brindó oportunidades de 

financiamiento a las empresas que necesitaban de capital para abastecerce de 

mercaderia y con ello elevar el crecimiento y utilidades a largo plazo.  

Se ha sostenido con frecuencia que los mercados relacionados con el dinero 

pueden dar un orden sólido sobre la conducta monetaria de los gobiernos y los 

bancos nacionales. Este punto de vista se ejemplifica en el comentario hecho 

por una guía presidencial anterior en los Estados Unidos que, cuando resucite, 

podría querer volver como el mercado relacionado con el dinero desde entonces, 

podría aterrorizar a cualquiera. Los sectores empresariales otorgan un control 

significativo sobre el liderazgo básico de las autoridades abiertas, más adelante. 

En cualquier caso, el examen recomienda que regularmente falte tal orden, a 
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decir verdad, la repetición de cuentas. Las propias emergencias proponen las 

restricciones de esta teoría del control, en cualquier caso, en su sólida estructura, 

el orden de la publicidad obligará a los gobiernos a abordar los enfoques que 

están coordinados hacia las emergencias. Hay numerosos casos en los que los 

mercados monetarios no han dado ninguna advertencia anticipada considerable, 

lo que indica la forma en que las primas de los costos de financiamiento no 

aumentan significativamente en la obligación abierta de naciones como Grecia, 

antes del estallido de la emergencia del euro, un precedente crítico en curso 

(Amri, Chiu, Richey & Willet, 2017). 

Las empresas comerciales sin duda se encuentran íntimamente ligados a la 

estabilidad económica de los gobiernos y las entidades financieras, ya que la 

estabilidad de las estructuras comerciales, su productividad y competitividad 

otorgan a las economías un horizonte de crecimiento estable.      

El Gobierno ha anunciado medidas para mejorar la economía nacional, 

enfocándose en tres líneas de acción específicas: la mejora de las etapas clave 

para la agresividad del segmento, el refuerzo del Consejo Nacional de 

Competitividad (CNC) y el avance de sistemas viables para mejorar las Micro y 

Pequeñas Empresas (Mypes). Con el objetivo de mejorar la eficiencia y 

competitividad de las Mypes, se esperan cambios en las compras estatales, 

mejores condiciones de financiamiento y ejecución de encuentros universales 

efectivos, así como medidas transversales a todos los fragmentos de negocios. 

Estas empresas representan al 99% de las organizaciones en el país y generan 

el 70% de los negocios nacionales, pero solo contribuyen con el 24% del PIB 

nacional, lo que indica una baja eficiencia en esta sección, comparado con las 

naciones del área y la Organización para la Cooperación y el Desarrollo 

Económico (El Peruano, 2018). 

Se evidencia el apoyo del gobierno para el desarrollo de la Micro y Pequeña 

Empresa especialmente esta ayuda se orienta a brindar facilidades de 

financiamiento de las mypes ya que con ello accederan a mayores oportunidades 

para desarrollar la competitividad y expansión en el mercado ademas el 
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crecimiento del segmento empresarial impulsara la competitividad y el aumento 

del producto bruto interno. 

Entonces, nuevamente, mediante los métodos para los recursos 

administrativos que el Congreso otorgó al Poder Ejecutivo, se creó el Fondo 

Crecer, que combina diversas garantías y refuerza las reservas, lo que permitirá 

escalas miniaturizadas y pequeños esfuerzos (MSE) para obtener tasas de 

financiamiento menos costosas. Destacó el ministro de Producción, Raúl Pérez-

Reyes. Estos son: el Fondo de Garantía Comercial (Fogem), el Seguro de 

Crédito a la Exportación para PYMES (Sepymex), Mipyme y el Fondo para el 

Fortalecimiento Productivo del Tipo (Forpro). Determinó que la tasa puede bajar 

de un alcance del 40% y la mitad al 20% o más, dependiendo de variables 

diferentes. Debido a que las organizaciones más grandes tienen menores costos 

de financiamiento, ya que pueden ofrecer seguridad y certificaciones. Por lo 

tanto, la disminución no será del 20%, mencionó (El Peruano, 2018). 

Los esfuerzos del gobierno por proporcionar financiamiento a los 

empresarios es sin duda un impulso al crecimiento empresarial fundamental para 

aquellos que no cuentan con los recursos para acceder a un crédito financiero 

por las altas tasas de interés, por ello gracias al Fondo Crecer se pretende que 

el empresario no solo acceda al financiamiento sino que este posea bajo costo 

de interés, sin embargo el mayor o menor interés dependerán del tamaño de las 

empresas ya las grandes empresas tienden a ser catalogadas como estables y 

seguras.  

La inclusión de la financiación de los bancos de fondos de inversión de la 

ciudad lograría una vasta extensión de 500,000 organizaciones, de las cuales el 

95% serán microempresas, dijo la afiliación empresarial. Las ofertas de la escala 

miniaturizada y las pequeñas organizaciones (MYPES) durante la cruzada 

escolar de este año se desarrollarán en un 25%, en contraste con el 2018, y 

serán impulsadas por el cierre de útiles escolares, vestimenta, calzado y equipo 

mecánico, evaluó la Cámara de Comercio de Lima (CCL), este año la batalla 

escolar podría hablar con el 30% de las ofertas anuales de la parte Mypes (El 

Comercio, 2019). 
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En ciertos periodos o campañas comerciales es donde las mypes necesitan 

de mayor financiamiento para cubrir la demanda del giro de sus negocios, pero 

muchas veces las tasas elevadas en el sistema financiero, los requisitos y 

calificacion de riesgo por parte de las entidades financieras impiden muchas 

veces obtener tasa de inter 

Una organización manejable no es una que solo crea actividades para 

moderar sus contactos con la tierra. A pesar de lo que podría esperarse, pasa 

de ser una asociación eco-complaciente e incorpora ángulos monetarios y 

sociales. Este compromiso consiste en verificar los recibos de energía y agua 

para evaluar cómo están las utilizaciones, en qué planes se realizan y si existe 

alguna medida que se pueda tomar de esa manera. En relación con el 

despilfarro, en el procedimiento de creación, debe evaluarse en el caso de que 

se elimine una gran cantidad de material crudo y, en ese momento, diseccionar 

la cantidad de ese material se puede reutilizar o reutilizar. Los ejercicios de 

reutilización completados en el lugar donde se encuentra el negocio también 

deben ser utilizados (El Comercio, 2018). 

En el apartado anterior se manifiesta la necesidad de reducir costos 

mediante la regulacion de de ciertos gastos muchas veces innesarios para el 

empresario, actualmente se esta fomentando una gestión relacionada al cuidado 

en cuanto al uso de los recursos energicos, ahorro del agua, papel, etc. 

promoviendo en todas las acciones empresariales el reciclaje.  

 

De igual manera, en la dimensión cercana al distrito de Cajamarca, el 

supervisor de Desarrollo Económico del Gobierno Regional de Cajamarca hace 

referencia a la pequeña escala y las pequeñas organizaciones son las principales 

generadoras de la economía en Cajamarca. Así que se acercó a sustancias 

abiertas y privadas para hacer un trabajo explicado, con la motivación de reforzar 

el avance de sus capacidades, en los segmentos distintivos: artesanía, 

productos lácteos, agroindustria, gastronomía, la industria de viajes, entre otros, 

en el lado opuesto que el Gobierno Regional de Cajamarca ha estado 

fortaleciendo el Consejo Regional de Micro y Pequeñas Empresas 
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(COREMYPE), un organismo que busca expresar el trabajo institucional de 

elementos que promueven el mejoramiento de la escala miniaturizada y las 

pequeñas empresas. Finalmente, dijo que durante el presente año 2016, se 

buscará financiamiento para aquellas organizaciones que deseen mejorar su 

rentabilidad y sus límites (Romero, 2016). 

 Los gobiernos subnacionales en los últimos años mediante sus áreas de 

desarrollo económico vienen desarrollando, promoviendo y tomando diversas 

medidas para apoyar en el financiamiento de las micro y pequeñas empresas 

especialmente del sector agrícola, ganadero, cultural, turismo y de productos 

lácteos; ya que son una de las principales fuentes de desarrollo económico local.  

Por lo señalado líneas arriba en relación de las MYPES y el nivel de 

crecimiento de sus ventas en las cuales se manifiesta dos escenarios uno el 

negativo en donde el factor principal es la informalidad en todas sus dimensiones 

y el otro escenario es el de las empresas formales las cuales dado su estado de 

formalidad tienen acceso al crédito, a partir de esto se pretende analizar como el 

financiamiento de crediticio influye en el crecimiento de las ventas en específico 

del mercado Central-sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022. 

Entre los antecedentes de estudio se tienen los trabajos de: Pozo (2021) 

estudio el financiamiento de las pequeñas y medianas empresas, el estudio fue 

básico y descriptivo con el fin de analizar las diversas fuentes de financiamiento 

que adquieren las empresas para lograr apalancarse con capitales eficientes en 

cuanto a costo. Se tomo una muestra de 65 empresas las cuales respondieron 

cuestionarios. El estudio destaca que la opción de mercados primarios como lo 

es el bursátil permite encontrar un financiamiento barato para lograr los objetivos 

de las organizaciones, se destaca que el mercado bancario no permite un 

desarrollo eficiente en cuanto al costo financiero.  

 López y Farias (2018) analizaron las alternativas de financiamiento que 

presentan las mypes  del sector comercial en Guayaquil, la problemática parte 

de las restricciones que presentan las organizaciones para acceder a 

financiamientos eficientes que les permitan incrementar la productividad y por 
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ende contribuir al mejoramiento del PBI. La investigación fue descriptiva 

tomándose a una muestra de los propietarios de la mypes. La aplicación de 

cuestionarios permite concluir que el mercado bursátil es una mejor opción de 

financiamiento frente al mercado comercial de los bancos. También se establece 

que la obtención de capital debe estar orientada a la compra de activos y al 

mejoramiento de las capacidades del personal. 

 Revelo (2018) propuso estrategias para el financiamiento de una start up, 

toda empresa que recién inicia en un mercado, necesita tener la fuente de 

financiamiento correcta con el fin de ser rentable en el mercado, una start up si 

bien es cierto se vale de las tecnologías, es necesario encontrar una fuente 

eficiente. El estudio tomó como muestra al propietario de la empresa, el cual 

respondió una entrevista estructurada, encontrándose que la fuente de 

financiamiento más viable es el endeudamiento con terceros, encontrando una 

eficiente forma de obtener capital de trabajo a una tasa de obtención muy baja.  

 Suarez (2020) estudio las relaciones que se dan entre el financiamiento y la 

rentabilidad de las empresas inmobiliarias en Ecuador, el sector construcción es 

uno de los más rentables en Ecuador, pero necesita de inyección de capitales 

para poder culminar con los proyectos a futuros. El estudio tomó a 370 empresas, 

aplicándose cuestionarios a sus representantes legales, el estudio permite 

encontrar que existe relación entre ambas variables. Se verifica que el 

financiamiento permite encontrar rentabilidad, en las 2 dimensiones. Además, se 

evidencia que las fuentes de financiamiento que utilizan las empresas son de 

terceros, evitándose recurrir a bancos debido a que los costos son muy elevados. 

 Chávez y Purizaga (2021) analizaron el financiamiento de las mypes del 

sector comercial en el distrito de Piura, la investigación toma como punto de 

partida el crecimiento económico de Piura durante los últimos años, las 

estadísticas muestran un crecimiento positivo en PBI, pero también toma en 

cuenta el crecimiento de endeudamiento y pasivos por parte de las mypes. El 

estudio fue básico y de campo, tomándose a 90 mypes del sector. El estudio 

destaca que el financiamiento permite el crecimiento de las organizaciones, 

destacándose que el financiar con capital propio puede ser más costoso en el 
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corto plazo que un capital de terceros en el largo plazo. Finalmente se concluye 

que el acceso del financiamiento de las mypes es factible debido a los niveles de 

endeudamiento.  

 Alarcón (2021) investigó la gestión de financiamiento y su impacto en la 

rentabilidad de una empresa importadora. Es necesario que una organización 

tenga el conocimiento suficiente para gestionar sus activos y pasivos. El estudio 

fue correlacional, tomando en cuenta al personal que tiene conocimiento sobre 

el manejo del financiamiento de la organización. La aplicación de cuestionarios 

destaca un impacto significativo entre el financiamiento y la rentabilidad. Con 

respecto al financiamiento se destaca que se deben buscar fuentes con el costo 

financiero más bajo. Se concluye que el capital de trabajo debe buscar la compra 

de activos no corrientes, mientras que el activo corriente debe ser asumido por 

capital propio.  

 Castro (2019) estudio la relación que existe entre las fuentes de 

financiamiento y el crecimiento empresarial de las mypes del norte. El problema 

parte de las políticas restrictivas que tiene el mercado primario de financiamiento, 

debido al incremento del riesgo crediticio producto de  la inestabilidad política 

económica. El estudio fue básico, tomándose a una muestra de 100 mypes las 

cuales carecen de confianza en el rubro financiero. El estudio destaca que el 

financiamiento utilizado a largo plazo en la compra de activos permite el 

crecimiento empresarial, también se lograr deducir que los capitales adquiridos 

por financiamiento deben ser utilizados en la compra de mercaderías y 

maquinaria. 

 Concha y Espíritu (2019) identificaron las relaciones que se suscitan entre 

las fuentes de financiamiento y el desarrollo de las mypes de Huánuco, se parte 

de las problemáticas que mantienen las mypes de la región debido a las 

gestiones de financiamiento que realizan con entidades informales. La 

investigación fue correlacional, tomando una muestra de 64 mypes. Los 

cuestionarios aplicados destacan que las entidades informales mantienen costos 

financieros muy elevados los cuales no permite un crecimiento adecuado. Por 

otro lado, a pesar de que las entidades formales son mucho más eficientes, se 
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destaca que los procesos de acceso al financiamiento son más lentos y tediosos 

en cuanto a la cantidad de filtros administrativos.  

 Ramos (2018) analizaron la relación entre el financiamiento y la liquidez de 

las mypes de la región Lima. El sector de las mypes representa un gran parte de 

la contribución al PBI del país destacándose que en la revisión de sus estados 

financieros los activos son de gran cuantía, pero los niveles de liquidez se ven 

afectados por las cuentas por cobrar y los pasivos a corto plazo. El estudio fue 

correlacional, se tomó en cuenta a 10 representantes de mypes los cuales 

respondieron cuestionarios. Se demuestra que existe una relación fuerte entre el 

financiamiento y la liquidez. Las fuentes de financiamiento que permiten mejorar 

la liquides son el factoring y el leasing, se destaca que el costo financiero es 

coherente con los niveles de liquidez, siendo las garantías solicitadas por las 

entidades financieras, uno de los factores que restringen el acceso a crédito.  

 Rivera (2021) investigo el financiamiento y su influencia en la mejora de la 

liquidez de la mypes de la ciudad de Chiclayo. Se destaca como problemática 

que gran parte de los propietarios de las mypes ejercen una gestión financiera 

no adecuada, producto de falta de conocimiento en aspectos del costo del dinero. 

El estudio fue correlacional, tomando en cuenta una muestra de 372 mypes, 

respondiendo cuestionarios con preguntas cerradas. El estudio destaca una 

relación positiva entre el financiamiento y la liquidez. Desde una mirada del 

financiamiento, se evidencia el uso de recursos propios, debido a la informalidad 

de las gestiones, con respecto a la liquidez se evidencia un nivel pobre, 

recurriéndose a financiamiento externo con un costo bastante elevado.  

 Abanto (2019) estudio el efecto del financiamiento en la rentabilidad de una 

mype. El autor enfatiza los problemas que atraviesa el sector agroindustrial, 

debido a que las ventas se trabajan con ciertas políticas de crédito, lo cual 

dificultad la liquidez en el corto plazo. Los ratios financieros indican que el 

financiamiento tiene un efecto positivo en la rentabilidad de la Mype Marín Agro 

EIRL. En 2016, la empresa presentó un porcentaje de endeudamiento total del 

59% y obtuvo una rentabilidad financiera (ROE) del 5.16% y una rentabilidad 

económica (ROA) del 2.14%. En 2017, el endeudamiento aumentó al 67% y la 
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empresa generó una rentabilidad financiera (ROE) del 31.22% y una rentabilidad 

económica (ROA) del 10.34%. Esto demuestra que el aumento en el 

endeudamiento ha tenido un impacto positivo en la rentabilidad de la empresa. 

 Chavesta y Mio (2019) investigaron las alternativas de financiamiento en la 

adquisición de activo fijo para mejorar la producción en una empresa, los 

investigadores parten del problema que atraviesan las mypes debido al déficit de 

capital que presentan, los cuales las obligan a buscar diversas fuentes de 

financiamiento. El estudio fue básica descriptiva, encontrándose que la empresa 

cuenta con una liquidez media para afrontar los compromisos a corto plazo. Con 

respecto a la gestión financiera los colaboradores no cuentan con suficientes 

conocimientos. Al respecto de las alternativas de financiamiento se destacan las 

opciones de créditos hipotecarios, crédito de capital de trabajo y leasing. Se 

identificó que alternativa es la más rentable, es la alternativa leasing  

 Sabogal (2018) investigo la influencia del financiamiento las micro y 

pequeñas empresas en su crecimiento y desarrollo. El estudio toma como 

premisa que el capital de trabajo permite mejorar los índices de crecimiento de 

las organizaciones. La investigación fue correlacional tomando en cuenta a 54 

mypes de un universo de 58,000 mypes de la región. La aplicación de 

cuestionarios encuentra que el 70% de las mypes adquiere financiamiento de las 

mypes, mientras que un 30% lo realiza en base financieras. Con respecto al 

acceso al crédito se destaca que los bancos ofrecen tasas más bajas, en 

comparación con las financieras, pero con respecto a los tramites, las financieras 

tienen procesos más agiles. Con respecto a la hipótesis general se destaca que 

el financiamiento influye significamente en el crecimiento de las mypes.  

 Ruiz y Vega (2018) investigaron la relación entre las fuentes de 

financiamiento formal y el desarrollo de las mypes en el distrito de Chota. Las 

mypes de chota son un gran soporte de la económica de la ciudad, pero se 

evidencian con ciertos niveles de empirismos, destacándose que no conocen 

sobre gestión financiera y tampoco cuentan con planes de contingencia para 

generar mejorar en el desarrollo de la rentabilidad. La investigación fue 

correlacional, encuestando a 90 gestores de la mypes de la ciudad de Chota. 
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Entre las conclusiones se verifica una relación fuerte entre las fuentes de 

financiamiento y el desarrollo de la mypes. Se destaca una preferencia grande 

por el financiamiento bancario en contra parte de un financiamiento informal.  

 

La investigación tendrá un análisis puntual, dado que se revisará la 

información recopilada, ya sean de fuentes primarias o secundarias de ambas 

variables, de la misma forma, se tomará en cuenta el método deductivo, después 

de la aplicación de las encuestas, que tendrán una escala ordinal, con ello se 

podrá visualizar la situación que tienen las Mypes del mercado central–sección 

prendas de vestir en Cutervo, con la intensión de identificar las causas de la 

influencia del financiamiento crediticio en el crecimiento de las ventas también y 

esto también se justifica de manera metodológica ya que esta investigación 

ayudará en la creación de nuevo instrumentos para la recolecciones de data, 

para investigaciones posteriores con similar problemática (Hernández, 

Fernández, & Baptista, 2014, p. 40). 

La finalidad de encontrar la influencia del financiamiento crediticio en el 

crecimiento de las ventas de las Mypes del Mercado Central–sección prendas 

de vestir en Cutervo esto simplemente servirá para que estas empresa puedan 

verificar si el financiamiento crediticio influye ya sea de manera positiva negativa 

en el crecimiento de las ventas, esto no es solo beneficioso para los dueños de 

las Mypes, sino también para los empleados y principalmente para los clientes a 

la hora de adquirir productos de estas Mypes (Hernández, Fernández & Baptista, 

2014, p. 40) 

Se justifica de manera teórica ya que esta investigación se basa o se 

fundamenta en teorías confiables y verídicas, las cuales reflejan o sustentan el 

financiamiento crediticio influye y el crecimiento de las ventas, ambas variables 

son el principal eje del presente estudio, ya que se pretende encontrar la 

influencia entre la variable independiente con la dependiente (Hernández, 

Fernández & Baptista, 2014, p. 40) 

Las teorías utilizadas para esta investigación son las siguientes: 
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BCRP (2015) señala que el financiamiento crediticio es una operación 

económica, en la cual se presenta la promesa de cumplimiento del pago con 

dinero en un plazo determinado.  

MINTRA (2014), indicó que el crecimiento de las ventas es la magnitud 

contable los ingresos que una empresa ha tenido con motivo de una actividad 

ordinaria en un periodo de tiempo dado. 

1.2. Formulación del problema 

Problema general 

¿De qué manera el financiamiento crediticio influye en el crecimiento de 

las ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 2022? 

Problemas específicos 

¿Cuál es la situación actual financiera de las MYPES del Mercado 

Central–sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022? 

¿Cuál es el nivel de ventas de las MYPES del Mercado Central–sección 

prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022? 

¿Cuál es la influencia del financiamiento crediticio en el crecimiento de las 

ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 2022? 

1.3. Hipótesis 

Hi: El financiamiento crediticio influye significativamente en el crecimiento 

de las ventas de las MYPES del mercado central-sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 2022. 

Ho: El financiamiento crediticio no influye significativamente en el 

crecimiento de las ventas de las MYPES del mercado central-sección prendas 

de vestir en Cutervo, periodo 2022. 

1.4. Objetivos 

Objetivo General 
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Determinar la influencia del financiamiento crediticio en el crecimiento de 

las ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 2022. 

Objetivos Específicos 

Diagnosticar la situación actual financiera de las MYPES del Mercado 

Central–sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022. 

Analizar el nivel de ventas de las MYPES del Mercado Central–sección 

prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022 

Evaluar la influencia del financiamiento crediticio en el crecimiento de las 

ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 20222. 

1.5. Teorías relacionadas al tema 

1.5.1. Definiciones del Financiamiento crediticio 

Según lo expresado por Mishkin (2015) Financiamiento se refiere al 

proceso de obtener fondos para invertir en una empresa o proyecto. Puede 

provenir de varias fuentes, incluyendo el capital propio, préstamos bancarios, 

inversionistas, bonos y acciones. El objetivo del financiamiento es proporcionar 

los recursos necesarios para llevar a cabo operaciones, crecer y expandir un 

negocio, o invertir en proyectos. Existen diferentes tipos de financiamiento, como 

el financiamiento a corto plazo, que se utiliza para cubrir necesidades de capital 

de trabajo a corto plazo y el financiamiento a largo plazo, que se utiliza para 

proyectos de inversión de mayor envergadura o para cubrir necesidades de 

capital permanentes. Además, existen diferentes formas de obtener 

financiamiento, como el auto-financiamiento, que es cuando una empresa utiliza 

sus propios recursos para financiar sus operaciones, el financiamiento interno, 

que es cuando una empresa obtiene fondos de sus propios accionistas, y el 

financiamiento externo, que es cuando una empresa obtiene fondos de fuentes 

externas a la empresa, como bancos, inversionistas, o instituciones financieras. 

En resumen, el financiamiento es un aspecto clave para el crecimiento y éxito de 
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una empresa, ya que proporciona los recursos necesarios para llevar a cabo 

operaciones, invertir en proyectos y expandir un negocio. Es esencial elegir 

cuidadosamente la fuente de financiamiento adecuada y considerar los costos y 

riesgos asociados con cada opción. 

Así también menciona Vila (2015) que a nivel de las Mypes para favorecer 

su desarrollo y crecimiento necesitan como refuerzo a los mercados financieros 

e intermediarios, esto supone que las Mypes no actúan sobre un vacío financiero 

sino todo lo contrario, andan en constante relación con el mercado financiero. En 

esta relación afloran los créditos y las líneas de crédito que son propiamente 

dichos los financiamientos para las Mypes. Sobre línea de crédito se establece 

como un convenio entre la entidad bancaria y una Mype, en ese convenio se 

establece el monto del o los préstamos a corto plazo que la entidad bancaria 

pone a disposición del que lo solicita durante un periodo de tiempo lo cual 

generalmente consta de un año; asimismo el crédito es el efectivo recibido para 

hacer frente a una necesidad de carácter financiero y da lugar al deber de pagar 

en un plazo determinado, a un interés determinado. 

Partiendo del concepto anterior el Banco Central de Reserva del Perú 

(BCRP, 2015) señala que el financiamiento crediticio es una operación 

económica, en la cual se presenta la promesa de cumplimiento del pago con 

dinero en un plazo determinado, pero para ello requiere de un préstamo de 

efectivo para situaciones o financiamiento fuera de los recursos propios de una 

Mype. Cuando se refiere al crédito implica determinación y confianza por parte 

del deudor en su comportamiento futuro en la amortización del crédito, esto 

implica riesgo lo cual requiere de la colocación de alguna garantía o colateral. 

Dado las características inherentes de las Mypes y las exigencias del sistema 

financiero nacional, estas tienen dificultades para acceder al crédito las cuales 

es menester que sean empresas formales, para acceso al financiamiento y evitar 

los créditos informales las cuales se caracterizan por sus altas tasas de interés 

y el rápido pago lo cual ocasiona volatilidad en la Mype.  

Es suministrar de capital que posteriormente será devuelto más un costo 

adicional por el préstamo, la finalidad del financiamiento es realizar las 
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inversiones para incrementar las actividades empresariales de sus propietarios 

a fin de fomentar el desarrollo tecnológico, social y económico además busca 

principalmente que se vea reflejado en el curso de desarrollo nacional. Un crédito 

es un conjunto de unidades monetarias que se le adeuda a una Mype que bien 

puede ser una entidad financiera como bancos o una persona. Una institución 

presta cierta cantidad de dinero a un empresario, la persona en cierto plazo de 

tiempo tendrá la obligación de devolver el monto de dinero, más un porcentaje 

por el dinero prestado que es el interés, conocido también como el valor del 

dinero o la ganancia para el acreedor. Cuando se utiliza el término acreedor se 

refiere a quien otorga el crédito. En caso que el deudor  no pague del crédito 

puede enfrentar reclamaciones jurídicas (Trucios, 2015). 

Así también como lo expresa Gupta (2012) menciona que las finanzas 

empresariales se refiere al dinero y el crédito empleados en las Mypes, es ese 

aspecto del negocio el que se ocupa de la disposición del efectivo y del crédito, 

de modo que las empresas puedan, en todo momento, tener los medios de llevar 

a cabo sus operaciones mensualmente, es así que la financiación de negocios 

es esa actividad empresarial que se refiere a la adquisición y conversación de 

los fondos de capital para satisfacer las necesidades financieras y los objetivos 

generales de una Mype. Financiar significa hacer dinero disponible cuando es 

necesario. La financiación de las Mypes puede definirse como la planificación, la 

obtención, la gestión y el control de todo el dinero o fondos de capital de cualquier 

tipo utilizado en relación con las empresas.  

A partir de las definiciones anteriores, se pueden derivar las siguientes 

características de la financiación empresarial: 

Las finanzas empresariales incluyen todo tipo de capital o fondos 

utilizados en los negocios. 

Las finanzas empresariales son necesarias en todo tipo de negocios-

grandes o pequeños, fabricación o comercio, y así sucesivamente. 
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La financiación de las Mypes es un término amplio. Implica no sólo la 

estimación de la cantidad de fondos recaudados, la gestión de efectivo, la 

disposición de ganancias y el control de fondos. 

La cantidad de financiamiento de negocios requerido difiere de una 

empresa de negocios a la otra dependiendo de su naturaleza y tamaño. 

También varía de un período de tiempo a otro. 

La disponibilidad de finanzas determina la escala de operaciones de la 

Mype. 

Tipos de Financiamiento 

 De acuerdo a lo promulgado en el diario oficial El Peruano, en diciembre 

de 1996, mediante el portal De Perú (2016), en la Ley N° 26702–Ley General del 

Sistema Financiero se establece el marco de supervisión y regulación de las 

empresas (Mypes) que operan dentro del sistema financiero peruano. Esta ley 

establece la creación y funcionamiento de las EDPYME (Entidades de Desarrollo 

a la Pequeña y Micro Empresa). A partir de esta ley los empresarios tienen 

acceso al sistema financiero a través de: 

Créditos: Línea de crédito revolvente (crédito de cuenta corriente) también 

llamado crédito fijo o renovable este tipo de financiamiento es aquel en que la 

deuda tiene un límite aquí la cuenta se cierra hasta que el deudor efectué la 

totalidad del pago, sobregiro. 

Descuentos: Documentos. 

Préstamos: Prendarios e hipotecarios. 

Pagarés: Instrumento bancario el cual contiene el pago del emisor a una segunda 

persona (tenedora beneficiaria) 

Mecanismos no bancarios: Leasing, factoring, leasing back. 
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Nuevos instrumentos financieros las cuales actúan como elementos para cubrir 

operaciones, para esto el prestario emite instrumentos de financiamiento en el 

corto plazo como: Forward, swaps, reting, entre otros. 

Asimismo, la Corporación Financiera de Fomento (COFIDE, 2016) 

menciona que para apoyar el fortalecimiento patrimonial de las Instituciones 

Financieras Intermediaria Especializadas en las MYPES (IFIES), con la finalidad 

de facilitar su crecimiento se otorgan créditos subordinados en coordinación con 

las actividades de dichas empresas. 

 

Figura 1. Financiamiento de las MYPES 

Fuente: COFIDE, 2016 

Importancia del financiamiento 

La importancia del crédito radica en que es una fuente muy importante 

para aquellos empresarios que no cuentan con dinero para ampliar el crecimiento 

de sus empresas, se le considera hoy en día un punto clave para aquellas 

familias que buscan emprender y no cuentan con recursos para hacerlo. Sin los 

créditos el sistema financiero pierde dinamicidad ya que no contaría agentes 

deficitarios y el ciclo financiero no se llevaría a cabo (Trucios, 2015).  

Objetivo del financiamiento  

Para obtener mayor expansión de una Mype, realizar sus actividades 

normales como tal y que el horizonte de vida de la Mype sea perdurable en 
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necesario contar con suficiente disponibilidad de liquidez para ello es necesario 

cumplir con etapas cronológicas de financiamiento. 

Presupuesto sobre las necesidades de financiamiento.  

En esta etapa el empresario debe de realizar un presupuesto financiero 

sobre los recursos que necesita para llevar a cabo las actividades en su Mype, 

es decir debe realizar una sumatoria de todos los costos necesarios para iniciar 

el funcionamiento normal de la Mype.  

Prevención de la negociación. 

Aquí el empresario se avala de información para tomar la menor decisión 

ante las diversas instituciones financieras. Se analiza principalmente la situación 

actual del país, el costo del dinero, la tasa de interés de las diversas entidades, 

los plazos, las garantías, se elabora un análisis cualitativo y cuantitativo de todas 

las alternativas disponibles. 

Negociación.  

Una vez terminado el análisis se escoge por lo menos tres entidades 

financieras que cuyas características estén dentro de las posibilidades de pago 

del empresario como el monto, cuota, tasa de interés, plazo, garantía, requisitos, 

etc. Una vez seleccionada la entidad se cierra el contrato de financiamiento. 

Mantenimiento en la vigencia del crédito. 

Posiblemente el empresario tenga que rendir cuentas cobre el 

funcionamiento de la Mype, esto de acuerdo con la información periódica que la 

entidad financiera solicite sobre el crecimiento de la Mype, asimismo debe de 

observar que las clausulas pactadas se estén cumpliendo al pie de la letra.  

Pago del financiamiento.  

Es el pago oportuno del crédito dentro de los plazos establecidos 

Renovación del financiamiento 
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Esta etapa se da cuando la Mype cumple oportunamente con el pago de 

sus obligaciones y se ve beneficiada ya que le es posible renovar el contrato por 

un monto menor, igual o mayor.  

Tabla 1 

Programas y líneas de financiamiento de COFIDE 

 

Servicio 

Financiero 
MIPYME 

Instituciones Financiera 

IFIS IFIES 

Programas 

Inversión Fortalecimiento patrimonial 

Propem 

Crédito subordinado 
Multisectorial 

COFIGAS 

Coficasa 

Líneas 

COMEX 

(exportación) 

COMEX 

(importación) 

Capital de trabajo 

Corto plazo 

Mediano plazo 

Comercio exterior 

  

 

Los programas propuestos según COFIDE (2016): 

Propem. Tiene como objetivo impulsar el desarrollo de la MYPE nacional 

que se desarrolle en las diferentes actividades económicas por medio del 

financiamiento para la instauración, ampliación y mejora de los equipos y 

plantas, así también en sus costos de diseño, servicio y capital de trabajo. 

(COFIDE, 2016) 

Multisectorial. Tiene como finalidad fomentar el desarrollo del sector 

empresarial para la instauración, ampliación y mejora de sus actividades. 

(COFIDE, 2016) 
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Cofigas. Su finalidad es la promoción activa del proceso de 

transformación de la economía nacional, tanto productiva como de 

consumo, en base al uso de gas natural, mediante productos financieros 

que den facilidad de acceso al crédito de los agentes económicos. 

(COFIDE, 2016) 

Coficasa. Tiene como finalidad de encargarse de los requerimientos de 

financiación de compra, construcción, remodelación o ampliación de una 

vivienda a largo plazo. (COFIDE, 2016) 

Crédito subordinado. Se refiere al apoyo en la ampliación de 

financiamiento en favor de los micros y pequeñas empresas por medio del 

otorgamiento de créditos para fortalecer el patrimonio de las IFIES. 

(COFIDE, 2016) 

Comex exportación e importación. Tiene como objetivo ofrecer tanto a 

las personas naturales como jurídicas peruano-exportadoras, 

financiamiento antes y después del embarque, y así mismo para las 

peruano-importadoras para financiar la importación de bienes (COFIDE, 

2016). 

Microempresas y Pequeñas Empresas (MYPES) 

Según el Texto Único Ordenado las MYPES son aquellas que sus ventas 

anuales no superan los 150 UIT, mientras que las pequeñas empresas sus 

ventras anuales son mayores a 150 UIT pero menores a 1700 UIT (Codemype, 

2010).  

La relevancia de las Micro y Pequeñas Empresas (MYPES) radica en su 

contribución al crecimiento socioeconómico de las zonas donde se desarrollan, 

genera empleo y aporta de cierta manera en la reducción de la pobreza, ya que 

a mayor demanda mayor mano de obrea y en cierta medida contibuyen al 

crecimiento del Producto Bruto Interno (Avolio, Mesones y Roca, 2013). 

Según estudios realizados existen cuatro factores que estan relacionados 

con el buen desempeño de los empresarios de las diversas microempresas: 
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motivacion por el crecimiento, crecimiento o desarrollo, la facilidad para obtener 

los recursos y la demanda de los consumidores y cuan habiles son las decisiones 

de los empresarios para alcanzar el crecimiento dentro del mercado (Avolio et 

al., 2013) 

Clasificacion de la microempresa 

Microempresa de sobrevivencia  

Son aquellas empresas que su unico fin es conseguir ingresos de manera 

rapida utilizando la estrategia de competir con precios muy bajos solo para cubrir 

sus costos, este tipo de empresa no cuenta con una contabilidad que le permitan 

tener una visión clara de sus ingresos, gastos y costos, además no hay una 

adecuada administracion de los recursos de la empresa (Baldeon y Yupanqui , 

2012).  

Microempresas de subsistencia  

Es una empresa informal que genera ingresos para cubir las necesidades 

de consumo innmediato del propietario como de su familia, los trabajadores que 

participan dentro de este tipo de microempresa son aquellos que estas 

desocupados temporalmente y se adhieren al trabajo de este sector hasta que 

logren conseguir un trabajo estable (Fundación José María Covelo, 2014). 

Microempresas en crecimiento   

 Son aquellas microempresas que presentan una buena capacidad para 

distribuir los ingresos, además invierten constantemente para aumentar el capital 

y crecer dentro de su rubro, ese tipo de microempresas son las que crean 

empleos además son las que tienden a convertirse en grandes empresas 

(Fundación José María Covelo, 2014).  

Importancia de las Mypes para el desarrollo económico  

La importancia de las Mypes se sustenta en que la mayoría de las 

empresas en el país son micro y pequeñas empresas, las cuales aportan 

aproximadamente en el 42% al PBI además que es una fuente generadora de 
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empleo, gracias a la descentralización las mypes pueden acoplarse a cualquier 

tipo o sector de mercado además las Mypes lo constituyen mayor parte 

propietarios emprendedores ya que de cada 100 peruanos el 40% es 

emprendedor (Baldeon y Yupanqui , 2012).  

Características de las Mypes     

Según el número de trabajadores 

Microempresa. Son aquellas que abarcan de 1 a 10 trabajadores 

Pequeña empresa. Son aquellas que abarcan de 1 hasta 100 trabajadores 

Según los niveles de ventas 

   Microempresa. Sus ingresos anuales son menores a 150 Unidades 

Impositivas Tributarias  

Pequeña empresa. Sus ingresos anuales son máximos hasta 1700 

Unidades Impositivas Tributarias (Baldeon y Yupanqui , 2012).   

Crecimiento de la Mype en el Perú  

El 96.5% de empresas que existen en el país pertenecen a las micro y 

pequeñas empresas de las cuales el 83,5% de ellas son informales lo que no 

permite que la empresa tenga un alto potencial de crecimiento, esto debido a 

que la mayoría de los empresarios reducen sus costos para incrementar sus 

ganancias mediante la empleo informal, ya que contratan personal con una 

remuneración por debajo del básico con más de ocho horas de trabajo y sin 

ningún beneficio de los régimen laborales.Otro punto importante es el poco 

apoyo del sistema financiero para el desarrollo de las mypes ya que sus políticas 

crediticias son mayormente un obstáculo para el empresario entre las altas tasas 

de interés, requisitos, plazos, garantías, etc. (Baldeon y Yupanqui , 2012).     

Un tema en el que se está trabajando constantemente es en sensibilizar 

a las micro y pequeñas empresas informales sobre los beneficios que le traerá 

la formalidad como productividad, ampliación dentro del mercado, mayor 
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competitividad, mayor acceso al financiamiento y mayor rentabilidad (Baldeon y 

Yupanqui , 2012).   

Fuentes de financiamiento para MYPES 

Según Caballero Bustamante (2015), algunos bancos y cajas rurales han 

desarrollado paquetes de créditos exclusivos para Micro y Pequeñas Empresas 

(MYPES) tanto para personas naturales como jurídicas, considerando los 

riesgos que estas empresas enfrentan. De esta forma, estos bancos y cajas 

rurales buscan cubrir la demanda de financiamiento que no puede ser atendida 

por COFIDE a través de sus diferentes programas de financiamiento. 

Según Hernández (2002) citado por Kong y Moreno (2014) las fuentes de 

financiamiento son aquellos medio por medio de los cuales las personas o 

instituciones tienen acceso a los recursos financieros para destinarlos a llevar a 

cavo los procesos de operación, expansion interna o externa, crecimiento a corto 

o largo plazo. Para las mypes acceder al financiamiento no es facil, sin embargo 

pueden escoger cual se ajusta a sus necesidades y uilizar las mas conveniente 

de acuerdo a las ventajas y desventajas,  

 
Figura 2. Fuentes de financiamiento  
Fuente. Hernández (2002) citado por Kong y Moreno (2014) 

 

Recursos propios: Los recursos propios en el financiamiento son los 

fondos que una empresa utiliza para invertir en sus operaciones y proyectos, 

provenientes de sus propias actividades y operaciones. Estos recursos son 

generados internamente y son considerados como una fuente de financiamiento 
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interno. Los recursos propios incluyen el capital social, las reservas, las 

ganancias retenidas, y el patrimonio neto de la empresa. El capital social es el 

dinero que los accionistas han invertido en la empresa, las reservas son los 

fondos que la empresa ha guardado para su uso en el futuro, las ganancias 

retenidas son las ganancias que la empresa ha decidido no distribuir a los 

accionistas como dividendos, y el patrimonio neto es la diferencia entre los 

activos y los pasivos de la empresa. Los recursos propios son importantes 

porque no requieren de devolución y no generan intereses, dado que no están 

sujetos a ningún acuerdo o contrato con terceros. Sin embargo, su uso puede 

limitar la capacidad de la empresa para realizar nuevos proyectos o inversiones 

ya que estos recursos son limitados. Por eso, es común que las empresas 

utilicen una combinación de recursos propios y ajenos para financiar sus 

operaciones y proyectos. (Armando, 2011). 

Créditos Informales: Los créditos informales en el financiamiento son 

aquellos que se obtienen fuera del sistema bancario tradicional, como a través 

de familiares, amigos, prestamistas particulares, o usureros. Estos préstamos 

suelen ser menos formales y no requieren de un proceso de solicitud de crédito 

riguroso, como el que se requiere para obtener un préstamo a través de un 

banco. Los créditos informales pueden ser una opción atractiva para las 

personas que no tienen acceso al crédito formal, como las micro y pequeñas 

empresas, ya que no requieren de garantías o historial crediticio. Sin embargo, 

también pueden presentar desventajas, como tasas de interés más altas, plazos 

de pago más cortos y mayores riesgos de impagos. Además, los créditos 

informales pueden tener consecuencias negativas para la economía, ya que no 

están regulados y pueden contribuir a la informalidad laboral y a la evasión fiscal. 

Por eso es importante fomentar el acceso al crédito formal y la educación 

financiera para que las personas y las empresas puedan tomar decisiones 

informadas sobre sus opciones de financiamiento. (Díaz, 2011). 

Créditos Bancarios: Los créditos bancarios son préstamos que se 

obtienen a través de un banco o institución financiera. Los bancos y las 

instituciones financieras prestan dinero a individuos y empresas, y a cambio, 
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reciben intereses y comisiones por el servicio prestado. Los bancos y las 

instituciones financieras evalúan la solvencia y el historial crediticio del solicitante 

antes de otorgar un crédito. Existen diferentes tipos de créditos bancarios, como 

los créditos personales, que se otorgan a personas para fines personales, los 

créditos hipotecarios, que se utilizan para comprar una casa, y los créditos 

comerciales, que se otorgan a empresas para financiar sus operaciones y 

proyectos. Los créditos bancarios también se pueden clasificar según su plazo, 

como créditos a corto plazo o créditos a largo plazo. En general, los créditos 

bancarios son una fuente de financiamiento popular y accesible para las 

personas y empresas, ya que ofrecen una variedad de opciones y plazos de 

pago. Sin embargo, también pueden tener tasas de interés más altas que otras 

formas de financiamiento, y requieren de un proceso de solicitud y evaluación 

riguroso (Bravo, 2012).  

Créditos de Proveedores: El crédito de proveedores es el plazo de 

tiempo que se otorga a un cliente para pagar por un producto o servicio que ha 

comprado a un proveedor. En otras palabras, es el tiempo que el proveedor da 

al cliente para que este realice el pago después de haber recibido los bienes o 

servicios. El crédito de proveedores es una forma común de financiamiento para 

las empresas, ya que les permite obtener los bienes o servicios necesarios para 

operar sin tener que pagar por ellos de inmediato (Bravo, 2012). 

Destino del Financiamiento 

Concerniente al destino del financiamiento, en su mayoría las mypes 

emplean las fuentes de financiamiento destinadas al capital de trabajo o activo 

fijo: 

Capital de trabajo: El capital de trabajo es el dinero en efectivo o los 

activos líquidos que una empresa tiene disponibles para cubrir sus gastos 

corrientes, como el pago a proveedores, los salarios de los empleados, los 

impuestos y otros gastos operativos. El capital de trabajo es esencial para la 

supervivencia y el crecimiento de una empresa, ya que le permite cumplir con 

sus obligaciones financieras a corto plazo y aprovechar oportunidades de 
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negocio. El capital de trabajo se calcula restando el activo circulante (como el 

efectivo, cuentas por cobrar y inventarios) de los pasivos corrientes (como las 

deudas a corto plazo y los pagos pendientes). (Riaño, 2014).  

Activo fijo: El activo fijo es cualquier bien tangible o intangible que una 

empresa posee y utiliza con el fin de generar ingresos a largo plazo. Algunos 

ejemplos de activos fijos son la propiedad, maquinaria, equipo de oficina, 

vehículos y software. Los activos fijos son esenciales para el funcionamiento de 

un negocio, pero su adquisición y mantenimiento pueden requerir una gran 

inversión de capital. El financiamiento es el proceso mediante el cual una 

empresa obtiene los fondos necesarios para operar y crecer. Existen varias 

formas de financiamiento, como los préstamos bancarios, las inversiones de 

capital, las emisiones de bonos y el uso de tarjetas de crédito. El financiamiento 

puede utilizarse para adquirir activos fijos, como maquinaria y propiedad, o para 

cubrir gastos operativos a corto plazo, como el pago de salarios y proveedores. 

Es importante para las empresas elegir el tipo de financiamiento adecuado, ya 

que cada uno tiene sus propios términos y condiciones, así como sus propios 

costos y riesgos.Riaño, 2014). 

Costo del Financiamiento 

Los costos de financiamiento del préstamo, consisten en los gastos por 

intereses y la recaudación neta por el préstamo en el monto del préstamo menos 

el monto del requisito de saldo compensador.  

Tasa de interés: Es aquella cantidad abonada de acuerdo al tiempo y por 

unidad de capital invertido, donde además tiene un interés dado por cada unidad 

de tiempo o rendimiento de la unidad de capital en la unidad de tiempo.  

1.3.2. Definiciones del Crecimiento de ventas 

Según Hauk (2012) el crecimiento de ventas se refiere al aumento en el 

volumen de ventas de una empresa en un período determinado. El crecimiento 

de ventas puede ser medido en términos absolutos (por ejemplo, el número total 

de unidades vendidas) o en términos relativos (por ejemplo, el porcentaje de 

aumento en las ventas respecto al período anterior). El crecimiento de ventas es 
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un indicador clave del éxito de una empresa, ya que refleja su capacidad para 

atraer y retener clientes y aumentar su base de ingresos. El crecimiento de 

ventas también puede ser utilizado como un indicador de la salud económica de 

un mercado o industria en general. 

Según Ozyasar (2013) una Mype debe elegir entre enfocarse en aumentar 

sus ingresos o beneficios, ya que lograr ambos objetivos al mismo tiempo es 

difícil. Para maximizar los beneficios, es necesario vender los productos o 

servicios con un margen de beneficio alto, es decir, cobrar un precio superior al 

costo de producción. Sin embargo, si se busca maximizar las ventas, se debe 

reducir el precio para atraer a más clientes. Es común que las empresas recién 

establecidas acepten vender con pérdida con el fin de ganar una base de clientes 

leales y mejorar su reputación en el mercado. Esta idea se apoya en el 

crecimiento de las ventas en relación a los ingresos-beneficios. 

Tal como lo expresa Trisha (2015), sostiene que la maximización de 

ventas parece la meta más plausible de los gerentes, se encuentra que los 

empresarios están preocupados por la maximización de las ventas en lugar de 

los beneficios. Varias razones parecen explicar esta actitud de la alta dirección. 

En primer lugar, hay evidencia de que los salarios y otras ganancias (flojas) de 

los altos directivos se correlacionan más estrechamente con las ventas que con 

los beneficios. En segundo lugar, los bancos y otras instituciones financieras 

siguen de cerca las ventas de las Mypes y están más dispuestos a financiar 

Mypes con grandes y crecientes ventas. En tercer lugar, los problemas de 

personal se manejan más satisfactoriamente cuando las ventas están creciendo. 

Los empleados en todos los niveles se pueden dar mayores ganancias y mejores 

condiciones de trabajo en general.  

La disminución de las ventas, por otro lado, hará necesaria la reducción 

de los salarios y otros pagos y tal vez el despido de algunos empleados. Estas 

medidas generan insatisfacción e incertidumbre entre el personal de todos los 

niveles. En cuarto lugar, las grandes ventas, creciendo con el tiempo, dan 

prestigio a los gerentes, mientras que grandes ganancias van a los bolsillos de 

los accionistas. En quinto lugar, los empresarios prefieren un desempeño estable 
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con ganancias "satisfactorias" a proyectos espectaculares de maximización de 

utilidades. Si se dan cuenta de los máximos beneficios altos en un período, 

pueden encontrarse en problemas en otros períodos cuando los beneficios son 

menores que el máximo. En sexto lugar, las grandes y crecientes ventas 

fortalecen el poder de adoptar tácticas competitivas, mientras que una 

participación baja o decreciente del mercado debilita la posición competitiva de 

la Mype y su poder de negociación frente a sus rivales (Trisha, 2015). 

Según lo expresado por el Ministerio de Trabajo y Promoción del Empleo 

(MINTRA, 2014), sostiene que el crecimiento de las ventas en el marco de las 

micro empresas y pequeñas empresas, además en la unidad económica 

constituida por una persona natural o jurídica; es la magnitud contable el cual 

incorpora todos los bienes, productos, o ingresos netos  gravados con el 

Impuesto a la Renta las cuales son el resultante de la sumatoria de los montos 

de los ingresos consignados en las declaraciones juradas mensuales que una 

empresa ha tenido con motivo de una actividad ordinaria en un periodo de tiempo 

dado (por lo general el periodo consignado es de un año) dicha cantidad se suele 

expresar en términos monetarios, asimismo es de gran importancia cuando se 

busca evaluar el tamaño y solvencia de una Mype. 

En una empresa es razonable que se espere que las ventas aumenten, el 

crecimiento sostenible de ventas, financiable o crecimiento autosustentado es 

aquel que puede realizar sin que se realiza mayores variaciones en cuanto al 

grado de endeudamiento o adquisiciones de nuevo capital, un crecimiento 

sostenible de las ventas depende fundamentalmente del rendimiento activo, el 

costo porcentual del pasivo financiero, endeudamiento financiero y de la 

proporción de la ganancia que no se reparte como dividendo en efectivo 

(Fornero, 2003). 

Ventas Netas 

Las ventas netas son el total de ingresos generados por la venta de 

productos o servicios de una empresa, menos los descuentos, devoluciones y 

rebajas. En otras palabras, las ventas netas son el ingreso real que una empresa 
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recibe de sus ventas después de descontar todas las deducciones. Las ventas 

netas son un indicador importante de la salud financiera de una empresa, ya que 

reflejan el éxito de su estrategia de ventas y su capacidad para atraer y retener 

clientes. Es importante tener en cuenta que las ventas netas son diferentes a las 

ventas brutas, que son el total de ingresos generados antes de descontar 

cualquier deducción. 

Rotación de Inventario: La rotación de inventario se refiere al número de 

veces que un inventario es vendido y reemplazado en un período determinado. 

Se calcula dividiendo el costo del inventario vendido durante un período de 

tiempo específico por el promedio de inventario en ese mismo período. La 

rotación de inventario es un indicador importante de la eficiencia de una empresa 

en la gestión de sus inventarios. Una alta rotación de inventario sugiere que una 

empresa está eficientemente manejando su inventario, ya que está vendiendo y 

reemplazando rápidamente los productos. Una baja rotación de inventario, por 

otro lado, puede indicar un exceso de inventario o una falta de demanda de los 

productos 

𝑪𝒊𝒄𝒍𝒐 𝒅𝒆 𝒗𝒊𝒅𝒂 𝒅𝒆𝒍 𝒊𝒏𝒗𝒆𝒏𝒕𝒂𝒓𝒊𝒐 =
𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆𝒍 𝒊𝒏𝒗𝒆𝒏𝒕𝒂𝒓𝒊𝒐
 

Cuentas por Cobrar 

Las cuentas por cobrar son las deudas que una empresa tiene pendientes 

con sus clientes. Son un activo para la empresa ya que representan dinero que 

está por recibir. Estas cuentas pueden ser el resultado de ventas al crédito, lo 

cual significa que los clientes no han pagado el importe total de la compra en el 

momento de la transacción. Las cuentas por cobrar son una forma común de 

financiamiento a corto plazo para las empresas, ya que les permiten obtener los 

fondos necesarios para operar sin tener que pagar por ellos de inmediato. Sin 

embargo, también son un riesgo ya que pueden no ser cobradas, generando una 

pérdida para la empresa. Por lo tanto, es importante tener una buena gestión de 

las cuentas por cobrar, para asegurar que el dinero se cobre en el plazo 

acordado y se eviten pérdidas. 
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𝑪𝒊𝒄𝒍𝒐 𝒅𝒆 𝒗𝒊𝒅𝒂 𝒅𝒆 𝒄𝒖𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒑𝒐𝒓 𝒄𝒐𝒃𝒓𝒂𝒓 =
𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆 𝒄𝒖𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒑𝒐𝒓 𝒄𝒐𝒃𝒓𝒂𝒓
 

PPG (Periodo Promedio de Cobranza): El período promedio de 

cobranza es el tiempo que transcurre entre la venta de un producto o servicio y 

el pago de la factura correspondiente. Es un indicador de la eficiencia de la 

gestión de las cuentas por cobrar de una empresa. Un período promedio de 

cobranza corto sugiere que una empresa está eficientemente cobrando sus 

cuentas por cobrar, mientras que un período promedio de cobranza largo puede 

indicar problemas en el proceso de cobro o problemas con clientes morosos. El 

período promedio de cobranza se calcula dividiendo el saldo promedio de las 

cuentas por cobrar durante un período de tiempo específico entre las ventas 

netas durante ese mismo período y multiplicando el resultado por 365 días. 

Margen operativo 

El margen operativo es un indicador financiero que mide la eficiencia de 

una empresa en la generación de beneficios. Se calcula dividiendo el beneficio 

operativo (ingresos menos los costos operativos) entre los ingresos totales y se 

expresa como un porcentaje. El margen operativo indica cuánto de cada dólar 

de ingresos es convertido en beneficios y permite comparar la rentabilidad de 

una empresa con la de otras empresas en la misma industria. Un margen 

operativo alto indica que una empresa está generando beneficios de manera 

eficiente, mientras que un margen operativo bajo puede indicar problemas en la 

estructura de costos o en la capacidad de generar ingresos. (El Economista, 

2012). 

𝑴𝒂𝒓𝒈𝒆𝒏 𝒐𝒑𝒆𝒓𝒂𝒕𝒊𝒗𝒐 =
𝑼𝒕𝒊𝒍𝒊𝒅𝒂𝒅𝒆𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔 (𝑩𝑨𝑰𝑰)

𝑽𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔
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II. MATERIAL Y MÉTODO 

 

2.1. Tipo y diseño de la investigación  

Tipo de investigación 

La investigación es de tipo no experimental, descriptivo, correlacional-

causal. 

La investigación del presente estudio es de tipo no experimental, dado 

que Hernández et al. (2014), mencionan que el tipo de investigación es no 

experimental ya que no se manipulan deliberadamente las variables. 

Diseño de investigación 

Hernández et al. (2014) sostiene que el diseño es descriptivo, 

correlacional-causal ya que se pretendió analizar las ventas de las MYPES del 

mercado central-sección prendas de vestir en Cutervo y a su vez establecer una 

relación causa-efecto con el financiamiento crediticio, el cual el diseño tiene el 

siguiente esquema: 

 

 

 

 

 

 
 
 

 

 

En donde:  

M = Las MYPES del mercado central-sección prendas de vestir  

X = Financiamiento crediticio 

Y = Incremento de ventas 

r = Relación  

M 

X 

 

 r 

 

Y 

Figura 1: Diseño Correlacional Causal determinado por Hernández 

Fernández y Baptista, en su libro Metodología de la investigación (2014) 



 45 

2.2. Variables, Operacionalización 

Variable independiente: Financiamiento crediticio 

BCRP (2015) señala que el financiamiento crediticio es una operación 

económica, en la cual se presenta la promesa de cumplimiento del pago con 

dinero en un plazo determinado.  

Variable dependiente: Crecimiento de las ventas.  

MINTRA (2014). Es la magnitud contable los ingresos que una empresa 

ha tenido con motivo de una actividad ordinaria en un periodo de tiempo dado. 

 Tabla 2  
Operacionalización de la Variable independiente 

Variable Dimensiones Indicadores Ítems Técnicas e 

instrumentos 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Financiamiento 

crediticio 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fuentes de 

Financiamiento  

 

 

 

Recursos 

propios 

 

 

Créditos 

informales 

 

 

Créditos 

bancarios 

 

 

Créditos de 

proveedores 

1. ¿La empresa cuenta 

con los recursos 

físicos necesarios para 

el respaldo del 

negocio? 

2. ¿La empresa cuenta 

con recursos 

financieros; capital y 

activos, para invertir 

con fondos internos? 

3. ¿La empresa cuenta 

con facilidad para 

obtener créditos 

brindados por 

terceros, así sea con 

altos riesgos para los 

usuarios? 

4. ¿La empresa 

pertenece al mercado 

donde el crédito suele 

ser muy segmentado y 

definido? 

5. ¿La empresa 

prefiere los créditos 

informales ya que las 

tasas de interés son 

menores a aquellas 

ofrecidas por los 

bancos? 

6. ¿Suele la empresa, 

contar como principal 

 

 

 

 

 

 

 

 

Encuesta/Cuestionario 
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fuente de 

financiamiento un 

crédito bancario, por 

seguridad y garantía? 

7. ¿Considera que 

constantemente la 

empresa opta por 

presentar valores 

físicos como garantía 

y crédito de largo 

plazo? 

8. ¿Considera que el 

crédito que obtiene la 

empresa, lo solicita 

con la modalidad de 

financiamiento no 

bancaria? 

9. ¿Considera que la 

empresa prioriza 

materializar el 

financiamiento con 

algún tipo de 

contrato? 

 

Destino de 

Financiamiento 

Capital de 

trabajo 

 

Activo fijo 

 

10. ¿Considera que la 

mejor inversión en 

financiamiento que 

puede realizar será es 

el capital de trabajo? 

11. ¿Considera que es 

conveniente 

incrementar el nivel 

óptimo de inversión 

en capital de trabajo 

en corto y largo plazo? 

12. ¿Considera que un 

financiamiento en los 

activos circulantes 

llegaría a mejorar la 

producción de su 

empresa? 

13. ¿Considera que los 

requerimientos como 

activo fijo se pueden 

financiar empleando 

una estrategia 

conservadora? 

 

 

Costo del 

Financiamiento 

 

Tasa de interés 

 

14. ¿Considera que 

los costos de 

financiamiento de la 

fuente que la empresa 

elige son los más 
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adecuados para la 

empresa? 

15. ¿Considera que, la 

tasa de interés que la 

empresa opta por 

adquirir, es aquella 

cantidad abonada de 

acuerdo al tiempo y 

capital invertido? 

Fuente: Elaboración Propia 

 

Tabla 3. 

Operacionalización de la variable dependiente 

Variabl

e 

Dimensi

ón 

Indicador

es 

Ítem Técnica e 

instrument

os 

 

 

 

 

 

Crecimien

to de las 

ventas 

 

Ventas 

Netas 

 

 

Rotación de 

Inventario 

 

 

=
𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆𝒍 𝒊𝒏𝒗𝒆𝒏𝒕𝒂𝒓𝒊𝒐
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Análisis 

documental/ 

Guía de 

análisis 

documental 

 

 

Cuentas 

por cobrar 

 

 

PPG 

(Período 

Promedio de 

Cobranza) 

 

 

=
𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆 𝒄𝒖𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒑𝒐𝒓 𝒄𝒐𝒃𝒓𝒂𝒓
 

Resultados 

económico

s de ventas 

 

Margen 

Operativo  

 

 

=
𝑼𝒕𝒊𝒍𝒊𝒅𝒂𝒅𝒆𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔 (𝑩𝑨𝑰𝑰)

𝑽𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔
 

 

Fuente: Elaboración Propia 
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2.3. Población de estudio, muestra, muestreo y criterios de selección 

Población 

La población de la presente investigación estuvo representada por 52 

MYPES del mercado central-sección prendas de vestir en Cutervo. 

Muestra 

La muestra para la presente investigación, el mismo que estuvo 

representada por la totalidad de 52 MYPES del mercado central-sección prendas 

de vestir de Cutervo. 

2.4. Métodos, técnicas e instrumentos de recolección 

Métodos 

Cuantitativo. En la presente investigación se realizó la cuantificación de 

los resultados, con la finalidad de evaluar las variables objeto de estudio, 

haciendo uso de los programas estadísticos como el Microsoft Excel, SPSS. 

Tabulación. Las tabulaciones se realizaron con la data obtenida de los 

instrumentos para cada una de las variables objeto de estudio, para luego 

generar tablas y gráficos, las mismas que contribuyan al análisis de forma 

adecuada y clara de los resultados.  

Descriptivo. Las variables de la presente investigación fueron descritas 

tal como se presentan en los resultados, los cuales serán obtenidos mediante la 

tabulación de resultados. 

 

Técnicas e instrumentos de recolección de datos 

Las técnicas que se emplearon para la presente investigación fueron una 

encuesta para la variable financiamiento crediticio y un análisis documental para 

la variable crecimiento de las ventas, además de ello el instrumento que se aplicó 

para la investigación fue un cuestionario y una guía de análisis, para las variables 

objeto de estudio (financiamiento crediticio y crecimiento de las ventas) 

respectivamente.  
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2.5. Procedimiento de análisis estadístico de datos 

Para el análisis de los datos se utilizó los programas estadísticos Microsoft 

Excel y SPSS. Para luego se presentados en tablas y figuras para el mejor 

análisis de los datos y un fácil entendimiento. 

 

2.6. Criterios éticos 

Los criterios éticos en una investigación son un conjunto de principios y 

normas que guían el comportamiento de los investigadores en el desarrollo de 

un estudio. Algunos de los criterios éticos más importantes en una investigación 

incluyen: 

Respeto a los derechos humanos: Es importante garantizar que los 

participantes en un estudio no sufran daño físico o emocional y que se respeten 

sus derechos legales y civiles. 

Confidencialidad: Los investigadores deben proteger la privacidad y la 

confidencialidad de los participantes y garantizar que la información recolectada 

no sea compartida sin su consentimiento. 

No discriminación: Es importante garantizar que la investigación no 

favorezca a un grupo de personas sobre otro, se evite la discriminación por 

razones de género, raza, orientación sexual, entre otros. 

Honestidad: Es importante que los investigadores sean honestos en la 

descripción de su metodología, resultados y conclusiones, evitando la 

falsificación de datos o la manipulación de los mismos. 

Transparencia: Es importante que los investigadores sean transparentes 

en sus métodos y resultados y sean accesibles a la revisión y evaluación por 

parte de sus colegas y la comunidad científica. 

Beneficencia: Es importante que los investigadores busquen promover el 

bienestar de los participantes y la sociedad en general. 

No maleficencia: Es importante que los investigadores eviten causar daño 

a los participantes o a terceros en el desarrollo de su investigació 
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III. RESULTADOS 

3.1. Resultados 

Diagnóstico de la situación actual y análisis de las ventas de las MYPES 

del Mercado Central–sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2018-

2022. 

Tabla 4 

Mype N°1 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDA
D PLAZO 

EDITA 
VASQUEZ 

TERRONES 

2018  S/ 44,000.00  1920 25000 18 MESES 

2019  S/ 45,000.00  1920 10000 12 MESES 

2020  S/ 49,000.00  1950 10000 12 MESES 

2021  S/ 56,000.00  1950 15000 12 MESES 

2022  S/ 57,000.00  1950 15000 12 MESES 

 

 
Figura 2. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 1 
 
Interpretación: De acuerdo a los resultados mostrados en la tabla 4 y figura 
2, se pudo evidenciar que, hubo incremento en las ventas durante los períodos 
en estudio, en el cual para el año 2018, se evidenció que tuvo ventas en S/ 
44,000.00, donde recibió un préstamo de S/25,000.00, en el que se pudo 
observar que para el año siguiente, las ventas incrementaron y el préstamo fue 
menor, al año anterior (S/10,000), por ello se pudo observar que para los 
siguientes años las ventas tuvieron un aumento, lo que indica que para el 2022 
se tuvieron en ventas un S/ 57,000.00.  
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Tabla 5 

Mype N°2 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 
CANT
IDAD PLAZO 

PAULINA 
DELGADO 

BARAHONA 

2018 25000 1930 3000 12 MESES 

2019 26000 1930 5000 12 MESES 

2020 27000 1930 30000 12 MESES 

2021 27000 1930     

2022 25000 1930     

 

 
 
 

Figura 3. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 2 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 5 y figura 
3, se pudo evidenciar que en la Mype 2, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 25,000, con un préstamo de S/ 3,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
25,000.00, sin embargo, en comparación a la Mype 1, que tuvo un nivel de 
ventas mayor. 
 

 

 

 



 

 52 

Tabla 6 

Mype N°3 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANT
IDAD PLAZO 

VISTORIA 
CALDERON 

TELLO 

2018 36000 1930 5000 18 MESES 

2019 36000 1930 3000 6 MESES 

2020 40000 1930 10000 18 MESES 

2021 41000 1930 20000 18 MESES 

2022 49000 1930 15000 18 MESES 

 

 
 

Figura 4. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 3 
 
Interpretación: En la tabla 6 y figura 4, se puede evidenciar el promedio de 
ventas anuales durante los períodos 2018-2022, en que existe un promedio de 
ventas de S/ 36,000.00, además realizó un préstamo de S/. 5000.00, el cual 
se pagó en un período de año y medio, en los siguientes años, se pudo 
evidenciar que hubo un incremento en las ventas, además  
 

 

 

 

 



 

 53 

Tabla 7 

Mype N°4 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ALEJANDRINO 

PEREZ 

ALARCON 

 

2018 50000 1930 CAPITAL PROPIO   

2019 75000 1940     

2020 76000 1940 5000 12 MESES 

2021 77000 1940 35000 2 AÑOS 

2022 85000 1930 35000 2 AÑOS 

 

 

 

 
 

Figura 5. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 4 
 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 7 y figura 
5, se pudo evidenciar que en la Mype 4, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 50,000, durante ese año no se dio un préstamo, pues empleó 
el capital propio, para los años posteriores tuvo un aumento en el nivel de 
ventas siendo el máximo S/ 85,000.  
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Tabla 8 

Mype N°5 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ALVARINO 

SANCHEZ 

FERNANDEZ 

 

2018 35000 1000 30000 18 MESES 

2019 39000 880 7000 12 MESES 

2020 40000 840 15000 18 MESES 

2021 43000 1200 10000 12 MESES 

2022 55000 1400 30000 18 MESES 

 

 

 

 
 

Figura 6. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 5 
 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 5 y figura 
3, se pudo evidenciar que en la Mype 5, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 35,000, con un préstamo de S/ 30,000, durante los 18 meses 
se canceló ese préstamo, para los años posteriores tuvo un aumento en el 
nivel de ventas siendo el máximo S/ 55,000. 
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Tabla 9 

Mype N°6 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ANALI TARRILLO PINEDO 

 

2018 22600 900 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 23000 900 10000 12 MESES 

2020 33000 1000 15000 18 MESES 

2021 41000 1400 20000 18 MESES 

2022 51000 1400 30000 18 MESES 

 

 

 
 
Figura 7. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 6 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 9 y figura 7, 
se pudo evidenciar que en la Mype 6, para el año 2018, tuvo un promedio de 
ventas de S/ 22,600, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 51,000. 
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 Tabla 10 

Mype N°7 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

FORTUNATO 
PEREZ 

FERNANDEZ 

2018 28000 850 7000 6 MESES 

2019 25000 850     

2020 25000 850 8000 12 MESES 

2021 22000 850     

2022 20000 850     

 

 

 
 

Figura 8. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 7 
 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 10 y figura 
8, se pudo evidenciar que en la Mype 7, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 28,000, con un préstamo de S/ 7,000, para los años 
posteriores tuvo una disminución en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
20,000.  
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Tabla 11 

Mype N°8 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDA
D PLAZO 

BERTHA 

GARCIA 

CALDERON 

 

2018 24000 3000 30000 2 AÑOS 

2019 35000 2050 5000 12 MESE 

2020 38000 2500 5000 12 MESE 

2021 38000 2050 10000 18 MESES 

2022 41000 2050 20000 2 AÑOS 

 

 

 

 
 
Figura 9. Ventas vs Gastos – Mype 8 
 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 11 y figura 
9, se pudo evidenciar que en la Mype 8, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 24,000, con un préstamo de S/ 30,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 41,000. 
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Tabla 12 

Mype N°9 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTID
AD PLAZO 

EDITA MARIBEL 

ALTAMIRANO 

VEGA 

 

2018 22000 1930     

2019 25000 1930 5000 12 MESES 

2020 30000 1930 5000 12 MESES 

2021 35000 1930 10000 18 MESES 

2022 39000 1930 5000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 10. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 9 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 12 y figura 
10, se pudo evidenciar que en la Mype 9, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 22,000, además se notó que para el año siguiente tiene un 
préstamo de S/ 5,000, para los años posteriores tuvo un aumento en el nivel 
de ventas siendo el máximo S/ 39,000. 
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Tabla 13 

Mype N°10 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ALEJANDRINA 
LACERNA 

BARAHONA 

2018 46000 1950 30000 18 MESES 

2019 48000 1950 30000 18 MESES 

2020 57000 1950 30000 18 MESES 

2021 57000 1950 50000 18 MESES 

2022 60000 1950 35000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 11. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 10 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 13 y figura 
11, se pudo evidenciar que en la Mype 10, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 46,000, con un préstamo de S/ 30,000, el cual tuvo un plazo 
de 18 meses, para los años posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas 
siendo el máximo S/ 25,000.00. 
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Tabla 14 

Mype N°11 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

BELLA ANALY 
GONZALES 

ALTAMIRANO 

2018 48000 7200 5000 6 MESES 

2019 48000 7200 10000 12 MESES 

2020 48000 7200 10000 12 MESES 

2021 50000 7200 10000 12 MESES 

2022 54000 7200 10000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 12. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 11 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 14 y figura 
12, se pudo evidenciar que en la Mype 11, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 48,000, con un préstamo de S/ 5,000, el cual tuvo una duración 
de 6 meses, para los años posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas 
siendo el máximo S/ 54,000 para el año 2022. 
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Tabla 15 

Mype N°12 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

EDUARDO AMAD 

SOSA 

 

2018     
CAPITAL 
PROPIO   

2019         

2020 96000 2400     

2021 96000 4800     

2022 97000 4800 20000 
12 

MESES 

 

 

 

 

Figura 13. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 12 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 15 y figura 
13, se pudo evidenciar que en la Mype 12, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 25,000, con capital propio, sin embargo, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 97,000, 
donde se necesitó un préstamo de S/. 20,000 durante un año.  
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Tabla 16 

Mype N°13 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDA
D PLAZO 

PEDRO LEYVA 
MALDONADO 

2018 30000 5040 10000 12 MESES 

2019 32000 5040 10000 12 MESES 

2020 32000 2050 10000 12 MESES 

2021 45000 2000 10000 12 MESES 

2022 60000 1920 10000 12 MESES 
 

 

 
 
Figura 14. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 13 
 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 16 y figura 
14, se pudo evidenciar que en la Mype 13, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 30,000, con un préstamo de S/ 10,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 60,000, 
para el año 2022.  
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Tabla 17 

Mype N°14 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

EFRAIN PEREZ 

LLANOS 

 

2018     
CAPITAL 
PROPIO   

2019 36000 4320     

2020 40000 4000     

2021 50000 2000 5000 8 MESES 

2022 96000 2020     

 

 

 

Figura 15. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 14 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 5 y figura 
3, se pudo evidenciar que en la Mype 14, para el año 2019, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 96,000 para el año 2022, 
con un préstamo de S/ 50,000.00 durante el año 2021 con un plazo de 8 
meses.  
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Tabla 18 

Mype N°15 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

DAGOBERTO 
GUERRERO 
DELGADO 

2018 24000 1950 3000 12 MESES 

2019 24000 1950 5000 12 MESES 

2020 30500 1950 5000 12 MESES 

2021 33000 1950 5000 12 MESES 

2022 36000 1950 10000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 16. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 15 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 18 y figura 
16, se pudo evidenciar que en la Mype 15, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 24,000, con un préstamo de S/ 3,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 36,000 
para el año 2022. 
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Tabla 19 

Mype N°16 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

EMELINA 

ESPINOZA 

LEIVA 

 

2018 36000 3000 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 36500 3500     

2020 36000 3500     

2021 50000 3500     

2022 50000 3500     

 

 

 

 

Figura 17. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 16 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 19 y figura 
17, se pudo evidenciar que en la Mype 16, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 50,000. 
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Tabla 20 

Mype N°17 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDI
O DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

FLAMINO 

TERRONES 

CARRERO 

 

2018 84000 7200 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 84000 7200 80000 3 AÑOS 

2020 90000 7200 15000 18 MESES 

2021 120000 6000 55000 3 AÑOS 

2022 180000 6000 15000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 18. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 17 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 20 y figura 
18, se pudo evidenciar que en la Mype 17, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 84,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 180,000, para el año 2022, 
el cual tuvo un préstamo de S/15,000.00, en un plazo de 18 meses.  
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Tabla 21 

Mype N°18 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

FLOR MAGALI 

CARRANZA 

TARRILLO 

 

2018 60000 3000 40000 18 MESES 

2019 60000 3000 15000 12 MESES 

2020 70000 3000 15000 12 MESES 

2021 90000 4000 25000 18 MESES 

2022 96000 4000 40000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 19. Ventas vs Gastos – Mype 18 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 21 y figura 
19, se pudo evidenciar que en la Mype 18, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 60,000, con un préstamo de S/ 40,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 96,000 
para el año 2022, con un préstamo de S/40,000 con un plazo de 18 meses. 
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Tabla 22 

Mype N°19 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD 
PLAZ

O 

CLARA 
TELLO 

LLANOS 

2018 24000 3600 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 24000 3600     

2020 25000 3600     

2021 40000 1800     

2022 48000 1800     

 

 

 

 

Figura 20. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 19 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 22 y figura 
20, se pudo evidenciar que en la Mype 19, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 24,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 48,000. 
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Tabla 23 

Mype N°20 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

VICTOR 
HEREDIA 

ARRASCUE 

2018 36000 4800 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 48000 4800     

2020 54000 4800 8000 18 MESES 

2021 54000 3600 8000 18 MESES 

2022 60000 3600 25000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 21. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 20 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 23 y figura 
21, se pudo evidenciar que en la Mype 20, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 60,000. 
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Tabla 24 

Mype N°21 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

GLADIS 

VASQUEZ 

GARRO 

 

2018 36000 850 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 36000 850     

2020 35000 850     

2021 32400 900 40000 18 MESES 

2022 32400 900 20000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 22. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 21 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 22 y figura 
24, se pudo evidenciar que en la Mype 21, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 32,400, para el año 2022, 
con un préstamo de S/ 20,000, con un plazo de 18 meses. 
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Tabla 25 

Mype N°22 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ISABEL 

ESPINOZA 

LEIVA 

 

2018         

2019 42000 4320 
CAPITAL 
PROPIO   

2020 72000 4320 25000 18 MESES 

2021 72000 2400 30000 18 MESES 

2022 84000 2400 35000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 23. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 22 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 25 y figura 
23, se pudo evidenciar que en la Mype 22, para el año 2019, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 42,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 84,000, con un préstamo 
de S/ 35,000, con un plazo de 18 meses.  
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Tabla 26 

Mype N°23 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO DE 
GASTOS 

ANUALES  

PRESTAMOS 
CANTID

AD PLAZO 

ITALA 

TARRILLO 

TONGO 

 

2018 36000 840 8000 12 MESES 

2019 48000 850 8000 12 MESES 

2020 50000 850 20000 18 MESES 

2021 55000 850 10000 12 MESES 

2022 60000 850 10000 12 MESES 

 

 

 
 
Figura 24. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 23 
 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 26 y figura 
24, se pudo evidenciar que en la Mype 23, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con un préstamo de S/ 8,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 60,000. 
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Tabla 27 

Mype N°24 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

JIMMY 

RAMIREZ 

MENDOZA 

 

2018 36000 3600 
CAPITAL 
PROPIO   

2019 36000 3600 50000 24 MESES 

2020 40000 3600 50000 24 MESES 

2021 65000 3600 20000 24 MESES 

2022 72000 3600 50000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 25. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 24 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 27 y 
figura 25, se pudo evidenciar que en la Mype 24, para el año 2018, tuvo un 
promedio de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
72,000.00. 
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Tabla 28 

Mype N°25 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

JOSE ALBERT 

GONZALES 

PEREZ 

 

2018         

2019         

2020 36000 3600 CAPITAL PROPIO   

2021 60000 3600 40000 24 MESES 

2022 72000 3600     

 

 

 

 

Figura 26. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 25 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 28 y 
figura 26, se pudo evidenciar que en la Mype 25, para el año 2020, tuvo un 
promedio de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
72,000.00, para el año 2022. 
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Tabla 29 

Mype N°26 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

JOSE JESUS 

TELLO 

LLANOS 

 

2018 24000 2000 CAPITAL PROPIO   

2019 42000 2000 50000 3 AÑOS 

2020 42000 2000 5000 12 MESES 

2021 42000 3000     

2022 60000 3000     

 

 

 

 

Figura 27. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 26 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 29 y figura 
27, se pudo evidenciar que en la Mype 26, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 24,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 60,000. 
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Tabla 30 

Mype N°27 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

KATHERINE 

SALAZAR BUENO 

 

2018 9600 1900 10000 12 MESES 

2019 15000 1900 10000 12 MESES 

2020 15000 1900 5000 12 MESES 

2021 18000 1920 5000 6 MESES 

2022 21600 1920 15000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 28. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 27 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 30 y figura 
28, se pudo evidenciar que en la Mype 27, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 9,600, con un préstamo de S/ 10,000, con un plazo de 12 
meses, para los años posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo 
el máximo S/ 21,600.00. 
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Tabla 31 

Mype N°28 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

LETTY NUÑEZ 

VILCHEZ 

 

2018 4800 1800 5000 12 MESES 

2019 5000 1800     

2020 5500 1800     

2021 6000 1800     

2022 6000 1800     

 

 

 

 

Figura 29. Ventas vs Gastos – Mype 28 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 31 y 
figura 29, se pudo evidenciar que en la Mype 28, para el año 2018, tuvo un 
promedio de ventas de S/ 4,800, con un préstamo de S/ 5,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
6,000.00. 
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Tabla 32 

Mype N°29 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

LIDIA 

GUEVARA 

VEGA 

 

2018 42000 4500 30000 24 MESES 

2019 48000 4500 30000 24 MESES 

2020 50000 4500 20000 24 MESES 

2021 55000 3000 20000 26 MESES 

2022 80000 3000 20000 26 MESES 

 

 

 

 

Figura 30. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 29 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 32 y 
figura 30, se pudo evidenciar que en la Mype 29, para el año 2018, tuvo un 
promedio de ventas de S/ 42,000, con un préstamo de S/ 30,000, para los 
años posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
80,000.00 
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Tabla 33 

Mype N°30 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO DE 
GASTOS 

ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

LIDUVINA 

DELGADO 

MEDINA 

 

2018         

2019         

2020 42000 1920 15000 18 MESES 

2021 48000 2000 10000 18 MESES 

2022 48000 2000 10000 18 MESES 

 

 

Figura 31. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 30 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 33 y figura 
31, se pudo evidenciar que en la Mype 30, para el año 2020, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 42,000, con un préstamo de S/ 15,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
48,000.00. 
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Tabla 34 

Mype N°31 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO DE 
GASTOS 

ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

LUZ MARIA 

MALDONADO 

FLORES 

 

2018 43000 2300 30000 3 AÑOS 

2019 45000 2300 15000 18 MESES 

2020 48000 2300     

2021 60000 2300     

2022 78000 2300     

 

 

 

 

Figura 32. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 31 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 34 y figura 
32, se pudo evidenciar que en la Mype 31, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 43,000, con un préstamo de S/ 30,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
78,000.00. 
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Tabla 35 

Mype N°32 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO DE 
GASTOS 

ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MANUEL 

CONTRERAS 

URRUTIA 

 

2018 30000 1800 15000 18 MESES 

2019 32000 1800 15000 18 MESES 

2020 36000 1800 10000 18 MESES 

2021 36000 1800     

2022 36000 1800     

 

 

 

 

Figura 33. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 32 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 35 y figura 
33, se pudo evidenciar que en la Mype 32, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 30,000, con un préstamo de S/ 15,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
36,000.00. 
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Tabla 36 

Mype N°33 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

GENEBRARDO 
TERRONES 
VASQUEZ  

2018 72000 2300 18000 24 MESES  

2019 76000 2300 20000 24 MESES  

2020 78000 2300 15000 18 MESES 

2021 78000 2300 15000 18 MESES 

2022 78000 2300 15000 18 MESES 

 

 

 
 
Figura 34. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 33 
 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 36 y figura 
34, se pudo evidenciar que en la Mype 33, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 72,000, con un préstamo de S/ 18,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
78,000.00. 
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Tabla 37 

Mype N°34 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA 

BARAHONA 

CORONEL 

 

2018 36000 1700 CAPITAL PROPIO   

2019 38000 1700     

2020 40000 1700     

2021 45000 1700 15000 18 MESES 

2022 45000 1700     

 

 

 

 

Figura 35. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 34 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 37 y figura 
35, se pudo evidenciar que en la Mype 34, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 45,000.00. 
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Tabla 38 

Mype N°35 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA ROSA 
ALFARO 

DELGADO 

2018 48000 1600 20000 24 MESES 

2019 54000 1600 5000 12 MESES 

2020 54000 1500 5000 12 MESES 

2021 54000 1500 5000 12 MESES 

2022 54000 1500 5000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 36. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 35 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 38 y figura 
36, se pudo evidenciar que en la Mype 35, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 48,000, con un préstamo de S/ 20,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
54,000.00. 
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Tabla 39 

Mype N°36 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

THALIA 
AYDED 

ARRASCUE 
VASQUEZ  

2018         

2019         

2020 24000 1500 10000 18 MESES 

2021 36000 1500 10000 18 MESES 

2022 55200 1500 10000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 37. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 36 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 39 y figura 
37, se pudo evidenciar que en la Mype 36, para el año 2020, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 24,000, con un préstamo de S/ 10,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
55,200.00. 
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Tabla 40 

Mype N°37 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA DAVILA 

VEGA 

 

2018 31200 2600 30000 24 MESES 

2019 34800 2500 20000 24 MESES 

2020 46000 2160 25000 24 MESES 

2021 48000 2160 25000 24 MESES 

2022 50400 2160 15000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 38. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 37 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 40 y figura 
38, se pudo evidenciar que en la Mype 37, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 31,200, con un préstamo de S/ 30,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
50,400.00. 
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Tabla 41 

Mype N°38 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA 

PEREZ 

LLANOS 

 

2018 66000 3200 60000 3 AÑOS 

2019 72000 3200 50000 3 AÑOS 

2020 84000 3200 30000 3 AÑOS 

2021 84000 3200 20000 24 MESES 

2022 96000 3200 20000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 39. Ventas vs Gastos – Mype 38 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 41 y figura 
39, se pudo evidenciar que en la Mype 38, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 66,000, con un préstamo de S/ 60,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
96,000.00. 
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Tabla 42 

Mype N°39 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA 

PEREZ 

PEREZ 

 

2018 51600 1800 CAPITAL PROPIO   

2019 52000 1800     

2020 55000 1800 25000 24 MESES 

2021 55000 1900     

2022 60000 1800     

 

 

 

 

Figura 40. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 39 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 42 y figura 
40, se pudo evidenciar que en la Mype 39, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 51,600, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 60,000.00. 
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Tabla 43 

Mype N°40 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARIA SANCHEZ 

ROJAS 

 

2018 48000 1920 30000 3 AÑOS 

2019 50000 1920 25000 24 MESES  

2020 60000 1920 25000 24 MESES  

2021 67200 1920 15000 18 MESES  

2022 67200 1920 15000 18 MESES  

 

 

 

 

Figura 41. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 40 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 43 y figura 
41, se pudo evidenciar que en la Mype 40, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 48,000, con un préstamo de S/ 30,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
67,200.00. 
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Tabla 44 

Mype N°41 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARLENY 

BECERRA 

PEREZ 

 

2018 60000 3000 CAPITAL PROPIO   

2019 84000 3000 60000 3 AÑOS 

2020 100000 3000 50000 3 AÑOS 

2021 120000 3000 30000 24 MESES 

2022 120000 3000 30000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 42. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 41 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 44 y figura 
42, se pudo evidenciar que en la Mype 41, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 60,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 120,000.00, en el año 2018, 
con un préstamo de S/30,000.00 en un plazo de 24 meses. 
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Tabla 45 

Mype N°42 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

MARLENY 

SILVA 

GALLARDO 

 

2018 48000 1400 10000 18 MESES 

2019 48000 1400 5000 12 MESES 

2020 54000 1400 5000 12 MESES 

2021 55000 1400 5000 12 MESES 

2022 55000 1400 5000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 43. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 42 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 45 y figura 
43, se pudo evidenciar que en la Mype 42, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 48,000, con un préstamos de S/ 10,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
55,000.00. 
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Tabla 46 

Mype N°43 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

PEDRO BAZAN 

HERNANDEZ 

 

2018 33600 2400 CAPITAL PROPIO   

2019 45000 2400 10000 18 MESES 

2020 48000 2400     

2021 48000 1800     

2022 48000 1800     

 

 

 
 
Figura 44. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 43 
 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 46 y figura 
44, se pudo evidenciar que en la Mype 43, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 33,600, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 48,000.00. 
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Tabla 47 

Mype N°44 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

ROSA ESPINOZA 

LEIVA 

 

2018         

2019         

2020 40800 3500 8000 18 MESES 

2021 60000 3000 8000 18 MESES 

2022 60000 3000 8000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 45. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 44 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 47 y 
figura 45, se pudo evidenciar que en la Mype 44, para el año 2020, tuvo un 
promedio de ventas de S/ 40,800, con un préstamo de S/ 8,000, para los 
años posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
60,000.00. 
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Tabla 48 

Mype N°45 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO DE 
GASTOS 

ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

SANDRA 

GARCIA 

CALDERON 

 

2018 18000 1800 10000 18 MESES 

2019 20000 1800 5000 12 MESES 

2020 20000 1800 5000 12 MESES 

2021 20000 1920 5000 12 MESES 

2022 22800 1920 10000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 46. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 45 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 48 y figura 
46, se pudo evidenciar que en la Mype 45, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 18,000, con un préstamo de S/ 10,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
22,800.00. 
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Tabla 49 

Mype N°46 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS ANUALES 

PROMEDIO 
DE GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

SEGUNDO 

FLORES 

PORIMANGO 

 

2018 36000 2040 30000 24 MESES 

2019 55000 2040 15000 18 MESES 

2020 55000 2040 15000 18 MESES 

2021 57000 2040 20000 24 MESES 

2022 60000 2040 10000 12 MESES 

 

 

 

Figura 47. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 46 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 49 y figura 
47, se pudo evidenciar que en la Mype 46, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 36,000, con un préstamo de S/ 30,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
60,000.00. 
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Tabla 50 

Mype N°47 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

CLARA TELLO 

DELGADO 

 

2018 35000 840 CAPITAL PROPIO   

2019 36000 840 20000 24 MESES 

2020 36000 840     

2021 35000 840     

2022 32400 840     

 

 

 

 

Figura 48. Ventas vs Gastos vs Préstamo – Mype 47 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 50 y figura 
48, se pudo evidenciar que en la Mype 47, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 35,000, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 32,400.00. 
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Tabla 51 

Mype N°48 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

WILMER 

CONTRERAS 

FERNANDEZ 

 

2018         

2019         

2020 54000 2400 25000 3 AÑOS 

2021 60000 2400 20000 24 MESES 

2022 72000 2400 20000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 49. Ventas vs Gastos – Mype 48 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 51 y figura 
49, se pudo evidenciar que en la Mype 48, para el año 2020, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 54,000, con un préstamo de S/ 25,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
72,000.00. 
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Tabla 52 

Mype N°49 

NOMBRE 
PROMEDIO 
DE VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

WILSON 

DELGADO 

ESPINOZA 

 

2018 32400 3840 CAPITAL PROPIO   

2019 39600 3840 20000 24 MESES 

2020 46800 3840 20000 24 MESES 

2021 46800 1900 15000 18 MESES 

2022 48000 1900 15000 18 MESES 

 

 

 

 

Figura 50. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 49 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 52 y figura 
50, se pudo evidenciar que en la Mype 49, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 32,400, con capital propio, para los años posteriores tuvo un 
aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 48,000.00. 
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Tabla 53 

Mype N°50 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

WILSON NUÑEZ 

FLORES 

 

2018         

2019 33600 4200 15000 18 MESES 

2020 60000 4200 15000 18 MESES 

2021 84000 2040 20000 24 MESES 

2022 84000 2040 20000 24 MESES 

 

 

 

 

Figura 51. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 50 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 5 y figura 
3, se pudo evidenciar que en la Mype 2, para el año 2019 tuvo un promedio de 
ventas de S/ 33,600, con un préstamo de S/ 15,000, para los años posteriores 
tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 84,000.00. 
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Tabla 54 

Mype N°51 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

YAMILET 

TARRILLO 

TONGO 

 

2018 26400 1920 2000 6 MESES 

2019 30000 1920 3000 6 MESES 

2020 30000 1920     

2021 30000 1900 10000 12 MESES 

2022 38400 1900 10000 12 MESES 

 

 

 

 

Figura 52. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 51 

 
Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 54 y figura 
52, se pudo evidenciar que en la Mype 51, para el año 2018, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 26,400, con un préstamo de S/ 2,000, para los años 
posteriores tuvo un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 
38,400.00. 
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Tabla 55 

Mype N°52 

NOMBRE 
PROMEDIO DE 

VENTAS 
ANUALES 

PROMEDIO 
DE 

GASTOS 
ANUALES  

PRESTAMOS 

CANTIDAD PLAZO 

YTALA 

LLANOS 

MARRUFO 

 

2018         

2019 37200 3000 CAPITAL PROPIO   

2020 45000 3000 20000 24 MESES 

2021 57600 3000     

2022 62400 3000     

 

 

 

 

Figura 53. Ventas vs Gastos vs Préstamo – MYPE 52 

Interpretación: De acuerdo a lo que se puede observar en la tabla 52 y figura 
53, se pudo evidenciar que en la Mype 52, para el año 2019, tuvo un promedio 
de ventas de S/ 37,200.00, con capital propio, para los años posteriores tuvo 
un aumento en el nivel de ventas siendo el máximo S/ 62,400, donde no fue 
necesario emplear préstamos.  
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3.1.1 Analizar el nivel de las ventas de las MYPES del Mercado Central–

sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022. 

 

Tabla 56 

Ventas Netas 

Calificación 

Rango 

Frec. % Desde Hasta 

Bajo 1 2 14 27% 

Regular 3 4 26 50% 

Alto 5 5 12 23% 

Total     52 100% 

Fuente: Encuesta aplicada 

Elaboración propia 

 

 
 

Figura 54. Ventas Netas 

Interpretación: De acuerdo a la tabla 56 y figura 54, se obtuvieron los 
resultados de la dimensión Ventas netas, donde se obtuvo que, el 40% de las 
Mypes realizan rotación de inventario de forma mensual, las ventas que se 
realizaron durante los períodos en estudio, se encuentran en un nivel bajo en 
un 27% y nivel regular en un 50%, tan solo el 23% de las 52 Mypes, se 
encuentran en un nivel alto.  
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Tabla 57 

Cuentas por cobrar 

Calificación 

Rango 

Frec. % Desde Hasta 

Bajo 1 2 17 33% 

Regular 3 4 22 42% 

Alto 5 5 13 25% 

Total     52 100% 

 

 

 
 

Figura 55. Cuentas por cobrar 

Interpretación: En la tabla 57 y figura 55, se muestra la dimensión cuentas 
por cobrar, lo que indica que el 33% de las Mypes tienen un nivel bajo en un 
33%, lo que indica que as Mypes tienen un bajo nivel de evaluar capacidad de 
la empresa para cobrar las cuentas a sus clientes de forma oportuna, un nivel 
regular en 42% y tan solo el 25% se encuentra en un nivel alto. 
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Tabla 58 

Resultados económicos de ventas 

Calificación 

Rango 

Frec. % Desde Hasta 

Bajo 1 2 20 38% 

Regular 3 4 17 33% 

Alto 5 5 15 29% 

Total     52 100% 

 

 
 

Figura 56. Resultados económicos de ventas 

Interpretación: En la tabla 58 y figura 56, se obtuvo que para la dimensión 
resultados económicos de ventas, se mostró un nivel bajo en un 38%, lo que 
indica que, este porcentaje de las Mypes, tienen los costos operativos 
incluyendo las amortizaciones mayores al nivel de ventas, por otro lado, el 33% 
se encuentra en un nivel regular y el 29% se encuentra en un nivel alto.    
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Tabla 59 

Crecimiento de ventas 

Calificación 

Rango 

Frec. % Desde Hasta 

Bajo 3 6 16 31% 

Regular 7 10 26 50% 

Alto 11 15 10 19% 

Total     52 100% 

 

 
 

Figura 57. Resultados económicos de ventas 

 
Interpretación: En la tabla 59 y figura 57, se mostró los resultados de la 
variable Crecimiento de ventas, lo que indica que el 31% se encuentra en un 
nivel bajo, siendo el principal factor la informalidad, muchas veces no tienen 
acceso al crédito, por otro lado, el 50% es un nivel regular, y el 19% en un nivel 
alto.  
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Determinar la influencia del financiamiento crediticio en el crecimiento de 

las ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas de vestir en 

Cutervo, periodo 2022. 

Tabla 60 

Relaciones entre variables 

 

 Financiamiento_cre

diticio 

Crecimiento_ve

ntas 

Rho de 

Spearm

an 

Financiamiento_cre

diticio 

Coeficie

nte de 

correlaci

ón 

1,000 ,833** 

Sig. 

(bilateral

) 

. ,000 

N 52 52 

Crecimiento_ventas Coeficie

nte de 

correlaci

ón 

,833** 1,000 

Sig. 

(bilateral

) 

,000 . 

N 52 52 

**. La correlación es significativa al nivel 0,01 (bilateral). 

 
Interpretación: En la tabla 24, se presenta la influencia del financiamiento 

crediticio en el crecimiento de las ventas, donde se puede observar que existe 

una relación positiva y fuerte, donde el coeficiente de correlación es 0,833, lo 

que significa que es fuerte y significativa, donde el sig. Bilateral igual a 0,000, lo 

cual es menor al 0,05, lo que significa que se acepta la hipótesis alternativa: El 

financiamiento crediticio influye significativamente en el crecimiento de las 

ventas de las MYPES del mercado central-sección prendas de vestir en Cutervo, 

periodo 2022. 
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3.2.  Discusión de resultados 

 Dentro del marco del financiamiento crediticio, el 100% de los empresarios 

afirmó tener un contrato de financiamiento con una entidad financiera y a su vez 

expresan que un correcto financiamiento crediticio incrementa las ventas, esto 

se relaciona con la investigación de Alarcón (2021) quien destaca un impacto 

significativo entre el financiamiento y la rentabilidad. Con respecto al 

financiamiento se destaca que se deben buscar fuentes con el costo financiero 

más bajo. Se concluye que el capital de trabajo debe buscar la compra de activos 

no corrientes, mientras que el activo corriente debe ser asumido por capital 

propio. De igual forma el estudio de Castro (2019) expone que que el 

financiamiento utilizado a largo plazo en la compra de activos permite el 

crecimiento empresarial, también se lograr deducir que los capitales adquiridos 

por financiamiento deben ser utilizados en la compra de mercaderías y 

maquinaria. 

 

 Por otro lado, acerca de la influencia del financiamiento sobre las ventas de 

las empresas, el 100% de los empresarios indican que existe una influencia 

significativa, esto se relaciona con la investigación de Ramos (2018) quien 

demuestra que demuestra que existe una relación fuerte entre el financiamiento 

y la liquidez. Las fuentes de financiamiento que permiten mejorar la liquides son 

el factoring y el leasing, se destaca que el costo financiero es coherente con los 

niveles de liquidez, siendo las garantías solicitadas por las entidades financieras, 

uno de los factores que restringen el acceso a crédito. La investigación de 

Chavesta y Mio (2019) indican al respecto de las alternativas de financiamiento 

se destacan las opciones de créditos hipotecarios, crédito de capital de trabajo y 

leasing. Se identificó que la alternativa más rentable para generar ventas es la 

alternativa leasing. 

 

Así también, sobre la línea de crédito que otorgan las entidades 

financieras para el financiamiento de las MYPES, el 80% manifiestan que es 

suficiente la línea otorgada, esto se relaciona con la investigación de Sabogal 
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(2018) quien encuentra que el 70% de las mypes adquiere financiamiento de las 

mypes, mientras que un 30% lo realiza en base financieras. Con respecto al 

acceso al crédito se destaca que los bancos ofrecen tasas más bajas, en 

comparación con las financieras, pero con respecto a los tramites, las financieras 

tienen procesos más agiles.  

Con respecto a la hipótesis general se destaca que el financiamiento 

influye significamente en el crecimiento de las mypes este panorama se ve 

reflejado en el caso de Fortunato Pérez (MYPE 3), quién registró pérdidas del 

5%, asimismo vemos como en el 2012 generó ventas de S/28,000, en el 2013 y 

2014 estos se redujeron a S/25,000 (-11%), para el 2015 se redujo a S/ 21,000 

(-16%) y para el periodo 2016 a S/20,000 (-5%) la causa de esta pérdida es 

debido a que no supo gestionar correctamente el préstamo adquirido, así 

también por el escaso periodo de tiempo para amortizar dicho préstamo, esto 

contrasta con lo dicho por (Martínez, 2012), quien menciona sobre los plazos de 

amortización que son los tiempos determinados para la devolución de la 

financiación obtenida, estos varían de acuerdo a la cantidad por el cual se ha 

realizado la financiación, ya que a mayor cantidad, mayor plazo de amortización, 

sin embargo también puede variar de acuerdo a los costos de financiamiento. 

Continuando lo anterior, sostiene (Trisha, 2015), quien menciona acerca 

de la disminución de ventas Estas medidas generan insatisfacción e 

incertidumbre entre el personal de todos los niveles; lo cual contrapone con la 

teoría de crecimiento de ventas de William Baumol, donde (Johns, 2016), indica 

que una vez que una empresa ha alcanzado un nivel aceptable de ganancias 

para un bien o servicio, el objetivo debe cambiar de aumentar los beneficios a 

centrarse en aumentar los ingresos de las ventas. Según la teoría, las empresas 

deberían hacerlo produciendo más, manteniendo los precios bajos, lo cual en el 

caso del empresario en mención tuvo una deficiente administración de sus 

recursos financieros para lograr dichos objetivos. 

Para medir el incremento de las ventas de las MYPES del mercado 

central-sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022, se realizó una 

encuesta a los empresarios de las 10 MYPES y así valore su conocimiento en 
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cuanto al financiamiento crediticio y la situación actual de las empresas en 

relación de sus ventas, como proceso siguiente se tiene el análisis documental 

el cual se detalla cada aspecto referente a su realidad financiera la cual se toma 

índices con respecto sus ventas, los gastos, los préstamos solicitados y el 

periodo de las cuotas, desde el 2018 hasta el 2022 para determinar el grado de 

influencia del financiamiento sobre el nivel de sus ventas, así mismo según  los 

resultados que se obtuvieron muchas de las veces se realizaron préstamos 

elevados en una año para que en los próximos años no se haga uso de ello por 

lo que los préstamos son empujes  que tienen las empresa para incrementar las 

ventas de cada  periodo. 
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IV. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

4.1. Conclusiones  

La situación actual de las 52 Mypes del mercado Central–sección prendas 

de vestir en Cutervo, durante los períodos desde el 2018-2022, ha tenido un 

incremento en el nivel de ventas, lo que indica que durante el año 2018, el 90% 

de las Mypes han tenido que realizar un préstamo, con un plazo mayor a 12 

meses, además, el 10% de estas Mypes han invertido con capital propio, sin 

realizar préstamos a terceros, el cual ha tenido un crecimiento en los niveles de 

ventas lento.  

 

El nivel de ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas 

de vestir en Cutervo, periodo 2018-2022, se encuentra en un nivel regular en un 

50%, debido al nivel de informalidad que existe en estas Mypes, además se tiene 

un nivel bajo en un 31%, por otro lado, se tiene un nivel alto en un 19%, la cuales 

son las que tienen la oportunidad de acceder a un crédito financiero.  

 

Se determinó que la influencia del financiamiento crediticio en el 

crecimiento de las ventas de las MYPES del Mercado Central–sección prendas 

de vestir en Cutervo, periodo 2022, es significativa y alta, debido a que se obtuvo 

un coeficiente de correlación igual a 0,833, lo que significa que es positiva fuerte, 

además, se obtuvo un sig. Bilateral igual a 0,000, siendo menor que 0,05, lo que 

indica que se acepta la hipótesis de la investigación: El financiamiento crediticio 

influye significativamente en el crecimiento de las ventas de las MYPES del 

mercado central-sección prendas de vestir en Cutervo, periodo 2022. 
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4.2. Recomendaciones 

Se recomienda a los empresarios que no tuvieron la oportunidad de 

invertir, que formalicen sus Mypes, realicen los documentos adecuados para que 

puedan solicitar un préstamo bancario y de alguna manera puedan invertir en 

sus mercaderías y crecer en su negocio.  

Se recomienda a los empresarios que tienen sus Mypes en el Mercado 

central-sección prendas de vestir en Cutervo, que realicen un análisis del 

crecimiento de sus ventas mediante los estados financieros durante los períodos 

2018-2022, en el que puedan observar los puntos de crecimiento e inviertan más 

en esos meses.  

Finalmente, se recomienda a los empresarios que tienen sus Mypes en el 

Mercado central-sección prendas de vestir en Cutervo, que formalicen sus 

Mypes y tomen en cuenta la importancia de un financiamiento crediticio que se 

ajuste a las facilidades de pago que necesitan y de esta manera incrementen 

sus ventas.  
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ANEXOS 

 

Encuesta de la variable Financiamiento crediticio 

Objetivo: Recabar información sobre financiamiento crediticio y crecimiento de las 

ventas. Donde se deberá tomar en cuenta la siguiente escala valorativa:  

1. Totalmente en desacuerdo, 2. En desacuerdo, 3. Indiferente, 4. De acuerdo, 5. 

Totalmente de acuerdo 

 

Financiamiento Crediticio ESCALA 

Dimensión Fuentes de financiamiento  1 2 3 4 5 

1. ¿La empresa cuenta con los recursos físicos necesarios; tecnología, 

planta y equipo para el respaldo de su producción? 
     

2. ¿La empresa cuenta con recursos financieros; capital y activos, para 

invertir con fondos internos? 
     

3. ¿La empresa cuenta con facilidad para obtener créditos brindados por 

terceros, así sea con altos riesgos para los usuarios? 
     

4. ¿La empresa pertenece al mercado donde el crédito suele ser muy 

segmentado y definido? 
     

5. ¿La empresa prefiere los créditos informales ya que las tasas de interés 

son menores a aquellas ofrecidas por los bancos? 
     

6. ¿Suele la empresa, contar como principal fuente de financiamiento un 

crédito bancario, por seguridad y garantía? 
     

7. ¿Considera que constantemente la empresa opta por presentar valores 

físicos como aval y crédito de largo? 
     

8. ¿Considera que el crédito que obtiene la empresa, lo solicita con la 

modalidad de financiamiento no bancaria? 
     

9. ¿Considera que la empresa prioriza materializar el financiamiento 

con algún tipo de contrato? 
     

Dimensión Destino de Financiamiento 

10. ¿Considera que la mejor inversión en financiamiento que puede 

realizar será es el capital de trabajo? 
     

11. ¿Considera que es conveniente incrementar el nivel óptimo de 

inversión en capital de trabajo en corto y largo plazo? 
     

12. ¿Considera que un financiamiento en los activos circulantes llegaría 

a mejorar la producción de su empresa? 
     

13. ¿Considera que los requerimientos como activo fijo se pueden 

financiar empleando una estrategia conservadora? 
     

Dimensión Costo del Financiamiento 

14. ¿Considera que los costos de financiamiento de la fuente que la 

empresa elige son los más adecuados para la empresa? 
     

15. ¿Considera que, la tasa de interés que la empresa opta por adquirir, 

es aquella cantidad abonada de acuerdo al tiempo y capital 

invertido? 
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Anexo 02. Análisis documental 

 

Dimensión Indicador Fórmula Resultado 

 

Ventas 

netas 

 

Rotación de 

Inventario 

 

𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆𝒍 𝒊𝒏𝒗𝒆𝒏𝒕𝒂𝒓𝒊𝒐
 

 

 

Cuentas 

por cobrar 

 

Periodo 

Promedio de 

Cobranza 

 

𝟑𝟔𝟎 𝒅í𝒂𝒔

𝑹𝒐𝒕𝒂𝒄𝒊ó𝒏 𝒅𝒆 𝒄𝒖𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒑𝒐𝒓 𝒄𝒐𝒃𝒓𝒂𝒓
 

 

 

Margen 

operativo 

 

Margen 

Operativo 

 

=
𝑼𝒕𝒊𝒍𝒊𝒅𝒂𝒅𝒆𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔 (𝑩𝑨𝑰𝑰)

𝑽𝒆𝒏𝒕𝒂𝒔 𝒏𝒆𝒕𝒂𝒔
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