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Resumen

La presente investigacion tuvo como objetivo proponer un programa de
conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en los pobladores del Distrito
de Manuel Mesones Muro- Ferrefiafe, segun los datos a revelar pareciera que no
es el reflejo de una identidad consolidada y mucho menos receptiva en su
aplicacion.

El disefio metodoldgico segun su naturaleza es de caracter descriptivo transversal
y con un enfoque cuantitativo teniendo en consideracion un tipo de disefio no
experimental — transversal. La muestra utilizada fue una cantidad de 369
pobladores y autoridades administrativa del distrito de Manuel Antonio Mesones
Muro. El instrumento utilizado fue un cuestionario estructurado con preguntas
cerradas, con opcion de respuesta Totalmente de acuerdo, De acuerdo, indiferente,
Desacuerdo y Totalmente en desacuerdo respectivamente segun la escala de

Likert. Los resultados indican que existe una falta de identidad cultural.

Las dimensiones: Grupo Social, Sentido de Pertenencia, Costumbres y tradiciones,
y la Educacion hacen del cuestionario un instrumento apropiado para la medicion
de la variable dependiente Identidad cultural, Mientras que las dimensiones:
caracteristicas de la conciencia, sentido de pertinencia, conciencia de dominio de
espacio e importancia del turismo hacen que el cuestionario un instrumento Util para
la medicion de la variable independiente conciencia turistica en los pobladores del
distrito de Manuel Antonio Mesones Muro

La investigacion concluye que las dos variables se han analizado se hallaron fallas
en la identidad cultural como falta de conocimientos, valores y temas de turismo
gue se podrian prevenir para garantizar un mejor desarrollo de la misma. Motivo
por el cual se propone un programa de conciencia turistica “Mesones tierra
ecologica y turistica “para lograr generar una identidad fortalecida y aplicarse en los

pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro.

Palabras Claves: Identidad cultural, conciencia turistica, turismo y programa.



Abstract

The objective of this research was to propose a tourism awareness program to
strengthen the cultural identity of the inhabitants of the District of Manuel Mesones
Muro - Ferrefafe, according to the data revealed, it seems that it is not a reflection

of a consolidated identity and much less receptive in its application.

The methodological design according to its nature is of a transversal descriptive
character and with a quantitative approach taking into consideration a type of non-
experimental - transversal design. The sample used was 369 inhabitants and
administrative authorities of the district of Manuel Antonio Mesones Muro. The
instrument used was a structured questionnaire with closed-ended questions, with
response options of Strongly Agree, Agree, Indifferent, Disagree and Strongly
Disagree, respectively, according to the Likert scale. The results indicate that there

Is a lack of cultural identity.

The dimensions: Social Group, Sense of Belonging, Customs and Traditions, and
Education make the questionnaire an appropriate instrument for the measurement
of the dependent variable Cultural Identity, while the dimensions: characteristics of
awareness, sense of pertinence, awareness of spatial domain and importance of
tourism make the questionnaire a useful instrument for the measurement of the
independent variable tourism awareness in the inhabitants of the district of Manuel
Antonio Mesones Muro.

The research concludes that the two variables have been analyzed and found
failures in cultural identity such as lack of knowledge, values and tourism issues that
could be prevented to ensure better development of the same. For this reason, a
tourism awareness program "Mesones ecological and touristic land" is proposed to
generate a strengthened and applied identity in the inhabitants of the district of

Manuel Antonio Mesones Muro.

Keywords: Cultural identity, tours awareness, tourism and program.
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I. INTRODUCCION

1.1. Realidad Problemética

La identidad cultural actualmente, ha tomado un camino incompatible con las
personalidades normales, porgue los jévenes aceptan otras culturas. La identidad
cultural es un procedimiento que valora y reconoce la propia personalidad, razon

por la cual esta intimamente relacionada con la autoestima.

Para percibir mejor la realidad problematica, se sabe que la identidad cultural es el
como un conjunto de caracteristicas culturales comunes, tales como tradiciones,
valores, creencias, elementos materiales y no materiales. Los vinculos historicos
con el pasado, presente y futuro; mediante la practica cotidiana que han ido creando
hitos histéricos, ha demostrado que la cultura tiene originalidad Unica de algun

lugar.
En el ambito internacional

De acuerdo con Morales y Cabrera (2016) indicaron que, durante el ultimo
periodo, la CDMX en el mundo de hoy, informa que, trabajar en las ciudades se ha
convertido en una prioridad para los gobiernos nacionales; una forma presente de
regresar las localidades al mundo de la competicién y al mundo de las marcas. Asi
mismo, intenta en captar y expresar esa diferencia que configura una regién para
integrar en una era econdmica global, la identidad de la ciudad y su cultura, es una
compleja relacién tanto productiva como cultural. Al observar esta interaccion entre
el producto y el productor crea y destaca al mismo tiempo la especificidad y
naturaleza del sitio; la ciudad debe continuar y distinguirse de los pilares principales
de otros lugares. El desarrollo y la adopcion de marcas locales se ha convertido en
una herramienta importante no solo para los residentes que buscan atraer un
interés principalmente econdémico, sino también para las organizaciones y los
gobiernos que investigan cautivar el turismo, atraer inversiones o presentar una
imagen particular al mundo, asi también para los habitantes que buscan atraer un

interés econdmico.

Segun Almazan y Barlés (2019) en su libro Japén, Espafia e

Hispanoamérica: identidades y relaciones culturales, donde dicho libro analiza los
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complejos problemas de redefinir la identidad y otros conceptos en los casos
japoneses, relata que, al inicio del siglo XX, la moda japonesa fue tan popular en el
mundo, considerando que Japon tuvo varias expresiones culturales. Sin embargo,
no hay duda de que las relaciones culturales despiertan un gran interés y
constituyen una promocion mutua. De esta manera, el ser humano tiene una forma
de pensar a un sentido de pertenencia a un determinado lugar o grupo, porque
puede proteger la cultura y reconstruir su identidad en un entorno inmutable,
nutriéndola de su pasado, presente y posible futuro. En los Ultimos afios, mantener
la identidad cultural ya es una condicién necesaria para aclarar los recuerdos
actuales mas que el pasado. La falta de un sentido de identidad cultural en un
poblado es renunciar a los valores y perder la conciencia de nuestro interior y
nuestra sangre. La globalizacién refleja las tendencias extranjeras por medio de
modelos de los estados més incrementados, lo que lleva a la pérdida de la identidad
cultural de los alumnos, porque es mas posible que los jovenes sean imitados, esto
los aleja mas de sus raices, tradiciones y costumbres, y creen que, como otros,

alejados de su lugar de origen, seran mejores.

Para Garza y Llanes (2015) en su investigacion en la Universidad Autonoma
de Nuevo Ledn — México, presentaron problemas controversiales sobre la identidad
y cultura con los estudiantes de preparatoria, manifiesta que la identidad cultural se
obtiene a partir de diferentes disciplinas cientificas y se construye desde diferentes
angulos, por lo que los referentes teéricos provienen de diferentes campos del
conocimiento. Si bien esto no es solo un problema de América Latina. Este articulo
presenta los resultados del diagndstico de la identidad cultural de los primeros
ciclos los escolares de pregrado de la Universidad Autbnoma de Nuevo Ledn y

presentan un modelo de ensefianza para desarrollar este anomalo.
En el &mbito nacional

En el Per0 se realizan actividades culturales, medio ambiente, economia, la
mejora y el nivel del conocimiento del turismo y conocimiento patrimonial de los
residentes e impacto en ellos; comunidades en diferentes partes del territorio
peruano. Sus estudios se quedan inconclusos: Los pobladores que fueron objeto

del estudio comenzaron a identificarse plenamente con su identidad raices, por lo
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que subestimaron el valor cultural del patrimonio, por lo que no pudieron ver

necesario realizar esfuerzos para difundirlos.

Para Espinoza y Quevedo (2018) manifesté que en el distrito de San Isidro
— Lima, pretendieron avanzar en las metas académicas, buscando ayudar a futuras
indagaciones sobre identidad cultural que les permitan desarrollar estrategias para
validarla y fortalecerla en otras comunidades. Por lo tanto, este estudio pretende
colaborar con este conocimiento, ya que no se han encontrado estudios sobre la
identidad cultural de los moradores de la jurisdiccion de San Isidro, que inviten a

sus ciudadanos al museo de sitio y lugares arqueoldgicos respectivamente.

Para Serin (2017) indicé que la ciudad Huamachuco-La Libertad durante su
investigacion en la famosa ciudad histérica cuya poblacién vivié en tiempos
primitivos, donde la identidad cultural ha desaparecido en todas las épocas de la
historia de nuestro pais, y el crecimiento turistico de esta linda ciudad debe
centrarse tanto en la identidad como en la cultura. Todos los dias se mencionan
investigaciones para identificar las particulares culturales de Huamachuco
concernidas con el desarrollo turistico para su evaluacién e investigacion. El
propoésito del perfil es ayudar a reflejar cuestiones de identidad cultural
proporcionando una breve descripcion general del desarrollo turistico en

Huamachuco.

Por ultimo, Huertas (2017) manifestd que hay problema de falta de identidad
en los escolares del 5to grado de secundaria de la I.LE. Fe y Alegria N°10,
especialmente en la ciudad de Colli Comas Distrito-Metrépolis Lima, la identidad
cultural en la educacion también es muy fundamental para realizar el incremento
cultural del conocimiento civico, el sentido de pertenencia, su herencia y la
valoracion en el progreso de toda la sociedad. La cultura Colli es una cultura que
se increment6 en el Perd. Ademas, los alumnos estéan cerca de la maravilla cultural
dejada por sus ancestros, por la cultura en cuestion, de manera idéntica, los
alumnos de los centros educativos mas pobladas no llegan a analizar sus
caracteristicas culturales. Por ello, se propuso el estudio del programa de
concientizar a los alumnos para fortificar su identidad cultural relacionada a la

cultura Colli, con las dimensiones: grupos sociales, hébitos y tradiciones, sentido
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de pertenencia y formacion, a través de diferentes grupos sociales y su cultura

principal
En el ambito local

Asi mismo para Lozano (2015), ha sefialado que en Lambayeque se puede
mirar el peligro de la identidad asociado a la carencia de vigencia de las practicas
culturales avanzadas, al intentar la globalizacién como un fendbmeno cultural que
perjudica a todo el planeta, es fundamental describir y consignar las practicas
socioculturales y robustecer la identidad de los pobladores de estas tierras, en otras
palabras, su preservaciéon permite a las sociedades tradicionales cambiar la

situacion.

Segun Brunning, Lambayeque tiene una base cultural larga y sélida, cabe
recalcar que, en la parte norte del Peru preincaico, existen algunos pueblos con sus
propias caracteristicas culturales, religiosas, artisticas e incluso su propio idioma.

Por ejemplo, el idioma Mochica tiene su propia gramatica

Asi también, el distrito de Manuel Antonio Mesones Muro, en el que se
enfocd el estudio es un distrito lleno de costumbres y tradiciones, con diversos
patrimonios turisticos naturales y culturales como zonas arqueoldgicas, huaca y
jaguay. Posteriormente, al seleccionar a los residentes de un area determinada, es
posible que no se refuerce la falta de comprension e interés por su identidad

cultural.

1.2. Trabajos previos
En el ambito internacional

Segun Mateo (2018) en su analisis titulado “El desarrollo socio-cultural como
pilar de la conciencia turistica de la poblacion del canton la libertad, caso malecén”.
Ecuador, su finalidad ha sido comprender el nivel de entendimiento turistico de los
ciudadanos para que los habitantes, se acoja a una metodologia detallada e ideas
de proteccidon, y se utilizan técnicas de indagacion para obtener informacion
cualitativa sobre cambiantes dependientes e independientes. La indagacion ha
llevado a un menor nivel de conciencia turistica poblacional estudiada, aunque, esta
gue si se entienden los puntos que encierra la conciencia turistica tienen la

posibilidad de perturbar opiniones negativas por buenas tendencias, malos
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practicas y conductas. Buenas practicas turisticas y medioambientales.
Conjuntamente, con el propdsito de mejorar el interés en el razonamiento y
estimacion de sus recursos, se plantean conclusiones y recomendaciones sobre
esta base, y se buscan resoluciones opciones para mejorar al grado de conciencia
turistica poblacional y la asistencia turistica.

Para Varisco, Benseny, y Padilla (2016) en su investigacion de
“Concientizacion Turistica y Ambiental de la Teoria a la Accién Territorial”.
Argentina. Cuya finalidad fue examinar sobre el sol de la amplificacion de los
procesos de crecimiento local desde la articulacion indagacion-extension,
manifiesta que la nocion de conciencia turistica se basa en dos puntos de vista: el
primero se centra en la comunidad local y el segundo en el visitante, considerando
gue se debe analizar sobre la importancia entre como es el trato de los pobladores
hacia los visitantes. La conciencia turistica se centra en la poblacion local aflade
las medidas ambientales, teniendo una herramienta que ayuda en el desarrollo
turistico en la localidad, con acciones sobre empoderamiento de los actores del
sistema turistico, teniendo la siguiente propuesta, un programa basado a conciencia
turistica y ambiental para que se fortalezca una accion conjunta de las personas

gue interponerse en la accion turistica.

Segun Bermeo (2015) el autor ejecutd su estudio llamado “Plan de
concientizacion turistica dirigido a los prestadores de servicios turisticos de la
ciudad de Catamayo, provincia de Loja”, Ecuador; su propésito es inspirar el
cambio. Comportamiento positivo de los vendedores de servicios de viaje de
Guangzhou Catamayo que se preocupan por los turistas y los atienden bajo los
principios de calidad, calidad, amabilidad, ética y pudor. En cuanto a la muestra de
58 individuos, se incluy6 a los propietarios y gerentes de agencias de turismo de
las ciudades mencionadas, las técnicas aplicadas ademas de entrevistas,
observacion directa y encuesta. El analisis muestra que hay muchas debilidades y
brechas en los siguientes aspectos: Operaciones diarias del proveedor de servicios
de viaje. M&s Preocupados: Falta de conocimiento técnico, bajo nivel de
capacitacion en turismo, cuidado y ordenamientos. La calidad y la disrupcion de los
alimentos es una preocupacion tanto para los viajeros como para los turistas. Por

su parte, el autor nos indica que se ha probado a si mismo, es decir, el servicio de
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viajes es el motor de la capacitacién, por lo que el 91% estd de acuerdo con el
desarrollo. Los turistas perciben que estos resultados no se pueden mantener

apoyando a las unidades responsables de las actividades turisticas.

En el Ambito Nacional

Segun Alvarez (2019) en su investigacion “ldentidad cultural y conciencia turistica
en la poblaciéon de la ciudad de Canta, 2018”, Sefialdé que el objetivo principal de
este estudio permite observar la analogia que se tiene entre la identidad cultural de
la poblacion y la conciencia de los turistas en la ciudad de Canta, también enfatizo
la principal de estos dos temas para el crecimiento del turismo en el pais anfitrion.
El estudio utiliza un método cuantitativo, utiliza un disefio no empirico y describe el
grado relevante de la muestra siendo de 304 pobladores. El investigador utilizé
como recopilacion de datos como técnica la encuesta, y como instrumento
cuestionario, el estudio concluyé que se tiene una similitud entre la identidad
cultural de los habitantes de Canta y el conocimiento de los turistas, lo que indica
gue la mayoria de los residentes de las ciudades mencionadas son reconocidos
como su patrimonio cultural y natural y por ultimo se recomenddé que los residentes,
las autoridades y los proveedores de servicios trabajen juntos para optimar la
identidad cultural y la conciencia turistica de las personas, realizar talleres para
diferentes participantes en actividades turisticas seminarios e inculcar estas
preguntas a los nifios de la escuela para estimular su interés por comprender su

historia es el factor principal en la mejora de la identidad cultural.

Para Rodriguez (2017) ejecutd un analisis titulado “Conciencia Turistica de los
pobladores aledafios de los Humedales de Ventanilla, Callao en el afio 20177,
cuenta como finalidad establecer el conocimiento turistico de los habitantes
colindantes al humedal de Ventanilla en 2017, se ha implementado un método de
medicion (probado), disefiado para formulas estadisticas de alta calidad y ha
obtenido 196, con una encuesta de escala Likert se incluyd en el lanzamiento de
SPSS 22 para orientar e identificar parametros de escala baja, media y alta. Los
subsiguientes resultados muestran que el 56% de los habitantes posee una
percepcion “media” de los turistas, lo que quiere decir que la percepcion de los

turistas en la zona es muy buena.
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Ademas, Llanovarced (2016) en su investigacion denominada “/dentidad
cultural y conciencia turistica en los ciudadanos de la localidad de Huancavelica,
2016”, Cuya finalidad ha sido decidir la interaccion entre la identidad cultural de los
pobladores de Huancavelica y la cognicion turistica del 2016, de la siguiente
manera: Supuesto: Huancavelica 2016 residentes urbanos Existe una conexién
entre la identidad cultural y la cognicion turistica. Por conveniencia, se
seleccionaron 100 ciudadanos como muestra y se seleccion6 una muestra no
probabilistica, la tecnologia es una herramienta para relevar dos enigmas de
identidad cultural y cognicidn turistica, herramientas que han sido validadas por la
opinion de especialistas mediante la prueba Ayken V., y confiabilidad; los efectos
se procesaron con los programas estadisticos SPSS 21, Word y Excel 2010,
finalmente concluy6 es que, segun el valor de t = 14,50, existe una correlacion real
con “Identidad cultural y la cognicidn turistica” de los huancavelicanos en 2016, con

un valor p = 0,00 <0,05.

En el ambito Local

De acuerdo con Mogollon y chunga (2018) en su tesis “Fortalecimiento de la
identidad cultural para el desarrollo de la actividad turistica en el caserio de
bodegones, San José — Lambayeque”, declararon que lo crearon ya que los
residentes del Centro de Bodigons contaminados no estaban acorde con las
famosas afirmaciones que sus antepasados depusieron, incluidas: préacticas,
historias, mitos y tradiciones. Del mismo modo, la falta de interés en la defensa
ambiental y la cultura turistica es desafortunada, y los residentes de esta ciudad no
dan cuenta. Al mismo tiempo, este andlisis aprovecha los cambios en las
profesiones turisticas y las identidades culturales que pertenecen al pilar principal
del desarrollo turistico de la regién, porque forman parte de un gran patrimonio
cultural del que debemos estar orgullosos. El turismo es una de las industrias mas
promisorias a lo largo del territorio, poseemos varios recursos para crecer y ensefiar
mejor al universo las multiples vivencias que nos realizan patrimonio cultural. Esta
clase de encuesta es cuantitativa y su finalidad general es optimar las propiedades
culturales de la senda San José-Lambayeque Budegones, excitar el conocimiento

de los individuos acomodadas residentes y de esta forma mejorar la defensa de las
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aldeas y las tradiciones y practicas urbanas. Finaliza que la sociedad bodegoniana
sigue inutilizando sus practicas e identidad cultural, proponiendo de esta forma la
indagacion esencial para consolidar sus cogniciones para que se consideren parte

de su sociedad y ayudar a su progreso y mejora.

Segun Puga (2017) en su indagacion “Programa de turismo escolar para
fortalecer la identidad cultural lambayecana en el nivel inicial en la provincia de
Ferrefafe — region Lambayeque”, mencioné que la indagacién ha resuelto la
dificultad de la identidad cultural lambayecana, la razén fue por ausencia de periodo
y economia familiar, el proceso no se ha fortalecido desde el proceso de
ensefianza, y el disefio curricular nacional no lo ha estipulado, y es
fundamentalmente, pues que no hubo una guia que oriente el proceso anterior; por
lo tanto, el objetivo es validar el plan de viaje escolar, que tiene como objetivo
defender la identidad cultural de Lambayecana en los inicios de la Provincia
Ferrefiafe-Region Lambayeque, para organizar el marco tedrico de acuerdo a las
variables de investigacion; corresponde a los tipos de investigacion aplicada-
descriptiva con propuestas; utilizando disefios no experimentales. Las herramientas
utilizadas fueron las encuestas, como instrumento fue el cuestionario y la prueba
de identidad cultural de Lambayecana, las cuales fueron verificadas por tres
expertos-expertos en el campo de los métodos y la teoria, con una confiabilidad de
0.81. A modo de modelo, se trabajé con 50 maestros estudiantiles de la ciudad de
Ferrefafe. La suposicion general es "Si, pas6 la verificacion del plan de viaje
escolar, y luego en la provincia de Ferrefiafe-Regién Lambayeque se comenzé a
defender la identidad cultural de Lambayeque"”. El resultado mas relevante es que
los profesores son ignorantes a la identidad cultural de Lambayeque (73,42 + 13,9).
La conclusién es que la organizacion e implementacion de recomendaciones para

planes de viajes escolares es una prioridad absoluta.

Para Rosillo (2020) en su analisis que llevé como titulo “Programa de conciencia
turistica para fortalecer la identidad cultural en los estudiantes del 6° grado de la
Institucion Educativa Primaria N° 11017 “Nicolas la Torre Garcia” — Chiclayo, cuya
finalidad fue plantear un programa de informacion turistica llamado “turismo, cultura
y educacioén”, el cual ayudoé a activar la problemética de la identidad cultural de los

alumnos del sexto grado de una institucion educativa. Segun los datos que se
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dieron a conocer, el namero principal 11017 "Nicolas La Torre Garcia" no parece
haber reflejado una identidad unificada, y la aceptacion es aun peor. El disefio del
método en base a su naturaleza tuvo un propésito descriptivo y considero un disefio
de seccion transversal no experimental utilizando un método mixto. La muestra fue
de 67 alumnos. La herramienta utilizada es un cuestionario estructurado con
interrogaciones cerradas, segun la escala Likert, las elecciones de respuesta son
"Si", "No" y "No". Los resultados manifestaron que la identidad cultural no es
suficiente, y estd muy afin con la formacion del conocimiento turistico entre los
alumnos de una institucion educativa. El trabajo fue un disefio mixto, no
experimental, de tipo descriptivo-proposicional, que analiza las variables de
identidad cultural y conciencia turistica. La indagacion finaliz6 con una
correspondencia significativa entre las dos variables, debido al descubrimiento de
defectos en la identidad cultural, como el desconocimiento, el valor y la
problematica turistica, defectos que pueden prevenirse para asegurar una

conciencia turistica efectiva y sostenible.

1.3. Teorias relacionadas al tema

1.3.1. Conciencia Turistica

A tal efecto, se tienen en cuenta habilidades orientadas a establecer una
cualidad mental positiva de la comunidad humana hacia la mejora y preservacion
de todos las partes que componen los intereses turisticos del pais. (Ramirez, 1994
actualizado por Pérez, 2019).

La conciencia turistica es el pilar basico del incremento turistico, porque
beneficia a cambiar los habitos y conductas negativos de los residentes locales
hacia los turistas, los recursos naturales y culturales y los turistas hacia la

comunidad de acogida, y aumentar el valor del territorio con una actitud positiva.

Para MINCETUR (2017) sefiala que es el un grupo de cognicién, valores y
reacciones que tienen la posibilidad de robustecer la coincidencia, impulsar el buen
trato al turista, fomentar la defensa de cada una de las protestas del patrimonio y
tener en cuenta el turismo como un mecanismo para la mejora sustentable de la

nacion.

Importancia de la Conciencia Turistica, comprende que, el turismo es una

comprension precisa y reflexiva de la importancia de las actividades que hacen
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grande a este pais, y esperamos que lograr este objetivo sea tarea de cada uno de
nosotros, desarrollemos el habito de dar la bienvenida a nuestros visitantes con
cortesia y amabilidad para mostrar nuestra influencia personal y unidad, hacerse
amigo de los turistas no es motivo de esclavitud ni de preocupacion, es solo una
simple muestra de las tradiciones de las personas con conciencia turistica. Por lo
tanto, el respeto a los visitantes debe ser la forma de hospitalidad, no despreciarlos,
no despreciarlos ni renunciar a quienes necesitan ayuda, o que también significa

educado, profesional, comprensivo, amable y solidario.

Objetivos de la conciencia turistica, a partir de otra perspectiva general, se
cree un determinante de una localidad con mayor origen cultural. En el ambito
econdémico, incide claramente en el agrado de la demanda de pasajeros,
provocando el continuo aumento del nimero de turistas y el nimero de turistas que
pernoctan, trayendo divisas, nuevas oportunidades de trabajo y el progreso regional

de significativos centros turisticos.

Caracteristicas de la conciencia turistica, tres caracteristicas que deben
enfatizarse: La conciencia de los turistas cambia con el tiempo, acatando del grado
pedagdgico y cultural de la audiencia. No obstante, cambia con el tiempo, mientras
mejora el nivel cultural y educativo del destinatario, cambia muy lenta y
gradualmente. La conciencia de los turistas es dependiente del nivel cultural de los
habitantes que acoge. La conciencia de los turistas depende de la cultura del

publico.

Se ve cada vez mas influenciado por las redes sociales y las fuentes de
marketing utilizados para originar ubicaciones y productos. "Las redes sociales,
especialmente la television, la tecnologia de la informacion y las comunicaciones,
son factores poderosos en el incremento de la conciencia turistica en comunidades
especificas: cuanto mayor es la participacion publica, es mas probable que ocurra
en el evento de este tipo". Implicara cambios en las relaciones y el comportamiento
de las personas” (Rodriguez, 2007). De esta forma, podra inducir a los habitantes

a establecer contactos positivos con los turistas.

Sentido de Pertinencia. es un sentimiento de conexion y aceptacion en la

familia y la sociedad. Esto es muy fundamental para la mejora saludable de los
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habitantes y la lucha contra los habitantes de conducta y la depresion (Ferreira 'y
Rios, 2018).

Turismo y Educacion. El turismo educativo, es una orientacion moderna e
integral que ha surgido ante diversos obstaculos de nuestro tiempo mediante la
nocién, conocimiento, valoracion, conservacién, promocion y propagaciéon del
patrimonio cultural. La cultura del estado, gestionando que los alumnos,
estudiantes, jovenes o los adultos tienen un conocimiento integrado a la realidad

natural, cultural y social" (Diaz, 1998, actualizado por Ramirez, 2019)

La finalidad determinada de la indagacion del turismo educativo es la
interrelacion entre los fenomenos socioecondmicos, culturales, ambientales y el
proceso demografico generado por el proceso de mejora de las comunidades
locales y étnicas. Los jovenes diligentes y estudiosos estan perdiendo el interés por
comprender sus pueblos, comunidades, regiones, provincias, departamentos y
finalmente su pais. Queremos recuperar este valor. Queremos una persona que

ame nuestra tierra y valore la cultura y la naturaleza. Juventud del legado.

Programa, la palabra proviene del plan y es la condicion basica para lograr
sus objetivos. Un plan es un elemento basico, en donde existen acciones, servicios
0 métodos organizados de forma sistematica, congruente e integrador, y con un
tiempo claro y responsable; su ejecucion es para lograr la finalidad y motivos
trazados por medio de un grupo de proyectos. Estos planes podrian ser
econoémicos, politicos, sociales, culturales, de infraestructura, medioambientales,
etc. (Ordaz y Saldafa, 2015, p. 10)

1.3.2. Identidad cultural

De acuerdo con Marulanda (1996) actualizado por Torres (2018). La
identidad cultural es la licitud de un individuo con los valores en general de sitio de
origen, localizacion geografica y propiedades singulares que la realizan importante.

Por consiguiente, se asemeja con su obra y se dice por medio de ella.

Grupo social, segun Sanchez (1981) actualizado por French (2017) indica
gue es la razon para establecer relaciones interpersonales es que tienen un sentido

de identidad entre ellos mas o menos, y comparten intereses mas 0 menos; son
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conscientes de sus valores similares, relaciones reciprocas, y pueden distinguirse
de los miembros de otros sectores sociales. Para reconocer un sector social, de
tiene que hallar una identidad o membresia comun Unica, que puede manifestar en
una cultura similar, sin necesidad del nivel econémico. Los miembros de los grupos
sociales interactian o forman sectores descoordinados para proyectos comunes y
finalmente obtienen el control. El potencial de los grupos sociales tiene tanto la
formacion de la estructura social como el gran potencial de negacién de la sociedad

(partidos de oposicién en el parlamento, subgrupos en las aulas).

Sentido de pertenencia, Flores (2017) indica que es un sector social, los
habitantes tienen un sentido de diferencia con otros grupos y con otros grupos.
Consideran a otros grupos sociales como "otros" y se llaman entre si "nosotros”,
creando asi un sentido de diferencia. Tipo de Membresia. Grupos y "pertenecientes
a las necesidades basicas de la humanidad" (Maslow, A, 1954, actualizado por
Ortiz, 2018). De acuerdo con Hagerty, Lynch — Sauer, Patusky, Brouwsema y
Collier (1992) actualizado por Fernadez (2021) ellos indican que es el elemento
relevante que configura el sentido son la necesidad de aprecio, necesidad y
aprobacion por parte de otros individuos, quienes pueden colaborar ciertas

caracteristicas en comun.

Costumbres y tradiciones. Para Guzman (1995) actualizado por Gutiérrez
(2020) manifiesta que el habito es un fendmeno de interferencia legal, moral, social
e incluso religiosa, entonces, todas las formas que afectan normativamente el

comportamiento humano se mezclan, por lo que es sumamente importante.

Hobsbawn distingue entre “tradicion”y “costumbre”, el autor enfatizé que, esto
ultimo todavia esta muy extendido en sociedades marginadas donde aun se estan
estableciendo relaciones cara a cara. Si bien lo tradicional se caracteriza por su
permanencia o inmutabilidad, el derecho consuetudinario o ley comin muestra
cierto grado de flexibilidad en la observacion del pasado, por lo que es variable y
adaptable. Pero también reclamo la desaparicion de las costumbres y cambiara

inevitablemente la tradicién (Flores, |, 2017)
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Tradiciones. Para Mateo (2018) tiene el concepto, que tradicion, es de la palabra
latina "tradere” de la etimologia, que es el origen de la tradicién, es decir, algo del
pasado. A traveés de la expansion, y el conocimiento pas6 de una generacion a la
siguiente.

Sin embargo, algunos antropélogos cuestionaron los viejos conceptos
tradicionales y sugirieron que deberian estudiarse a fondo. Por tanto, la tradicién es
ahora como la consecuencia de un proceso evolutivo aplazado, que tiene dos polos
de conexién dialéctica: la recreacion de la persistencia y el cambio, ademas
menciond que la practica se precisa como la experiencia del pasado viviendo en el
presente (Marcos, 2004, p. 927).

Educacion, para la MINEDU (2018, Ley N° 28044 — Articulo 2°) la educacion
es un proceso de estudio y educacion durante la vida, que coopera a la ensefianza
general de los individuos, al pleno desarrollo del potencial de los individuos, a la
construccion de cultura 'y a la mejora de las familias de territorios, américa latina y
sociedad universal pasa en diferentes zonas de las instituciones educativas y la

sociedad.

1.4. Formulacién del problema
¢De qué manera la conciencia turistica fortalecera la identidad cultural en los

pobladores del Distrito Manuel Mesones Muro — Ferrefiafe?

1.5. Justificacion e importancia del estudio

1.5.1. Justificacion practica

La presente indagacion pretende contribuir y fortificar la identidad cultural en
los habitantes del distrito Manuel Mesones Muro, porque se pudo observar escasez
de comprension e interés sobre los recursos turisticos naturales y culturales, que

tiene dicha zona.

Debido a que no se valora el manejo, proteccion o valorizacion de los
recursos y /o atracciones turisticas, esto indica que la conciencia de los turistas
existentes en nuestra zona y principalmente en la zona de Lambayeque es débil, lo
gue indica la necesidad de corregir, fortalecer y fortalecer desde el inicio. La
comunicacion con la poblacion de acogida les permite darse cuenta de lo primordial

gue tiene el turismo como fuente de desarrollo, o que repercutira en los aspectos
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socioecondmicos de nuestra regién y / 0 municipio.

Por tanto, los sujetos de este estudio son los vecinos de la provincia de
Manuel Antonio Mesones-Ferrefiafe, quienes compartiran sus conocimientos con
sus descendientes en el futuro y mantendran El cambio y transformacion de nuestra
sociedad. Por ello, debemos estudiar el tema de la "conciencia del visitante" desde
diferentes angulos, para que estos temas puedan sefalar nuevos rumbos para el
futuro y estén llenos de un sentido de pertenencia a nosotros, en otras palabras,
identidad cultural, respeto y aprecio por la belleza. Cultura, costumbres, folklore,

tradiciones, gastronomia y artesania de la region.
1.5.2. Justificacion teorica

La indagacion se ejecutd con la intencion de plantear un programa de
conciencia turistica para fortificar la identidad cultural en los habitantes del Distrito
de Manuel Mesones Muro - Ferrefiafe y esto servird para futuras investigaciones.

1.5.3. Justificacion metodologica

La indagacion tiene una justificacion metodoldgica ya que se verificO un
instrumento de recoleccion de indagacion, teniendo como pericia la indagacion. El
aprovechamiento directo de este programa fue toda la poblacion mesoneana
principalmente aquellos que deben vivir en nuevas realidades con nuevas
identidades, especialmente los jovenes. Estas ventajas permiten proyectar hacia el

futuro en condiciones socioecondmicas y culturales seguras y sostenibles.

1.6. Hipobtesis
Si se propone un programa de conciencia turistica, entonces se fortalecera la

identidad cultural en los pobladores Manuel Mesones Muro — Ferrefafe.

1.7. Objetivos
1.7.1. Objetivo General

Proponer un programa de conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural

en los pobladores del Distrito de Manuel Mesones Muro- Ferrefnafe

1.7.2. Objetivos especificos
- Determinar el nivel de identidad cultural en los pobladores del Distrito de Manuel

Mesones Muro- Ferrefafe.
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- Diagnosticar la situacion actual que presenta la conciencia turistica en los
pobladores del Distrito de Manuel Mesones Muro- Ferrefiafe

- Disefar un programa de conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural
en los pobladores del distrito Manuel Mesones Muro.

- Validar el programa por juicio de expertos teniendo en cuenta que la conciencia
turistica fortalecera la identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel

Mesones Muro.

Il. MATERIAL Y METODO
2.1 Tipo y Disefio de investigacion
2.1.1 Tipo de investigacion

La investigacién es de tipo cuantitativo, nivel exploratorio, descriptiva y
propositivo, ya que establecera un nivel de comunicacion con vecinos y autoridades
para establecer un diagnostico, proponiendo asi un programa de conocimiento

turistico para fortificar la identidad cultural.

Dominguez (2017) indica que la metodologia tipo cuantitativo incluye,
disefios experimentales y cuasi experimentales, la indagacién por encuestas,

cuestionario, analisis estadistico de datos y mas (p. 33).

2.1.2 Disefio de investigacién

El disefio de investigacion es no experimental, ya que no se altera las
variables de estudio. Para Toro y Parra (2018) afirmaron que, la investigacion no
empirica es aquella que se lleva a cabo sin manipular variables intencionalmente.
En otras palabras, en la investigacién las variables independientes no van a
cambiar sin ningln proposito, lo cual el estudio identifica los fendbmenos en su

entorno natural, para que después puedan ser examinados. (p.158).
2.2. Poblacion y muestra

2.2.1. Poblacion
De acuerdo con Parra (2016) y Corbetta (2017) afirman que, es un grupo de
individuos con las mismas caracteristicas os similares para ser analizados con la

finalidad de investigar un bien comun.
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En este aspecto, en este analisis, la localidad esta compuesta por los
residentes del entorno de la zona de Manuel Antonio Mesones Muro, con un total
de 4.222 habitantes, segun el INEI (2017).

2.2.2. Muestra

Asi también, se toma presente a Parra (2016) quien ademas tiene relacion
con la muestra como una seccién o como un subconjunto poblacional obtenido

teniendo como objetivo, averiguar caracteristicas que tiene los habitantes.

Para calcular el tamafio de la muestra y conociendo que nuestro universo o
poblacién es finito, considerando en otras palabras es contable y se conoce la cifra,

aplicamos la siguiente férmula:

N*Zlp*q
0=
d**(N -1)+ Z2*p*q

Dénde:

* N = Total de |la poblacién = 4222

» Za= 1.96 al cuadrado (95%)

* p = proporcién esperada (5% = 0.05)
*q=1-p(seobtuvo 1-0.05 = 0.95)

* d = precisidon (se tomo al 5%).
La muestra es: 369 moradores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro

2.3.Variables, Operacionalizacién
2.3.1. Variables

- Variable dependiente: Identidad cultural
- Variable Independiente: Conciencia turistica
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2.3.2. Operacionalizacion

Tabla 1:Operacionalizacion de variable dependiente (Identidad cultural)

VARIABLES DIMENSIONES

Grupo Social

Sentido de
Pertenencia

IDENTIDAD
CULTURAL
(Variable

Dependiente)
Costumbres y

tradiciones

Educacion

Fuente: Elaboracién propia

INDICADORES

Nivel de conciencia
cultural

Nivel de participacion en

actividades culturales

Integracion

Multiculturalismo

Nivel de conocimiento
de costumbres

Formacion cultural

Conocimiento de
programas culturales

Actividades
desarrolladas por parte
de la Entidad
responsable

ITEMS
¢ Considera que es importante la
conciencia cultural en el distrito Manuel
Mesones Muro?
¢ Participa en las actividades culturales
(festividades) que se realizan en el
distrito Manuel Mesones?

¢ Usted trabaja o realiza alguna
actividad relacionado?

¢ El distrito de Manuel Mesones Muro
realiza intercambios culturales con otros
distritos?

¢, Tiene usted conocimiento de las
costumbres y tradiciones del distrito
Manuel Mesones Muro?

Encuesta

¢ Considera que es importante fortalecer
nuestra identidad cultural?

¢, Tiene conocimiento de programas
culturales del distrito Manuel Mesones
Muro?

¢ Participa en programas de mejora para
fortalecer la identidad cultural junto con
la poblacion y entidades responsables?

INSTRUMENTOS
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Tabla 2:Operacionalizacion de variable independiente (Conciencia Turistica)

VARIABLES

CONCIENCIA
TURISTICA
(Variable
Independiente)

DIMENSIONES

Caracteristicas
de la conciencia

Sentido de
pertinencia

Conciencia de
dominio de
espacio

Importancia de
la conciencia
turistica

Fuente: Elaboracién propia

INDICADORES

Conocimiento
de los origenes

Conocimiento
de la historia
Valoracion del
patrimonio
cultural.
Aplicacion de
valores en la
sociedad
Confianza a los
visitantes.
Participacion
activa en el
cambio
Conocimiento
del espacio
geografico.
Importancia del
Turismo
Cuidado de los
recursos
turisticos

ITEMS

¢, Considera que el ciudadano mesoneano
conoce lo suficiente sobre su distrito?

¢, Conoce la historia del distrito Manuel
Mesones Muro?

¢, Conoce el valor cultural de sus recursos
turisticos del distrito Manuel Mesones
Muro?

¢ Usted cree que la poblacion trata
adecuadamente al visitante que llega al
distrito de Manuel Mesones Muro?

¢, Considera que la confianza al visitante
es importante?

¢, Considera Usted que es necesaria la
participaciéon colectiva de la comunidad
para generar un cambio adecuado?

¢, Conoce la ubicacion de los recursos
turisticos que posee el distrito Manuel
Mesones Muro?

¢, Considera que es importante el turismo
en el distrito de Manuel Mesones Muro?

¢,Cuida y protege los recursos turisticos
del distrito Manuel Mesones Muro?

INSTRUMENTOS

Encuesta
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2.4. Técnicas e instrumentos de recoleccién de datos, validez y

confiabilidad

2.4.1. Técnicas

Encuesta: Las encuestas se aplicaron a los pobladores y autoridades que
nos permite tener informacion de primera fuente sobre la conciencia turistica y asi
poder fortificar la identidad cultural del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro-
Ferrefiafe, obteniendo una ayuda a describir y explicar la realidad de la

problematica descrita en la presente indagacion.

2.4.2. Instrumentos

El cuestionario: Una de estos instrumentos es en un grupo de preguntas
asociadas al tema de una situacién problematica representada por la identidad
cultural y que determina la medida en que las percepciones de los turistas se han
aplicado a las personas y al gobierno, incluye una variable dependiente de 8 items
y una variable independiente de 9 items variable independiente de 17 items. La
escala de Likert se califica del 1 al 5 (totalmente de acuerdo, de acuerdo,

indiferente, desacuerdo y totalmente en desacuerdo).

Para la aplicacion del instrumento se consideré el cuestionario, tal como lo
indican Bavaresco y Hernandez (2018), quienes comparten su opinion, mostrando
gue este es una herramienta que contiene las caracteristicas del sitio a relevar, con
dimensiones variables e indicadores, y consta de un conjunto de interrogaciones

gue se pueden medir.

2.4.3. Validez y confiabilidad

La verificacion en la validez, fue elemental la colaboracién de especialistas,
en este aspecto, validadas por tres profesionales expertos en el tema. Se utilizé el
programa SPSS V25 debido al redisefio del cuestionario, teniendo en cuenta
recomendaciones de expertos al igual que la propuesta planteada, con iniciativa e

integridad.

La confiabilidad muestra que tiene el grado de precisién y solidez de los
resultados que se obtienen cuando el instrumento se usa por segunda vez en

condiciones lo méas cercanas posible. (Bernal, 2020)
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2.5. Procedimientos de analisis de datos

Posterior a ello se proceso y evalud bajo el sistema SPSS V25 y EXCEL para

el analisis de datos distribuidos en frecuencias y porcentajes, todas ellas con sus

respectivos graficos en forma de barra.

Para justificar el uso de esta técnica se consideran autores como Méndez

(2017) & Bavaresco y Hernandez (2018) el cual indican que, este proceso implica

la administracion de los datos adquiridos reflejados en cuadros y graficos, luego a

ello se realiza un estudio tomando en cuenta las bases teéricas, finalizando con la

obtencién de los objetivos propuestos.

2.6. Criterios éticos

Criterios

Confidencialidad

Observacion participante

Claridad

Transparencia

Fuente: Elaboracion propia

2.7. Criterios de rigor cientificos

Caracteristicas éticas del criterio

Se les va a informar sobre la seguridad y
proteccion de su identidad para que no exista
miedo en las respuestas

La investigadora debe actuar con suma prudencia
durante el recojo de los datos asumiendo su
responsabilidad ética para con los usuarios.
Existe un orden secuencial y progresivo siguiendo
los pasos mostrados en los indicadores,
dimensiones y las mismas variables.

Esta informacion debe ser real y veridica, por lo
cual no debe ser en ningin momento adulterada.

El presente proyecto de indagacion respeta y se rige de los siguientes criterios de

rigidez cientificos:
Criterios

Valor a la verdad

Relevancia

Caracteristicas del criterio

La situacion y los antecedentes almacenado
tienen la misma forma

Posee relacion con el criterio relevancia porque los
resultados generados pueden ser transferibles.

Se asegura de que los resultados de la encuesta no
Neutralidad estdn sesgados en motivaciones, intereses y
opiniones de los investigadores.

Fuente: Elaboracion propia
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lll. RESULTADOS
3.1 Tablas y figuras

Tabla 3: Género de los pobladores del Distrito Manuel Mesones Muro

SEXO
Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
valido acumulado
Varon 138 37,4 37.4 374
valido_ Mujer 231 62,6 62,6 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 1: Género de los pobladores del Distrito Manuel Mesones Muro.
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En la figura 1, se puede apreciar que el 62.60% de mujeres fueron encuestadas

y el 37.40 % de varones quienes fueron encuestados.

Fuente: Elaboracién propia en base al procedimiento de la encuesta
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VARIABLE: IDENTIDAD CULTURAL
Objetivo 1: Establecer el nivel de identidad cultural en los habitantes del Distrito de
Manuel Mesones Muro- Ferrefiafe.

Tabla 4: Importancia de la conciencia cultural en el distrito Manuel Mesones

¢, Considera que es importante la conciencia cultural en el distrito Manuel
Mesones Muro?

. : Porcentaje = Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Desacuerdo 1 3 3 3
Indiferente 5 1,4 1,4 1,6
valido De acuerdo 279 75,6 75,6 77,2
Toraimente 84 22,8 22,8 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 2: Importancia de la conciencia cultural en el distrito Manuel Mesones

& Considera que es importante la conciencia cultural en el distrito Manuel Mesones Muro?
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En la figura 2, indico que los pobladores que el 75.61%, estan de acuerdo con
gue es importante la conciencia cultural en el distrito, el 22.76% estan
totalmente conforme, el 1.36% les es indiferente y el 0.27% estan en
disconformidad.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 5: Participacion de actividades culturales que se realizan en el distrito.

¢ Participa en las actividades culturales (festividades) que se realizan en el
distrito Manuel Mesones?

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado

Totalmente
en 28 7,6 7,6 7,6
desacuerdo

valido Desacuerdo 123 33,3 33,3 40,9
Indiferente 153 41,5 41,5 82,4
De acuerdo 65 17,6 17,6 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 3: Participacion de actividades culturales que se realizan en el distrito

¢ Participa en las actividades culturales (festividades) que se realizan en el distrito Manuel Mesones?

Porcentaje

Totalmente en Desacuerdo Indiferente De acuerdo
desacuerdo

En la figura 3, se puede apreciar que el 47.46% se muestran indiferente a que

los habitantes participan en manifestaciones culturales que se realizan en el
distrito, el 33.33% respondieron en desacuerdo, el 17.62%respondieron de

acuerdo y el 7.59% respondieron totalmente en desacuerdo., es decir a la

poblacién no le interesa participar en actividades culturales.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 5: Trabajo o dedicacion alguna actividad relacionada al turismo.

¢, Usted trabaja o realiza alguna actividad relacionada?

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje = Porcentaje

valido acumulado

Totalmente

en 48 13,0 13,0 13,0

desacuerdo

Desacuerdo 257 69,6 69,6 82,7
valido Indiferente 20 5,4 5,4 88,1

De acuerdo 43 11,7 11,7 99,7

Totalmente 1 3 3 100,0

de acuerdo

Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 4: Trabajo o dedicacion alguna actividad relacionada al turismo.

&0

40

Porcentaje

20

En la figura 4, se puede apreciar que el 69.65% se muestran en desacuerdo
gue trabaja o realiza alguna actividad relacionada al turismo, el 13.01%
respondieron totalmente en desacuerdo, el 11.65% respondieron de acuerdo,

el 5.42% respondieron indiferente y el 0.27% totalmente de acuerdo, es algo

¢ Usted trabaja o realiza alguna actividad relacionado?

Totalmente Desacuerde Indiferente De acuerdo Totalmer
en de Acuerdo
desacuerdo

preocupante porque la poblacién no esté integrada en alguna actividad.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 6: Realizacion de intercambios culturales con otros distritos.

¢ El distrito de Manuel Mesones Muro realiza intercambios culturales con otros

distritos?
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Desacuerdo 18 4,9 4,9 4,9
Indiferente 29 7,9 7,9 12,7
. De acuerdo 299 81,0 81,0 93,8
Valido
Totalmente 23 6.2 6.2 100,0
de acuerdo
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 5: Realizacion de intercambios culturales con otros distritos

&El distrito de Manuel Mesones Muro realiza intercambios culturales con otros distritos?

Porcentaje

Desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
acuerdo

En la figura 5, se puede apreciar que el 81.03% de pobladores se muestran de
acuerdo que realiza intercambiogs culturales con otros distritos, el 7.86%
respondieron indiferente, el 6.23% respondieron de totalmente de acuerdo y
4.88% respondieron desacuerdo.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 7: Conocimiento de las costumbres y tradiciones de distrito

¢, Tiene usted conocimiento de las costumbres y tradiciones del distrito Manuel
Mesones Muro?

Frecuencia Porcentaje

Porcentaje  Porcentaje

valido acumulado
Desacuerdo 2 5 5 5
Indiferente 263 71,3 71,3 71,8
. De acuerdo 92 24,9 24,9 96,7
Valido Totalmente
de acuerdo 12 3,3 3,3 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 6: Conocimiento de las costumbres y tradiciones de distrito

¢ Tiene usted conocimiento de las costumbres y tradiciones del distrito Manuel Mesones Muro?

Porcentaje

Desacuerdo Indiferente De acuerdo Totalmente de
acuerdo

Fn la figura 6, se puede apreciar que el 71.27% de pobladores se muestran
ndiferente que tiene conocimiento de las costumbres y tradiciones de la zona,
el 24.93% respondieron de acuerdo, el 3.25% respondieron de totalmente de
acuerdo y 0.54% respondieron desacuerdo, es decir que la poblacion se

encuentra dudosa o neutral sobre las costumbres y tradiciones sobre la zona.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 8: Importancia de fortalecer nuestra identidad cultural.

¢, Considera que es importante fortalecer nuestra identidad cultural?
Porcentaje  Porcentaje

Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Indiferente 12 3,3 3,3 3,3
De acuerdo 195 52,8 52,8 56,1
Valido Totalmente 162 43.9 43.9 100.0
de acuerdo
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 7: Importancia de fortalecer nuestra identidad cultural

iConsidera que es importante fortalecer nuestra identidad cultural?

Porcentaje

Indiferente De acuerdo Totalmente de
acuerdo

En la figura 7, se puede percibir que el 52.85% de los habitantes se muestran de
acuerdo que es importante fortalecer la identidad cultural, el 43.90% respondieron
totalmente de acuerdo y el 3.25% respondieron de indiferente, quiere decir que los

pobladores estan aptos para fortalecer la identidad cultural mediante talleres.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 9: Programa culturales del distrito Manuel Mesones Muro.

¢ Tiene conocimiento de programas culturales del distrito Manuel Mesones
Muro?

. . Porcentaje ~ Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado
Totalmente
en 9 2,4 2,4 2,4

desacuerdo

Desacuerdo 122 33,1 33,1 35,5
Valido Indiferente 154 41,7 41,7 77,2

De acuerdo 73 19,8 19,8 97,0

Totalmente 11 3.0 3.0 100,0

de acuerdo

Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 8: Programa culturales del distrito Manuel Mesones Muro.

i Tiene conocimiento de programas culturales del distrito Manuel Mesones Muro?
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En la figura 8, se puede apreciar que el 41.73% de pobladores se muestran
indiferente en conocimiento de programas culturales del distrito, el 33.06 %
respondieron de acuerdo, el 19.78% respondieron de acuerdo, el 2.98% totalmente
conforme y el 2.44% en totalmente en disconformidad, es decir que los pobladores
se muestran en duda o neutro con tendencia en negativo sobre sus conocimientos

Si es que existen programas culturales del distrito.

Fuente: Elaboracién propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 10: Programas de mejora para fortalecer la identidad cultural.

¢ Participa en programas de mejora para fortalecer la identidad cultural junto
con la poblacion y entidades responsables?

. . Porcentaje = Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Desacuerdo 130 35,2 35,2 35,2
Indiferente 138 37,4 37,4 72,6
. De acuerdo 90 24,4 24,4 97,0
Valido
Totalmente 11 3.0 3.0 100.0
de acuerdo
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 9: Programas de mejora para fortalecer la identidad cultural.

¢Participa en programas de mejora para fortalecer la identidad cultural junto con |la poblacién y entidades
responsables?
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En la figura 9, se puede apreciar que el 37.40% de pobladores se muestran

indiferente en que participa en programas de mejora para fortificar la identidad
cultural junto con la poblacién y entidades responsables, el 35.23% respondieron
en desacuerdo, el 24.39% de acuerdo y el 2.98% en totalmente de acuerdo, es
decir que los pobladores se muestran en duda o neutro con tendencia en negativo

sobre sus los programas culturales que realizan las autoridades o instituciones.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 11: Dimension Grupo Social

Dimension Grupo Social (Agrupada)

Porcentaj Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje e valido acumulado
Nivel 117 31,7 31,7 31,7
Bajo
Nivel 156 42,3 42,3 74,0

Vdlido ~Medio

Nivel 96 26,0 26,0 100,0
Alto
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS V25

Figura 10: Dimension Grupo Social

Porcentaje

La figura 10 muestra los resultados estadisticos de la agrupacion de la dimensién
grupo social, en el que se encuentra un promedio de 42,3%, lo que indica que la
poblacion tiene relaciones interpersonales moderadas y bajas, participa en
actividades culturales, pues aun existe un bajo porcentaje de 31,7%. y solo 26.0%

alto.

DIMENSION: GRUPO SOCIAL (Agrupada)

Nivel Bajo Nivel Medio

Nivel Alto

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 12: Sentido de Pertenencia

Dimension: Sentido de Pertenencia (Agrupada)
Porcentaje Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nivel 77 20,9 20.9 20,9
Bajo
valido et 251 68,0 68,0 88,9
Nivel Alto 41 111 111 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 11: Sentido de Pertenencia

DIMENSION: SENTIDO DE PERTENENCIA (Agrupada)
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La figura 11 sefala los resultados estadisticos de la agrupacion de la dimensién
sentido de pertenencia, cual se puede observar que esta personificada con un nivel
medio del 68.0%, siendo un resultado moderado, indica que la poblacién no tiene
la satisfaccién de pertenecer o sentirse parte integrante de un grupo, ya que el

20.9% nivel bajo y solo el 11.1% simboliza el nivel alto.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 13: Costumbres y Tradiciones

Dimension: Costumbres y Tradiciones (Agrupada)

: . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje

valido acumulado

Nivel 8 22 2.2 2.2
Bajo

| Nivel 360 97.6 97.6 99,7

Valido 'V'edllo

Nive
PR 1 3 3 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 12: Costumbres y Tradiciones

DIMENSION: COSTUMBRES Y TRADICIONES (Agrupada)
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La figura 12 indica los resultados estadisticos de la agrupacion de la dimensién
costumbres y tradiciones, en la que se puede percibir el nivel medio con 97.6%
siendo un resultado neutro o indiferente, por lo el nivel bajo es 2.2% y 0.3% de nivel
alto, indica que los pobladores poco o nada les interesa transmitir sus costumbres,

no hay formacion cultural.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 14: Educacion

Dimension: Educacion (Agrupada)

. . Porcentaje  Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado

Nivel 139 37.7 37,7 37.7
Bajo

| Nivel 146 39,6 396 77.2

Vélido  Medio

Nivel 84 22.8 22.8 100,0
Alto
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 13: Educacion

DIMENSION: SUMA_EDUCACION (Agrupada)
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En la figura 13 manifiesta los resultados estadisticos de la agrupacion de medidas
de educacion, donde se muestra que el nivel medio es de 39.6%, 37.7 el nivel bajo
y 22.8% nivel alto, siendo un resultado muy bajo, indica que la poblacion no tiene

conocimientos de programas ni actividades culturales en el distrito.

Fuente: Elaboracién propia en base al procedimiento de la encuesta

43



Tabla 15: Variable: Identidad Cultural

VARIABLE: IDENTIDAD CULTURAL (Agrupada)

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje -
valido acumulado
Nivel Bajo 98 26,6 26,6 26,6
sl“’g.' 211 57,2 57,2 83,7
Vélido edio
Nivel Alto 60 16,3 16,3 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 14: Variable ldentidad Cultural

VARIABLE IDENTIDAD CULTURAL (Agrupada)

Porcentaje
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En la figura 14 se observa el nivel general de la variable identidad cultural,
en el cual se observa que tiene un promedio de 57.18%, seguido de un bajo de
26.56% y finalmente un alto de identidad fisica, actualmente segun las estadisticas
es de 16.26%. Asi, podemos concluir que los vecinos no son conocidos por su

distrito Manuel Antonio Mesones Muro.

Fuente: Elaboracién propia en base al procedimiento de la encuesta
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VARIABLE: CONCIENCIA TURISTICA

Objetivo 2: Determina que actualmente la situacion demuestra la percepcion

turistica de los residentes de Manuel Mesones Muro-Ferrenafe.

Tabla 16: Caracteristicas de la Conciencia

Dimension: Caracteristicas de la Conciencia (Agrupada)

b . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia 2orcentaje

valido acumulado
Nivel 121 32,8 32,8 32.8
Bajo
. Nivel
Valido Medio 217 58,8 58,8 91,6
Nivel Alto 31 8,4 8,4 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 15: Caracteristicas de la conciencia

DIMENSION CARACTERISTICAS DE LA CONCIENCIA (Agrupada)

Porcentaje
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En la figura 15 sefiala los resultados estadisticos de la agrupacion de la dimensiél
caracteristicas de conciencia, en el cual se puede ver que el nivel medio tien
58.81%, 32.79% el nivel bajo y 8.40% nivel alto, siendo un resultado con tendenciq

bajo, indica que la poblacion no tiene el suficiente conocimiento de su historia po

ende no valora sus recursos turisticos.

—

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 17: Sentido de Pertinencia

Dimension: Sentido de Pertinencia (Agrupada)

. . Porcentaje Porcentaje
Frecuencia  Porcentaje

valido acumulado
Nivel 36 9.8 9.8 9.8
Bajo
| el 329 89,2 89,2 98,9
valido N_e 'IO
ve
A 4 11 11 100,0
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 16: Sentido de pertinencia
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En la figura 16 indica los resultados estadisticos de la agrupacién de dimension
sentido de pertinencia, en el que se puede ver que el nivel medio tiene 89.16% ,
9.76% el nivel bajo y 1.08% nivel alto, siendo un resultado moderado, indica que
la poblacion mesoneana tiene regular confianza a los visitantes y poca participacion

activa en el cambio.

Fuente: Elaboracién propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 18: Conciencia de dominio de espacio

Dimension: Conciencia de dominio de Espacio (Agrupada)

Frecuencia Porcentaje Porcentaje Porcentaje
J valido acumulado
Nivel 256 69,4 69,4
Bajo
_ Nivel 100 27.1 27.1
Vélido _ Medio
Nivel Alto 13 3,5 3,5
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 17: Conciencia de dominio de espacio

DIMENSION CONCIENCIA DE DOMINIO DE ESPACIO (Agrupada)
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En la figura 17 sefiala los resultados estadisticos de la agrupacion de dimensién

conciencia de dominio de espacio, en el cual se puede ver que el nivel bajo es de

69,38%, algo preocupante por lo que la poblacion mesoneada no tiene

conocimientos de la ubicacién de cada recurso turistico que posee el distrito, con

un nivel medio tiene 27,10%, y 3,52% nivel alto.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 19: Importancia del Turismo

Dimension: Importancia del Turismo (Agrupada)

Porcentaje = Porcentaje

Frecuencia  Porcentaje -
valido acumulado

Nivel
Medio

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Valido 369 100,0 100,0 100,0

Figura 18: Importancia del Turismo

DIMENSION IMPORTANCIA DEL TURISMO (Agrupada)

Porcentaje

Nivel Medio

En la figura 18 indica los resultados estadisticos de la agrupacion de dimension
importancia del turismo, en donde se puede ver que el nivel medio es el 100%, del
resultado obtenido, indica que los habitantes esta indecisa sobre lo primordial del
turismo en el distrito por ende hay poca preocupacion para el cuidado de los

recursos.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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Tabla 20: Variable Conciencia Turistica

VARIABLE CONCIENCIA TURISTICA (Agrupada)

. . Porcentaj Porcentaje
Frecuencia Porcentaje e
e valido acumulado
Nivel 86 233 233 233
Bajo
N Nivel 229 62,1 62,1 85,4
Valido M_edlo
Nivel 54 14,6 14,6 100,0
Alto
Total 369 100,0 100,0

Fuente: Extraido del Software Estadistico SPSS v. 25

Figura 19: Variable Conciencia turistica

VARIABLE CONCIENCIA TURISTICA (Agrupada)

Porcentaje
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En la figura 19 se muestran los resultados estadisticos del cambio de percepcion
del turismo, mostrando un nivel medio de 62,06%, luego un nivel bajo de 23,31% )
posteriormente un nivel alto de 14,63%, de manera que se infiere que no existe unI

estrategia de concientizacion turistica adecuada desarrollada en la region para |

poblacidn, por lo que se sugirié este programa.

Fuente: Elaboracion propia en base al procedimiento de la encuesta
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3.2. Discusién de Resultados

De acuerdo el objetivo especifico 1: Instituir el nivel de identidad cultural en los
habitantes del distrito de Manuel Mesones Muro- Ferreiafe.

Y segun los datos recopilados del modelo de la indagacion se concluy6 lo préximo:
gue la inestable dependiente identidad cultural segun los resultados logrados
poblacional del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro, se encontraron en un
nivel medio con 57.18%, un nivel bajo del 26.56% y un nivel elevado de 16.26%
(Tabla 16). Del mismo modo segun las magnitudes de identidad cultural, la
magnitud conjunto social obtuvo un nivel medio de 42.3%, nivel bajo 31.7% y nivel
elevado un 26.0%. Conjunto de Pertenencia nivel medio 68.0%, nivel bajo 20.9% y
nivel elevado 11.1%. Précticas y tradiciones nivel elevado 97.6%, nivel bajo 2.2% y
nivel elevado 0.3%. Enseflanza nivel medio 39.6%, nivel bajo 37.7 y nivel elevado
22.8%.

En deduccion, podemos concluir que el nivel de representacion de la identidad
cultural del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro es normal y se necesitan
algunos ajustes para mejorar la identidad cultural de la poblacién en la regién.

Los resultados se asimilan a otras indagaciones como Rosillo (2020) en su
indagacion “Programa de conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en
los estudiantes del 6° grado de la Institucion Educativa Primaria N° 11017 “Nicolas
la Torre Garcia” — Chiclayo. Cuyo objetivo es plantear un programa de
concientizacion turistica llamado “turismo, cultura y educacion”, el cual ayudara a
reforzar el tema de la identidad cultural entre nuestros estudiantes de 6° grado de
las instituciones educativas, de lo cual se puede concluir que el 95% de los
estudiantes presentan carecen de identidad cultural, la cual estd profundamente
relacionado con la reconstruccion del conocimiento turistica de los alumnos.
También, para Marulanda (1996). La identidad cultural es la licitud del sujeto con
todos los valores de origen, ubicacion geogréafica y rasgos singulares que
configuran la singularidad de ese sujeto; entonces se equipara con su trabajo y se
expresa por medio de él.

De acuerdo al objetivo especifico 2: Para determinar la situacion actual, se muestra
el conocimiento turistico de los habitantes del distrito Manuel Mesones Muro-

Ferrefafe.
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Se proceso los datos recopilados de muestra de la indagacién se ha definido lo
proximo: que la inconstante sin dependencia conciencia turistica, segun los
resultados conseguidos de los moradores de la zona de Manuel Antonio Mesones
Muro, se encontraron en un grado medio de 62.06%, un nivel bajo de 23.31% y un
nivel elevado de 14.63% (Tabla 19). De igual manera, segun las magnitudes de la
variable conciencia turistica, la magnitud propiedades del conocimiento obtuvo un
nivel medio de 58.81%, nivel bajo 32.79% vy nivel elevado 8.40%, Sentido de
pertinencia grado medio 89.16%, nivel bajo 9.76 y nivel elevado 1.08%, Conciencia
de dominio de espacio, nivel bajo 69.38%, nivel medio 27.10% Yy nivel elevado
3.52%, Trascendencia del turismo nivel medio 100%.

En deduccion tenemos la posibilidad de mencionar que el caso presente que
muestra el conocimiento turistico en la zona de Manuel Antonio Mesones Muro esta
en condiciones medio con tendencia bajo, lo cual es necesario para desarrollar un
programa de conocimiento turistico que fortalezca la identidad cultural, que nos
proponemos.

Mi Resultado se asemejan a otras averiguaciones llevadas a cabo en tiempos
diferentes y entorno diferente, ejemplificando, Llanovarced. (2016) en su asunto
“Ildentidad cultural y conciencia turistica en los habitantes de la metropoli de
Huancavelica, 2016”, cuya finalidad es establecer la interaccidn entre la identidad
cultural de los huancavelicanos y el conocimiento turistico en el afio 2016, los
resultados arrojaron que el 71% del nivel intermedio de identidad cultural en
Huancavelica y tan bajo como el 29%. En cuanto a la alfabetizacion turistica,
Huancavelica tiene una baja del 95%. Sin embargo, la identidad cultural tiene una
relacion positiva con la percepcion turistica, en otras palabras, la percepcion
turistica fortalecerd la identidad cultural de manera mas efectiva.

De acuerdo al objetivo especifico 3: Plantear un programa de sensibilizacion
turistica que fortalezca la identidad cultural de los habitantes del distrito Manuel
Mesones Muro.

El programa de conciencia turistica se ha desarrollado para mejorar las variables
de dependencia después del desarrollo propuesto de acuerdo con el volumen de
conciencia turistica independiente.

En cuanto al objetivo especifico 4: Validacion del programa a través de evaluacion

de expertos, teniendo en cuenta las percepciones de los turistas, refuerza la
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identidad cultural de los habitantes del distrito de Manuel Mesones Muro. La

metodologia sera validada por expertos en la materia.

3.3. Aporte cientifico (propuesta)

1.

PROGRAMA DE CONCIENCIA TURISTICA “MESONES TIERRA
ECOLOGICA Y TURISTICA”

INTRODUCCION

La propuesta parte del argumento de la escasez de identidad cultural de una
parte del pueblo y autoridades del distrito de Manuel Mesones Muro, lo que
provoca que la gente no se identifique con su distrito, asi como: costumbres,
cuentos, creencias, comidas, bailes y bebida, vestuarios tipicos, melodia,
obras arquitectonicas, yacimientos arqueoldgicos, etc.

Sabiendo que el crecimiento del turismo en nuestra region proviene tanto de
los ingresos de turistas, y por tanto del aumento de divisas e inversiones en
este sector, y sobre todo, de la concienciacion de la poblacion desde el mas
pequefio hasta el adulto mayor, permite una opcion formativa y educativa
para ofrecer a la poblacién y autoridades una alternativa dinamica al
aprendizaje mediante la practica, aumentar su comprensién del turismo y
fortalecer su identidad que se tenga la misma vision y el mismo método de
abordar este tema, principalmente para aprovechar al maximo el resto del

turismo.

DENOMINACION
Programa de Conciencia turistica “Mesones tierra ecoldgica y turistica”

JUSTIFICACION

La creacion del programa conciencia turistica “Mesones tierra ecoldgica y
turistica” a los pobladores es necesario capacitar, ensefar o instruir a todos
los pobladores desde el menor hasta el mayor adulto del distrito de Manuel
Mesones Muro y para llegar al objetivo, utilice la capitacion a través de
talleres.

De una forma que los programa pretendan el fortalecimiento de la identidad

de cada ciudadano, con el objetivo de generar mayor integracion entre el
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turismo, cultura y educacion.

4. OBJETIVOS
4.1. Objetivo General
Aplicar el Programa Conciencia turistica “Mesones tierra ecoldgica y

turistica”.

4.2. Objetivo Especificos

- Desarrollar las capacidades de los pobladores desde el menor al adulto
mayor.

- Incluir en el plan de actividades en el area de turismo de la Municipalidad.

- Comenzar el desarrollo de actividades recreativo- turisticas para el

fortalecimiento de la identidad cultural a los habitantes.

5. META
Realizar, para el afio 2021, por lo menos dos cursos de capacitacion por afio en el
area de sensibilizacién turistica para vecinos y administraciones de los principales
recursos turisticos del distrito de Manuel Mesones Muro, incluyendo la realizacion
de algunos materiales promocionales que apoyen su difusion (guias, folletos

informativos, videos, fotos, testimonios, etc.).

6. INDICADORES DEL DESARROLLO

- Conocimiento de los origenes, la poblacién de estudio debe saber
reconocer sus raices, conocer el lugar de nacimiento de sus padres y/o

ancestros es un indicador principal.

- Conocimiento de la historia, es primordial saber la historia de su lugar
natal o vivencia, los pobladores deben tener el conocimiento de la

evolucion desde arios anteriores.

- Valoracién cultural, saber reconocer su cultura es un indicador
fundamental, los pobladores deben tener la definicion de su cultura y
como valoran para mejorarla dia a dia, demostrando sus costumbres a

cada visitante y que tan euféricos lo manifiestan.
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Aplicacion de valores en la sociedad, es primordial aplicar los valores
empezando desde casa, estas son llevadas al centro de estudios y
aplicadas a la sociedad, los padres son pilares para demostrar estos

valores y plasmarlos en sus hijos.

Confianza a los visitantes, los pobladores deben mostrar empatia por sus
turistas o visitantes, para que los mismos tengan la confianza de hablar

y de sentirse libres de cualquier peligro.

Conocimiento del espacio geogréfico, los pobladores deben tener
definicibn y conocimiento del lugar donde residen, saber sus rutas,
atractivos y actividades que atrae el lugar para que sea mostrado ante a

los visitantes.

Importancia del turismo, los pobladores deben saber los aspectos que

van desde el desarrollo social, cultural y econémico de la region.

Cuidado de los recursos turisticos, los pobladores deben ofrecer
garantias y respecto de los derechos humanos y del medio ambiente,
transformar los espacios cuidando el medio y saber educar a los

visitantes.

7. DESARROLLO DEL PROGRAMA:

ETAPA I:

Grupo Social

Objetivo:

Fortalecer el nivel de conciencia
cultural y la participacion activa de
los habitantes concernientes a las
actividades culturales que se
fomenta en el distrito de Manuel

Antonio Mesones Muro.

Responsable:

Investigadora, especialistas y autoridades locales
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Duracion:
1 mes
Dirigido a:
Poblacion y autoridades
Acciones:
- Capacitacion en temas de Turismo
- Capacitacion en temas de identidad cultural
- Capacitacién en temas de los recursos culturales y turisticos que presenta el
distrito
- Colaboracion de la poblacién en actividades culturales y turisticas

- Protagonismo de la poblacién en actividades culturales y turisticas

ETAPA ll: Sentido de Pertenencia

Objetivo:
Desarrollar una  cultura de
integracion 'y respeto por el
multiculturalismo en la poblacién
concerniente a los diferentes
espacios culturales que presenta el

distrito de Manuel Antonio Mesones

Muro.
Responsable:
Investigadora, especialistas y autoridades locales
Duracién:
3 semanas
Dirigido a:
Poblacién y autoridades
Acciones:
- Diversificar planes de trabajo en conjunto con la poblacién
- Realizar focus groups con la poblacion en temas de multiculturalismo
- Promover el desarrollo de las actividades habituales que presenta la

poblacion.
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ETAPA 11K Costumbres \
Tradiciones

Objetivo:
Definir un nivel de conocimiento de
cultura en base a una formacion

cultural correcta para la poblacion

concerniente a los diferentes espacios
culturales que presenta el distrito de

Manuel Antonio Mesones Muro.

Responsable:
Investigadora, especialistas y autoridades locales
Duracién:
1 Mes
Dirigido a:
Poblacién y autoridades
Acciones:
- Capacitacion en temas historicos culturales
- Capacitacién en temas de formacion cultural
- Capacitacion realizada en colegios
- Capacitacion realizada en grupos de interés
- Desarrollar taller de proteccioén a las costumbres y tradiciones del distrito
- Desarrollar concursos de folklore en el distrito

ETAPA IV: Educacidén
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Objetivo:
Establecer el conocimiento de la
poblacibn  respecto a los
programas culturales y las
actividades desarrolladas por
parte de la entidad responsable

en los diferentes espacios

culturales que presenta el distrito
de Manuel Antonio Mesones Muro.
Responsable:
Investigadora, especialistas y autoridades locales
Duracion:
3 meses
Dirigido a:
Poblacion y autoridades
Acciones:
- Desarrollo de programas culturales
- Capacitacién en temas de formacion cultural por parte de la municipalidad
- Actividades culturales desarrolladas por parte de la municipalidad
- Eventos culturales realizados por la municipalidad y el GERCETUR
- Desarrollar eventos culturales en centros educativos para la formacion

cultural.

ETAPA V: Caracteristicas de la conciencia

Objetivo: Establecer el nivel de
conocimiento de los habitantes
respecto a los origenes, historia
y valoracion del patrimonio
cultura en los diferentes
espacios culturales que presenta
el distrito de Manuel Antonio

Mesones Muro.

57



Responsable:
Investigadora, especialistas y autoridades locales
Duracion:
1 mes
Dirigido a:
Poblacién y autoridades
Acciones:
- Capacitacion sobre origenes del distrito
- Capacitacién en temas de patrimonio cultural
- Capacitacion en temas de importancia de la cultura

- Capacitacion en temas de importancia del patrimonio

ETAPA VI: Importancia del turismo

Objetivo:
Fortalecer los niveles de
conocimientos que se tiene sobre
turismo respecto a temas que tengas
gue relacionarse con la identidad

cultural y el conocimiento turistica que

presentan los habitantes del distrito de
Manuel Antonio Mesones Muro.
Responsable:
Investigadora, especialistas y autoridades locales
Duracion:
2 meses
Dirigido a:
Poblacién y autoridades
Acciones:
- Capacitacién sobre importancia del turismo
- Capacitacién sobre la actividad turistica
- Capacitacion sobre categorizacion de los recursos turisticos

- Capacitacion sobre el turismo comunitario
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8. CRONOGRAMA Y PRESUPUESTO

Tabla 21: Cronograma y Presupuesto (Propuesta)

PROGRAMA

Etapa I: Grupo Social
Etapa Il: Sentido de
pertenencia
Etapa Ill: Costumbres

y tradiciones

Etapa 1V: Educacion

Etapa V:
Caracteristicas de la
conciencia
Etapa VI: Importancia

del Turismo

TOTAL

PRESUPUESTO
JULIO

400.00 X

600.00

400.00 X

600.00

350.00

400.00

2,750.00

CRONOGRAMA
AGOSTO SETIEMBRE
X

X X
X X
X X

OCTUBRE NOVIEMBRE
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V. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1. Conclusiones

Se finaliza que:

- Acorde con los resultados conseguidos en la indagacion, se finaliza que se ha
establecido el grado de identidad cultural, cuya consecuencia es bastante baja,
en otras palabras, existe una ligera falta de identidad entre una parte de los
habitantes de Manuel Antonio Mesones Muro, que la nueva generacion no
practica estas practicas.

- Sé que estabamos tratando de diagnosticar el caso de hoy, lo que demuestra que
la percepcion del turismo tiende a ser moderada, en otras palabras, no existe una
estrategia adecuada por parte del municipio, organizaciébn o asociacion. Las
asociaciones pueden fomentar el fortalecimiento de la identidad cultural en la zona
de Manuel Mesones Muro.

- Luego, se cre6 un programa de conciencia turistica “Mesones tierra ecoldgica y
turistica”, debido a que es fundamental para poder hacer el fortalecimiento de la
identidad cultural con el fin de un trabajo incluido y participativo por parte los
habitantes hacia el visitante.

- Finalmente, se adopt6 el programa de sensibilizacion turistica “Mesones Tierra
Ecoldgica y Turistica” hacia fortificar la identidad cultural de los vecinos de la zona

a traves del juicio de expertos.

4.2. Recomendaciones

- Reevaluar la realidad de las diligencias culturales y turisticas como la ganaderia,
comida, danza y todas las tradiciones que se necesitan para mantener una cultura
viva.

- El programa de conciencia turistica deberia de aplicarse en cada una de sus
magnitudes sin limitacién alguna, con la finalidad de robustecer la identidad cultural
a la poblacion y a la vez sensibilizando a las autoridades del valor del turismo y sus

recursos culturales y naturales que tiene dicho en el distrito.
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ANEXOS
ANEXO N°01: Encuesta dirigido a los pobladores del distrito Manuel Mesones
Muro.

[$ UNIVERSIDAD FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

SENOR DE SIPAN

Anexos
N2 1: Instrumento de investigacion
N2 2: Matriz de Consistencia

ENCUESTA

Sexo: Edad: Grado de estudio:

Ocupacion:

Objetivo: La presente encuesta tiene como principal objetivo recopilar informacion
relevante que permita conocer la situaciéon actual que presenta la identidad cultural y la
conciencia turistica en los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro.

Preguntas:

1. ;Considera que es importante la conciencia cultural en el distrito Manuel Mesones
Muro?
a) Totalmente de Acuerdo
b) De acuerdo
¢) Indiferente
d) Desacuerdo
e) Totalmente en Desacuerdo

2. ;Participa en las actividades culturales (festividades) que se realizan en el distrito
Manuel Mesones?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

3. (Usted trabaja o realiza alguna actividad relacionado?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

c¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

4. (El distrito de Manuel Mesones Muro realiza intercambios culturales con otros
distritos?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente
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d) Desacuerdo
e) Totalmente en Desacuerdo

S. (Tiene conocimiento de las costumbres y tradiciones del distrito Manuel Mesones
Muro?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

6. ;Considera que es importante fortalecer nuestra identidad cultural?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

c¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

7. ¢(Tiene conocimiento de programas culturales del distrito Manuel Mesones Muro?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

c¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

8. ¢Participa en programas de mejora para fortalecer la identidad cultural junto con la
poblacion y entidades responsables?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

9. ¢(Considera que el ciudadano de mesoneano conoce lo suficiente sobre su distrito?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

c¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

10. ;Conoce la historia del distrito Manuel Mesones Muro?
a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente
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d) Desacuerdo
e) Totalmente en Desacuerdo

11. ;Conoce el valor cultural de sus recursos turisticos del distrito Manuel Mesones
Muro?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

12. ;Usted cree que la poblacion trata adecuadamente al visitante que llega al distrito de
Manuel Mesones Muro?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

c) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

13. ;Considera que la confianza al visitante es importante?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

14. ;Considera Usted que es necesaria la participacion colectiva de la comunidad para
generar un cambio adecuado?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

15. ;Conoce la ubicacion de los recursos turisticos que posee el distrito Manuel Mesones
Muro?

a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

16. ;Considera que es importante el turismo en el distrito de Manuel Mesones Muro?
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a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo

17. (Cuida y protege los recursos turisticos del distrito Manuel Mesones Muro?
a) Totalmente de Acuerdo

b) De acuerdo

¢) Indiferente

d) Desacuerdo

e) Totalmente en Desacuerdo
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2: Solicitud para validacion de la encuesta

UNIVERSIDAD
SERDE D STRAN FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

Solicitud

Estimado (a) sefor (a): Mg. Juan Carlos Lama Morales

Motiva la presente el solicitar su valiosa colaboracién en la revision del instrumento
anexo, el cual tiene como objetivo de obtener la validaciéon de contenido del
instrumento de investigacion: Cuestionario en la escala de Likert, que se aplicara para el
desarrollo de la tesis con fines de titulacion, denominada “La conciencia turistica para
fortalecer la identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones
Muro - 2020”

Acudo a usted debido a sus conocimientos y experiencias en la materia, los cuales
aportarian una Gtil y completa informacion para la culminacidn exitosa de este trabajo
de investigacion.

Gracias por su valioso aporte y participacion.

Atentamente,

S/

Bella Milagros Cordova Tafur
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Solicitud

Estimado (a) sefior (a): Mg. Cilenny Cayotopa Ylatoma

Motiva la presente el solicitar su valiosa colaboracidn en la revision del instrumento
anexo, el cual tiene como objetivo de obtener la validacion de contenido del
instrumento de investigacion: Cuestionario en la escala de Likert, que se aplicara para el
desarrollo de la tesis con fines de titulacion, denominada “La conciencia turistica para
fortalecer la identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones
Muro - 2020”

Acudo a usted debido a sus conocimientos y experiencias en la materia, los cuales
aportarian una util y completa informacién para la culminacion exitosa de este trabajo
de investigacion.

Gracias por su valioso aporte y participacion.

Atentamente,

W/

Bella Milagros Cordova Tafur
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Solicitud

Estimado (a) sefior (a): Mg. Elvis Serruto Perea

Motiva la presente el solicitar su valiosa colaboracién en la revision del instrumento
anexo, el cual tiene como objetivo de obtener la validacion de contenido del
instrumento de investigacion: Cuestionario en la escala de Likert, que se aplicara para el
desarrollo de la tesis con fines de titulacion, denominada “La conciencia turistica para
fortalecer la identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones
Muro - 2020”

Acudo a usted debido a sus conocimientos y experiencias en la materia, los cuales
aportarian una util y completa informacion para la culminacién exitosa de este trabajo
de investigacion.

Gracias por su valioso aporte y participacion.

Atentamente,

Bella Milagros Cérdova Tafur
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ANEXO N° 03: Validacién de la encuesta

S UNIVERSIDAD
SENOR DE SIPAN

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

CARTILLLA DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

DATOS DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento:

Cuestionario

La presente encuesta tiene como principal objetivo recopilar
informacion relevante que permita conocer la situacién actual

Objetivo: " . s _
) que presenta la identidad cultural y la conciencia turistica en
los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro.
Los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones
Dirigido a: Muro.

JUEZ EXPERTO

Apellidos y Nombres:

Lama Morales Juan Carlos

Documento de Identidad:

44660092

Grado Académico:

Magister

Especialidad:

Gestion de Empresas Turisticas y Hoteleros

Experiencia Profesional (afnos):

08 anos

JUICIO DE APLICABILIDAD

Aplicable

Aplicable después de

< No Aplicable
corregir

X

Sugerencia:

AN TSN

Firma (Ju& experto)
Mg. Juan Carlos Lama Morales
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CARTILLLA DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

DATOS DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento:

Cuestionario

La presente encuesta tiene como principal objetivo recopilar
informacion relevante que permita conocer la situacién actual

S que presenta la identidad cultural y la conciencia turistica en
los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro.
Los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones
Dirigido a: Muro.

JUEZ EXPERTO

Apellidos y Nombres:

Cilenny Cayotopa Ylatoma

Documento de Identidad: 70971521

Grado Académico: Magister

Especialidad: Gestion de Empresas Turisticas y Hoteleros
Experiencia Profesional (anos): 06 afos

JUICIO DE APLICABILIDAD

Aplicable

Aplicable después de

4 No Aplicable
corregir

X

Sugerencia:

&

Firma (Juez experto)
Mg. Cilenny Cayotopa Ylatoma
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CARTILLLA DE VALIDEZ DE CONTENIDO DEL INSTRUMENTO

DATOS DEL INSTRUMENTO

Nombre del instrumento:

Cuestionario

La presente encuesta tiene como principal objetivo recopilar
informacion relevante que permita conocer la situacion actual

Ok et que presenta la identidad cultural y la conciencia turistica en
los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones Muro.
Los pobladores del distrito de Manuel Antonio Mesones

Dirigido a: Muro.

JUEZ EXPERTO

Apellidos y Nombres: Elvis Serruto Perea

Documento de Identidad: 29426574

Grado Académico: Magister

Especialidad: Gestion de Empresas Turisticas y Hoteleros

Experiencia Profesional (afios): 15 anos

JUICIO DE APLICABILIDAD

Aplicable

Aplicable después de

< No Aplicable
corregir

X

Sugerencia:

ue;)experto)

g. Elvis Serruto Perea
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ANEXO N° 04: Validacion de Propuesta

VALIDACION DE PROPUESTA

Solicito apoyo de su sapiencia y excelencia profesional para que emita juicios sobre la

Propuesta que se ha elaborado en el marco de la ejecucion de la tesis titulada

Realizado por: Bella Milagros Cordova Tafur

Para alcanzar este objetivo lo hemos seleccionado como experto en la materia y
necesitamos sus valiosas opiniones. Para ello debe marcar con una (X) en la columna que

considere para cada indicador.
Evalle cada aspecto con las siguientes categorias:

MA  : Muy adecuado.

BA : Bastante adecuado.
A : Adecuado

PA : Poco adecuado

NA : No Adecuado

NO

Aspectos que deben ser evaluados

BA

PA

NA

Redaccion

1.1 |La redaccion empleada es clara, precisa, concisa y
debidamente organizada

1.2 | Los términos utilizados son propios de la especialidad.

Estructura de la Propuesta

2.1 |Las areas con los que se integra la Propuesta son los
adecuados.

2.2 |Las areas en las que se divide la Propuesta estan
debidamente organizadas.

2.3 |Las actividades propuestas son de interés para los
trabajadores y usuarios del area.

2.4 | Las actividades desarrolladas guardan relaciéon con los
objetivos propuestos.

X | X X X|X| XX

2.5 | Las actividades desarrolladas apoyan a la solucion de la
problematica planteada.

e



11 Fundamentacion tedrica

3.1 | Los temas y contenidos son producto de la revision de
bibliografia especializada.

3.2 |La propuesta tiene su fundamento en sdlidas bases
tedricas.

[\ Bibliografia

4.1 | Presenta la bibliografia pertinente a los temas y la
correspondiente a la metodologia usada en |la Propuesta.

\' Fundamentacion y viabilidad de la Propuesta

5.1. |La fundamentacion tedrica de la propuesta guarda
coherencia con el fin que persigue.

5.2. |La propuesta presentada es coherente, pertinente y
trascendente.

5.3. | La propuesta presentada es factible de aplicarse en otras
organizaciones.

X | X| X[ X] | XX

Mucho le agradeceré cualquier observacion, sugerencia, propdsito o recomendacion
sobre cualquiera de los propuestos. Por favor, refiéralas a continuacion:

Validado por el Magister Mg. Juan Carlos LamaMorales . ... ... ...cociiiiiiiiiiiiiiinieienenns

Especializado: Gestion de Empresas Turisticos y hoteleros.
Tiempo de Experiencia en Docencia Universitaria: . 8...afios

Cargo Actual: Docente ..

}
i
X 4

Mg, MaJuanCarloslama Mordles




VALIDACION DE PROPUESTA

Estimado Karla Paola Agurto Ruiz.

Solicito apoyo de su sapiencia y excelencia profesional para que emita juicios sobre la

Propuesta que se ha elaborado en el marco de la ejecucion de la tesis titulada
“CONCIENCIA TURISTICA PARA FORTALECER LA IDENTIDAD CULTURAL EN LOS
POBLADORES DEL DISTRITO MANUEL ANTONIO MESONES MURO - FERRENAFE”

Realizado por: Cérdova Tafur Bella Milagros

Para alcanzar este objetivo lo hemos seleccionado como experto en la materia y

necesitamos sus valiosas opiniones. Para ello debe marcar con una (X) en la columna que

considere para cada indicador.

Evalle cada aspecto con las siguientes categorias:

MA : Muy adecuado.
BA : Bastante adecuado.
A : Adecuado
PA : Poco adecuado
NA : No Adecuado
N° Aspectos que deben ser evaluados MA | BA PA | NA
. Redaccion
1.1 | La redaccion empleada es clara, precisa, concisa y | x
debidamente organizada
1.2 | Los términos utilizados son propios de la especialidad. | X
1. Estructura de la Propuesta
2.1 | Las areas con los que se integra la Propuesta son los | X
adecuados.
2.2 |Las areas en las que se divide la Propuesta estan | X
debidamente organizadas.
2.3 | Las actividades propuestas son de interés para los | X
trabajadores y usuarios del area.
2.4 | Las actividades desarrolladas guardan relacion con los | X
objetivos propuestos.
2.5 | Las actividades desarrolladas apoyan a la soluciéon de la X

problematica planteada.
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Fundamentacion teodrica

3.1 | Los temas y contenidos son producto de la revision de
bibliografia especializada.
3.2 | La propuesta tiene su fundamento en sdlidas bases
tedricas.
v Bibliografia
4.1 | Presenta la bibliografia pertinente a los temas y la
correspondiente a la metodologia usada en la Propuesta.
\' Fundamentacion y viabilidad de la Propuesta
5.1. | La fundamentacion tedrica de la propuesta guarda
coherencia con el fin que persigue.
5.2. | La propuesta presentada es coherente, pertinente y
trascendente.
5.3. | La propuesta presentada es factible de aplicarse en otras

organizaciones.

Mucho le agradeceré cualquier observacion, sugerencia, propdsito o recomendacién
sobre cualquiera de los propuestos. Por favor, refiéralas a continuacion:

Validado por el Magister

Especializado: Proyectos y desarrollo de trabajos de investigacion
Tiempo de Experiencia en Docencia Universitaria: 9 afios

Cargo Actual: Coordinadora de la Escuela de Administracion en
Turismo y Hoteleria en la Universidad Cesar Vallejo.

Fecha: 12/08/2022

Mg. Karla Paola Agurto Ruiz
DNI N°46695542
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VALIDACION DE PROPUESTA

Estimado Jorge Luis Del Carpio Montalvo.

Solicito apoyo de su sapiencia y excelencia profesional para que emita juicios sobre la

Propuesta que se ha elaborado en el marco de la ejecucion de la tesis titulada
“CONCIENCIA TURISTICA PARA FORTALECER LA IDENTIDAD CULTURAL EN LOS
POBLADORES DEL DISTRITO MANUEL ANTONIO MESONES MURO - FERRENAFE”

Realizado por: Cérdova Tafur Bella Milagros

Para alcanzar este objetivo lo hemos seleccionado como experto en la materia y

necesitamos sus valiosas opiniones. Para ello debe marcar con una (X) en la columna que

considere para cada indicador.

Evalle cada aspecto con las siguientes categorias:

MA : Muy adecuado.
BA : Bastante adecuado.
A : Adecuado
PA : Poco adecuado
NA : No Adecuado
N° Aspectos que deben ser evaluados MA | BA PA | NA
I Redaccién
1.1 | La redaccion empleada es clara, precisa, concisa y | x
debidamente organizada
1.2 | Los términos utilizados son propios de la especialidad. | X
Il Estructura de la Propuesta
2.1 | Las areas con los que se integra la Propuesta son los | X
adecuados.
2.2 |Las éreas en las que se divide la Propuesta estan | X
debidamente organizadas.
2.3 |Las actividades propuestas son de interés para los | X
trabajadores y usuarios del area.
2.4 | Las actividades desarrolladas guardan relacion con los | X
objetivos propuestos.
2.5 | Las actividades desarrolladas apoyan a la solucion de la X

problematica planteada.
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Fundamentacion tedrica

3.1 | Los temas y contenidos son producto de la revisién de
bibliografia especializada.
3.2 |La propuesta tiene su fundamento en sodlidas bases
tedricas.
v Bibliografia
4.1 |Presenta la bibliografia pertinente a los temas y la
correspondiente a la metodologia usada en la Propuesta.
\' Fundamentacién y viabilidad de la Propuesta
5.1. | La fundamentacion tedrica de la propuesta guarda
coherencia con el fin que persigue.
5.2. | La propuesta presentada es coherente, pertinente y
trascendente.
5.3. | La propuesta presentada es factible de aplicarse en otras

organizaciones.

Mucho le agradeceré cualquier observacion, sugerencia, proposito o recomendacion
sobre cualquiera de los propuestos. Por favor, refiéralas a continuacion:

Validado por el Magister

Especializado: Proyectos de Investigacion & Marketing

Tiempo de Experiencia en Docencia Universitaria: 11 afios

Cargo Actual: Gerente General.

Jorge Del Carpto Monzalie

GERENTE GENERAL

————JGMronsurTORES
Mg. Jorge Luis Del Carpio Montalvo

DNI N°46267086

Fecha: 14/08/2022
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ANEXO N°06: Autorizacion para el recojo de informacion.

AUTORIZACION PARA EL RECOJO DE INFORMACION

Mesones Muro,02 de junio de 2021

Quien suscribe:

Sr. Ermitano Cieza Ruiz

Jefe del Area de Turismo de la Municipalidad de distrital de Manuel Mesones Muro

AUTORIZA: Permiso para recojo de informacion pertinente en funcion del
proyecto de investigacion, denominado: Conciencia turistica para fortalecer la

identidad cultural en los pobladores del distrito Manuel Antonio Mesones Muro —

Ferrenafe — Lambayeque.

Por el presente, el que suscribe, sefior Ermitafio Cieza Ruiz, Jefe del Area de Turismo
de la Municipalidad de distrital de Manuel Mesones Muro, AUTORIZO al alumna: Bella
Milagros Cérdova Tafur., identificado con DNI N° 47548836,estudiante de la Escuela
Profesional de Turismo y Negocios y autor del trabajo de investigacion denominado:
Conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en los pobladores del distrito
Manuel Antonio Mesones Muro — Ferrefiafe — Lambayeque., al uso de dicha informacién
que conforma el expediente técnico asi como hojas de memorias, calculos entre otros
como planos para efectos exclusivamente académicos de la elaboracién de tesis de
Conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en los pobladores del distrito
Manuel Antonio Mesones Muro — Ferrefiafe — Lambayeque.,, enunciada lineas arriba de
quien solicita se garantice la absoluta confidencialidad de la informacién solicitada.

Atentamente.

Ermitafio Cieza Ruiz
DNIN° 17420170
Jefe del Area de Turismo
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ANEXO N°07: fotografias de la estudiante

La investigadora encuestando a los pobladores del Distrito Manuel
Mesones Muro.

La investigadora encuestando a los pobladores del Distrito Manuel
Mesones Muro.
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La investigadora encuestando a los pobladores del Distrito Manuel Mesones
Muro.
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ANEXO N°08: Matriz de consistencia

TITULO: “Conciencia turistica para fortalecer la identidad cultural en los pobladores del Distrito Manuel Mesones Muro- Ferrenafe

EE]

- METODOLOGIA TECNICAS E
PROBLEMA OBJETIVOS JUSTIF;ICACIO Tlggﬁfg o HIPOTESIS VARIABLES INDICADORES (NIVEL DE INSTRUMEN
INVESTIGACION) TOS
CONCIENCIA
OBJETIVO GENERAL TURISTICA
Proponer un programa de Conocimiento de
conciencia turistica para los origenes
fortalecer la  identidad La conEaE Conocimiento de la
cultural en los pobladores Titistica ‘tiene: & historia
del Distrito de Manuel ta estratesias Valoracion cultural.
Mesones Muro- Ferrenafe La presente zlelzﬁra das en ci ar Aplicacion de
investigacion Gih acttid wahEal val(?res en la
OBJETIVOS pretende iti de 1 sociedad
ESPECIFICOS contribuir v | PoRtE . Confianza a los
fortalecer Ta: | £2 l'e chividad hufnana visitantes.
- Determinar el nivel de | identidad cultural | P22 ’n?e_]onu odoy Conocimiento del
identidad cultural en los | en los pobladores CORS AL ¢ = espacio geografico.
pobladores del Distrito de | del distrito aquellos elementos — . Importancia del
Manuel Mesones Muro- | Manuel Mesones | 19° con"fo?man 1a| T Slvse Plopone VARIABLE I: Turismo
(De qué manera la | Ferrenafe. Muro, porque se of(?rta nulSt;:: deun un programa de CONCIENCIA Cuidado de los
conciencia turistica pudo observar }1)21;4) (Ramirez, ::l:);'x;:txi;:alama TURISTICA recursos turisticos La investigacion tiene
fortalecera la | -Diagnosticar la situacién | escases de eutouce; - un enfoque | Ehcaastal
identidad cultural en | actual que presenta la | conocimiento e z IDENTIDAD cuantitativo g :
E g = : = Marulanda (1996) | fortalecera la Cuestionario
los pobladores del | conciencia turistica en los | interés sobre Ilos sostiene que 1a | identidad CULTURAL
Distrito Manuel | pobladores del Distrito de | recursos naturales identidad cultural es | cultural en 1los Nivel de conciencia | Nivel, descriptiva,
Mesones Muro — | Manuel Mesones Muro- | y culturales, que la vigencia del | pobladores del VARIABLE D: cultural propositivo
Ferrenafe? Ferrenafe posee dicho ) = IDENTIDAD Nivel de
distrito. hombre con todos | distrito Manuel CULTURAL tici -
5 los wvalores de su | Mesones Muro. parucipacion en
-Diseflar un programa de : bi - actividades
conciencia turistica para | Cual se ongex.l’, PUURICACION culturales
fortalecer la identidad | beneficiara a los get.)glaﬂ'ca_ X iSus Integracion
cultural en los pobladores | pobladores del ca_lac.te“s“cTsh Multiculturalismo
del distrito MMM. Distrito de Manuel | D7oP7a% due © Haeeh Nivel de
Mesones  Muro- los de?nés‘ por lo conocimiento de
-Validar el programa por | Ferreiafe. % 3 costumbres
tanto, se identifica

juicio de expertos teniendo
en cuenta que la conciencia
turistica fortalecera la
identidad cultural en los
pobladores del Distrito
Manuel Mesones Muro.

con su propia obra y
se expresa a través
de ella.

Formacion cultural
Conocimiento de
programas
culturales
Actividades
desarrolladas por
parte de la Entidad
responsable
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